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Recenzja rozprawy doktorskiej mgr. Dominika Kani pod tytulem Kultura
Netflixa. Zmiany komunikacyjne w pokoleniu napisanej pod opiekg dr hab.

Tlona Copik, prof. US w dyscyplinie nauki o kulturze i religii

Podstawa prawng sporzadzenia recenzji jest powotanie mnie decyzja Rady Naukowej Instytutu Nauk o Kulturze
Uniwersytetu Slaskiego w Katowicach z dnia 17 marca 2026 (uchwata 3KD/2026) do pehienia funkcji
recenzentki rozprawy mgr Dominika Kani w postgpowaniu o nadanie stopnia doktora w dyscyplinie nauki o
kulturze i religii. Recenzja zostata napisana zgodnie z przepisami Ustawy z dnia 18 stycznia 2018 r. Prawo o
szkolnictwie wyzszym i nauce (Dz. U. 2018 poz. 261) oraz sporzadzona po zapoznaniu si¢ z przedlozong przez
Doktoranta praca. Dysertacja o objgtosci 280 stron sktada si¢ ze spisu tresci, wprowadzenia, zakonczenia, szesciu
rozdziatdw, wykazu rysunkow, wykazu tabel, bibliografii, netografii oraz streszczenia w jezyku polskim i

angielskim.

Podjeta przez mgr. Dominika Kani¢ problematyka badawcza sytuuje si¢ w samym
centrum wspotczesnych analiz medioznawczych 1 socjologicznych. W dobie postepujacej
cyfryzacji 1 platformizacji kultury, proba opisania oraz zdiagnozowania zjawiska, ktore Autor
okresla mianem kultury Netflixa, jest wigcej niz zasadne. Magister Kania analizuje w tym celu
przede wszystkim funkcjonowanie pionierskiego serwisu streamingowego, od ktérego
fenomen ten czerpie swoja nazwe. Doktorant stusznie zauwaza, ze Netflix na rynku medidéw
audiowizualnych wyznaczyl nowe standardy, nie tylko estetyczne czy narracyjne, ale i

dystrybucyjne, wreszcie komunikacyjne.
Nowatorstwo i oryginalnos¢ pracy

Taki zakres badawczy rozprawy cechuje duza aktualnos$¢, cho¢ — jak si¢ okaze —
paradoksalnie to ona stanowi najwigksza pulapka. Proba uchwycenia specyfiki serwisow
streamingowych jako nowego paradygmatu odbiorczego i zjawiska kulturowego zashuguje na
uznanie i jest konceptem oryginalnym. Nowatorstwo wynika takze z faktu, ze Autor doktoratu
taczy to zjawisko ze specyfika pokolenia Z i jego oczekiwaniami. Ponadto Mgr Dominik Kania
trafnie identyfikuje moment przejscia od tradycyjnej telewizji linearnej do modelu dystrybucji

dostarczajacej tresci audiowizualne on-demand, co stanowi fundament dla jego dalszych



rozwazan, mi¢dzy innymi, na temat autonomii widza i algorytmicznego sterowania jego uwaga.
Praca jest zreszta nie tylko pionierska, ale ma charakter interdyscyplinarny. Stanowi
interesujace polaczenie wielu perspektyw — socjologicznej, medioznawczej, kulturoznawczej —
co na gruncie nauk o kulturze stanowi duza warto$¢. Ostatecznie jednak dominuje ta ostatnia,
bowiem mgr Kania, analizujac platformy, skupia si¢ na ich funkcji symbolicznej, dzigki czemu

wywod nie jest jedynie raportem z badan, ale opowiescig o zmianie cywilizacyjne;.

Przedstawiona do recenzji rozprawa posiada wigc kilka istotnych zalet, ktoére stanowia o jej
wyjatkowosci. Po pierwsze, mgr Kania wychodzi poza proste rozumienie Netflixa jako serwisu
VOD, proponujac termin ,,kultura Netflixa”. W polskim piSmiennictwie naukowym wigkszo$¢
prac skupia si¢ na ekonomicznych aspektach streamingu lub analizie filmoznawczej
poszczegbdlnych dziel. Recenzowana rozprawa probuje natomiast analizowac to zjawisko
jako spojny ekosystem kulturowy, redefiniujacy normy spoleczne i komunikacyjne. Jest to

jedno z pierwszych tak systematycznych opracowan waznego fenomenu.

Po drugie, zaletg pracy jest odniesienie si¢ do oryginalnych produkcji Netflixa powstalych w
kraju. Autor dostrzega, ze globalna platforma musi dostosowywac si¢ do lokalnych rynkéw, co
rodzi specyficzng dynamike migdzy uniwersalnymi standardami jakosci (tzw. Netflix look) a
polska wrazliwo$cig kulturowa. Analiza ta wypetnia luke w badaniach nad tym, jak i na ile

globalizacja streamingu wplywa na kondycje polskiego przemystu audiowizualnego.

Po trzecie, cho¢ badania pokoleniowe s3 popularne na Zachodzie (np. prace Jean Twenge), w
Polsce wciaz brakuje rzetelnych opracowan taczacych nawyki streamingowe z przemianami
komunikacyjnymi ,Zetek”. Praca w tym aspekcie dostarcza wstepnych danych

empirycznych (z lat 2024-2026) na temat mtodych Polakow, do czego jeszcze wroce.

Po czwarte, atutem wywodu jest zachowany przez jej Autora dystans i nieufno§¢ w stosunku do
technologii. Pan Dominik Kania nie ulega bezkrytycznemu entuzjazmowi w zwigzku z
gwarantowang przez serwis swoboda w dostepnosci do bardzo duzej ilosci tresci, lecz poddaje
analizie narzucane przezen mechanizmy kontroli oraz manipulacji. Dla przyktadu,
wprowadzenie pojecia banki informacyjnej 2.0 (Rozdziat 4.2) pozwala zrozumieé, ze
personalizacja w streamingu przynosi podobne skutki jak w mediach spotecznosciowych. Gust
uzytkownikéw ulega homogenizacji, dochodzi tez do polaryzacji grup, ktore ogladaja te same

filmy 1 seriale. Jest to wazny glos w polskiej dyskusji nad algorytmizacjg zycia codziennego.



Podsumowujac, najwigkszg zaletg pracy jest jej charakter fundacyjny. Nawet jesli Autor
nie uchwycil wszystkich trendéw, to stworzyt solidng rame teoretyczng i diagnostyczng, od

ktorej beda mogli wychodzi¢ kolejni badacze kultury doby cyfryzacji w Polsce.
Struktura i konstrukcja pracy

Praca sklada si¢ z szeSciu rozdziatow, prowadzacyhc czytelnika od ogodlnej teorii do
szczegotowych badan empirycznych. Rozdziat pierwszy skupia si¢ na genezie poje¢cia ,.kultura
Netflixa”. Autor definiuje zarowno kulture, jak 1 praktyki kulturowe, wprowadza pojecie
platformizacji oraz sprawnie oraz przekonywajaco uzasadnia wybor tej wtasnie platformy jako
narzucajacej trendy 1 wyznaczajacej kierunki zmian. Rozdziat drugi skupia si¢ na budowie oraz
funkcjonalnosci platformy, poddajac poglebionej refleksji jej technologiczny aspekt. Obejmuje
on analize interfejsu, algorytmicznej personalizacji, zjawiska binge-watchingu oraz sposobow
zarzadzania tre$cig przez uzytkownika. Rozdzial trzeci na tym tle wyrdznia si¢. Stanowi on
cze$¢ analityczno-interpretacyjng, w ktorej mgr Dominik Kania przyglada si¢ konkretnym
produkcjom (np. House of Cards, Stranger Things) pod katem polityki inkluzywnosci czy
odpowiedzialno$ci spolecznej. Rozdzial czwarty przenosi z kolei rozwazania na poziom
socjologii kultury. Analizowane s3 tu zjawiska ,,baniek informacyjnych 2.0”, iluzji wolnosci
wyboru oraz wplywu Netflixa na inne obszary Zycia i przyszto$¢ telewizji. Rozdziat piaty
skupia si¢ na charakterystyce grupy badawczej, cho¢ tez w perspektywie kulturowej. Magister
Kania porownuje Pokolenie Z z innymi generacjami oraz opisuje specyficzne zachowania
komunikacyjne tej kohorty pokoleniowej ksztattowane czy korespondujace z praktykami
serwisOw streamingowych. Ostatnia partia rozprawy zawiera prezentacj¢ oraz wstepng analiz¢
wynikéw wlasnych badan ilosciowych przeprowadzonych wsrod przedstawicieli pokolenia Z.
Nie sposob nie doceni¢ naktadu pracy wlozonego w opracowanie oraz realizacj¢ tych badan.

Te z calg pewnoscig — nawet jesli sg badaniami wstepnymi — majg charakter unikatowy.

Struktura rozprawy jest logiczna i realizuje klasyczny, akademicki schemat: od teorii (rozdziaty
1-2), przez analiz¢ tekstualng (rozdziat 3) i kontekst spoleczny (rozdziat 4), az po czes¢
badawczg (rozdzialy 5-6). Pozwala to Autorowi sprawnie potaczy¢é perspektywy
kulturoznawczo-medioznawcza, filmoznawcza (analiza seriali) oraz socjologiczna (badania
pokolenia Z). Wydzielenie osobnych podrozdziatow na algorytmizacje 1 banki informacyjne

(4.2) S$wiadczy za§ o zrozumieniu nowoczesnych mechanizméw  sieciowych.

Problematyczna jest jednak pewna nadmiarowo$¢ wybranych watkow. Temat binge-

watchingu 1 nawykoéw odbiorczych pojawia si¢ w rozdziatach dwa, cztery, pie¢ 1 szeS¢. W



konsekwencji te same wnioski s3 powielane w roznych kontekstach. Sugerowatabym takze, w
wypadku publikacji, zrezygnowaé¢ z formuly wienczenia kazdego rozdziatu streszczeniem

wlasnie poczynionych ustalen.

Niejasny czy moze dwuznaczny wydaje si¢ tez status rozdziatu trzeciego. Cho¢ analiza seriali
jest niezwykle ciekawa, jednoczes$nie to najmniej spdjna z catos$cig rozprawy jej czes¢. W pracy
o ,,zmianach komunikacyjnych” wydaje si¢ ona nieco odseparowana. Dokonana przez mgr
Kani¢ systematyzacja oraz typologizacja tresci nie zawsze bezposrednio wyjasniaja
mechanizmy komunikacji spotecznej. Jednocze$nie doskonale wybrzmiewaja tu watki
metatekstualne, ktore puentuja wczes$niejsze ustalenia Autora. Rozumiem jego intencje,
zwlaszcza che¢¢ wskazania najbardziej kulturotworczych tekstow audiowizualnych platformy.
Jednak mam tez watpliwosci co do zasadnosci takiej decyzji. Udalo si¢ oczywiscie wskazac
pewne ,mody”, tyle ze te wkrotce moga przemingé. W obliczu dynamiki przemian
zachodzacych w dobie cyfryzacji wiele zjawisk dzi$ postrzeganych — jak powiedzialoby
pokolenie Z — jako ,,trendujace”, jutro moze okazac¢ si¢ marginalnymi i efemerycznymi. Seriale
takie jak Stranger Things czy House of Cards pozostang na kartach historii rozwoju platformy,
jednak nie wiadomo, czy zostang uznane za kamienie milowe w rozwoju kultury

audiowizualne;.

Ponadto, w moim odczuciu, zaburzone zostaja proporcje zwigzane z partiami rozprawy
bazujagcymi przede wszystkim na kulturoznawczym oraz medioznawczym zapleczu
teoretycznym oraz tymi osadzonymi oraz umocowanymi w ramach metodologii badan nauk
spotecznych. Kwestie dotyczaca pokoleniowosci pojawiajg si¢ p6zno, bo dopiero w rozdziale
piatym, cho¢ to problematyka wazna i awizowana juz w podtytule rozprawy. Do decyzji Autora
pozostawiam rozwazenie mozliwosci wprowadzenia wspomnianych kwestii wczesniej, co
uczyni wywdd bardziej spojnym oraz plynnym. Jednoczesnie takie przesunigcie moze zapobiec
rozpadowi pracy na dwie — moze nie tyle autonomiczne, ile nie do konca odpowiednio
zsynchronizowane i harmonijnie si¢ dopetiajace — czgsci pracy. Podsumowujac, struktura

rozprawy jest poprawna i kompletna, ale mogtaby by¢ bardziej zwarta oraz konsekwentna.

Platformizacja a serwisy VOD



Pomimo bardzo pozytywnego wrazenia, jakie pozostawia lektura rozprawy mgr Kani
oraz poczucia poznawczego spelnienia, ponizej zwroce uwage na kilka merytorycznych

watpliwosci, ktore ona wywotuje.

Uchybieniem pracy rzutujacym na precyzje wywodu, jest brak jednoznacznego
terminologicznego rozgraniczenia migdzy serwisem streamingowym a platformg. Cho¢ Autor
wnikliwie analizuje zjawisko ,,platformizacji kultury”, w toku narracji (szczegélnie w
rozdziatach 1 1 2) czgsto umieszcza te pojecia obok siebie. Wreszcie Netflix okresla mianem
serwisu, co moze prowadzi¢ czytelnika do konfuzji. Egzemplifikacja tego problemu jest zdanie
ze s. 25:,,W tytule pracy zaproponowatem pojecie »kultura Netflixa«, bioragc pod uwage silng

pozycje tego wilasnie serwisu na rynku platform oferujacych wideo na zadanie”. Takie

sformutowanie mysli jest mylace z dwoch powodéw. Autor definiuje pozycje ,,serwisu”
poprzez przynalezno$¢ do ,,rynku platform”, nie wyjasniajac relacji zachodzacej migdzy tymi
kategoriami. Sugeruje ono, ze Netflix jest jedynie dostawcg tresci (serwisem) dziatajacym
wewnatrz cudzej infrastruktury, podczas gdy w rzeczywisto$ci stanowi on podmiot o
charakterze hybrydowym. W pracy nalezaloby wyjasni¢, ze o ile serwis jest ustugg
dostarczania tresci, o tyle platforma to infrastruktura zarzadzajaca interakcjami, gromadzaca
dane i1 aktywnie modelujaca zachowania uzytkownika. Sam Netflix przeszedl ewolucje: z
serwisu wideo stat si¢ platforma sektorowsq (ang. sectoral platform). W odrdznieniu od
platform infrastrukturalnych (jak Google czy Amazon), operuje on w niszowym sektorze
mediow i rozrywki oraz pozostaje technicznie zalezny od ,,jadra” ekosystemu kontrolowanego
przez najwicksze korporacje technologiczne. Ponadto Netflix w pelni wykorzystuje
mechanizmy wtasciwe dla spoteczenstwa platformowego. Cho¢ dostarcza konkretng ushuge
(streaming przede wszystkim seriali i filmow, ale i — od niedawna — gier), jego model
biznesowy opiera si¢ na triadzie procesOw: datafikacji, towaryzacji i selekcji. Brak wyraznego
wyartykulowania tej réznicy w poczatkowych partiach pracy ostabia precyzje teoretyczng

wywodu Autora.

Jednoczesnie mgr Kania nazbyt pochopnie unifikuje rézne podmioty kultury
platformizacji. Zgadzam si¢ z koncepcja dominacji Netflixa i ,kultury Netflixa” jako ramy
referencyjnej, jednak catkowity brak dywersyfikacji 1 tylko kontekstowe przywotywanie na
przyktad praktyk HBO Max zaciera fundamentalne roznice w modelach nie tylko biznesowych,
ale 1 komunikacyjnych poszczegdlnych serwisow. W pracy pojawiaja si¢ odniesienie do

sposobu wprowadzania tre$ci audiowizualnych. Netflix narzucit publikowanie calego sezonu



jednego dnia, ale na wspolczesnym rynku ten model dystrybucji wcale nie jest wiodacym.
Nawet jesli niektorzy uzytkownicy moga by¢ oburzeni konieczno$cig czekania na kolejny
odcinek ulubionego serialu caty tydzien, to dzi$ taka wlasnie praktyka stanowi standard. Wielu
widzoéw, chcace cieszy¢ si¢ binge-watchingiem, czeka wiec z obejrzeniem dalszych przygod
ulubionych bohaterow nawet kilka tygodni.

Ponadto HBO Max, wyrosto z modelu kuratorskiego (z czasem zdegradowanego),
Apple TV+ zasadza si¢ na modelu prominenta ekskluzywnosci, jeszcze inny charakter ma
serwis MUBI, ktory nie zostaje wspomniany. Posiadaja one oczywiscie cechy wspdlne dla
kultury Netflixa, ale jednocze$nie kazdy z nich promuje swoje unikatowe praktyki odbiorcze,
odmienne od bazujacego na masowosci i algorytmicznej podpowiedzi Netflixa. Brak w pracy
tej dyferencjacji i ograniczenie si¢ do omdwienia strategii jednego serwisu sprawia, ze wnioski
dotyczace ,,zmian komunikacyjnych” staja si¢ ,zbyt uniwersalne”. Nalezaloby tez,
uaktualniajac prace, wigcej uwagi poswiecic¢, sygnalizowanemu przez Autora watkowi powrotu
do wybranych praktyk telewizyjnych i fuzji telewizji z serwisami streamingowymi. To
zjawisko jest coraz bardziej widoczne, czego koronny dowod stanowi interfejs platformy Max
z zakladkami TVN, Sport i HBO. Mamy wi¢c do czynienia z ksztaltowaniem sig, ,,nowe]
telewizji linearnej”. Analogiczne praktyki testuje takze Netflix. W serwisie w roznych krajach
pojawiaja si¢ nie tylko transmisje na zywo, ale i plany subskrypcyjne z reklamami, plany
integracji z nadawcg telewizji tradycyjnej (Francja), tryb losowego odtwarzania tresci 1 tym
podobne.

Konsekwencja nadmiernego skupienia na Netflixie jest brak w pracy chocby
kontekstowego przywotania rozwigzan wypracowanych przez inne serwisy. Ich uzupetnienie
wzmocni, w moim przekonaniu, sil¢ niektorych przedstawionych przez mgr Kani¢ tez oraz
bedzie funkcjonowaé jako wazki argument na rzecz netfliksyzacji kultury, ktéra dokonuje si¢
przeciez takze poza samym Netflixem. Przyczyna brakéw, na ktore wskazuj¢ 1 konieczno$¢
wprowadzenia uzupetnien, o ktore si¢ upominam nie wynika z braku rzetelnosci badacza. Jej
zrédto stanowi specyfika przedmiotu badan, a wigc niezwykle dynamicznie zmieniajacego si¢
pejzazu przemyshu audiowizualnego. Przedstawione w dalszej czgéci recenzji propozycje
wprowadzenia uzupetnien, nie s3 w konsekwencji argumentami w polemice z gldownymi tezami
pracy Pana Dominika Kani. Te sg trafne i pozostaja w mocy. Poczynione uwagi to raczej
sugestie majace pomdc rozprawe zaktualizowac, tak by jej publikacja stala si¢ zasadna.

Cho¢ Autor rozprawy trafnie diagnozuje model biznesowy Netflixa jako strukturg
sprzyjajaca tworzeniu ,,wspolnoty indywidualistow” i obszernie omawia zjawisko binge-

watchingu, jego wywdd nie uwzglednia szeregu praktyk, ktore w 2026 roku stanowiag juz



standard, szczegoOlnie wsrdd pokolenia Z. W efekcie postawiona w pracy teza dotyczaca
immersyjnosci modelu ogladania promowanego przez serwis stopniowo traci na aktualnosci.
Magister Kania slusznie zauwaza, ze Netflix stymuluje zaangazowanie kognitywne poprzez
rozwigzania technologiczne, takie jak autoodtwarzanie czy brak reklam oraz zabiegi narracyjne
w postaci clifthangeréw. Pomija jednak fakt, ze wspodtczesna recepcja tresci opiera si¢ w duzej
mierze na zjawisku second screen viewing. Korzystanie z dodatkowych urzadzen w celu
weryfikacji obsady czy $ledzenia dyskusji na platformach takich jak X (Twitter) czy Reddit
sprawia, ze uwaga widza staje si¢ rozproszona. Co wigcej, sam Netflix dostosowuje juz
strategi¢ narracyjng do tego procederu, wprowadzajgc do dialogow redundancje kluczowych
informacji, aby ulatwi¢ orientacje osobom jedynie polowicznie skupionym na glownym
ekranie.

Roéwnolegle do mechanizméw budujacych immersje, serwis coraz wyrazniej wdraza
praktyki o charakterze dystrakcyjnym, ktore redefiniujg pojecie wspdlnotowosci. Przyktadem
sq rozwigzania typu social TV oraz watch parties, realizowane za posrednictwem narzedzi
takich jak Teleparty czy Twitch Watch Parties, ktore umozliwiajg synchronizacje wideo i
komunikacje¢ na czacie w czasie rzeczywistym. Proces ten dopetnia zjawisko social media
hoppingu, polegajace na celowym przenoszeniu uwagi widza miedzy platformami
streamingowymi a mediami spoteczno$ciowymi. Udostepnianie darmowych odcinkéw na
YouTube czy TikToku staje si¢ strategicznym narzedziem marketingu, ktore zamiast
glebokiego, niezakioconego skupienia, promuje model odbioru oparty na wielozadaniowosci 1
cigglte] stymulacji zewnetrznej. W tym Swietle obraz Netflixa jako medium stricte
immersyjnego wydaje si¢ niepelny, nie uwzglednia bowiem ewolucji nawykow widza, ktory z
oindywidualisty w stanie immersji” stat si¢ uczestnikiem rozproszonej, cyfrowej sieci
powigzan.

Ewolucja platform streamingowych zmierza wrecz ku legitymizacji tej dekoncentracji,
czego dowodem jest strategia Amazon Prime Video. Poprzez system X-Ray, integrujacy dane
o obsadzie i ciekawostki bezposrednio w interfejsie, oraz funkcje X-Ray Recaps opartg na Al,
ktéra generuje spersonalizowane podsumowania akcji, serwis ten zdejmuje z widza cigzar
petnego skupienia, wspierajac model percepcji okreslany przez doktoranta jako ,,good enough”.
Podobne tendencje wykazuje Disney+ poprzez format Disney Verts — pionowe, krotkie formy
wideo dedykowane na urzadzenia mobilne — oraz platforma Max, ktora oferuje
funkcje multiview (ogladanie do czterech wydarzen sportowych jednoczes$nie) i interaktywne
znaczniki na osi czasu. Takie rozwigzania, umozliwiajace natychmiastowe przeskakiwanie do

kluczowych momentéw (bramek czy kraks), idealnie trafiajg w potrzeby 0sob o skroconym



czasie koncentracji, promujac jednocze$nie E-commerce Integration, czyli mozliwos$é
natychmiastowego zakupu produktow widocznych na ekranie za pomocg drugiego urzadzenia.
W tym kontek$cie szczegdlnie istotne staje si¢ uzupelnienie wywodu o zjawisko speed
watchingu, czyli ogladania tresci w tempie 1.25x lub 1.5x. Jest to obecnie jedna z kluczowych
strategii komunikacyjnych Pokolenia Z, stuzaca optymalizacji czasu i radzeniu sobie z tzw.
klgskg urodzaju (Fear of Missing Out). Odnotowanie tej praktyki doskonale koresponduje z
przywolywanym przez autora terminem shallow processing (pltytkie przetwarzanie).
Przyspieszone odtwarzanie, w potaczeniu z social media hoppingiem 1 darmowymi
fragmentami tre$ci na TikToku, ostatecznie podwaza obraz Netflixa jako medium
immersyjnego. Wspotczesny widz nie jest juz bowiem tylko ,indywidualista w stanie
glebokiego skupienia”, lecz uzytkownikiem dazacym do maksymalnej wydajnosci odbioru, co
czyni jego relacje z tekstem kultury nie tylko powierzchowng, ale przede wszystkim

fragmentaryczng 1 silnie zaposredniczong przez technologie.

W rozdziatach poswieconych interfejsowi (rozdzial 2) oraz socjologicznym aspektom
(rozdziat 4), Autor koncentruje si¢ na opisie zewngetrznych cech platformy, tracac z oczu
glebszy wpltyw psychologiczny. W moim odczuciu wywod pozwolitaby zniuansowaé jego
suplementacja zagadnieniami z zakresu ekonomii uwagi, eurokinematyki i psychologii
procesow poznawczych. Nowoczesne interfejsy streamingowe, wzorowane na mediach
spolecznosciowych (tzw. tiktokizacja poprzez pionowe feedy wideo, o ktorych Autor
wspomina), wymuszaja tryb ciaglej czeSciowe] uwagi (ang. continuous partial attention).
Warto w wypadku analizy interfejsu aplikacji podkresli¢ rolg niekonczacego si¢ scrollowania
(ang. infinite scroll)i psychologii dopaminowej petli, ktora przeniosta si¢ z medidw
spolecznosciowych do serwisow typu Netflix i Disney+. Widz nie jest w rezultacie juz
zanurzony w narracji (tryb lean back), lecz znajduje si¢ w stanie cigglej gotowosci do interakcji
1 przeskakiwania migdzy tresciami (tryb lean forward). Lean back w kontek$cie praktyk
streamingowych oraz medidow oznacza model konsumpcji tresci, w ktorym uzytkownik jest
pasywnym odbiorca, charakteryzuje si¢ relaksem, wygoda i1 ogladaniem tresci, ktore sa
serwowane automatycznie w przeciwienstwie do modelu lean forward (aktywnego szukania,
klikania, angazowania si¢). Rozprawa mgr. Kani, skupiajac si¢ na tradycyjnej imersji, nie
zauwaza, ze wspofczesny serwisy streamingowe promujg konsumpcje fragmentdéw, a nie
caloéci, co drastycznie zmienia procesy zapamig¢tywania i interpretacji fabuly. Last but not
least, warto podda¢ weryfikacji kilka aspektow zwigzanych z praktykami samego Netflixa. W
latach 2021-2023 wprowadzil on ustuge Netflix Games, wkrotce potem (2024-2025) doszto do



introdukowania nowych plandéw subskrybeyjnych, ktore zmodyfikowaty ,kulture braku

reklam”, o ktérej wspomina Autor pracy.

Badanie Pokolenia Z

Cze$¢ empiryczna rozprawy (wprowadzajacy rozdziaty pigty i kluczowy rozdziat
szosty) to bardzo ambitne i1 cenne przedsiewziecie, jednoczesnie budzace najwiecej
watpliwosci, zwlaszcza z punktu widzenia rygoru nauk socjologicznych. Gléwnym problemem
jest tu brak kontekstu komparatystycznego. Autor, aby obroni¢ tez¢ dotyczaca zaistnienia
korelacji pomigdzy specyfikg Pokolenia Z a praktykami serwiséw streamingowych, powinien
zestawi¢ uzyskane wyniki badan z grupa kontrolng (np. Pokoleniem X czy Baby Boomers).
Bez takiego pordéwnania nie sposob rozstrzygnac, czy opisane zjawiska sg unikalng cechag
,»Zetek”, czy po prostu ogdlnocywilizacyjnym skutkiem digitalizacji dotykajagcym wszystkich
uzytkownikoéw. Ponadto analiza zachowan uzytkownikow opiera si¢ w rozdziale szostym
gldwnie na statystyce opisowej. W rozprawie doktorskiej powinny zosta¢ wskazane pogtebione
korelacje, a prezentacji wykresow czestosci odpowiedzi na pytania ankietowe moge petnic
funkcje¢ dopetniajaca. Autor sam w tekscie przyznaje, ze badanie ma charakter ,,wstgpny” 1
dostrzega liczne jego wady, co w przypadku rozprawy naukowej brzmi jak asekuracja. Pan
mgr Dominik Kania wykonat w moim odczuciu warto$ciowe badanie pilotazowe, a wigc
matoskalowg wersj¢ badania gtownego, ktore nie tyle przynosi wyniki reprezentatywne dla
danej grupy badawczej, w tym wypadku pokolenia Z, ile stuzy przetestowaniu prawidtowosci
i funkcjonalno$ci samego narzgdzia, w tym wypadku ankiet. Taki cel zostat zrealizowany w

sposob modelowy, rodzial szosty za$ doskonale funkcjonuje, ale jako aneks do pracy.
Ocena bibliografii

W pracy mgr. Dominika Kani, mimo szerokiego odwotania do klasykow (Zygmunt
Bauman, Clifforda Geertz, Jean Twenge), warto uwzgledni¢ kilka nowszych publikacji
zwlaszcza w zakresie studiéw nad platformizacja, ekonomig uwagi oraz psychologia mediow
cyfrowych. Uwzglednienie ksiazki Nicka Srniceka Platform Capitalism (Polity Press, 2017)
pozwoli lepiej osadzi¢ Netflix jako element szerszego systemu kapitalizmu danych. Cho¢ José
van Dijck, Thomas Poell, Martijn de Waal sa przywotywani, to warto siggna¢ po ich ksiazke
The Platform Society: Public Values in a Connective World (Oxford University Prass, 2018).
Skoro praca traktuje o zmianach komunikacyjnych, analiza mechanizméw walki o uwage

moglaby zosta¢ uzupelniona konstatacjami Tima Wu (The Attention Merchants. The Epic



Struggle to Get Inside Our Heads, Atlantic Books, 2017). Wskazuje on na to, jak nasza uwaga
zostata spieni¢zona. Jamesa Williamsa (Stand Out of Our Light: Freedom and Resistance in
the Attention Economy, Cambridge University Press, 2018) omawia z kolei, jak technologie
cyfrowe (w tym algorytmy VOD) niszcza ludzka zdolno$¢ do glebokiego skupienia i refleks;ji.
Opis algorytméw Netflixa jako systemu podpowiedzi pozwolitaby wzmocni¢ praca Tainy
Bucher If...Then: Algorithmic Power and Politics (Oxford University Press, 2018), traktujaca
algorytmy jako narzedzie wtadzy nad wyborem widza. Z kolei James Blake (Television and the
Second Screen. Interactive TV in the Age of Social Participation, Routledge, 2016) ttumaczy,
ze smartfon to nie jedynie ,,urzadzenie do wyszukiwania”, lecz interaktywne rozszerzenie

sc€ansu.
Podsumowanie i konkluzja

Rozprawa mgr. Dominika Kani jest praca ambitng, napisang z duza pasja i
zrozumieniem wspotczesnych trendow na rynku mediow audiowizualnych. Autor wykazat si¢

bieglo$cig w poruszaniu si¢ po literaturze przedmiotu oraz sprawnoscig warsztatowa.

Praca w obecnej formie wymagalaby — w mojej opinii — redakcji polegajacej na
usunig¢ciu powtdrzen tresci oraz uzupetnieniu analizy o wskazane praktyki. Jednak biorac pod
uwage interdyscyplinarny charakter podjetego trudu i1 wage zgromadzonych materiatow
teoretycznych, stwierdzam, ze rozprawa spelnia wszystkie warunki stawiane pracom
doktorskim, a moja jej ocena jest jednoznacznie pozytywna. Po wprowadzeniu i uaktualnieniu

jej zawarto$ci z cata pewnoscig bedzie zastugiwala na publikacje.
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