dr hab. Dominik Lubasz L6dz, dnia 19 stycznia 2026 .

RECENZJA ROZPRAWY DOKTORSKIEJ PT. ,,PRZETWARZANIE DANYCH
OSOBOWYCH W PROCESIE DOBORU SPERSONALIZOWANEJ REKLAMY
INTERNETOWEJ” NAPISANEJ PRZEZ MGR INZ. SYLWIE GIZE

pod kierunkiem naukowym dr. hab. Mariusza Jagielskiego, prof. US oraz wsparciem promotora

pomocniczego dr. inz. Adriana Kapczynskiego.

1. PODSTAWA PRAWNA I KRYTERIA OCENY

W niniejszej recenzji oceniam, czy rozprawa doktorska mgr inz. Sylwii Gizy spetnia wymagania
art. 187 ust. 1 1 2 ustawy z dnia 20 lipca 2020 r. Prawo o szkolnictwie wyzszym i nauce (Dz.U.

2024, poz. 1571 t.j.), w $wietle ktorego rozprawa doktorska powinna:

1) prezentowaé ogolng wiedze teoretyczng Doktorantki w dyscyplinie nauki prawne,
2) wykazywac jej umiejetno$¢ samodzielnego prowadzenia pracy naukowej i

3) stanowi¢ oryginalne rozwigzanie problemu naukowego.

Oceniajac praceg, bralem pod uwage wybdr tematu, trafno$é, oryginalno$¢ ujecia, poziom
merytoryczny oraz elementy warsztatu naukowego. Aspekty te czgsto zachodzg na siebie, wigc ich

przyporzadkowanie do cze¢$ci recenzji jest umowne.



2. OCENA WYBORU TEMATYKI, TEMATU I PROBLEMU BADAWCZEGO

Tematyka pracy, skupiajaca si¢ na przetwarzaniu danych osobowych w procesie doboru
spersonalizowanej reklamy internetowej, jest wyjatkowo trafna, aktualna i niezwykle doniosta
spolecznie oraz gospodarczo. Wybor ten sytuuje rozprawe w centrum najwazniejszych
wspotczesnych wyzwan prawnych zwigzanych z rozwojem gospodarki cyfrowej, ochrong
prywatnosci jednostki oraz rdwnowaga miedzy interesami podmiotdw gospodarczych a prawami
czlowieka. Problematyka reklamy behawioralnej i profilowania uzytkownikdw w czasie
rzeczywistym stanowi jeden z najbardziej kontrowersyjnych i dynamicznie rozwijajacych si¢
obszarow prawa ochrony danych osobowych, co czyni jej dogtebng analiz¢ szczegdlnie pozadang

zaréwno z perspektywy naukowej, jak i praktycznej.

Doktorantka wybrata temat o duzej zlozonoSci technicznej 1 prawnej, wymagajacy
interdyscyplinarnego podejscia taczacego wiedze z zakresu prawa ochrony danych osobowych,
prawa nowych technologii, informatyki oraz ekonomii cyfrowej. Szczegoélnie cenne jest
skoncentrowanie uwagi na mechanizmach gietdy reklam (ad exchange), ktére mimo swojej
centralnej roli w ekosystemie reklamy internetowej, pozostaja stosunkowo rzadko analizowane w
polskiej literaturze prawniczej. Wybierajac ten obszar badawczy, mgr inz. Sylwia Giza wykazata
si¢ nie tylko doskonalg orientacjag we wspotczesnych problemach prawnych, ale réwniez odwaga

w podejmowaniu tematyki o wysokim stopniu skomplikowania technicznego.

Tytul rozprawy jest precyzyjny i trafnie oddaje zakres badan. Jasno wskazuje on na gtowny
przedmiot analizy — przetwarzanie danych osobowych — oraz kontekst technologiczny i biznesowy,
w jakim to przetwarzanie si¢ odbywa, czyli proces doboru spersonalizowanej reklamy
internetowej. Tytut wykazuje si¢ rowniez merytoryczng poprawnoscia, adekwatnie wskazujac na

charakter pracy jako dogmatyczno-analitycznej w obszarze prawa ochrony danych osobowych.

Problem badawczy zostat sformutowany w sposob jasny i przemyslany. Doktorantka koncentruje
si¢ na fundamentalnym pytaniu o warunki dopuszczalnosci przetwarzania danych osobowych w
ztozonym ekosystemie gietdy reklam, a w szczegdIno$ci na ocenie, czy mechanizmy legalizacji
przetwarzania stosowane przez uczestnikow tego rynku sg zgodne z wymogami RODO. Tak

postawiony problem badawczy jest oryginalny i nowatorski z kilku wzgledow:



Po pierwsze, Doktorantka nie ogranicza si¢ do teoretycznej analizy przepisow RODO, lecz
konfrontuje je z rzeczywistymi praktykami technologicznymi i biznesowymi funkcjonujagcymi w
ekosystemie reklamy programatycznej. To podejscie empiryczne, rzadko spotykane w polskich

pracach z zakresu prawa ochrony danych osobowych, stanowi istotng warto$¢ dodang rozprawy.

Po drugie, praca uwzglednia specyfike technologiczng gietdy reklam, w tym zlozono$¢ tancucha
przetwarzania danych, mnogo$¢ zaangazowanych podmiotdow oraz  wykorzystanie
zaawansowanych algorytmow profilowania. Ta $wiadomos¢ techniczna pozwala Doktorantce na

formulowanie trafnych wnioskdw prawnych, ktore nie sa oderwane od praktyki technologiczne;.

Po trzecie, rozprawa podejmuje probg¢ zaproponowania normatywnego modelu legalizacji
przetwarzania danych osobowych w gieldzie reklam, opartego na koncepcji humanocentryzmu.
Ten aspekt normatywny i postulatywny nadaje pracy charakter nie tylko opisowy i analityczny, ale

réwniez konstruktywny, zmierzajacy do wskazania rozwigzan de lege ferenda.

Doktorantka formutuje réwniez szereg pytan szczegdtowych, ktore stuza operacjonalizacji
glownego problemu badawczego. Dotycza one migdzy innymi: kwalifikacji prawnej informacji
przetwarzanych w gieldzie reklam jako danych osobowych, kategorii tych danych, stosowanych
podstaw prawnych przetwarzania oraz ich zgodno$ci z wymogami RODO. Pytania te zostaty
sformulowane w sposob precyzyjny i1 logicznie uporzadkowany, co $wiadczy o dojrzatosci

metodologicznej Autorki.

Szczegolnie godne podkreslenia jest potaczenie przez Doktorantke dwodch perspektyw
badawczych: teoretyczno-dogmatycznej analizy przepisow RODO z empirycznym badaniem
praktyk uczestnikow gietdy reklam. To interdyscyplinarne podejscie, taczace warsztat prawniczy
z umiej¢tnosciami informatycznymi 1 analitycznymi Autorki (posiadajacej wyksztalcenie
inzynierskie oraz tytut MBA), stanowi istotng warto$¢ metodologiczng rozprawy i wyrdznia jg na

tle innych prac doktorskich w tej dziedzinie.



3. OCENA POZIOMU MERYTORYCZNEGO ROZPRAWY DOKTORSKIEJ
3.1. Tres¢ rozprawy doktorskiej

Rozprawa sktada si¢ z trzech zasadniczych rozdziatéw merytorycznych, poprzedzonych wstepem
i zakonczonych podsumowaniem oraz bogata bibliografig. Struktura pracy jest logiczna,

przemyslana i konsekwentnie realizuje zatozony cel badawczy.
Rozdzial I - Dane osobowe przetwarzane w gieldzie reklam

Pierwszy rozdziat stanowi solidne fundamenty dla dalszych rozwazan. Doktorantka w sposob
szczegblowy 1 precyzyjny wyjasnia mechanizmy dziatania gietdy reklam, co jest absolutnie
kluczowe dla zrozumienia problematyki prawnej poruszonej w pracy. Szczegdlnie cenne jest
przedstawienie ztozonoS$ci technicznej tego ekosystemu, w tym roli poszczegolnych uczestnikow
(wydawcow, reklamodawcow, platform DSP 1 SSP, dostawcodw danych) oraz przeptywu informacji

w czasie rzeczywistym podczas tzw. licytacji RTB (Real-Time Bidding).

Na pochwate zastuguje doglebna analiza kwestii kwalifikacji informacji przetwarzanych w gietdzie
reklam jako danych osobowych w rozumieniu RODO. Doktorantka nie poprzestaje na
powierzchownej analizie definicji danych osobowych, lecz przeprowadza szczegdlowa
weryfikacje réznych typoéw identyfikatorow internetowych (cookies, identyfikatory urzadzen,
adresy IP, identyfikatory reklamowe) pod katem ich mozliwosci identyfikacji lub
identyfikowalnosci podmiotu danych. Szczegdlnie warto$ciowa jest propozycja autorskiego testu
weryfikacji, czy dany identyfikator stanowi dane osobowe, uwzgledniajacego zaréwno

perspektywe administratora danych, jak i podmiotéw trzecich mogacych mie¢ dostgp do danych.

Doktorantka wykazuje si¢ rowniez doskonatg orientacja w praktykach rynkowych, analizujac
r6zne kategorie danych wykorzystywane w spersonalizowanej reklamie internetowej, w tym
profile behawioralne, profile look-alike oraz dane wywnioskowane. Ta analiza pokazuje nie tylko
teoretyczng wiedzg, ale rowniez glebokie zrozumienie rzeczywistych mechanizmoéw dziatania

branzy AdTech.

Niezwykle trafnie zostal rowniez poruszony problem profilowania i zautomatyzowanego

podejmowania decyzji w konteks$cie gieldy reklam. Doktorantka precyzyjnie rozréznia te dwa



pojecia 1 wskazuje na praktyczne konsekwencje ich zastosowania dla systemu ochrony danych

osobowych, w tym na dodatkowe wymogi wynikajace z art. 22 RODO.

Rozdzial II - Warunki dopuszczalnosci przetwarzania danych osobowych w ramach gieldy

reklam

Drugi rozdziat stanowi sedno merytoryczne rozprawy i prezentuje wysoki poziom analityczny.
Doktorantka przeprowadza tutaj szczegétowe badanie empiryczne praktyk uczestnikéw gieldy
reklam w zakresie legalizacji przetwarzania danych osobowych. Analiza obejmuje zaréwno
badanie standardu technicznego TCF (Transparency and Consent Framework) opracowanego
przez IAB Europe, jak i zbadanie polityk prywatnosci oraz mechanizmoéw uzyskiwania zgod

stosowanych przez wybranych uczestnikéw rynku.

Szczegdlnie wartosciowa jest krytyczna ocena trzech gldéwnych podstaw prawnych przetwarzania,

na ktore powotuja sie uczestnicy gietdy reklam:

Zgoda (art. 6 ust. 1 lit. a RODO) - Doktorantka przeprowadza wnikliwg analize mechanizmow
zbierania zgod, w tym interfejsow consent box oraz platform CMP. Trafnie wskazuje na liczne
uchybienia w praktyce zbierania zgdd, w tym problemy z dobrowolnoscia (praktyki cookie wall,
warstwy dark patterns), konkretno$cig (zbyt szerokie formulty zgdd), swiadomoscia (nieczytelne
interfejsy, nadmiar informacji) oraz jednoznacznos$cia zgdd. Analiza ta jest niezwykle wartoSciowa
z perspektywy praktycznej 1 pokazuje istotny rozdzwigk migdzy wymogami RODO a

rzeczywistymi praktykami rynkowymi.

Prawnie uzasadniony interes (art. 6 ust. 1 lit. f RODO) - Autorka w sposdb szczegdlowy analizuje
warunki stosowania tej podstawy prawnej, w tym wymogi trdjetapowego testu rownowagi. Trafnie
wskazuje na naduzywanie przez uczestnikow gietdy reklam tej przestanki, szczegdlnie w

kontekscie przetwarzania danych na potrzeby reklamy behawioralne;.

Wykonanie umowy (art. 6 ust. 1 lit. b RODO) - Analiza tej podstawy prawnej rowniez jest bardzo
traftha. Doktorantka stusznie podnosi, ze $wiadczenie ushugi cyfrowej (np. dostgp do tresci na
stronie internetowej) nie wymaga profilowania uzytkownika do celéw reklamy behawioralnej, co

oznacza, ze art. 6 ust. 1 lit. b RODO nie moze stanowi¢ podstawy prawnej dla takich dziatan.



Przeprowadzona analiza empiryczna, poparta badaniem rzeczywistych praktyk uczestnikow gietdy
reklam, stanowi istotny wktad w rozw¢j wiedzy o prawie ochrony danych osobowych w kontekscie
gospodarki cyfrowej. Doktorantka nie poprzestaje na teoretycznych rozwazaniach, lecz konkretnie

wskazuje na praktyczne problemy i niezgodnosci z RODO.

Pewien niedosyt pozostaje w odniesieniu do ograniczonej analizy przepisow dyrektywy

2002/58/WE, zwlaszcza jej relacji do RODO 1 wptywu tej relacji na rozwazania autorki.

Rozdzial I11 - Model prawny legalizacji przetwarzania danych osobowych w procesie doboru

spersonalizowanej reklamy internetowej w gieldzie reklam

Trzeci rozdzial ma charakter postulatywny i normatywny. Doktorantka prezentuje tutaj wlasna
koncepcje modelu legalizacji przetwarzania danych osobowych w gietdzie reklam, opartego na
idei humanocentryzmu. Odwotanie do humanocentryzmu jako podstawy aksjologicznej prawa UE,
w tym RODO, jest trafne i dobrze osadzone w aktualnym dyskursie prawnym i politycznym Unii

Europejskie;j.

Doktorantka argumentuje, ze wlasciwym modelem legalizacji przetwarzania danych w gieldzie
reklam powinna by¢ wyrazna zgoda uzytkownika (explicit consent), co znajduje uzasadnienie
zarbwno w charakterze przetwarzania (profilowanie, czgsto z wykorzystaniem szczegdlnych
kategorii danych), jak i w wymogach wynikajacych z koncepcji humanocentrycznej, stawiajacej
cztowieka i jego autonomi¢ w centrum systemu prawnego. Podkreslenia wymaga, ze cho¢ dla
danych osobowych zwyktych wydaje sig, ze okreslone wymogi humanocentrycznego podejscia sa
réwniez mozliwe do spetnienia z zastosowaniem przestanki prawnie uzasadnionego interesu (art.
6 ust. 1 lit. £ RODO), to jednak z uwagi na specyfike dzialania gietd reklam i immanentng
nierozerwalno$¢ wykorzystywania danych osobowych zwyklych i szczegoélnych kategorii,
konstatacje autorki zastugiwaé moga na aprobate, zwlaszcza uwzgledniajac podkreslane przez nig
przestanki konstrukcyjne zgody i podkreslang jej ceche, tj. Zze stanowi ona rzeczywisty akt

samostanowienia podmiotu danych.

Propozycja ta jest dobrze uzasadniona merytorycznie i stanowi oryginalny wktad Doktorantki w
dyskusje nad ksztattem regulacji prawnych w obszarze AdTech. Szczegdlnie cenne jest wskazanie
konkretnych wymogo6w, jakie powinien spetnia¢ system zbierania zgod w gietdzie reklam, aby byt

zgodny z RODO i z koncepcja humanocentrycznej regulacji unijnej w odniesieniu do technologii.



Warto jednak odnotowaé, ze rozdziat ten moglby zostaé wzbogacony o glebszg analize
potencjalnych implikacji ekonomicznych zaproponowanego modelu oraz rozwazenie mozliwych
alternatywnych rozwigzan regulacyjnych. Niemniej, prezentowana koncepcja stanowi spdjny i

przekonujacy punkt wyjscia do dalszej dyskusji naukowej i legislacyjne;.
3.2. Podsumowanie oceny strony merytorycznej

Recenzowana rozprawa doktorska stanowi dojrzale, wszechstronne i oryginalne opracowanie
naukowe, ktore podejmuje niezwykle aktualny i ztozony problem legalizacji przetwarzania danych
osobowych w ekosystemie reklamy programatycznej. Doktorantka wykazata si¢ bardzo dobra
znajomoscig teorii prawa ochrony danych osobowych, doglebnym zrozumieniem technicznych
aspektow gietdy reklam oraz umiej¢tnosciag taczenia perspektywy prawnej z empirycznym

badaniem praktyk rynkowych.
Szczegolnie godne podkreslenia sa nastepujace walory merytoryczne rozprawy:

1) Interdyscyplinarno$¢ - taczenie kompetencji prawniczych, informatycznych i

analitycznych pozwolito na holistyczne ujecie problematyki.

2) Empiryczny charakter badan - analiza rzeczywistych praktyk uczestnikéw gietdy reklam, a

nie tylko teoretyczna wyktadnia przepisow.

3) Oryginalno$¢ ujecia - skoncentrowanie na specyfice gieldy reklam jako szczegdélnego

ekosystemu przetwarzania danych osobowych.

4)  Warto$¢ aplikacyjna - konkretne wskazanie niezgodno$ci praktyk rynkowych z RODO oraz

propozycja de lege ferenda.

5) Swiadomo$¢ technologiczna - glebokie zrozumienie mechanizméw technicznych RTB,

profilowania i technologii AdTech.

Nieliczne uwagi krytyczne dotycza przede wszystkim pewnych ograniczen w zakresie analizy
komparatystycznej (poroéwnania z innymi jurysdykcjami), poszerzonej refleksji implikacji relacji
dyrektywy 2002/58/WE i RODO dla ksztaltu rynku w omawianym zakresie oraz glebszej analizy
implikacji ekonomicznych proponowanych rozwigzan. Nie umniejsza to jednak znaczaco wartosci

rozprawy jako catosci.



4. OCENA ELEMENTOW FORMALNYCH ROZPRAWY DOKTORSKIEJ
4.1. Struktura rozprawy

Struktura rozprawy jest logiczna, przemyS$lana i konsekwentnie realizuje zamierzony cel
badawczy. Podzial na trzy rozdziaty merytoryczne odpowiada logice prowadzonego wywodu: od
analizy statusu danych przetwarzanych w gietdzie reklam (rozdziat I), przez krytyczna oceng
praktyk legalizacji przetwarzania (rozdziat II), az po propozycj¢ normatywnego modelu (rozdziat

110).

Wstep rozprawy spelnia wszystkie wymogi stawiane tej czesci pracy doktorskiej. Autorka jasno
przedstawia kontekst badawczy, uzasadnia wybor tematu, precyzyjnie formuluje cel i pytania
badawcze, omawia metodologi¢ badan oraz przedstawia strukture pracy. Szczegdlnie cenne jest
wyrazne wskazanie luk badawczych w polskiej literaturze prawniczej oraz uzasadnienie potrzeby

podjecia badan empirycznych w tym obszarze.

Zakonczenie rozprawy rowniez spelnia swoja funkcje, syntetyzujac gtéwne wnioski z kazdego
rozdziatu i przedstawiajac spdjna odpowiedz na pytania badawcze. Doktorantka nie poprzestaje na
mechanicznym powtdrzeniu wnioskow czastkowych, lecz prezentuje syntetyczny obraz wynikow

badan i ich znaczenia dla teorii i praktyki prawa ochrony danych osobowych.
4.2. Zastosowane metody badawcze

Doktorantka zastosowata wtlasciwy i adekwatny do problemu badawczego zestaw metod

badawczych, w tym:

1) Metode dogmatyczno-prawng - w zakresie analizy przepisow RODO, wytycznych Grupy
Roboczej Art. 29, EROD i orzecznictwa zwtaszcza TSUE.

2) Metode empiryczng - w zakresie badania praktyk uczestnikow gieldy reklam, analizy

interfejsow consent box, polityk prywatno$ci oraz standardéw technicznych.

3) Metode funkcjonalng - w zakresie oceny skutecznosci i celowosci obowigzujacych

regulacji prawnych.



4) Metode komparatystyczng - w ograniczonym zakresie, przy odwotywaniu si¢ do stanowisk

zagranicznych organdw nadzorczych i doktryny.

Szczegdlnie cenne jest zastosowanie metody empirycznej, polegajacej na bezposrednim badaniu
praktyk rynkowych. Doktorantka przeprowadzila samodzielnie badanie wybranych uczestnikow
gietdy reklam, analizujac ich polityki prywatno$ci, mechanizmy zbierania zgdd oraz deklarowane
podstawy prawne przetwarzania. To podej$cie empiryczne, rzadko spotykane w polskich pracach

doktorskich z zakresu prawa, znaczaco podnosi warto$¢ naukowa rozprawy.

Warto jedynie odnotowaé, ze rozprawa moglaby zosta¢ wzbogacona o glebsza analize
komparatystyczna, szczeg6lnie w zakresie praktyk egzekwowania RODO w réznych panstwach
cztonkowskich UE oraz stanowisk tamtejszych organdéw nadzorczych. Niemniej, zastosowana
metodologia jest adekwatna do postawionego problemu badawczego i pozwala na osiagniecie

zamierzonych celow.
4.3. Wykorzystanie literatury i zrodel

Bibliografia rozprawy doktorskiej §wiadczy o bardzo dobrym przygotowaniu Autorki i jej

szerokich kompetencjach badawczych. Zestawienie zrdédet obejmuje:

» literaturg polska z zakresu prawa ochrony danych osobowych, prawa nowych technologii
oraz prawa cywilnego i konstytucyjnego;
» literatur¢ zagraniczng, w tym anglojezyczne monografie i artykuly z zakresu ochrony

danych osobowych, prywatnos$ci oraz AdTech;
»  akty prawne prawa polskiego, unijnego i mi¢dzynarodowego;
»  orzecznictwo TSUE oraz nieliczne orzecznictwo sagdow krajowych;
*  wytyczne, opinie Grupy Roboczej Art. 29, a nastgpnie EROD;

*  dokumenty soft law, raporty branzowe, standardy techniczne (w tym TCF) oraz zrodta

internetowe.

Na szczego6lng pochwale zashuguje wiaczenie do bibliografii dokumentéw technicznych i
standardow branzowych (IAB Europe TCF, dokumentacja technologiczna) oraz raportow.

Pokazuje to, ze Doktorantka nie ogranicza si¢ do tradycyjnych Zrédel prawniczych, lecz sigga



réwniez po zrodta techniczne i praktyczne, co jest kluczowe dla wlasciwego zrozumienia badane;j

problematyki.

Bibliografia jest rzetelnie opracowana, uporzadkowana i zgodna z obowigzujacymi standardami
edytorskimi. Wykazuje si¢ rowniez aktualnoscig - uwzglednia najnowsze orzecznictwo TSUE,

wytyczne i opinie EROD oraz naj$wiezszg literatur¢ przedmiotu.

Pewien niedosyt zwigzany jest jednak z ograniczong literaturg przedmiotu zarowno polska, jak i
mi¢dzynarodowa w zakresie reklamy oraz profilowania, kosztem Zrédet internetowych zazwyczaj
o charakterze popularnonaukowym. W tym kontek$cie na uwage zastuguja prace np. prof. M.
Namystowskiej, dr A. Jabtonowskiej, a w zakresie odnoszacym si¢ literatury zagranicznej np. J.

Trzaskowskiego, E. Mik, J. Estrada-Jiménez, S. Chandra, M. Veale, F.Z. Borgesius.
4.4. Pozostale elementy warsztatu naukowego

Rozprawa napisana jest jezykiem precyzyjnym, jasnym i profesjonalnym. Styl pisarski mgr inz.
Sylwii Gizy cechuje si¢ dojrzatoscia i kultura naukowa. Doktorantka swobodnie postuguje si¢
terminologia prawnicza, przy jednoczesnym zachowaniu przejrzystosci wywodu. Szczegdlnie
godne podkreslenia jest umiejetne wyjasnianie skomplikowanych zagadnien technicznych w

sposob zrozumialy dla czytelnika o wyksztatceniu prawniczym, co nie jest zadaniem latwym.

Rozprawa zostata przygotowana z nalezyta starannos$ciag redakcyjng. Tekst jest zasadniczo wolny
od btedow jezykowych, ortograficznych i interpunkcyjnych. Uktad graficzny jest przejrzysty,
przypisy i bibliografia zostaly sporzadzone w sposob spojny i rzetelny. Nieliczne drobne

uchybienia edytorskie maja charakter marginalny i nie wptywaja na odbior pracy jako catosci.

Szczegolnie cenne jest stosowanie przez Doktorantke r6znorodnych form prezentacji materiatu, w
tym tabel, schematow i wykresow, ktore utatwiaja zrozumienie ztozonych zagadnien technicznych

i prawnych. Pokazuje to dbato$¢ o komunikatywno$¢ pracy i troske o czytelnika.
4.5. Podsumowanie oceny formalnej

Rozprawa mgr inz. Sylwii Gizy zostata przygotowana z duza staranno$cig warsztatowg i spelnia
wszystkie wymogi stawiane pracom doktorskim w dyscyplinie nauki prawne. Autorka wykazuje
si¢ doskonala znajomoscig literatury przedmiotu, umiej¢tnoscia stosowania wlasciwych metod

badawczych oraz wysoka kulturg jezykowa i edytorska.
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Struktura pracy jest logiczna i przejrzysta, bibliografia imponujaca pod wzgledem zakresu i
aktualnosci, a jezyk precyzyjny i profesjonalny. Nieliczne uwagi natury redakcyjnej maja charakter

marginalny i nie umniejszaja ogolnie bardzo wysokiej oceny warsztatu naukowego Doktorantki.

5. OCENA SPEENIENIA WYMOGOW FORMALNYCH I MERYTORYCZNYCH

Po szczegotowej analizie rozprawy doktorskiej mgr inz. Sylwii Gizy pt. “Przetwarzanie danych
osobowych w procesie doboru spersonalizowanej reklamy internetowej” stwierdzam, ze praca
spetnia wszystkie wymogi okreslone w art. 187 ust. 1 1 2 ustawy - Prawo o szkolnictwie wyzszym

1 nauce.

Rozprawa prezentuje ogdlng wiedze teoretyczng Doktorantki w dyscyplinie nauki prawne, w
szczeg6lnosci w zakresie prawa ochrony danych osobowych oraz prawa nowych technologii.
Autorka wykazala si¢ bardzo dobra znajomoscia RODO, orzecznictwa TSUE, stanowisk Grupy

Roboczej Art. 29 1 EROD oraz analizowane;j literatury przedmiotu.

Rozprawa wykazuje umiejetno$¢ samodzielnego prowadzenia pracy naukowej. Doktorantka
samodzielnie sformulowala oryginalny problem badawczy, przeprowadzita empiryczne badanie
praktyk uczestnikow gietdy reklam, dokonata krytycznej analizy istniejacych rozwigzan oraz
zaproponowata autorska koncepcj¢ normatywnego modelu legalizacji przetwarzania danych.

Wszystko to $wiadczy o wysokich kompetencjach badawczych i dojrzalosci naukowej Autorki.

Rozprawa stanowi oryginalne rozwigzanie problemu naukowego. Doktorantka w sposob
nowatorski potaczyta perspektywe prawng z empirycznym badaniem praktyk technologicznych,
wypetniajac istotng luke w polskiej literaturze prawniczej. Zaproponowany humanocentryczny
model legalizacji przetwarzania danych w gietdzie reklam stanowi oryginalny wktad w rozwoj

nauki prawa ochrony danych osobowych.

6. KONKLUZJA
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Rozprawa doktorska mgr inz. Sylwii Gizy pt. ,,Przetwarzanie danych osobowych w procesie
doboru spersonalizowanej reklamy internetowej” stanowi dojrzate, interdyscyplinarne i oryginalne
opracowanie naukowe o wysokiej warto$ci poznawczej. Praca podejmuje niezwykle aktualny i
ztozony problem prawny, ktéry dotyka fundamentalnych kwestii ochrony prywatnosci w erze

gospodarki cyfrowe;.

Doktorantka wykazata si¢ doskonala znajomoscig prawa ochrony danych osobowych, gltgbokim
zrozumieniem technicznych aspektow ekosystemu reklamy programatycznej oraz umiej¢tnoscia
prowadzenia oryginalnych badan empirycznych. Interdyscyplinarne kompetencje Autorki, taczace
wyksztalcenie prawnicze, informatyczne oraz wiedz¢ z zakresu zarzadzania i analizy danych
(MBA), pozwolity na holistyczne uj¢cie problematyki i sformutowanie warto§ciowych wnioskow

naukowych oraz propozycji de lege ferenda.

Biorac pod uwage powyzsze, z pelnym przekonaniem wnosze¢ o dopuszczenie mgr inz. Sylwii

Gizy do publicznej obrony rozprawy doktorskiej.

Jednoczes$nie zach¢cam Doktorantke do przygotowania rozprawy do publikacji w formie
monografii, co pozwolitoby na szersze upowszechnienie wynikow badan w srodowisku naukowym

1 praktycznym.

dr hab. Dominik Lubasz
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