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Uniwersytet Jana Kochanowskiego w Kielcach

Recenzja
osiggni¢é naukowych Pani dr Katarzyny Brzozy-Kolorz
ubiegajacej si¢ 0 nadanie stopnia doktora habilitowanego w dziedzinie nauk spolecznych

w dyscyplinie nauki o komunikacji spolecznej i mediach

Wykonana na zlecenie Rady Naukowej Instytutu Dziennikarstwa i Komunikacji Medialnej
Uniwersytetu Slaskiego w Katowicach. Uchwata nr 20/2024 z dnia 26 listopada 2024 r.

1. Najwazniejsze fakty z Zyciorysu zawodowego habilitantki

Pani Katarzyna Brzoza-Kolorz jest absolwentka Uniwersytetu Slaskiego w Katowicach.
Studiowala na kierunku politologia ze specjalnoscia samorzadowz na Wydziale Nauk
Spolecznych. Prace magisterska pt. Lokalny system informacyjny na przyktadzie Jastrz¢bia-
Zdroju obronita w 2005 r. Promotorem pracy byl prof. dr hab. Stanistaw Michalczyk. Po
ukoficzeniu studiow magisterskich Katarzyna Brzoza-Kolorz rozwijata si¢ dwutorowo. W tym
samym roku — 2005, podj¢ta pracg na stanowisku urzedniczym w Urzedzie Miasta Jastrzgbie-
Zdr6j oraz rozpoczgla studia doktoranckie w Instytucie Nauk Politycznych i Dziennikarstwa
Uniwersytetu Slaskiego w Katowicach. Laczyta zatem pracg zawodowa z wlasnym rozwojem
naukowym. Stopienr doktora nauk humanistycznych w zakresie nauk o polityce uzyskata
21.09.2010 r. na podstawie dysertacji pt. System lokalnego komunikowania masowego Ziemi
Rybnicko-Wodzistawskiej, przygotowanej takze pod kierunkiem prof. dra hab. Stanistawa
Michalczyka. Recenzentami pracy byli: prof. dr hab. Katarzyna Pokorna-Ignatowicz i dr hab.
Zbigniew Oniszczuk prof. US.

W 2013 roku Katarzyna Brzoza-Kolorz, juz jako doktor, rozpoczgla prace na
stanowisku adiunkta w Instytucie Nauk Politycznych i Dziennikarstwa Uniwersytetu Slaskiego
w Katowicach. Od 2019 r., po zmianach organizacyjnych, nieprzerwanie zwigzana jest

z Instytutem Dziennikarstwa i Komunikacji Medialnej na Wydziale Nauk Spolecznych




Uniwersytetu Slaskiego w Katowicach. W czasie zatrudnienia Pani Katarzyna Brzoza-Kolorz

korzystata z urlopu naukowego oraz rocznego urlopu macierzynskiego.
2, Ocena osiagni¢cia naukowego habilitantki

Na podstawie art. 219 ust. 1 pkt. 2 ustawy z dnia 20 lipca 2018 r. Prawo o szkolnictwie
wyzszym i nauce (Dz.U. z 2021 r. poz. 478 z pézn. zm.) doktor Katarzyna Brzoza-Kolorz jako
osiagnigcie stanowigce podstawe ubiegania si¢ o nadanie stopnia doktora habilitowanego
wskazata monografi¢ pt. ,,Polityka kobiet czy kobiety polityki?” Ple¢ jako element obrazéw
medialnych kobiet, Wydawnictwo Uniwersytetu Slqskiego, Katowice 2024, ISBN 978-83-226-
4395-2, ss. 646.

Monografia pt.: , Polityka kobiet czy kobiety polityki” Ple¢ jako element obrazéw
medialnych kobiet, autorstwa dr Katarzyny Brzozy-Kolorz wpisuje si¢ w nurt badan nad
szeroko rozumiang obecnoscig kobiet w mediach. Nie ukrywam, ze czytajac artykuly naukowe
habilitantki. ukazujace si¢ w czasopismach naukowych oraz pracach pod redakcja, czekatam
na publikacje zwarta omawiajaca kompleksowo jej wnikliwe, czgstkowe rozwazania. Dlatego
przyjetam te monografie z duzym uznaniem ze wzgledu na temat rozprawy i osadzenie
przedmiotu badan w teoriach feministycznych wywodzacych si¢ z teorii kulturowych
zaimplementowanych do badan medioaznawczych - women’s media studies. Habilitantka,
zajmujac si¢ komunikowaniem politycznym, ze swoboda odnosi si¢ do ustaler politologow,
dotyczacych obecnosci kobiet w polityce. Dzigki znajomosci literatury przedmiotu dostrzegta
wyrazng luke, w ktérej, jak zauwazyta, ,,brakuje teoretycznych opracowan w zakresie women s
media studies [...] i holistycznego spojrzenia na obrazy medialne kobiet $wiata polityki” (s.
15). Zgadzam si¢ z tym twierdzeniem i cieszg sig, ze podjeta przez Katarzyne Brzozg-Kolorz
proba uzupetnienia tej luki w petni sie powiodta.

Monografia pt.: , Polityka kobiet czy kobiety polityki” Ple¢ jako element obrazéw
medialnych kobiet, to praca obszerna, liczaca 646 stron. Catosé sktada si¢ z siedmiu rozdziatow
przedstawionych w dwdch komplementarnych czesciach — pierwszej teoretycznej, drugiej
empirycznej, wstepu, zakonczenia, bibliografii, wykazu ilustracji, rysunkéw, schematow,
wykazu tabel, wykazu wykresow, aneksu, indeksu nazw osobowych utatwiajacego poruszanie
si¢ po obszernym materiale teoretycznym i empirycznym.

Zanim przejde do szczegélowego omawiania ksigzki autorstwa Katarzyny Brzozy-
Kolorz, chciatabym podkresli¢, ze jej lektura dowodzi ugruntowanej i przemyslanej wiedzy

habilitantki w zakresie teorii bazowych, do ktérych, zdaniem Stanistawa Michalczyka, naleza
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m.in.: teorie krytyczne, kulturowe oraz feministyczne. Nie mozna zapomnie¢, ze dr Katarzyna
Brzoza-Kolorz dala si¢ juz wczesniej pozna¢ dzigki swoim licznym publikacjom oraz
wystapieniom na konferencjach naukowych, jako badaczka i ekspertka tym obszarze.

Wstep do pracy jest logicznie zbudowanym wprowadzeniem teoretyczno-
metodologicznym, w ktérym autorka wyczerpujaco wyjasnita, z jakich powodow przyjela
perspektywe medioznawczg i osadzita swoje rozwazania w naukach o komunikacji spotecznej
i mediach. Jej zdaniem, zawazyly na wybraniu takiego podejscia cztery przestanki:
1) postepujace procesy mediatyzacji, 2) rekonstruowany przez media obraz Swiata,
oddzialujacy na postrzeganie rzeczywistosci przez odbiorcow, 3) ksztattowanie opinii i postaw
zyciowych uzytkownikéw mediow opiniotworczych, a nie tylko informowanie, 4) kierowanie
uwagi odbiorcow na okreslone tematy poprzez agende wspolczesnych mediow, 5) mozliwos¢
odzialywania na stereotypowe postrzeganie kobiet poprzez przekazywane tresci.

Przedmiotem badan uczynita zatem obrazy medialne kobiet $wiata polityki. Sa to osoby
aktywne w polityce, reprezentujace ple¢ zefiska z uwagi na wyznaczniki biologiczne
i spoteczno-kulturowe opisujgce ptec. 7. istotne uwazam doprecyzowanie okreslenia ,.kobiety
$wiata polityki”. Autorka monografii wskazala na dwie podkategorie: 1) kobiety bezposrednio
zaangazowane W polityke, czyli polityczki aktywne w polityce; 2) kobiety posrednio
zaangazowane w polityke - zony i partnerki politykow (s. 219). Dobrze, ze Katarzyna Brzoza-
Kolorz, bedac wnikliwa badaczka, zwrocila uwage na kobiety odgrywajace drugorzedne role
w $wiecie polityki, ale pojawiajace sie w przestrzeni medialnej w specyficznych kontekstach.
Mam na myéli kobiety pelnigce role matki i corki/corek polityka oraz te wchodzace w role
dziennikarki politycznej, uczestniczacej W procesie kreowania obrazow medialnych.

Habilitantka, we wstgpie, jasno sformulowala cel gtéwny swojej pracy, ktorym byta
,che¢ pokazania roli mediow w sposobie ksztaltowania obrazu medialnego kobiet $wiata
polityki w wybranych tygodnikach opinii w okresie polskich wyboroéw prezydenckich
i parlamentarnych w XXI wieku” (s. 16). W zwigzku z tym, ze monografia, jak juz
wspomniatam, sktada si¢ z dwoch czesci, cel gtowny zostat dookreslony celami dotyczacymi
warstwy teoretycznej (cele teoretyczne), jak i empirycznej (cele metodologiczne). Autorka
podjeta probe przeanalizowania, jak sama stwierdzila: ,,ujawnienia feministycznych korzeni
podmiotowego traktowania kobiet w obszarze studiow teoretycznych” oraz ,.okreslenia
kontekstow spotecznych i politycznych w obszarze obecnosci i funkcjonowania kobiet we
wspotczesnym spoleczenstwie” (s. 16).

Katarzyna Brzoza-Kolorz postawila hipoteze gtowng mowiacg o tym, z¢ ,,W obrazach

medialnych kobiet $wiata polityki redakcje eksponuja elementy pici, powielajac stereotypowe
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obrazy kobiet $wiata polityki dewaluujac ich obrazy eksponowane na famach wybranych do
badan tygodnikow opinii” (s. 16, 272). Weryfikacja te] hipotezy byta jednoczesnie celem
metodologicznym, ktéry mogl zostaé zrealizowany dzieki postawieniu dziecigciu hipotez
szczegOtowych (rozdziat 3 - metodologiczny):

e HI:, Uwikianie” obrazéw medialnych kobiet $wiata polityki w ple¢ stuzy podtrzymaniu
tradycyjnego spojrzenia na atrybuty i role spoteczno-polityczne przypisane kobietom,
zgodnie z ustaleniami women s media studies.

* H2: Tematyka dotyczaca pici podlega upolitycznieniu i jest ukazywana w kontekscie
walki politycznej opozycyjnych sit politycznych.

e H3: Cechy plciowe eksponowane w obrazach medialnych polityczek rzutuja na oceng
medialng ich politycznej aktywnosci.

* H4: Obrazy medialne polityczek ewoluujg w strong cech miekkich.

e H5: W obrazach medialnych zon politykéw dominujg cechy kobiece.

* H6: Stereotypy plciowe determinuja obrazy medialne kobiet $wiata polityki, kreowane
na tamach badanych tygodnikéw opinii.

 H7: autorzy publikacji wyrazaja silniejsza aprobate wzgledem kobiet realizujacych role
zon politykdw niz w odniesieniu do samych polityczek.

e H8: Udzial cech meskich w medialnej prezentacji polityczek zagranicznych jest
wigkszy niz w przypadku polityczek polskich, co rzutuje na oceng ich politycznych
obrazéw. uwidocznionych w badanych tygodnikach.

e H9: Polityczki eksponowane w badanych materiatach medialnych reprezentuja
transformacyjny styl przywoédezy, bedacy polaczeniem elementéow przypisanych
stylowi przywédztwa kobiecego i meskiego.

* HI0: Ujawnione w analizowanych publikacjach cechy plciowe moga by¢ podstawa do
stworzenia typologizacji obrazéw medialnych polityczek i zon politykow,
prezentowanych w tygodnikach opinii (s. 272).

Pytania badawcze zadane przez habilitantke w rozdziale metodologicznym, a wiasciwie
poszukiwanie odpowiedzi na nie w postepowaniu badawczym, pozwolity zweryfikowaé
hipotezy szczegétowe. Katalog sktada si¢ z dziesieciu pytan:

® P1: Czy ustalenia teoretyczne wypracowane na gruncie women'’s media studies znalazty
potwierdzenie w obrazach medialnych kobiet $wiata polityki prezentowanych

W wybranych tygodnikach opinii?



e P2: Jaka byla struktura tematyczna analizowanych materialéw medialnych, w ktérych
wystagpit watek plci?

e P3: W jaki sposob prezentowano tematyke dotyczaca plei?

e P4: Jakie byly cechy obrazéw medialnych kobiet swiata polityki w wybranych
tygodnikach opinii?

e P5: Czy w analizowanych materiatach medialnych zidentyfikowano stereotypy
ptciowe?

e P6: Jakie role przypisane kobietom w sferze politycznej ujawniono w analizowanych
materiatach medialnych?

e P7: Jak w analizowanych tygodnikach opinii oceniano wypelniane przez kobiety role,
ktore przypisano im w sferze politycznej?

o P8: Jakie byly roznice i podobienstwa w obrazowaniu polityczek polskich

i zagranicznych w analizowanych materiatach medialnych?

e P9: Jaki styl przywédztwa politycznego przypisano polityczkom w analizowanych
materialach medialnych?
e P10: Jakie typy kobiet $wiata polityki (wraz z ich cechami plciowymi) wystgpowaly

w analizowanych materiatach? (s. 272-273)

Katarzyna Brzoza-Kolorz, w czgsci metodologicznej, w rozdziale trzecim, poprawnie
okreslita czas badan (okres badawczy) i zasady doboru proby do badan, czyli do
przeprowadzenia analizy zawartosci. Bazujac na wskaznikach frekwencji  wyborczej
skoncentrowata sie na wyborach prezydenckich i parlamentarnych, majacych miejsce w Polsce
w XXI w. Okres badawczy obejmowal miesigc przed wyborami i miesigc po wyborach
prezydenckich i parlamentarnych w latach 2000-2019'. Pierwsza data - 2000 r. to zauwazalny
wzrost odsetka kobiet kandydujacych w wyborach. Dwudziestoletnia perspektywa pozwolita
natomiast na obserwacje obrazow kobiet Swiata polityki w czasie.

Odnoszac si¢ do ustalen badaczy, m.in.: Bogustawy Dobek-Ostrowskiej, Ryszarda
Filasa, Tomasza Mielczarka, Bernarda Pouleta, Mateusza Niecia oraz rankingOw
prezentowanych przez portale branzowe, dotyczace danych ze sprzedazy egzemplarzowej
i orientacje polityczng redakcji, analiza zawartosci objela cztery ukazujgce si¢ W Polsce
tygodniki opinii: ,Newsweek Polska”, ,,Wprost”, ,Polityka” i ,,Gazeta Polska” (s. 239-250).
Analiza tresci objeta tacznie 381 numer6w (,,Gazeta Polska” - 99; ,Polityka” — 99; ,,Newsweek

Polska” — 84; ,,Wprost” — 99; s. 249-250). Jednostka przyjeta do analizy ilosciowej w badaniach

1 Dokladne, precyzyjnie wyodrgbnione okresy znajduja si¢ na stronie 238 recenzowanej monografii.
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obrazu medialnego kobiet $wiata polityki byta wyodrebniona pod wzgledem graficznym
1 tematycznym publikacja. Lacznie badanie objeto 17 404 materialy opublikowane w badanych
tygodnikach. Jak podkreslita autorka ,,do szczegdtowych analiz wykorzystano 1 590 elementow
korpusu badawczego, w ktérych pojawia si¢ odniesienie do plei zenskiej lub ogélnie do plei,
co stanowito 9,1% catej weryfikowanej proby™ (s. 282).

Zastanawiam sig¢, czy stusznie w tej czgsci pracy, a moze w monografii, autorka
zamiescita krétkg charakterystyke tygodnikow opiniotwérczych wyodrebnionych do badan.
Wydaje mi si¢, cho¢ moge si¢ myli¢, ze te podstawowe informacje o tych periodykach Y]
powszechnie znane badaczom i niepotrzebnie poszerzaja objetosé i tak pokazniej monografii.

Jak juz wspomniatam, monografia sklada si¢ z dwoch czesei, teoretycznej
1 empirycznej. Teoretyczna, zatytulowana Kobieta w naukowych badaniach plci tworzg dwa
rozdzialy, mianowicie Kobieta jako podmiot studiéw teoretycznych oraz Kobieta
w spoleczenstwie — perspektywa socjologiczna i politologiczna.

Analizujac kategorie pitci w dotychciasowych badaniach i ujeciach teoretycznych
(rozdziat I) autorka przedstawita swoje rozwazania w ujeciu chronologicznym, ktére tworzy
triada: feminizm — women’s studies — women’s media studies. Dzigki takiej konstrukcji
uchwycita ewolucyjny aspekt wkraczania kategorii pici w rézne obszary nauk spotecznych i
humanistycznych oraz pokazata, w jaki sposob rozwijaly si¢ studia kobiece. Wychodzac od
definicji feminizmu, przywotata jego historie osadzajac narodziny women’s studies w drugiej
fali feminizmu, podkreslajac jednoczesnie, ze rozkwit tej perspektywy teoretycznej przypada
na okres trzeciej fali feminizmu. Waznym obszarem ustalefi habilitantki sg te bezposrednio
odnoszace si¢ do obszaréw zwiazanych z komunikacja spoleczng i mediami, a dotyczace
ustalen badaczy na temat sposobow prezentacji feminizmu i feministek w przekazach
medialnych (s. 50-57). W podrozdziale pt. Ple¢ w nauce o komunikacji i mediach Katarzyna
Brzoza-Kolorz przedstawita, jak wprowadzenie kategorii plci spoteczno-kulturowe;j (gender)
zmienito, a wlasciwie zrewolucjonizowato myslenie o réznicach ptciowych i rolach plciowych
realizowanych przez kobiety i mezczyzn. Uchwycita napigcie migdzy odmiennymi podejsciami
do kategorii plei, mianowicie tym biologicznym, w ktorym pteé jest niezmienna,
nienegocjowalna, naturalna, a tym spoteczno-kulturowym, w ktérym ple¢ jest zmienna,
subiektywna, ksztaltowana spolecznie i kulturowo takze w kontekscie rozwijajacego sie ujecia
teoretycznego women’s media studies. Oméwila wiodace podejscia do problemu badan nad
reprezentacjq plci w mediach, do ktérych zaliczyla psychoanalizg, semiotyke, analize dyskursu
oraz psychologi¢ spoteczng (s. 79-89, tab. 3, s. 88-89). Habilitantka w podrozdziale

zatytulowanym Feministyczne teorie medioznawcze, scharakteryzowata najwazniejsze z nich.
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Rozpoczela od tych, ktére wyjasniaja, w jaki sposob przyjete strategie komunikacyjne
prowadza do opresji kobiet. Bazujagc na podziale teorii zaproponowanym przez Cindy.
L. Griffin omowila: teorie plei i jezyka, teorie dostgpu do sfery publicznej i glosu w tej sferze,
sposobdw teoretyzowania na temat teorii i feminizmu oraz teorie mgskosci i tozsamosei (s. 91-
98, tab. 5, s. 99-100). Pierwszy rozdzial monografii konczy fragment, w ktorym Katarzyna
Brzoza-Kolorz korzystajac z formuty Harolda Lasswella omawia aktualne trendy w badaniach
medioznawczych, wpisujace sie¢ w obszar feminist media studies. Stwierdzita, ze badania
medioznawcze nadawcow pod katem plci sa zogniskowane na pokazywaniu udziatu kobiet
w sktadach redakeji, na wykazaniu réznic w dziennikarstwie kobiet i mezczyzn, na analizie
sytuacji zawodowej kobiet zatrudnionych w mediach masowych, ze szczegdlnym
uwzglednieniem istniejacych nieréwnosci plciowych” (s. 117). Ustalita, ze w badaniach
.przekazow medialnych w kontekscie pici dominujg: stereotypy piciowe, obrazy strajkow
kobiet, przyklady dyskryminacji piciowej, prezentacji medialnej przemocy wobec kobiet
i cielesnosei [...]7 (s. 123). Wsrdd kanatow komunikowania analizowanych z perspektywy
feminist media studies najwickszym zainteresowaniem badaczy cieszg si¢ media
spolecznosciowe, pojawia si¢ takze prasa kobieca (s. 124-125). Z przeprowadzonej przez
habilitantke wnikliwej analizy dostgpnych publikacji wynika, ze najmniej popularne sg badania
odbioru uwzgledniajace elementy plci. I nie zmienia tego fakt, ze w ostatnim czasie pojawiajg
si¢ ,raporty pokazujace, w jaki sposob kobiety korzystaja z sieci, czy tez jakie tresci
internetowe wybieraja” (s. 127).

Rozdzial drugi pt. Kobieta w spoleczenstwie - perspektywa  socjologiczna
i politologiczna to udana proba scharakteryzowania sposobow funkcjonowania wspotczesne)
kobiety w sferze prywatnej, czyli rodzinnej oraz publicznej, czyli zawodowej (s. 133-141).
W celu skonstruowania obecnej sytuacji spoteczno-politycznej kobiet, bazujac na dostgpne]
literaturze przedmiotu, ustaleniach badaczy i licznych raportach, majagc na uwadze
medioznawczy charakter badan empirycznych, habilitantka dokonata analizy obrazow
medialnych kobiety w roli matki, Zony i pracownicy. Przedstawione wnioski dowodza
popularnosci badan wizerunkéw medialnych matek oraz roznorodnosci analizowanych w tym
kontekécie watkéw. Zdecydowanie rzadziej w badaniach medioznawczych pojawia sig
medialny wizerunek zony. Wyjatkiem sa badania obrazéw medialnych Zzon politykéw.
Rozwazania na temat sytuacji spotecznej kobiety zamykaja wy] as$nienia dotyczace stereotypow
plciowych, ktérych, zdaniem autorki, Lzywotno$é i powszechno$¢ uzycia, pomimo
deklarowanej walki ze stereotypizacja, pozostaje spotecznym fenomenem” (s. 21, s. 148-154).

Druga czes$¢ tego rozdzialu zawiera wnikliwe spojrzenie na kwestie kobiece z perspektywy
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nauki o polityce. Nie mogto wigc zabrakna¢ rozwazan dotyczacych politologii feministyczne;.
Dzigki tej perspektywie w naukach politycznych uwzglednienie kobiecego doswiadczenia
doprowadzito do zwrotu w kierunku analiz jakosciowych, szczegdlnie w obszarze badan nad
plcia i polityka (s. 162-168). Nastgpnie Katarzyna Brzoza-Kolorz ptynnie przeszta do analizy
kobiecego przywddztwa politycznego i wyszczegolnita bariery, przeszkody, ktore czekajg na
polityczki, m.in.: ,,podwdjne wigzanie”, dobrotliwy seksizmu, stereotypy plciowe, czy tez
konfrontacja ze stwierdzeniem, ze rola lidera jest typowo meska rola. Podrozdziat pt. Kobiety
Jjako aktorzy polityczni. Gender mainstreaming zawiera przeglad uregulowan prawnych
obowiazujacych w Unii Europejskiej, a wynikajacych z wdrazania zasad réwnosci plci, ktore
oparte sg na twierdzeniu, Ze , kobiety i mezczyzni maja t¢ sama warto$¢ spoteczng, rOwne prawa
1 obowigzki, a takze dostgp do zasobow, ktore moga wykorzystaé” (s. 181). W tej czesci pracy
habilitantka odniosta si¢ takze do polskiego prawodawstwa, m.in.: Konstytucji RP z kwietnia
1997 r. Jej zdaniem, ,przeglad przepisow prawnych pokazuje, ze dyskryminacja kobiet jest
najbardziej widoczna w obszarze prawa cywilnego, regulujacego stosunki rodzinne
i majgtkowe [...]” (s. 185). Analiza uregulowah prawnych byla wstepem do
scharakteryzowania, na podstawie danych statystycznych, jak zmieniat si¢ udzial kobiet
w polskim parlamencie w latach 2001-2023. Ciekawe uzupelnienie stanowi przyblizenie
postaci tych kobiet, ktore na polskiej scenie politycznej byty marszatkiniami, partyjnymi
liderkami, premierkami rzadu czy kandydatkami na urzad prezydenta RP. Katarzyna Brzoza-
Kolorz pochylifa si¢ takze nad modelami sprawowania funkcji pierwszej damy (s. 196-197, tab.
11, s. 197-200).

Czg$¢ teoretyczna pracy powstata na bazie obszernej literatury przedmiotu z wielu
dyscyplin naukowych, nie tylko z obszaru nauk spotecznych. Chce podkresli¢, ze habilitantka
biegle taczy rozmaite ujgcia teoretyczne, nie gubige przy tym wlasnego spojrzenia na przedmiot
badan, dzigki czemu, metodycznie, krok po kroku realizuje postawione przed soba cele
badawcze.

Empiryczna cze$¢ pracy zatytulowang Obrazy medialne kobiet swiata polityki
w wybranych polskich tygodnikach opinii rozpoczyna rozdziat trzeci pt. Metodologia badar
obrazéw medialnych kobiet Swiata polityki. Poza przedstawionymi juz przeze mnie w recenzji:
przedmiotem badan, celami, hipotezami i pytaniami badawczymi, doborem préby i okresem,
w ktorym przeprowadzono badania, habilitantka zdefiniowata kluczowe dla swoich badarn
pojecia, czyli: obraz medialny, wizerunek medialny oraz medialna widocznosc. Wyjasnita,
odnoszac si¢ do literatury przedmiotu, dlaczego zdecydowata si¢ na zastosowanie metody

analizy zawartosci, i z jakich powodéw traktuje ja jako metodg, a nie technike¢ badawcza.
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Waznym komponentem metodologicznych —ustalen jest prezentacja autorskiego,
rozbudowanego klucza kategoryzacyjnego (s. 285-299, tab. 18-23).

Prezentacje wynikow badan Katarzyna Brzoza-Kolorz rozpoczeta od rozdzialu
czwartego pt. Ple¢ ,, uwikiana” w polityke. Jak juz wspomniatam, korpus badawczy skladat sig
z 1 590 jednostek badawczych, z niego habilitantka wylonita 998 — majacych kontekst
polityczny (793 - dotyczyly biezacej polityki polskiej, 205 — polityki $wiatowej, s. 301). Skupita
sic na zagadnieniach zwigzanych z popularnoscia tematow dotyczacych plei wsrod
dziennikarzy. Szukala odpowiedzi na pytania, czy tematyka ta cieszy sie wigkszym
zainteresowaniem wsréd dziennikarzy czy dziennikarek, jak prezentowano polityczki
w warstwie wizualnej. Nakreslita skal¢ popularnosci poruszanych w badanych tygodnikach
watkéw plei oraz opisata sposob podejmowania réznych zagadnien dotyczacych plci. Ostatnim
etapem analizy zagadnien zwiazanych z plcia, ktora jest ,,uwiklana” w polityke, byta proba
spojrzenia na korpus badawczy przez pryzmat genologii dziennikarskiej.

W rozdziale pigtym pt. Obrazy medialne wybranych polityczek autorka monografii
przeanalizowata, bazujac na 775 materiatach prasowych (641 — przedstawiajacych kobiety
polskiej polityki, 134 — $wiatowej, s. 347), obrazy medialne kobiet zajmujacych si¢ polityka,
inaczej ,,uwiklanych” w polityke. Katalog polskich, najbardziej widocznych polityczek
tworzyly nastgpujace postaci: Henryka Bochniarz, Magdalena Ogorek, Ewa Kopacz, Beata
Szydto, Barbara Nowacka, Malgorzata Kidawa-Blonska, Hanna Gronkiewicz Waltz, Joanna
Kluzik-Rostkowska, Elzbieta Bienkowska, Barbara Piwnik, Katarzyna Hall, Joanna Lichocka,
Julia Pitera i Anna Mucha. W gronie polityczek ze swiata znalazly sie: Angela Merkel, Julia
Tymoszenko, Hillary Clinton. Cickawe uzupelnienie stanowia analizy obrazu medialnego
,.aktorek drugiego planu”, czyli dziennikarek politycznych, matek i corek osob aktywnych
w polityce. Habilitantka wykazata, jak czgsto poszczegdlne redakcje pisaly o wyze]
wymienionych postaciach oraz jakie atrybuty zwigzane z plcig naj chetniej eksponowano.

Typy aktywnych polityczek oraz Obrazy medialne zon politykow to tytuty kolejnych
rozdzialow, w ktorych Katarzyna Brzoza-Kolorz, dzigki polgczeniu ustalen teoretycznych
w obszarze women’s media studies z wynikami przemyslanych, whasciwie zaprojektowanych
i zrealizowanych badan wiasnych, zaproponowata autorska typologie konstruowania obrazow
medialnych polityczek i zon politykéw. W moim przekonaniu, to znaczacy wklad habilitantki
w rozw6j dyscypliny nauki o komunikacji spotecznej i mediach. Cztery wyodrgbnione typy
obrazéw medialnych polityczek, czyli: liderki, marionetki, karierowiczki, niespetnione}
polityczki oraz cztery typy w kategorii zona polityka, czyli: zona partnerka zyciowa, zona

ostoja, zona opiekunka rodziny, zona ozdoba — wpisza si¢ w obszar badan wizerunkow,
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obrazoéw medialnych polityczek, prezentowanych w réznych mediach. Przyznam, ze juz
zaczglam sprawdza¢ zastosowanie tych typologii oraz stworzonych na ich podstawie modeli
w badaniach obrazow medialnych polityczek i zon politykdéw, zwlaszcza pierwszych dam
w prasie kobiece;.

Pracg wienczy obszerne zakonczenie (s. 509-535), zawierajgce prezentacje
wypracowanych modeli medialnego kreowania obrazow polityczek, czyli model polityczki
polskiej i model polityczki $wiatowej oraz dwoéch modeli zon politykéw, czyli modelu
tradycyjnego i modelu nowoczesnego. Autorka odnosi si¢ w nim do innych badan, pojawiaja
si¢ nowe publikacje, nowe przypisy bibliograficzne. Wydaje mi sie, ze lepiej bytoby, gdyby
habilitantka przed zakonczeniem wprowadzita osobny podrozdzial/czesé pracy ,,wnioski
z badan” lub ,,dyskusja wynikow”, a w zakoficzeniu zawarla najistotniejsze konkluzje.

Reasumujac, chee wyraznie podkresli¢, ze badania obrazéw medialnych polityczek to
przedmiot badan niezwykle wymagajacy, gdyz znajduje sie on na styku réznych dyscyplin

naukowych. Badacz/ka musi posiadaé rozlegla wiedze teoretyczna, ogromna precyzie

prowadzenia wywodu naukowego oraz dojrzaty warsztat badawczy. Katarzyna Brzoza-Kolorz,

bez watpienia, jest takg badaczka. Praca stanowi wiec niezwykle rzetelne kompendium wiedzy

na temat badania obrazéw medialnych kobiet $wiata polityki, podejscia teoretycznego -
women's media studies, projektowania badan naukowych oraz tworzenia narzedzi. Monografia,
wskazana jako osiagnigcie naukowe, powstata na bazie imponujacej literatury przedmiotu,
wlasciwie zastosowanej metodzie badawczej — analizie zawartodci — dodam, ze habilitantka
pokazata jej potencjal, oraz wynikéw z badan empirycznych, ktorych rezultatem sa
zaproponowane typologie i modele, juz inspirujace innych badaczy. Dlatego zaznaczam,
ksigzka pt.: ,, Polityka kobiet czy kobiety polityki” Ple¢ jako element obrazéw medialnych
kobiet, autorstwa dr Katarzyny Brzozy-Kolorz stanowi istotny wklad w rozwdj nauk

o komunikacji spotecznej i mediach.

3. Ocena istotnej aktywnosci badawczej, wspélpracy mi¢dzynarodowej, dorobku
dydaktycznego i popularyzatorskiego  habilitantki  zgodnie z kryteriami
wymienionymi w powyzszym rozporzadzeniu Ministra Nauki i Szkolnictwa

Wyzszego.

Wykaz tzw. innych prac naukowych, zawarty w dokumentacji habilitantki zawiera —
poza monografig wskazang jako osiagniecie naukowe - w sumie 45 publikacji autorskich

1 wspotautorskich (takze w jezykach obcych), tj. wspotautorstwo monografii, wspotredakcije
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monografii, 23 rozdzialy opublikowane w monografiach (w tym 4 wspotautorskie) oraz
20 artykuléw w czasopismach naukowych reprezentujacych dyscypling nauki o komunikacji
spotecznej i mediach m.in.: ,.Zeszyty Prasoznawcze”, ,Kultura Media Teologia”, ,,Media-
Kultura-Komunikacja Spofeczna”, ,,Rocznik Prasoznawczy”, ,Polityka i Spoleczenstwo”,
,.Studia Medioznawcze”.

Tematyka publikacji habilitantki jest spojna i miesci sig¢ w czterech uzupetniajacych si¢
obszarach badawczych. Zanim przejde do ich omoéwienia; podkreslam, ze chronologiczna
lektura dorobku naukowego Katarzyny Brzozy-Kolorz, w jednoznaczny sposob odzwierciedla
jej rozwdj i dojrzewanie naukowe zaréwno w obszarze zwigzanym z ujgciami teoretycznymi,
jak i podejsciem metodologicznym. Obydwa te aspekty doceniam i oceniam wysoko.

Zazwyczaj pierwszy obszar badan to kontynuacja tematyki poruszanej w dysertacji
doktorskiej. Podobnie jest i w tym przypadku. Habilitantka, i stusznie, kontynuowata badania
w obszarze relacji mediéw i polityki na poziomie lokalnym. Wiodacymi zagadnieniami byty te
dotyczace zaangazowania mediow lokalnych w samorzadowe kampanie wyborcze oraz
charakterystyka dzialalnosci poszczegdlnych mediéw, jako aktorow w komunikowaniu
politycznym, funkcjonujacych w wojewodztwie $laskim tj. Radio 90 i Telewizja Katowice.
W publikacjach dotyczacych tych zagadnien wida¢ staranno$¢ autorki w podejsciu do
przedmiotu badan oraz wpltyw $laskich tradycji badan nas mediami regionalnymi i lokalnymi.
Moim zdaniem, dzieki funkcjonowaniu w gronie badaczy (zespole badawczym) znakomicie
poruszajacych si¢ w tej tematyce, habilitantka miala stworzona przestrzen do dyskutowania
kwestii spornych, zawilo$ci metodologicznych 1 watpliwosci, pojawiajacych  sig
w rozwiazywaniu kolejnych problemow naukowych. Juz w tym obszarze pojawily sig¢
publikacje wspotautorskie, a taka jest, zastugujgca na wymienienie, ksigzka pt. ., Coz tam,
panie, w polityce?”. Czyli o wzajemnym postrzeganiu dziennikarzy i politykéw w mediach,
ktérej poza habilitantka autorkami byly Dagmara Gluszek-Szafraniec i Patrycja Szostok-
Nowacka. Tematyke dotyczaca relacji na linii media i polityka habilitantka obserwowala takze
w wymiarze ogélnokrajowym. Tu na wskazanie zasluguje realizowany przez badaczy
Uniwersytetu Slaskiego, pod kierunkiem Z. Oniszczuka, grant Narodowego Centrum Nauki,
konkurs OPUS 10 pt. Powiazania pomiedzy elementami sfery mediéw i polityki w Polsce
w perspektywie doswiadczen niemieckich. Pracujac w zespole badawczym Katarzyna Brzoza-
Kolorz analizowala, korzystajac z metody analizy zawartosci (ilosciowej 1 jakosciowej),
ukazujace si¢ w Polsce tygodniki, opinii tj. ,Newsweek Polska”, ., Wprost”, ,,Polityka”, ,,Do
Rzeczy”. Analizujac dorobek wskazany w pierwszym obszarze wida¢ wyraznie, ze habilitantka

rozwijata si¢ dwutorowo, umiejetnie laczac swoj dorobek (jednoautorski), z tym
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wspotautorskim. Przekonata mnie, ze potrafi pracowaé zespotowo, nie rezygnujac z wiasnej
odrgbnosci i wyjatkowosci w podejmowanej tematyce badawczej, ktora zaczeta si¢ wyraznie
krystalizowa¢ w czasie analiz kategorii plci spoteczno-kulturowej w badaniach
medioznawczych.

Katarzyna Brzoza-Kolorz dostrzegta potrzebe spojrzenia na proces komunikowania od
nadawcy, przez przekaz, po odbiorce przez pryzmat pici spoleczno-kulturowej — gender. Wazne
dla dyscypliny nauki o komunikacji spotecznej i mediach sg ustalenia habilitantki dotyczace
sposobow prezentacji plci spoteczno-kulturowej zarowno w dzienniku ogdlnopolskim —
~Gazecie Wyborczej”, jak i memach publikowanych przez serwis Demotywatory.pl.
Kontynuujac badania nad tygodnikami opiniotworczymi nie zabrakto spojrzenia na ich oktadki,
wlasnie przez pryzmat kategorii ptci. Wnikliwa analiza pozwolila na wnioskowanie dotyczace
ich spersonalizowanego charakteru z dominacja mezczyzn na pierwszym planie i postaciami
kobiecymi stanowigcymi tlo. W badaniach uwzgledniajacych kategori¢ pici spoteczno-
kulturowej istotne miejsce zajmuja analizy dotyczace funkcjonowania stereotypow i ich
wplywu, w tym przypadku, na proces komunikowania oraz sposoby prezentacji kobiet
1 megzczyzn w mediach. Tu warto wspomnieé¢ wyniki badan zaprezentowane w artykule pt.
Stereotypy plciowe w obszarze zainteresowar medioznawczych, ktéry zostal opublikowany
w czasopismie ,,Panstwo i Spoleczenstwo”.

Trzeci obszar badan, koncentrujacy sie na kobietach $wiata polityki w mediach, wynika
zr0zwoju naukowego i poszerzania perspektywy teoretycznej habilitantki. Jak sama przyznata,
zajmuje on W jej rozwazaniach naukowych miejsce szczegdlne. Katarzyna Brzoza-Kolorz
wykorzystala wydarzenia polityczno-spoteczno-medialne majace miejsce w 2015 r.
Mianowicie wyrazng ekspozycje medialng kobiet w trakcie kampanii parlamentarnej w Polsce,
w ktorej istotne role odegraly Barbara Nowacka (Zjednoczona Lewica), Ewa Kopacz,
(Platforma Obywatelska) i Beata Szydto (Prawo i Sprawiedliwo$¢). Habilitantka rozpoczeta od
analiz - politologicznych, koncentrujacych si¢ na uchwyceniu podobieAstw i réznic
w kampaniach wyborczych, prowadzonych przez kandydujace kobiety i kandydujacych
mezcezyzn systematycznie i zdecydowanie zmierzajac w stron¢ postawienia istotnego pytania:
Jak prezentowane sg kobiety swiata polityki w mediach? Wkroczyta zatem w badania obrazéw
medialnych kobiet $wiata polityki, w tworzeniu ktérych kategorie kobiecosci i meskosci,
wyrazajace si¢ w kodach i konwencjach kulturowych, maja kluczowe znaczenie. Katarzyna
Brzoza-Kolorz skoncentrowata swoje badania na udziale cech kobiecych i meskich w obrazach
medialnych polityczek, zon politykéw, a z czasem takze partnerek mezczyzn realizujacych

wazne role w $wiecie polityki. Analizowata tez stosunek badanych redakcji (tygodnikow
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i dziennika) do eksponowanych w przekazach medialnych cech piciowych kobiet Swiata
polityki. Warto w tym miejscu doda¢, ze podczas badan czagstkowych dopracowywata
i doprecyzowata klucz kategoryzacyjny, ktéry zostal z powodzeniem wykorzystany
w ocenianej monografii. Istotne ze wzglgdu na ten obszar badan byto testowanie uzytecznosci
Inwentarza Oceny Plci psychologicznej autorstwa Sandry Bem, dzigki ktoremu habilitantka
potwierdzita zalozenia teorii zagluszanej grupy w prezentacji polityczek w wybranych
tygodnikach opinii w wymiarze ilo$ciowym i jakosciowym. Wysoko oceniam takze analizy
dotyczace medialnego obrazu Ewy Kopacz i Beaty Szydto. T ostatnia redakcje luksusowych
magazynéw adresowanych do kobiet wcale si¢ nie zainteresowaly. Natomiast wywiad z Ewg
Kopacz, jako ministra zdrowia opublikowalo czasopismo ,Pani” w 2008 r. Ciekawe
uzupeknienie rozwazan stanowi prezentacja wynikow badan dotyczacych macierzynstwa jako
elementu wizerunkéw medialnych kobiet $wiata polityki.

Ostatni ze wskazanych przez habilitantk¢ obszarow badawezych traktuje o badaniach
empirycznych obrazéw medialnych. Dzigki systematyczne prowadzonym badaniom
naukowym, gléwnie w oparciu o analizg zawartosci, wystapieniom na konferencjach
naukowych, realizacji grantu przyznanego przez NCN, o ktérym juz wspomniatam, oraz
srealizowanemu stazowi naukowemu, habilitantka rozwingta swoj warsztat metodologiczny,
w ktérym szczegdlne miejsce zajmuje autorski klucz kategoryzacyjny do badaf obrazow
medialnych kobiet swiata polityki. W swoich badaniach wykorzystywata program IBM SPSS.

Dr Katarzyna Brzoza-Kolorz wykazala sig wystarczajaca aktywnosciag w zakresie
czynnego uczestnictwa w konferencjach naukowych. W latach 2013-2024 uczestniczyla
czynnie wyglaszajac referaty w 28 konferencjach. Byla cztonkinig komitetow organizacyjnych
2 konferencji naukowych: Komunikowanie lokalno-regionalne w dobie spoleczenstwa
medialnego, Ustron 2016 oraz Komunikacja medialne w badaniach i praktyce, Ustron 2023.

Ponadto, habilitantka jest czlonkinig dwoch towarzystw naukowych. Po pierwsze,
Polskiego Towarzystwa Komunikacji Spotecznej (PTKS). Aktywnie dziata naukowo w sekcji
komunikowanie polityczne, ktora kieruje obecnie dr hab. Agnieszka Walecka-Rynduch, prof.
UJ. Po drugie, European Consortium for Political Research (ECPR).

Waznym obszarem aktywnosci naukowej habilitantki byt udziat w projekcie naukowym
finansowanych przez Narodowe Centrum Nauki, konkurs OPUS 10, umowa nr UMO-
2015/19/B/HSS/00429. Kierownikiem grantu pt. Powiazania pomiedzy elementami sfery
mediéw i polityki w Polsce w perspektywie dos$wiadczen niemieckich, kierownikiem grantu byt

dr hab. Zbigniew Oniszczuk prof. US.
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Mobilnos¢ akademicka habilitantka wykazata realizujgc dwie aktywnosci. Odbyta
miesigczny staz naukowy w Instytucie Dziennikarstwa, Mediow i Komunikacji Spotecznej
Uniwersytetu Jagiellonskiego w Krakowie. Opiekunka stazu byla dr hab. Magdalena Szpunar
prof. UJ. Wzigta takze udziat w wyjezdzie szkoleniowym w ramach programu Erasmus +.
Tygodniowy pobyt w Universidad de Valladolid Faculty of Philosophy and Literature
umozliwit wymiang do$wiadczen zaréwno w obszarze aktywnosci dydaktycznej, jak
1 naukowo-badawczej.

Dziatalno$¢ dydaktyczna, a doktadniej prowadzone przez Katarzyne Brzoze-Kolorz
zajecia sg Scisle zwigzane z jej dziatalnoscia naukowa. W okresie ponad 10-letniej pracy
w Instytucie to zajecia z komunikowania politycznego oraz teorii komunikowania masowego
byly jej gtéwnymi przedmiotami. Wylaniajacy si¢, a nastepnie krystalizujacy sie obszar badan
naukowych, wida¢ takze w obszarze dydaktyki. Zwlaszcza w przygotowywanych
konwersatoriach i laboratoriach zwigzanych z women’s media studies.

Habilitantka prowadzita takze seminaria licencjackie, ktorych efektem byto
wypromowanie 93 seminarzystow. Pelnita takze funkcje recenzentki prac magisterskich.
Lacznie byta cztonkinig 355 komisji dyplomowych.

Waznym dos$wiadczeniem taczacym obszar nauki i dydaktyki bylo pehienie funkcji
promotora pomocniczego w postgpowaniu o nadanie stopnia doktora Karolinie Polinskiej, na
podstawie dysertacji pt. Funkcja kontrolna mediéw na przykladzie politycznego dziennikarstwa
Sledczego w polskich tygodnikach opinii w latach 2013-2017 oraz bycie konsultantkg pracy
doktorskiej Krzysztofa Maciejczyka. W moim przekonaniu pokazuje to, ze habilitantka
wystepowata w roli ekspertki.

Chciatabym podkresli¢, ze Katarzyna Brzoza-Kolorz zainwestowala takze w rozwoj
swojego warsztatu zawodowego poprzez uczestnictwo w 7 roznych szkoleniach dotykajacych
zar6wno sfery naukowej (np. Kurs dla redaktorow czasopism naukowych), jak i dydaktycznej
(szkolenie Nauczanie z wykorzystaniem narzedzi online — metodyka i planowanie, warsztat
dobrych praktyk).

Dziatalnos¢ organizacyjna na rzecz Instytutu Dziennikarstwa i Komunikacji Medialnej
oraz Uniwersytetu Slqskiego w Katowicach odbywata si¢ na kilku plaszczyznach. Od 2015 r.
habilitantka jest zaangazowana w organizacj¢ Olimpiady Wiedzy o Mediach. Petita m.in.
funkcje sekretarza Komitetu Okregowego i przewodniczacego Komitetu Okregowego. Od
2016 r. jest czlonkinig wydziatowe;j komisji rekrutacyjnej na studia pierwszego stopnia na
kierunku dziennikarstwo i komunikacja spofeczna. Natomiast w latach 2019-2022 byla

cztonkinig Rady Naukowej Instytutu Dziennikarstwa i Komunikacji Medialne;j.
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Katarzyna Brzoza-Kolorz ma do$wiadczenie w popularyzacji nauki, ktére zdobyta
dzieki licznym wyktadom z zakresu dziennikarstwa i mediow, ktore prowadzita dla uczniow
$laskich szkot srednich. Podczas Dnia Otwartego byla tzw. zywa ksigzka, czyli petnila role
ekspertki, z ktéra mozna bylo poruszy¢ tematy zwigzane z obrazem medialnym wspotczesnej
kobiety oraz roli kobiet w polityce. Natomiast w ramach ksztalcenia miedzyobszarowego na
Wydziale Nauk Spolecznych prowadzita ¢wiczenia z komunikowania miedzyplciowego,
ponownie wystepujac w roli ekspertki bazujacej na wynikach swoich badan, na swojej wiedzy
i doswiadczeniu.

W moim przekonaniu habilitantka popularyzowata nauke takze w czasie wspoOlpracy
z podmiotami zewnetrznymi, tj. Rada Kobiet Miasta Jastrzebie-Zdr6j, Urzad Miasta Zabrze

oraz z mediami lokalnymi, ,,Dziennikiem Zachodnim” i portalem lokalnym www.rybnik.com.

4. Whioski koncowe

Przedstawione w niniejszej recenzji opinie dowodza, ze aktywnos¢ dr Katarzyny
Brzozy-Kolorz na plaszczyznie naukowo-badawczej, —organizacyjnej, dydaktycznej,
popularyzatorskiej uzupetniata si¢ tworzac spéjna catos¢. W mojej ocenie, wskazana jako
osiagniecie naukowe, publikacja pt. ,Polityka kobiet czy kobiety polityki?” Pteé jako element
obrazéw medialnych kobiet, to monografia wazna i stanowiaca istotny wkiad w rozwoj
dyscypliny nauki o komunikacji spofecznej i mediach.

Stwierdzam, ze habilitantka spelnia kryteria ustawowe, tym samym wniosek
o nadanie dr Katarzynie Brzozie-Kolorz stopnia doktora habilitowanego w dziedzinie
nauk spolecznych w dyscyplinie nauki o komunikacji spolecznej i mediach jest w pehni

uzasadniony.
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