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. Posiadane dyplomy, stopnie naukowe Iub artystyczne — z podaniem podmiotu
nadajacego stopien, roku ich uzyskania oraz tytulu rozprawy doktorskiej.

Studia magisterskie rozpocz¢tam w2000 roku w Uniwersytecie Slaskim
w Katowicach na kierunku politologia ze specjalno$cig samorzadows. Prace magisterskg na
temat ,Lokalny system informacyjny na przyktadzie Jastrzg¢bia-Zdroju” napisalam
i obronitam pod kierunkiem prof. dr. hab. Stanistawa Michalczyka na Wydziale Nauk
Spotecznych Uniwersytetu Slaskiego w Katowicach. Po zakonczeniu studiéw magisterskich
w 2005 roku rozpoczetam prace na stanowisku urzgdniczym w Urzedzie Miasta Jastrzgbie-
Zdroj. Rownolegle podjglam studia doktoranckie, takze na Uniwersytecie Slaskim.
W rezultacie przygotowatam, rowniez pod kierunkiem prof. dr. hab. Stanistawa Michalczyka,
dysertacj¢ doktorska zatytulowang ,,System lokalnego komunikowania masowego Ziemi
Rybnicko-Wodzistawskiej”. Stopien doktora nauk humanistycznych w zakresie nauk
o polityce przyznano mi decyzja Rady Wydziatu Nauk Spolecznych Uniwersytetu Slaskiego

w Katowicach 21 wrzesnia 2010 roku.

. Informacja o dotychczasowym zatrudnieniu w jednmoestkach naukowych lub
artystycznych.

Adiunkt od 2013 do 2019 roku w Instytucie Nauk Politycznych i Dziennikarstwa
Uniwersytetu Slaskiego w Katowicach. Po zmianach organizacyjnych od 2019 roku
nieprzerwanie adiunkt w Instytucie Dziennikarstwa i Komunikacji Medialnej na Wydziale
Nauk Spolecznych Uniwersytetu Slaskiego w Katowicach. Od 1 pazdziernika 2019 roku
roczny urlop naukowy, ktéry zostal przerwany 25 maja 2020 roku przez roczny urlop

macierzynski.
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4. Omowienie osiggnie¢, o ktérych mowa w art. 219 ust. 1 pkt. 2 ustawy z dnia 20 lipca
2018 r. Prawo o szkolnictwie wyzszym i nauce (Dz. U. z 2021 r. poz. 478 z p6ézn. zm.).
Omowieniec to winno dotyczy¢ merytorycznego ujecia przedmiotowych osiggnieé, jak
1w sposob precyzyjny okre$la¢ indywidualny wktad w ich powstanie, w przypadku, gdy dane
osiagnigcie jest dzielem wspotautorskim, z uwzglednieniem mozliwosci wskazywania
dorobku z okresu catej kariery zawodowe;j.

Jako osiggnigcie przedstawiam autorska monografie pt. ,, Polityka kobiet czy kobiety
poliyki?” Plec¢ jako element obrazow medialnych kobiet, Wydawnictwo Uniwersytetu
Slaskiego, Katowice 2024, ISBN 978-83-226-4395-2 (wersja elektroniczna), ss. 646.
Recenzentki wydawnicze:
prof. dr hab. Ewa Maj (Uniwersytet Marii Sktodowskiej-Curie w Lublinie)
prof. dr hab. Agnieszka Hess (Uniwersytet Jagiellonski w Krakowie)

Cel prowadzonego badania

Glownym celem przediozonej monografii ,, Polityka kobiet czy kobiety polityki? " Pleé
Jjako element obrazow medialnych kobiet, jest proba pokazania roli jakg pelnia media
w sposobie ksztaltowania obrazéw medialnych kobiet $wiata polityki w wybranych
tygodnikach opinii (,,Polityka”, ,,Wprost”, ,Newsweek Polska”, ,,Gazeta Polska™) w okresie
wyboréw prezydenckich i parlamentarnych w XXI wieku w Polsce. Opartam swoje
rozwazania na twierdzeniu, ze w badanych materiatach prasowych to pfeé jest elementem
determinujacym postrzeganie kobiet $wiata polityki, co zaakcentowalam, wprowadzajac
termin kontekst plciowy, rozumiany jako udziat cech plciowych w kreowaniu obrazu
medialnego kobiet Swiata polityki w wymiarze iloSciowym i jakosciowym.

Przyjelam rowniez zalozenie, ze media podtrzymujg tradycyjng konstrukcje rol
piciowych przypisywanych kobietom (matka i Zona), utrwalajg stereotypy plciowe oraz
buduja obrazy medialne kobiet §wiata polityki na kontinuum kobieco$¢ vs meskos§é (cechy
kobiece vs cechy mgskie). Poddane refleksji ustalenia teoretyczne dotyczace przyczyn
niedoreprezentowania kobiet, przestawiania ich w stereotypowych rolach, trywializowania
obrazow medialnych kobiet, a takze najwazniejsze zalozenia feministycznych teorii
medioznawczych opartych na strukturalizmie (teoria zaghuszane] grupy) i poststrukturalizmie
(teoria performatywnosci) wykorzystatam w charakterze narzedzi analizy wybranych

publikacji tygodnikow opinii,



Pytanie postawione w tytule monografii miato skierowa¢ uwagg czytelnia na problem
statusu i miejsca kobiet w polityce przy jednoczesnym zaakcentowaniu rangi ptci w medialnej
reprezentacji kobiet §wiata polityki. Uzycie zwrotu polityka kobiet, ktory rozumiem jako
sprawczo$¢ w obszarze zycia politycznego, wynikato z checi podkreslenia podmiotowosci
kobiet w polityce. Natomiast okreslenie kobiety Swiata polityki miato wskazywaé na obecno$é
kobiet w polu polityki, ktora niekoniecznie jest tozsama z rzeczywistym i aktywnym udziatem
w sprawowaniu wladzy politycznej. W monografii postuzylam si¢ okresleniem kobiety swiata
polityki, gdyz analizy empiryczne uwzgledniaty wszystkie postaci kobiece (polityczki, Zony
politykéw i inne kobiety widoczne w polityce, np. dziennikarki polityczne, matki czy corki
politykéw) obecne na tamach wybranych tygodnikow opinii w okresie objetym badaniem.

Docickania prezentowane w niniejszej monografii wpisuja si¢ w obszar women’s
studies (studia kobiece), ktérych poczatki sa silnie zwiazane z okresem drugiej fali
feminizmu, za$ ich rozkwit przypada na lata 90. XX wieku. W pracach feministycznych
stopniowo uwzgledniano kategorie plci spoleczno-kulturowej, akcentujac przekonanie, ze
réznice miedzy plciami nie dotyczg wyltacznie wymiaru biologicznego, lecz ple¢ to takze
kulturowa konstrukcja (gender). Obecnie polscy badacze podejmuja w swoich pracach tematy
wpisujace si¢ w kategori¢ women’s studies, sa to jednak zagadnienia bardzo waskie,
czgstkowe, o wysokim stopniu szczegblowosci, opracowywane najezgsciej w obszarze takich
dyscyplin naukowych, jak nauki o polityce i administracji, nauki socjologiczne, pedagogika,
psychologia czy jezykoznawstwo. Przeniesienie rozwazan z zakresu studiow kobiecych
w obszar nauk o komunikacji spotecznej i mediach pokazuje nastgpujgce deficyty. Po
pierwsze, brakuje teoretycznych opracowan w tym zakresie, umieszczajacych teorie
feministyczne w polu mediéw oraz opracowan teorii wizerunku medialnego kobiet
aktywnych w polu polityki. Po drugie, rynek wydawniczy proponuje mndstwo ksigzek, ale sg
to tylko biografie populamych polityczek oraz zon politykéw'. Mozna roéwniez wskazac
przykiady bardzo dobrych publikacji naukowych, ktorych autorzy/ki podejmujg zagadnienie
wizerunkéw medialnych polityczek, takich jak Margaret Thatcher, Angela Merkel czy Hillary

Clinton?. Kompleksowego spojrzenia na obrazy medialne kobiet §wiata polityki nadal jednak

1 A, Stempin, Angela Merkel. Cesarzowa Europy, Agora, Warszawa 2021; T. Zalewski, Hillary Clinton, Swiat
Ksiazki, Warszawa 2016; M. Obama, Becoming. Moja historia, thum. D. Zukowski, Agora, Warszawa 2019.

2 M. Grzelak, D. Piontek D., Zelazna Dziewczyna — Mutti-Madame Non: Angela Merkel, pierwsza dama
$wiatowej polityki, ,Przeglad Politologiczny” 2013, nr 4, s. 219-236; P. Obara, Ile kobiety w kobiecie — analiza
wizerunku mediainego Hillary Rodham Clinton, w: Dziennikarstwo i Media 5. Media zmieniajacego si¢ Swiata,
red. I. Borkowski, Warszawa 2014, s. 249-260; J. Trent, From First Lady to United States Senator: The Role
and Power of Image in the Transmogrifying of Hillary Rodham Clinton, in: Tmage, Scandal, and Communication
Strategies of the Clinton Presidency, eds. R.E. Denton, R.L. Holloway, Pracger, London 2003, s. 113-142.
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brakuje. Wskazane luki badawcze oraz che¢ ich zmniejszenia staty sie dla mnic glowng
motywacjg przy wyborze tematyki przedstawionej do oceny monografii.

Czgs¢ teoretyczna monografii miata na celu pokazanie korzeni studiéw kobiecych
siggajacych okresu drugiej fali feminizmu, z ktorych ustalen czerpali takze medioznawcy.
Usytuowanie prowadzonych rozwazan w obszarze nauk o komunikacji spotecznej i mediach
zrodzilo potrzebg pokazania teorii feministycznych w perspektywie medioznawcze;.
Przedstawitam takze konteksty spoleczne i polityczne obecnosci i aktywnosci kobiet
W spofeczenstwach XXI wieku, akcentujac sytuacje w Polsce, gdyz 79,5% badanych
publikacji tygodnikow opinii dotyczylo polskiej sceny polityczne;j.

Czg$¢ empiryczna monografii stuzyta weryfikacji twierdzen z zakresu women’s media
studies (medioznawczych studiéw kobiecych) przedstawionych w czeéciej teoretycznej,
w materiatach prasowych ,Polityki”, ,,Wprost”, ,Newsweek Polska” i ,,Gazety Polskiej”
w okresie polskich wybordéw prezydenckich i parlamentarnych XXI wieku. Przedmiotem
przeprowadzonej analizy zawartosci byly obrazy medialne kobiet $wiata polityki,
skonstruowane z informacji o cechach i sposobie (sposobach) funkcjonowania kobiet
w polityce. Nalezy wyraznie zaznaczy¢, ze w badanych publikacjach pewne cechy
uwydatniano, inne pomniejszano albo wrgez eliminowano, dlatego obrazy medialne kobiet
Swiata polityki nie byly wiernym odbiciem ich realnych cech. To efekt wyboruy,
determinowanego widzeniem aspektowym, ktorego dokonywaty redakcje wybranych
tygodnikow opinii®. W grupie szczegétowych zagadnien poddanych badaniu znalazty sie takie
elementy, jak: struktura tematyczna publikacji dotyczacych pici, sposob prezentacji tematyki
plci, cechy obrazow medialnych kobiet §wiata polityki, obecno$é stereotypéw piciowych
w obrazach medialnych kobiet $wiata polityki, role przypisane kobietom w sferze polityki
1 oceny redakcji uwidocznione w badanych publikacjach, problem r6znic i podobiefistw
w obrazowaniu polityczek polskich i §wiatowych, style przywodcze przypisane polityczkom
oraz typologia kobiet §wiata polityki stworzona na podstawie badanych publikacji.

W oparciu o wezeséniejszy dorobek w tym zakresie sformulowatam hipoteze gléwna,
ktorg opartam na zalozeniu, ze w obrazach medialnych kobiet §wiata polityki redakcje
eksponuja elementy plci, rekonstruujg stereotypowe obrazy kobiet $wiata polityki, dewaluujac

ich obrazy eksponowane na tfamach tygodnikéw opinii.

* J. Mackiewicz, Co to jest ,,jezvkowy obraz $wiata? ,JEtnolingwistyka” 1999, or 11, s. 13.
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Dodatkowo wskazatam kilka hipotez szczegotowych:

H 1: , Uwiklanie” obrazéw medialnych kobiet §wiata polityki w ple¢ shuzy podtrzymaniu
tradycyjnego spojrzenia na atrybuty i role spoleczno-polityczne przypisywane kobietom
zgodnie 7z ustaleniami women’s media studies.

H 2: Tematyka dotyczaca plci podlega upolitycznieniu i jest ukazywana w kontekscie
walki politycznej opozycyjnych sit politycznych.

H 3: Cechy plciowe eksponowane w obrazach medialnych polityczek rzutujg na oceng
medialng ich politycznej aktywnosci.

H 4: Obrazy medialne polityczek ewaluuja w strone cech meskich.

H 5: W obrazach medialnych Zon politykéw dominujg cechy kobiece.

H 6: Stercotypy plciowe determinuja obrazy medialne kobict $wiata polityki kreowane na
famach badanych tygodnikow opinii.

H 7: Autorzy publikacji wyrazaja silniejszg aprobate wzglgdem kobiet realizujacych role
zon politykow niz w odniesieniu do samych polityczek.

H 8: Udzial cech meskich w medialnej prezentacji polityczek zagranicznych jest wigkszy
niz w przypadku polityczek polskich, co rzutuje na ocen¢ ich politycznych obrazow
uwidocznionych w badanych tygodnikach.

H 9: Polityczki cksponowane w badanych materialach medialnych reprezentuja
transformacyjny styl przywédczy bedacy polaczeniem elementéw przypisywanych stylowi
przywodztwa kobiecego i meskiego.

H 10: Ujawnione w analizowanych publikacjach cechy piciowe mogg by¢ podstawa do
stworzenia typologizacji obrazéw medialnych polityczek i Zon politykéw prezentowanych
w tygodnikach opinii.

W celu weryfikacji wyzej wymienionych hipotez sformutowatam nastgpujace pytania
badawcze:

P 1: Czy ustalenia teoretyczne wypracowane na gruncie women’s media studies znalazty
potwierdzenic w obrazach medialnych kobiet $wiata polityki prezentowanych w wybranych
tygodnikach opinii?

P 2: Jaka byla struktura tematyczna analizowanych materiatéw medialnych, w ktorych
wystapil watek plei?

P 3: W jaki sposob prezentowano tematyke¢ dotyczaca plci?

P 4: Jakie byly cechy obrazow medialnych kobiet $wiata polityki w wybranych
tygodnikach opinii?

P 5: Czy w analizowanych materiatach medialnych zidentyfikowano stereotypy ptciowe?

5

3@&&,\‘2.2&(’\ O E’D\‘L(‘ﬁ((}." jQC;\O\‘L



P 6: Jakie role przypisywane kobietom w sferze politycznej ujawniono w analizowanych
materiatach medialnych?

P 7: Jak w analizowanych tygodnikach opinii oceniano wypemiane przez kobiety role,
ktére przypisywano im w sferze politycznej?

P 8: Jakie byly réznice i podobiefistwa w obrazowaniu polityczek polskich
i zagranicznych w analizowanych materiatach medialnych?

P 9: Jaki styl przywddztwa politycznego przypisywano polityczkom w analizowanych
materiatach medialnych?

P 10: Jakie typy kobiet $wiata polityki (wraz z ich cechami plciowymi) wystepowaty

w analizowanych materiatach prasowych?

Metodologia badan

Przedmiotem badan byly obrazy medialne kobiet $wiata polityki, czyli oséb
aktywnych w polityce, ktore z uwagi na wyznaczniki plciowe o charakterze biologicznym
i spoteczno-kulturowym sa klasyfikowane jako reprezentantki plci zenskiej. Przyjetam, ze
w kategorii kobiety swiata polityki nalezy uwzgledni¢ dwie gtéwne podkategorie: 1) kobiety
bezposrednio zaangazowane w polityke — sa to polityczki aktywne w polityce teraz lub
w przesziosci oraz 2) kobiety posrednio zaangaZzowane w polityke, czyli Zony i partnerki
politykéw. Wzigtam ponadto pod uwage obecno$é kobiet zajmujacych drugorzedne,
aczkolwiek widoczne medialnie pozycje w $wiecie polityki, wynikajace z pemienia roli
matki, corki polityka lub dziennikarki politycznej. Zastosowalam podziat Polska — $wiat,
poniewaz w ten sposob moglam wychwyci¢ cwentualne podobicAistwa i rdznice
w obrazowaniu kobiet §wiata polityki krajowej i miedzynarodowej w optyce badanych
redakcji.

Postuguje sig terminem obrazy medialne kobiet $wiata polityki, poniewaz w badanych
publikacjach mamy do czynienia z kreacja czy tez interpretacja sposobow postrzegania kobiet
w polityce przez wybrane redakcje prasowe. Poprzez selekcje informaciji i sposéb méwienia

o rzeczywistoéci dziennikarze prezentuja odbiorcy swoja wizje kobiety w §wiecie polityki?,

“ B. Sobezak, Medialne obrazy swiata z perspektywy retorycznej (na przykladzie recepcji medialnej $mierci i
pochéwku Czestawa Mifosza), ,Poznanskie Studia Polonistyczne. Seria Jezykoznawcza” 2011, t. 18, nr 2, s. 35—
36.
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ktora moze mieé¢ kluczowe znaczenie w konstruowaniu i rozpowszechnianiu ideologii plci
oraz socjalizacji ptei’.

Gléwng metodg badawcza wykorzystang w monografii jest analiza zawartosci
o charakterze ilo$ciowym oraz jakoSciowym, czgsto stosowana w badaniach prasy
drukowanej® i silnie zwigzana z women s media studies’. Postuzytam si¢ elementami analizy
frekwencyjno-tematycznej oraz wartoéciujaco-oceniajacej®. Polaczenie badan ilosciowych
i jakosciowych umozliwito liczbowe wskazane pewnych tendencji, za$ szczegblowa
interpretacja badanego tekstu data sposobno$é poszukiwania ich przyczyn’. Dzigki tej
metodzie mialam mozliwos¢ weryfikacji hipotez dotyczacych cech przekazu, porownania ich
tresci do ,,$wiata realnego”, oceny wizerunkdéw poszezegdlnych grup spotecznych, a w dalszej
perspektywie wnioskowania o skutkach dziatalnosci mediow'. Wykorzystane clementy
krytycznej analizy dyskursu (KAD), shuzyly natomiast m.in. badaniu réZnic plciowych
i zwigzanych z nimi nierdwnosci, jak i badaniu reprezentacji kobiet w mediach", a takze
analizie roli dyskursu medialnego w (re)produkcji nieréwnosci'.

Badania obrazow medialnych kobiet $wiata polityki objety okres wyborow
prezydenckich i parlamentarnych w Polsce w XXI wieku ze wzgledu na ich medialny
charakter oraz wysokie zainteresowanie obywateli wskazanymi elekcjami, co potwierdzaja

wskazniki frekwencji wyborczej®. Ponadto wybory krajowe, czyli parlamentarne

S D.E. Brooks, L.P. Hebert, Gender, Race and Media Representation, in: The Sage Handbook of Gender and
Communication, eds. B.J. Dow, 1.T. Wood, Sage Publications, Thousand Oaks 2006, s. 297-317.

6 M. Lisowska-Magdziarz. P. Plancta, Analiza zawartosci oraz inne techniki badania tresci medialnych na
lamach ,, Zeszvtéw Prasoznawczych”, w: Zeszyly Prasoznawcze. Analiza zawartosei (1957-2012). Metody
tematy autorzy, red. M. Kawka, R. Filas, P. Ptaneta, Wydawnictwo Uniwersytetu Jagielloniskiego, Krakow 2016,
s. 168.

7 KA. Neundorf, The Content Analysis. Guidebook, Sage, Thousand Oaks—London—New Delhi 2002, s. 201—
202.

® §. Michalezyk, Uwagi o analizie zawartosci mediéw, ,Rocznik Prasoznawczy” 2009, nr 3, s. 98.

9 B. Dobek-Ostrowska, W. Sobera, Rola metod badawczych w studiach komunikologicznych, w: Badania
ilosciowe i jakosciowe w studiach nad komunikowaniem, red. B. Dobek-Ostrowska, W. Sobera, Wydawnictwo
Uniwersytetu Wroclawskiego, Wroctaw 2017, s. 29.

10 R D. Wimmer, J.R. Dominick, Mass media. Metody badan, przekl. T. Kartowicz, Wydawnictwo Uniwersytetu
Jagiellonskiego, Krakéw 2008, s. 212-215.

11 J. Blommaert, Ch. Bulcaen, Critical Discourse Analysis, ,Annual Review Antropological™ 2000, no 29, s.
448.

12 T_A. van Dijk, Critical Discourse Analysis, in: The Handbook of Discourse Analysis, eds. D. Schiffrin, D.
Tannen, H.E. Hamilton, Blackwell Publishers, Oxford 2001, s. 352-371.

13 Frekwencja wyborcza w wyborach parlamentarnych w latach 2000-2019 wynosita od 46,29% w 2001 roku, az
do 61,74% w roku 2019. Zob. Kim sq zamierzajgcy glosowaé w wyborach do Sejmu, ale niezdecydowani, kogo
poprzeé. Komunikat z badan, CBOS, nr 120/2017, s. 1. Wybory prezydenckie cicsza si¢ jeszcze wigkszg
popularnoscia, gdyz frekwencja wyniosta okoto 50%, a swodj punkt kulminacyjny osiggneta w pierwszej turze
wyboréw w 2000 roku, kiedy do urn poszlo 61,12% Polakow. Zob. Nieobecni w wyborach. Komunikat z badai,
CBOS, nr 95/2015, s. 1.
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1 prezydenckie, majg wyzszy status systemowej istotnosci niz wybory samorzadowe i do
Parlamentu Europejskiego majgce charakter drugorzedny (second-order elections)".

Okres badawczy obejmowal miesiac przed wyborami i miesiac po wyborach
prezydenckich oraz parlamentarnych przeprowadzonych w latach 2000-2019. Badania
rozpoczglam od roku 2000, poniewaz wowczas: a) wzrést odsetek kobiet kandydujacych
w wyborach w 2001 roku z 16% do 23%, b) nagto$nienie kampanii na rzecz wprowadzenia
kwot do prawa wyborczego sprawilo, ze niektore partic uwzglednily je w wewngtrznych
regulacjach, c) powotano Przedwyborcza Koalicje Kobiet, ktéra podejmowata dziatania na
rzecz zwigkszenia liczby kobiet wérdd osob reprezentujgcych spoteczefistwo w strukturach
wladzy, i to bez wzglgdu na partyjng przynalezno$és,

Analiza zawartoSci objgta cztery polskie tygodniki opinii: ,,Newsweek Polska”,
»Wprost”, ,Polityka” i ,Gazeta Polska”. Uwzglgdnitam tytuly o réznych przekrojach
ideowych'®, aby méc sprawdzi¢c ewentualne odzialywanie tego czynnika na sposéb
obrazowania kobiet $wiata polityki przez redakcje. Wziglam pod uwage wskazniki
opiniotworczo$ci, wyniki sprzedazy, dane zgromadzone przez ZKDP oraz ustalenia Tomasza
Mielezarka, ktory wsréd wiodgeych polskich tygodnikéw opinii wymienit |, Polityke”,
.»Wprost” i ,,Newsweek Polska”"’. Z grupy tygodnikéw zorientowanych prawicowo wybratam
»Gazetg Polsky”, gdyz byt to jedyny tytul ukazujgcy si¢ w catym okresie objetym badaniem,
a zalezalo mi na uchwyceniu ewentualnych zmian w prezentowaniu kobiet éwiata polityki
w perspektywie czasowej. Wykluczenie z analiz ,.Gos$cia Niedzielnego” wynikalo z faktu, ze
jest to katolicki tygodnik diccezjalny o charakterze regionalnym Ilub subregionalnym',
a polityka na jego tamach nie jest tematem wiodgcym'®.

Badanie przeprowadzono na 381 numerach, czyli po 99 numeréw z kazdego tytutu,
z wyjgtkiem ,,Newsweek Polska”, gdyz ukazuje si¢ od drugiej potowy 2001 roku. Jednostkg
analizy byla wyodrebniona pod wzgledem graficznym i tematycznym publikacja.

 A. Turska-Kawa, Determinanty chwiejnosci wyborczej, Wydawnictwo Uniwersytetu Slaskiego, Katowice
2015, s. 251; A. Truska-Kawa, Deferminanty chwiejnosci wyborczej na poziomie lokalnym, ,,Atheneum”™ 2018,
or 58, 5. 103104, DOI: 10.15804/athena.2018.58.06.

** M. Fuszara, Kobiety w polityce w okresie transformacji w Polsce, w: Kobiety w polskiej ransformacji 1989—
2009. Podsumowania, interpretacje, prognozy, red. M. Frackowiak-Sochanska, S. Krolikowska, Wydawnictwo
Adam Marszalek, Torun 2010, s. 25.

¢ B. Dobek-Ostrowska, Mediatyzacja polityki w tygodnikach opinii w Polsce — migdzy politvzacjq a
komercjalizacjg, ,.Zeszyty Prasoznawcze” 2018, t. 61, nr 2 (234), 5. 224-246.

17T, Mielczarek, Tvgodniki opinii w zmieniajqeej sie rzeczywistosci, Universitas, Krakow 2018.

8 D. Guzek, Media katolickie w polskim systemie medialnym, Wydawnictwo Adam Marszalek, Torun 2016, s.
224,

9 B. Dobek-Ostrowska, Naglosnienie polityki w polskiej prasie opiniotwérczej, w: Od modernizacji do
mediosfery. Meandry transformacji w komunikowaniu. Prace ofiarowane dr hab. Ryszardowi Filasowi, red. A.
Cieslikowska, P. Planeta, Krakow 2020, Wydawnictwo Uniwersytetu Jagiellonskiego, s. 218.
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Wykluczytam reklamy, materialy sponsorowane, plakaty i reklamy kandydatow oraz
komitetéw wyborczych, krotkie zapowiedzi i recenzje wydarzen kulturalnych, ogloszenia.
Przebadatam 17 404 materialy, za§ do analizy szczegbltowej wybratam 1590 elementow
zawierajacych odniesienia do pici zefiskicj Iub ogélnie do plci (9,1% calej weryfikowanej
proby), ktore stanowily korpus badawczy i zostaly poddane analizie jakosciowej. W celu
opracowania danych wykorzystatam program IBM SPSS. Przeprowadzitam kontrolg
wiarygodno$ci w czasie danych zakodowanych przez jednego kodujacego, kidra wykazata, ze
obliczenia oparte na propozycji Holstiego daty wynik na poziomie 0.85, pi Scotta wyniosto
0.87, natomiast wspolczynnik kappa Cohena osiagnat poziom 0.89, co oznacza bardzo dobrg
zgodno$¢™.

Autorski klucz kategoryzacyjny oparty na kodach hybrydowych skiadat si¢ ze 143
zmiennych zgrupowanych w nastepujace czgsci: 1) informacje ogolne; 2) ekspozycja
elementow plci; 3) ple¢ w warstwie wizualnej; 4) pte¢ a polityka; 5) ocena kobiet

prezentowanych w materiatach prasowych; 6) obraz medialny kobiet $wiata polityki.

Struktura monografii

Monografia przedstawiona do oceny zostala podzielona na wstgp, dwie zasadnicze
czgéei, czyli teoretyczna (2 rozdzialy) oraz empiryczng (5 rozdzialéw), zakonczenie,
bibliografi¢, aneks i indeks koficowy. We wstepie pokazatam zatozenia metodologiczne
monografii, a w zakoficzeniu przedstawilam wlasng typologie oraz modele obrazéw
medialnych kobiet $wiata polityki skonstruowane w oparciu o wyniki badan empirycznych.
Ponadto odniostam si¢ do pytan badawczych oraz hipotez wyliczonych w rozdziale
metodologicznym monografii.

Rozdzial pierwszy rozpoczetam od prezentacji podstawowych informacji na temat
feminizmu. Pokazalam zréznicowanie w obszarze definiowania terminu feminizm oraz
przywotatam najwazniejsze informacje dotyczace historii feminizmu, gdyz women's studies
(studia kobiece) maja dhuga i bogatg historig silnie zwiazana z ruchami feministycznymi
drugiej fali. Ukazanie klasycznych rodzajéw feminizmu miato umozliwi¢ zrozumienie roznic
w zakresie feministycznych aktywnosci i stanowi¢ punkt otwarcia dla dywagacji na temat

sytuacji wspotczesnych kobiet. Elementem domykajacym podrozdzial poswigcony

20 M. Diering, K. Dyczkowski, A. Hamrol, Szacowanie poziomu zgodnoici ocen w kontroli wizualnej — problemy
w wyznaczaniu wspotezynnikéw typu kappa, w: Innowacfe w zarzqdzaniu i inZynierii produkeji, red. R. Knosala,
Oficyna Wydawnicza Polskiego Towarzystwa Zarzadzania Produkeja, Opole 2015, s. 259, DOL
10.13140/RG2.1.3225.1040.
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feminizmowi byla prezentacja dotychczasowych ustalen badaczy na temat sposobéw
ukazywania feminizmu i feministek w przekazach medialnych. Kolejna cze$é rozdzialu
pierwszego dotyczy badan nad plcig w obszarze nauk spolecznych, usytuowania women’s
studies ~w  utrwalonych  dyscyplinach  naukowych, za§  przeglad  teorii
krytycznych/kulturowych, psychologicznych i bioiogicinych stuzyl zobrazowaniu filarow
women’s media studies, ktére uczynitam podtozem teoretycznym badan obrazéw medialnych
kobiet $wiata polityki.

Podrozdzial Ple¢ w nauce o komunikacji i mediach przekierowuje uwagg na aspekty
medioznaweze studiow kobiecych, pokazuje bowiem narodziny women’s media studies,
zwigzek studiow nad plcig ze studiami kulturowymi, pierwsze watki podejmowane przez
badaczy oraz rézne podejscia do problemu badan nad reprezentacja plci w mediach
(psychoanaliza, semiotyka, analiza dyskursu, psychologia spoteczna)’'. Najwaznigjszym
elementem tej czesci jest fragment poswiecony teoriom feministycznym, ktérych tworcy
skupili si¢ na wyjasnianiu strategii komunikacyjnych prowadzacych do opresji kobiet, ale
takze tych shuzacych przezwycigzaniu ucisku. Mozna tutaj wskazaé podzial teorii
feministycznych autorstwa Cindy L. Griffin na: 1) teorie jezyka i plci, 2) teorie dostepu do
sfery publicznej i glosu w tej sferze, 3) teorie sposobdw teoretyzowania na temat feminizmu,
4) teorie dotyczace kwestii tozsamo$ci oraz mesko$ci® oraz koncepcje spojrzenia na
feministyczne teorie medioznawcze przez pryzmat strukturalizmu (teoria zaghuszanej grupy,
teoria punktéw widzenia, teoria troski, teoria rodzajow) i poststrukturalizmu (teoria
performatywnoSci 1 pozycjonowania, teorie transgenderowe i cybernetyczne) autorstwa
Charlotte Krolokke i Anne Scott Serensen’. Ostatni fragment rozdzialu pierwszego to
prezentacja tematéw badawczych aktualnie podejmowanych przez polskich medioznawcéw
w obszarze women’s media studies (badania nadawcy, przekazu, kanalu medialnego
i odbiorcy). '

W rozdziale drugim monografii wykorzystalam dostgpne raporty i analizy badaczy
reprezentujgcych rézne dyscypliny naukowe w celu nakreélenia, jak funkcjonuje wspoélczesna
kobieta w sferze prywatnej (rodzinnej) oraz publicznej (zawodowej), ze szczegdlnym
uwzglednieniem ustalen medioznawcéw na temat obrazow medialnych kobiet w roli matki,

zony i pracownicy. Rozwazania na temat sytuacji spolecznej kobiety zamykaja wyjaénienia

' T. Krijnen, S. Van Bauwel, Gender and Media. Representing, Producing, Consuming, Routledge, London—
New York 2015, 5. 11-25.

2 C.L. Griffin, Feminist Communication Theory, in: Encyclopedia of Commumication Theory, eds. S.W.
Littlejohn, K.A. Foss, Sage, Los Angeles—London—New Delhi-Singapore~Washington 2009, s. 390-394.

¥ Ch. Krolokke, A. Scott Serensen, Gender Communication Theories & Analyses. From silence to performance,
Sage, Thousand Oaks 2006, s. 44-45.
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dotyczace stereotypow plciowych. Kolejna czg$¢ omawianego rozdzialu przenosi punkt
ciezko$ci na nauki o polityce, stad dywagacje na temat politologii feministycznej, sytuacji
kobiet aktywnych w zyciu politycznym, ktore natrafiaja na bariery w postaci ,,podwojnego
wigzania” (double bind)**, dobrotliwego seksizmu, stereotypoéw plciowych czy tez stajg do
walki z wcigz aktualnym przekonaniem, 7e ,rola lidera jest rola typowo meskg™.
Demonstracja odmiennych stylow przywodczych kobiet (golebie, migkkie) 1 mezczyzn
(jastrzebie, twarde)?, otwarla §ciezke do rozwazan na temat przywoddztwa transformacyjnego,
ktore jest w pewnym sensie rewolucyjnym spojrzeniem na przywddztwo polityczne oraz
zwrotem w kierunku cech stereotypowo przypisywanych kobietom®’. Przeglad regulacji
prawnych w obszarze gender mainstreaming byt wstepem do analizy aktualnej pozycji kobiet
w polityce. Przywotane dane statystyczne pokazaty, jak zmieniat si¢ udziat kobiet w polskim
parlamencie na przestrzeni lat, kiedy to w 2001 roku, kobiety stanowity 20,2% sktadu Sejmu
i 23% Senatu, az do 2023 roku, gdy w Sejmie kobiety zajgly 29,6% miejsc, a w Senacie 19%.
Przyblizytam postaci Polek, ktore byty marszatkiniami, partyjnymi liderkami, premierkami
rzadu czy kandydatkami na urzad prezydenta RP. Wskazatam modele sprawowania funkecji
pierwszej damy®® oraz przedstawitam aktualny status malzonki prezydenta Polski.
Systematyzacja i prezentacja dostgpnych badaf na temat medialnej ekspozycji polityciek jest
klamra zamykajgcg rozwazanie teoretyczne prowadzone w monografii.

Druga cze$¢é monografii to przedstawienie wynikoéw analizy zawarto$ci wybranych
polskich tygodnikéw opinii. Punktem otwarcia jest rozdziat metodologiczny, w ktorym
oméwitam przedmiot prowadzonych badan, wyjasnitam podstawowe pojecia, jak obraz
medialny, wizerunek medialny i medialna widocznos¢, oraz okreslitam zasady doboru préby
badawczej. Pokazatam kontekst polityczny prowadzonych badan, co wynikafo z przyjetego
zatozenia, 7e biezace wydarzenia polityczne mogly oddzialywaé na aktywnos$¢ polityczng

kobiet i ich medialne prezentacje. Opisatam cel prowadzonych badan, wyliczylam pytania

24 7Zachowujae si¢ jak mezczyzna, naraza sig na utrate kobiecodei, kwestionujgc naturalne meskie prawo do
zajmowania pozycji, z ktérej wyptywa wladza, za§ zachowujac si¢ kobieco, wywoluje wrazenie bycia nie na
miejscu czy niezdolnoéci do sprawowania wiadzy. P. Bourdieu. Meska dominacja, przekt. L. Kopciewicz,
Oficyna Naukowa, Warszawa 2004, s. 84,

25 P Zukiewicz, Przywodztwo polityczne. Teoria i praktyka, Wydawnictwo Difin, Warszawa 2011, s. 168.

26 M.M. Brzezinska, ,,Golgb” i ,jastrzgb”, czyli przywddztwo i decydowanie polilyczne kobiet | mgiczyzn, W:
Kobiece i meskie konteksty zycia, red. K. Uklanska, O. A. Kotowska-Wajcik, Wydawnictwo Rys, Poznan 2020,
s. 151-164; B. Dwiri, K. Okatan, The Impact of Gender on Leadership Styles and Leadership Effectiveness,
Jnternational Journal of Science and Research” January 2021, vol. 10(1), s 1419-1434,
DOI: 10.21275/SR21126183926.

27 D). Campus, Women Political Leaders and the Media, Palgrave 2013.

28 K V., Erickson, S. Thomson, First Lady International Diplomacy: Performing Gendered Roles on the World
Siage, ,Southem  Communication Journal” 2012, wvol. 77, is. 3, s 239-262, DOL
10.1080/1041794X.2011.647502.
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badawcze i hipotezy, ktore weryfikowatam w toku prowadzonych analiz, scharakteryzowatam
gléwna metode badawcza, czyli analizg¢ zawarto$ci, oraz oméwitam klucz kategoryzacyjny
przygotowany na potrzeby badan obrazéw medialnych kobiet $wiata polityki.

W rozdziale czwartym rozpoczgtam prezentacje wynikoéw analizy zawartosci. Sposrod
1590 jednostek badawczych dotyczacych plci wydzielitam 998 (62,8%), ktére miaty kontekst
polityczny, czyli wykazywaly zwigzek z biezgcg polityka polska (793) lub odwolywaty sie do
polityki $wiatowej (205), a tym samym potwierdzitam hipoteze zakladajaca, ze tematyka
zwigzana z plcig jest ,,uwiktana” w polityke. Wskazywalam rowniez, ze watki plei czesciej
podejmowano, odnoszac sig do biezacych wydarzen politycznych w Polsce niz na §wiecie.
W tej czgsei pracy poszukiwatam odpowiedzi na wiele pytan: 1) kto i jak podejmowat tematy
zwigzane z plcia, poniewaz zastanawiatam sig, czy w tym wzgledzie beda obserwowalne
roznice migdzy dziennikarkami i dziennikarzami; 2) czy ktora$ z plci jest szczegdlnie
eksponowana w tytutach badanych materialdow prasowych; 3) jaki byt stopiehn waznoéci
tematyki zwigzanej z picig dla badanych redakcji, gdyz tutaj ekspozycja na okladce byta dla
mnie wyznacznikiem rangi przypisywanej tematowi; 4) jak ukazywano polityczki w warstwie
wizualne] — to kolejne pytanie wynikajace z zalozenia, ze cialo kobict bedzie
sfragmentaryzowane” w materiatach wizualnych, a polityczki bedg ukazywane przez
pryzmat cech przypisywanych plei meskiej, a nie zenskiej; 5) jakimi wydzwickami
opatrywano okfadki prezentujgce cechy kobiece i mgskie u polityczek, gdyz odpowiedz na to
pytanie pokazuje stosunek redakcji do tego, co jest przypisywane kobietom; 6) przy jakich
tematach pojawial si¢ watek plci, poniewaz ten element badan pozwalat potwierdzi¢
zatozenie, ze kwestie plciowe sg ,,uwiktane” w polityke, albowiem 84% materialéw dotyczyto
tematow politycznych; 7) jak czesto, w jakich tematach i jakie kobiety wypowiadaly si¢
w analizowanych publikacjach, co pozwalalo oceni¢ stuszno$¢ twierdzen, iz kobiecy glos
w mediach jest ,,zagtuszany™; 8) jak wygladata iloSciowa reprezentacja przedstawicieli $wiata
polityki w badanych publikacjach — tutaj miatam mozliwo$¢ sprawdzié, czy czesciej
uwidaczniano kobiety czy tez mezczyzn oraz czy sprawowany urzad determinowat
zainteresowanie ze strony redakcji; 9) jakie watki plciowe pojawialy si¢ w badanych
publikacjach — to pytanie pozwolilo sprawdzié, jakie kwestie plciowe najsilniej absorbowaly
uwage badanych redakcji; 10) jaki gatunek dziennikarski dominowal w publikacjach
dotyczgcych pici — mialo to na celu weryfikacje analizowanych tresci przez pryzmat genologii
dziennikarskiej.

Cze$¢ piata monografii ukazuje, w jaki sposdb prezentowano obrazy medialne

polityczek w , Newsweek Polska”, ,,Polityce”, ,,Wprost” i ,,Gazecie Polskiej”. Uwzglgdnitam
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podziat na polityczki polskie i $wiatowe, poniewaz dosztam do przekonamia, ze redakcje
mogly je ukazywa¢é inaczej. Szezegdtowe analizy obrazéw medialnych kobiet ,,uwikianych”
w polityke oparlam na 775 materiatach prasowych, z ktorych 641 (82,7%) przedstawiaty
kobiety polityki polskiej, a 134 (17,3%) polityczki $wiatowe. W grupie polskich polityczek
najwiecej uwagi poswiecilam: a) kobietom kandydujacym w wyborach prezydenckich
(Henryka Bochniarz, Magdalena Ogorek); b) kandydatkom na urzgd premiera (Ewa Kopacz,
Beata Szydto, Barbara Nowacka, Malgorzata Kidawa-Blonska); ¢) polityczee lokalnej Hannie
Gronkiewicz-Waltz, poniewaz byla to jedyna polityczka funkcjonujgca na poziomie
lokalnym, o ktérej pisano w publikacjach poddanych analizie; d) innym kobietom polskiej
polityki — do tej kategorii wlaczylam kobiety na stanowiskach ministerialnych oraz postanki,
jak np. Joanna Kluzik-Rostkowska czy Elzbicta Biefikowska. Katalog polityczek swiatowych
obejmowat Angele Merkel, Hillary Clinton, Juli¢ Tymoszenko oraz inne polityczki swiatowe,
poniewaz wlasnie te postaci najczeSciej ukazywano w badanych publikacjach.
Przeprowadzone analizy mialy wykazaé, jak czgsto w publikacjach pojawialy sig
poszczegolne polityezki, jak byly oceniane przez redakeje, jakie atrybuty piciowe szczegolnie
eksponowano w ich obrazach medialnych i jak byly postrzegane przez autorow i autorki
badanych materiatow medialnych. Dodatkowo uwzglednitam w pracy tzw. aktorki dfugiego
planu, czyli kobiety, ktérych obecnoé¢ w éwiecie polityki wynikata z powigzan rodzinnych
(matki 1 corki 0sob aktywnych w polityce) lub zawodowych (dziennikarski polityczne).

Ostatni fragment piatego rozdzialu to badanie cech kobiecych i meskich w obrazach
medialnych polityczek bedace podstawa wnioskowania na temat kierunku, w jakim ewaluujg
ich medialne kreacje — czy mamy do czynienia z feminizacjg ich obrazow czy raczej
z maskulinizacja. W tym kontekécie poddatam eksploracji nastgpujace elementy: 1) plec¢
w tytule publikacji; 2) cechy kobiece i meskie na okladce; 3) zmiany na skali kobiecosci
i mesko$ci w badanych latach. Podtozem teoretycznym dla analiz dotyczgcych skali kobiecej
i meskiej byty ustaleniach S.L. Bem, ktora stworzyla Inwentarz Oceny Plci Psychologicznej.
Badaczka zatozyla, ze kobieco§é i mesko§é to dwa rozlaezne osobowosciowo wymiary,
wzglednie od siebie niezalezne, zbudowane z 15 cech przypisywanych kobietom
i mezczyznom®.

Autorska klasyfikacje typow polityczek i zon politykow powstalag w oparciu o wyniki
analizy zawartoci pokazatam w dwoch ostatnich rozdziatach ocenianej monografii.

Podlozem przygotowanej typologii kobiet s$wiata polityki byla cecha eksponowana

2 R, Korzeh, Nowa charakterystyka psychosomatyezna Inwentarza Oceny Plei Psychologicznej (IPF), »otudia
Psychologiczne” 2006, nr 6, s. 42.
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w obrazach medialnych, czyli zmienna uwzgledniona w kluczu kategoryzacyjnym?>’.
Nastepnie wykorzystujae Indeks Oceny Plci Psychologicznej, biorgc pod uwage cksponowane
w publikacjach cechy piciowe kobiet §wiata polityki oraz uwzgledniajac wczesniejsze
ustalenia teoretyczne dotyczace klasyfikowania cech jako kobiece i meskie, stworzytam skale

kobieco$¢ — mesko$é (tabela 1).

Tabela 1. Kobiece i meskie cechy badanych obrazéw medialnych

Cechy kobiece Cechy meskie
1. wyglad 1. wyksztatcenie
2. emocjonalnosé 2. kompetencje
3. status w zwigzku 3. predyspozycje
4. dzieci/rodzina 4. historia polityczna
5. ograniczenia 5. historia zawodowa
6. niesamodzielnosé/opieka polityczna 6. realizacja obowigzkow stuzbowych

Zr6dlo: Badania whasne.

Ostatecznie rezultaty analiz prezentowanych w rozdziale szostym doprowadzilty do
wylonienia czterech gléwnych typéw polityczek ukazywanych w badanych polskich
tygodnikach opinii:

1. Liderka to polityczka, w ktorej obrazie medialnym eksponowano predyspozycje
czynigece z niej osobg kompetentng do wypehiania zadan politycznych, a jej
dominujgce atrybuty przynalezaty do skali meskiej (Angela Merkel, Matgorzata
Kidawa-Blonska).

2. Marionetka to polityczka, w ktérej obrazie medialnym cechy skali kobiccej
przewazaly eclementy zaliczone do skali meskiej, a szczegélnie uwydatniano
niesamodzielnos¢ oraz uleganie meskiej protekeji (Beata Szydto).

3. Karierowiczka to polityczka, ktérej obraz medialny byt zmaskulinizowany, a historia
polityczna stanowita gléwny element budowania jej kreacji medialnej (Julia
Tymoszenko, Hillary Clinton).

4. Niespelniona polityczka to posta¢, w ktorej obrazie medialnym eksponowano
ograniczenia. Natomiast uwzglednienie drugiej wybijajacej sic w obrazie medialnym
cechy pozwolifo na wskazanie trzech podtypow odpowiadajgcych klasyfikacji

weberowskiej:

30 Blementy wykorzystanej zmiennej: wyglad, emocjonalnosé, wyksztalcenie, status w zwigzku, dzieci/rodzina,
kompetencje, predyspozycje, historia polityczna, historia zawodowa, wskazywanie ograniczen w kompetencjach
politycznych, sugestia opieki politycznej/niesamodzielnoéci politycznej, religia, petnienie obowiazkow
stuzbowych, seksualnosé/pleé, inne.

14

MO\L&\MO o {\D\T_OZ_CL = Ko\ Cz—



a) polityezka okazjonalna: to osoba biorgca udzial w politycznej rywalizacji
i dyskusjach, w ktorej obrazie medialnym dominowaty atrybuty skali zenskiej,
czyli ograniczenia i wyglad zewngtrzny (Magdalena Ogorek);
b) polityczka niezawodowa: to osoba, dla ktorej polityka byta etapem zycia,
a w jej obrazie medialnym eksponowano cechy na skali kobiccej lub meskiej,
przy czym dominowaly ograniczenia i predyspozycje (Henryka Bochniarz
i Barbara Nowacka);
¢) polityezka zawodowa: to postaé, dla ktorej polityka byta zawodem, zrodtem
utrzymania finansowego. W przypadku tego podtypu dominowaly cechy tzw.
kobiece, choé obok ograniczen drugg wiodacg cechg w budowanym obrazie
medialnym byty kompetencje (Hanna Gronkicwicz-Waltz, Ewa Kopacz).
Siddmy rozdzial monografii dotyczyl matzonek politykéw. W tej grupie znalazty sig
kobiety: a) pelniace role pierwszej damy w okresie objgtym badaniem (Jolanta Kwasniewska,
Maria Kaczynska, Anna Komorowska i Agata Kornhauser-Duda); b) inne zony politykow,
czyli kobiety przedstawiane w roli zyciowych partnerek prominentnych politykow; ¢) zony
politykéw ubiegajacych si¢ o urzad prezydenta lub premiera RP. W kategorii Zony politykow
$wiatowych uwzglednitam pierwszag dam¢ USA i inne zony politykow zagranicznych,
poniewaz tylko te dwie grupy mozna bylo dostrzec w badanych materialach medialnych. Na
poczatku rozdziatu pokazalam eksponowane clementy obrazow medialnych Zon politykow
i wydswieki wzglgdem prezentowanych postaci kobiecych, a w dalszej czgsci, wykorzystujac
wezesniejsze ustalenia, przygotowatam typologig obrazow medialnych matzonek politykow:

1. Zona partnerka Zyciowa: nie ograniczata si¢ do pelnienia funkcji wizerunkowych,
a w publikacjach eksponowano jej predyspozycje umozliwiajace wlasciwg realizacje
zadafh wynikajacych z bycia zong polityka. Wysoki udziat cech przypisanych do skali
meskiej utatwial dostosowywanie sie do warunkow i kariery politycznej
wspétmatzonka (inne zony politykéw $wiatowych, Maria Kaczynska, Agata
Kornhauser-Duda).

2. Zona ostoja: jest wyposazona w predyspozycje, ale w jej obrazie wyraznie
pokazywano réwniez ograniczenia. To kobieta stojaca przy boku matzonka, w ktorej
opisach dominowaly cechy skali Zenskiej, cho¢ atrybuty meskie takze si¢ pojawiaty
(Jolanta Kwasniewska).

3. Zona opiekunka rodziny: to postac, u ktérej dominowaty cechy kobiece, za§ meskie

wskazywano sporadycznie. Jej obraz medialny budowano poprzez opisy jej statusu
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w zwigzku oraz wykorzystujgc informacje dotyczace jej rodziny/dzieci (Anna

Komorowska, inne Zony polskich politykow).

4. Zona ozdoba: byta ukazywana przez pryzmat cech przypisanych wylacznie do skali
kobiecej, ze szczegblng ekspozycig wygladu zewnetrznego, a w konsekwencji jej rola
sprowadzala si¢ do petnienia funkcji ,,wizytowki” meza polityka (pierwsza dama
USA).

Ukoronowaniem rozwazan prowadzonych w ocenianej monografii s3 modele
medialnego kreowania polityczek i zon politykéw oméwione w zakoficzeniu, ktére nie
stanowig kompletnie rozigcznych kategorii, gdyz w prezentacji niektorych postaci widac
wzajemne przenikanie si¢ wyréznionych modeli. Fundamentem dla modeli polityczek byly
trzy osie: 1) kompetencje — ograniczenia, 2) Polska — $wiat, 3) kobieco$é — mesko$é. Na
podstawie analizy wskazanych zmiennych wyraznie rysowaty si¢ dwa modele, czyli model
polityczek polskich i $wiatowych. Modelowa polska polityezka to osoba wyposazona
w cechy przynalezne do skali kobiecej, a jej obraz medialny skonstruowano na
ograniczeniach w zakresie podejmowanej aktywnosdci politycznej. Modelowa polityczka
Swiatowa to posta¢ ukazywana przez pryzmat cech nalezacych do skali meskiej, zas
clementem determinujgcym jej prezentacj¢ byly kompetencje, ktére niejako uzasadnialy jej
polityczng aktywnos¢. Rozwazania na temat zon politykéw pozwolity skonstruowaé trzy osie,
ktore wykorzystalam do zbudowania modeli obrazéw medialnych Zon politykoéw: 1) status
w zwigzku — predyspozycje, 2) Polska — $wiat, 3) kobieco$é — meskos¢. Na tej podstawie
powstal model tradycyjny charakteryzujacy kobiety, ktorych obraz determinowaly status
w zwigzku, niskie predyspozycje i brak cech na skali meskiej, a takze model nowoczesny
opisujacy kobiety poprzez status w zwigzku i predyspozycje, skonstruowany na cechach skali

meskiej.

Whioski z badan i perspektywa przysziych analiz

Przeprowadzone analizy pozwolily uzyska¢ odpowiedzi na pytania badawcze, co
doprowadzito do realizacji celu glownego, jakim bylo pokazanie roli mediow w ksztattowaniu
obrazu medialnego kobiet §wiata polityki w wybranych tygodnikach opinii w okresie
wyborow prezydenckich i parlamentarnych XXI wieku w Polsce.

Najwazniejsze cele, jakie moim zdaniem zrealizowatam, to:
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e Kwerenda dostgpnych badan naukowych z zakresu women’s media studies oraz ich
systematyzacja umozliwiajgce chociaz czg$ciowe zniwelowanie brakow w zakresie
polskich ustalen teoretycznych w obszarze medioznawezych studiéw nad picia.

e Przygotowanie teoretycznych czgéei monografii pozwolito na przeniesienie
wybranych zalozen badan nad plcia w obszar nauk o komunikacji spolecznej
i mediach, a takze osadzenie rezultatow analizy zawarto$ci w konkretnych teoriach
medioznawczych. Wykorzystalam koncepcj¢ performatywnosci pici Judith Butler
w postaci teorii performatywnoéci i pozycjonowania, ktéra adoptowatam do analiz
medioznawczych. Zgodnie z zatozeniami Judith Butler ple¢ kulturowa jest
performatywna, czyli nie jest wyrazem istniejgcej tozsamosei, lecz stanowi konstrukt
wynikajacy z aktow mowy i praktyk. Wypowiedzi majace charakter performatywny to
zdania, ktore kreuja rzeczywistos¢. Slowa odbierajgcej pordéd poloznej ,,To
dziewczynka” przypisuja nowo narodzonej istocie spoteczne oczekiwania, stereotypy
i role zwiazane z plcia, rozpoczynajac konstrukcje tozsamosci piciowej w ramach
dyskursu normatywnego. Judith Butler ujmuje ple¢ przez pryzmat roéznych aktow
shuzacych do osiggania spdjnej tozsamos$ci plciowej w spotecznym odbiorze. Nie
przyjmujemy na siebie norm pici, ale poprzez powtarzanie i cytowanie norm
plciowych powstaje zrozumienie naszego ,ja” w kulturze, a ponadto pozwala nam na
bycie w niej ,kim$”. Powstajaca tak ple¢ spoteczno-kulturowa jest czyms$
normatywnym, zawiera bowiem oceng osob stojacych u wiadzy, ktorzy okreslili, co
w kwestiach plciowosci stanowi norme, a co nalezy traktowac jak dewiacje. Cechy
determinujace obrazy kobiet $wiata polityki sg im zatem przypisywanc w ten sam
sposob poprzez codzienne akty mowy oraz przekazy medialne. Trzeba wyraZnie
zaznaczy¢, ze obrazy te sa przesycone pewnymi atrybutami nie tylko w spotecznej
percepcii, ale takze w §wiadomosci samych polityczek. Kobiety aktywne w polityce,
powtarzajac pewne zachowania, budujg swoja tozsamo$¢ i swOj obraz w Zyciu
politycznym, ktéry w ich mniemaniu zapewni im miejsce w $wiecie polityki.
Wybieraja rézne opcje — jedne stawiaja na ekspozycjg cech przypisywanych kobiecie,
inne stawiaja na to, co meskie, a jeszcze inne aczg atrybuty przypisane mezczyznom
z tym, co stereotypowo definiuje kobiety.

e W monografii wykorzystalam réwniez ustalenia na temat kategorii tozsamos$ciowych,
cechy plciowych i rol spotecznych stanowigcych kulturowy konstrukt reprodukowany
w spolecznym dyskursie do badania obrazow medialnych kobiet Swiata polityki.
Pozwolito to pokazaé, Ze kobiety aktywne w polityce sa piciowo stypizowane,
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a przypisane im cechy piciowe ksztattuja ich medialne obrazy. Ponadto
wykorzystalam zalozenia wynikajace z teorii zagluszanej grupy, teorii punktow
widzenia 1 teorii rodzajow w celu weryfikacji hipotezy na temat stereotypowego
postrzegania kobiet $wiata polityki. Koncepcja Sandry Bem (Bem Sex Role Inventory)
byla wzorcem umozZliwiajacym wskazanie cech plciowych uwidocznionych

w obrazach medialnych kobiet $wiata polityki. Pomostem laczacym dociekania

medioznawcze i politologiczne byla wykorzystana w monografii teoria dostgpu do

sfery publicznej i glosu w tej sferze oraz koncepcja ,,podwéjnego wigzania” (the
double bind), pokazujace sytuacj¢ kobiet w $§wiecie polityki z uwzglednieniem
perspektywy medioznawcze;j.

e Jako gléwne osiggnigcie nalezy wskaza¢ autorska klasyfikacje typow 1 modeli
obrazéw medialnych polityczek i Zon politykéw oparta na ustaleniach teoretycznych
oraz wynikach analizy zawartosci tygodnikéw opinii. Okreslitam cechy determinujace
obrazy medialne kobiet Swiata polityki, a takze scharakteryzowalam wylonione
modele i typy. Stworzytam podstawy dla dalszych analiz, otwierajac mozliwo$é
badania wskazanych typow i modeli obrazowania kobiet §wiata polityki w innych
przekazach medialnych polskich i zagranicznych. Dokfadny opis metodologiczny
umozliwia zastosowanie tozsamej procedury do badan obrazéw medialnych innych
kobiet §wiata polityki oraz do wykorzystywania roéznych przekazéw medialnych.

e Weryfikacja postawionych hipotez badawczych oraz odpowieds na pytania badawcze
wykazaly, jak wielkg wage ma czynnik plci w obrazowaniu polityczek i zon politykow
w mediach na przykfadzie publikacji wybranych tygodnikéw opinii.

Tematyka plci jest w badanych materiatach upolityczniona, gdyz ponad potowa z nich
(62,8% — 998 jednostek analizy) byta ukazywana w kontekscie politycznym, a 84% (838)
publikacji miato bezposredni zwigzek z zZyciem politycznym. Dziennikarze gtéwnie poruszali
tematy zwigzane z biezgca polityka polska (61% — 609), czynige wiodgcym watkiem
plciowym udzial kobiet w Zyciu politycznym (62,8% — 597), za$ postaci kobict $wiata
polityki byly szczegdlnie widoczne na tamach tygodnikéw w momencie startu w wyborach
lub w zwigzku z prowadzona dziatalnoscig publiczng. Ponadto prezentujgc niektore tematy
zwigzane z plcig, np. in vifro, redakcje podkreslaty silne oddziatywanie kwestii piciowych na
polaryzacje polskich partii politycznych, a takze calego spoteczenstwa.

Analiza zawarto$ci uwierzytelnita zatozenie, ze stereotypy plciowe znajduja odbicie
w obrazach medialnych kobict $wiata polityki. Polityczki prezentowano z wykorzystaniem

cech przypisanych kobietom badz me¢zczyznom, lecz migdzy obrazami polityczek polskich
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i zagranicznych wystapity w tym wzgledzie roznice. Polityczki Swiatowe czesciej 1 silnigj
ukazywano przez pryzmat cech meskich, ktorych odsetek wynosit od 58,3% w przypadku
Hillary Clinton, do 86,1% u Angeli Merkel. Polityczki polskie postrzegano natomiast glownie
w optyce cech kobiecych (Magdalena Ogorek, Ewa Kopacz, Beata Szydlo, Barbara Nowacka
i inne aktywne polskie polityczki) i zdecydowanie rzadziej w pryzmacie cech meskich
(Henryka Bochniarz i Malgorzata Kidawa-Blonska).

Eksponowano ograniczenia, czyli wskazywano, co sprawia, ze wybrana kobicta do
polityki si¢ nie nadaje. Swiat polityki jest wcigz pokazywany jak przestrzen wymagajgca
meskich przymiotow, a tym samym media marginalizuja kobiety w sferze publicznej’!.
Ponadto zgodnie z teorig zagrozenia stereotypem negatywne stereotypy i dewaluujace tresci
w mediach wplywaja negatywnic na czlonkOw grup negatywnie stereotypizowanych.
U kobiet $wiata polityki pod wplywem przekazow medialnych ukazujgcych je
z wykorzystaniem negatywnych stereotypow pleiowych moga si¢ pojawia¢ obawy, Ze swoim
zachowaniem potwierdza negatywne stereotypy badz beda oceniane na podstawie
przynaleznosci do tak ukazywanej grupy. Dodatkowo zagrozenie stereotypami skutkuje
negatywnymi emocjami i wyobrazeniami, a takze fizjologiczna reakcja na stres 1 probami
regulacji tych awersyjnych mysli i uczu¢ w przypadku osob, ktorych te stereotypowe Iobrazy
opisuja*’.

Publikacje pokazujace polska sceng polityczng nie wykazywal_y jednoznacznych
tendencji $wiadczacych o feminizacji czy tez maskulinizacji obrazéw medialnych polityczek
na przestrzeni badanych lat. Analizy ujawnily przewage cech meskich w obrazach
medialnych prezentowanych na famach tygodnikéw opinii w latach 2000, 2001, 2005, 2011
i 2019 oraz cech kobiecych w latach 2007, 2010 i 2015. Patrzagc na wyniki badan przez
pryzmat kalendarza wyborczego, mozna wnioskowac, ze Polki w roli kandydatek na
prezydenta lub premiera zwracaly uwage redakcji, sprzyjajac wzrostowl zainteresowania
kwestiami réwnosci plci w polityce, co skutkowato feminizacja ich medialnych obrazow.
Ponadto mozna bylo zauwazy¢, ze niski udziat kobiet w wyborczym wyscigu szedt w parze ze
wazrostem udziatu meskich cech w obrazach medialnych polityczek. Materialy medialne
ukazujace polityczki §wiatowe wyraznie ukazywaly natomiast maskulinizacje ich obrazéow

medialnych, osiggajaca najwyzszy poziom w latach 2005 1 2015.

31 D, McQuail, Teoria komunikowania masowego, Wydawnictwo Naukowe PWN, Warszawa 2007s. 137:

32 M. Appel, S. Weber, Do mass mediated streveotypes harm members of negatively stereotyped groups? A
meta-analytical review on media-generated stereotype threat and stereotype lift, ,,Communication Research”
2017, vol. 48, is. 2, s. 151-179.
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Cechy piciowe podkreslane w obrazach medialnych wspétgraty z ocena aktywnosci

polityczek. Polityczki reprezentujace polskg polityke wyposazano w cechy kobiece, ktorym

najczesciej towarzyszyl wydzwigk mieszany (25,9% — 185). Redakcje pisaly o wadach

i zaletach kobiet obecnych w $wiecie polityki. Swiatowe polityczki charakteryzowane

giownie z uwzglednieniem cech meskich byly ukazywane z wykorzystaniem wydzwicku

pozytywnego (39,4% — 56), co legitymizowato ich aktywno$¢ w polu polityki. Oceny

polskich polityczek rzadko wykazywaly neutralnoéc, a publikacji dotyczace polityczek

Swiatowych nie opatrywano satyra. Przypisanie cech kobiecych sprzyjato deprecjonowaniu

obrazu medialnego i odwrotnie — cechy meskie generowaly pozytywne oceny kobiet

aktywnych w polityce. W przypadku polskich polityczek podkre§lano ograniczenia, czyli

cechy obnizajagce ich warto§¢ w polityce. Polityczki $wiatowe mialy predyspozycje

legitymizujace ich polityczng aktywnosé.

Tabela 2. Obrazy medialne polityczek polskich i zagranicznych w badanych materialach

Analizowana
cecha Polityczki polskie Polityczki Swiatowe
Dominujaca kobieca (52,2% — 302) meska (82,8% —111)
skala
Najczesciej * ograniczenia (29,3%) e predyspozycje (24,4%)
eksponowany e kompetencje (15%) e kompetencje (22,1%)
element e predyspozycje (11,9%) e historia polityczna (18,3%)
wizerunku e niesamodzielno$é (8,5%) e wskazywanie
ograniczen/realizacja
obowigzkow stuzbowych (po
9,2%)
Eksponowana ¢ Inne aktywne polskie polityczki | o Inne aktywne polityczki
osoba (38,8%) swiatowe (46,5%)
e Ewa Kopacz (21,5%) e Angela Merkel (34,5%)
e Beata Szydto (16,5%) e Julia Tymoszenko (11,3%)
e Malgorzata  Kidawa-Blonska | e Hillary Clinton (7,7%)
(6,9%)
Dominujacy e mieszany (25,9% — 185) ¢ aprobatywny (39,4% — 56)
wydiwigk e krytyczny (23,1% — 165) e mieszany (28,9% —41)
prezentowanych | o aprobatywny (21,7% — 155) e neutralny (18,3% — 26)
obrazow e satyryczny/przeSmiewczy e krytyczny (9,8% — 14)
medialnych (18,7% — 133) e satyryczny/przesmiewczy (3,5%
e neutralny (10,5% — 75) —5)

Zrédlo: Badania wiasne.
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Obrazy medialne Zon politykow byly przesycone stereotypami plciowymi.
Szczegdlnie eksponowano status w zwigzku — udziat tego elementu w obrazie medialnym
wynosit 45,5% wzgledem zon politykéw polskich i 56,5% w przypadku zZon politykow
$wiatowych. W konsekwencji redakcje ukazywaly zony politykow jako wierne partnerki,
ktére w przestrzeni publicznej sg raczej bierne, a ich aktywnos¢ dotyczy glownie petnienia
roli matki i zony. Cechy skali kobiecej dominowaty w charakterystykach Zon politykéw, a ich
udzial w opisach wynosit od 43,8% w odniesieniu do zon innych politykéw $wiatowych do
100% w publikacjach dotyczacych pierwszej damy USA. Analiza wykazala silniejsza
feminizacje obrazéw medialnych zon politykéw polskich niz §wiatowych.

Redakcje lepiej oceniaty zony politykow niz aktywne polityczki. Publikacje dotyczace
malzonek najczeéeicj mialy wydzwick pozytywny 43,7% (59), a materialy odnoszace si¢ do
polityczek opatrywano wydzwigkiem mieszanym — 30,7% (238). Wzgledem Zon politykow
uzywano satyry 12,6% (17), za$ polityczki czgsciej krytykowano 20,1% (156). Nalezy jeszcze
podkresli¢, ze wydzwigki pozytywne czgsciej towarzyszyly opisom polityczek $wiatowych
niz polskich. Czeéciej krytykowano Polki niz polityczki §wiatowe. Materialy prezentujace
zony politykéw polskich opatrywano satyra (15,2% — 17), czego nie odnotowano
w przypadku obrazéw zon politykow zagranicznych, ktore jednak czgdcie] krytykowano
(8,7% — 2) niz Polki (7,1% — 8).

Obrazy medialne polityczek prezentowane na okladkach byty zmaskulinizowane
(64,4%), a wiodaca cecha okazala si¢ rywalizacja, oceniana neutralnie i eksponowana
w zwiazku ze startem polityczek w wyborach. Wérod cech skali kobiecej wybijata sig
naiwno$é, ktéra oceniano z wykorzystaniem wydzwigku micszanego. Doceniano cechy
meskie w obrazach medialnych, co szczegolnie wybrzmiewato w publikacjach ukazujgcych
Angele Merkel, Julic Tymoszenko i Hillary Clinton. Na podstawie  wynikow
przeprowadzonych badaf mozna wnioskowaé, ze redakcje promujg meski model
przywodztwa politycznego, poniewaz to cechy meskie legitymizuja wlasciwe prowadzenie
aktywnosci politycznej. Ponadto analiza zwarto$ci potwierdzila stusznos¢ zatozen koncepcji
,podwojnego wigzania”, poniewaz redakcje dostrzegaty wady 1 zalety zmakulinizowanego
stylu przywodczego (Angela Merkel), za$ kobiecy styl przywodczy krytykowaly (Ewa
Kopacz). Transformacyjny model przywodztwa politycznego mozna byto zaobserwowac
w podtypie polityczki niezawodowej, ktéry przynalezy do grupy polityczek niespetnionych.
W obrazach medialnych polityczki niezawodowej, czyli Barbary Nowackiej 1 Henryki
Bochniarz, wybrzmiewaly cechy skali meskiej i kobiecej, a ich medialne obrazy oceniano
pozytywnie.
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Wprowadzenie kontekstu pici do badan medioznawczych otwiera szerokie pole analiz
teoretycznych i empirycznych. W przyszlodci warto sprawdzi¢, w jakim stopniu orientacje
polityczne redakcji moga ksztaltowac postrzeganie kobiet $wiata polityki oraz czy podejscie
redakgji do 1ol piciowych jest cechg wybranych tytuléw, czy tez spotecznym podejsciem do
kwestii plciowych silnie rezonujacym z patriarchatem. Postugujac si¢  kluczem
kategoryzacyjnym przygotowanym na potrzeby monografii, warto poszerzy¢ analizy
o kolejne tytuly polskie i zagraniczne, poniewaz mozna sprawdzi¢, czy wykazane
w monografii tendencje to perspektywa polskich redakeji czy raczej ogélny trend. Ciekawym
projektem bylyby réwniez badania innych typéw mediéw, ktore odstonilyby sposéb
prezentowania kobiet §wiata polityki przez redakcje telewizyjne czy internetowe. Mozna
réwniez przeprowadzi¢ badania ankietowe wsrdd odbiorcow mediow i sprawdzic, jak
postrzegaja kobiety $wiata polityki, a nastgpnie zestawi¢ wyniki z rezultatami analizy
zawarto§ci prezentowanymi w niniejszej monografii. Trudniejsze, ale mozliwym do
zrealizowania bylyby badania ankietowe nadawcow medialnych, ktore pokazatyby ich
percepcje kobiet w §wiecie polityki i uzyskane dane takze mozna skonfrontowaé z obrazami
medialnymi kobiet $wiata polityki uwidocznionymi w tygodnikach opinii. .

Reasumujge, osiggnigeie badawceze wpisuje sie w perspektywe women’s studies, kiora
nie byla dotgd wykorzystywana w tak szerokim zakresie w dyscyplinie nauki o komunikacji
spolecznej i mediach. Obecnie w wielu pracach badawczych pojawia si¢ element plci, ale
w medioznawstwie tak wielowatkowe ujecie teoretyczne i empiryczne stanowi nowatorski
wklad w rozwdj dyscypliny. Poruszane w monografii watki moga zainicjowaé wicle dyskusji
naukowych i by¢ kontynuowane w analizach innych badaczy, co podkreslano w recenzjach

wydawniczych ksigzki.

Informacja o wykazywaniu sie istotna aktywno$cia naukowa albo artystyczna
realizowang w wigcej niz jednej uczelni, instytucji naukowej lub instytueji kultury,
w szezegolnosci zagranicznej.

Przedlozona do oceny monografia jest rezultatem ewolucji, lecz rowniez poszerzania
moich zainteresowan badawczych po doktoracie. Po obronie doktoratu pozostawatam
w tematach zwigzanych z komunikowaniem politycznym, a moje badania dotyczyty gtéwnie

poziomu lokalnego. Koncentrowatam si¢ na relacjach media — polityka®, analizowatam, jak

# K. Brzoza, The media and the politics on the local level — interrelation, W Local and regional media —
democracy and civil society shaping process, red. 1. Biernacka-Ligieza, L. Koéwin, Wydawnictwo Maria, Nowa
Ruda-Wroctaw 2011, s. 343-354, ISBN 978-83-60478-18-9.

22

jc&&f-\ \K,\_(,XW B (\\)"Z_,Q?Lo\_, e _\SQ a\loz



wygladat udzial mediéw lokalnych w kampaniach samorzadowych?, oraz przygotowywatam
prezentacje mediéw lokalnych®. Stopniowo wchodzitam w obszar women’s studies,
a w moich badaniach i publikacjach wybrzmiewal coraz silniej kontekst piciowy, co widac
w artykule Kobiece i meskie kampanie wyborcze 2014 w wyborach wajta, burmistrza
I prezydenta miasta na obszarze wojewddziwa §lgskiego®. Wykazalam wowczas, 7e
w wyborach wlodarzy miast czesciej kandyduja mezczyzni, lecz pte¢ nie réznicuje samej
prezentacji wyborczej kandydujgcych o0sob, poniewaz sposdb prowadzenia kampanii jest
bardzo podobny. Odnotowatam jednak, ze kandydatki w wigkszym stopniu wykorzystywaty
media internetowe, nie rezygnujac z komunikacji bezposredniej, ich kampanie byty bardziej
dopracowane i ciekawsze, a w programach wyborczych czgsciej wskazywaly pozadane
zmiany spoleczne niz kandydujacy mezczyzni. Nadal w moich publikacjach pojawiaty sig
tematy zwigzane z komunikowaniem politycznym, szczegolnie w zakresie relacji media —
polityka, czego najlepszym przykladem jest ksigzka wydana we wspolautorstwie z Dagmara
Gluszek-Szafraniec i Patrycja Szostok-Nowacka pod tytutem ,, Céz tam, panie, w polityce?”.
Czyli 0 wzajemnym postrzeganiu dziennikarzy i politykéw w mediach®. Analiza zawartosci
tygodnikéw opinii ,,Newsweek Polska”, ,,Wprost”, , Polityka”, ,,Do Rzeczy” byla podstawa
wnioskowania, ze redakcje realizujg model krytycznego dziennikarstwa, negz;tywnie
ukazywano bowiem nie tylko polityke, ale takze samo dziennikarstwo, a obecny
w publikacjach mechanizm skandalizacji stuzyt kontroli wtadzy i wszelkich naduzy¢.
Pierwsze artykuly z zakresu badan nad pleig dotyczyty obrazu gender w publikacjach
,,Gazety Wyborczej”, ckofeminizmu czy portali internetowych kierowanych do kobiet.
Analiza zawarto$ci wybranego dziennika pokazala, ze gender to zagadnienie coraz czgsciej
obecne w przestrzeni publicznej, polaryzujace opini¢ publiczng i uwiklane w liczne watki
§wiatopogladowe. Natomiast badania internetu dowiodly, ze kobiety szukajg tresci
ulatwiajacych codzienne zycie i umozliwiajgcych wymiang mysli czy do$wiadczen. Katalog

dostepnych portali jest olbrzymi oraz zrznicowany tematycznie (np. urodowe, dotyczace

34 K. Brzoza, Wybory samorzqdowe w wojewddztwie Slgskim, w: Vademecum Slask: badania $lgskoznawcze,
red. I. Podgorska-Rykata, K. Stelmach, J. Wichura, Towarzystwo Inicjatyw Naukowych Wydzial Nauk
Spolecznych US, Katowice 2013, s. 27-48, ISBN: 978-83-61975-73-1.

38 K. Brzoza, Lokalna radiofonia — Radio 90, w: Media a $rodowisko spoleczne. Dylemaly teorii i praktyki. Tom
IT, red. S. Michalezyk, D. Krawczyk, Wydawca Olpress, Gliwice-Katowice 2011, s. 157-172, ISBN 978-83-
92271-20-8.

36 K. Brzoza, Kobicce i meskie kampanie wyborcze 2014 w wyborach wéjta, burmistrza i prezydenta miasta na
obszarze wojewddztwa Slgskiego, w: Vademecum Slgsk. Wybory samorzgdowe 2014 w wojewddziwie Slgskim,
red. M. Marmola, J. Podgorska-Rykata, K. Stelmach, Wydawnictwo Remar, Wydawca Towarzystwo Inicjatyw
Naukowych, Sosnowiec 2014, nr 2/2014, s. 215-231, ISBN 978-83-61975-02-1, ISSN 2391-6877.

3 K. Brzoza-Kolorz, D. Gluszek-Szafraniec, P. Szostok-Nowacka, ,,Coz tam, panie, w polityce?”. Czyli
o wzajemnym postrzeganiu  dziennikarzy i politykéw w mediach, Wydawnictwo Uniwersytetu Slaskiego,
Katowice 2019, ISSN 0208-6336.
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macierzynstwa, pracy zawodowej). Ponadto mozna powiedzieC, ze istnieje przestrzen
poswigcona ekologii, kierowana do kobiet, w ktorej mozna si¢ zapoznaé z akcjami ochrony
srodowiska, produktami ekologicznymi czy tre$ciami przeznaczonymi do matek albo na temat
zaangazowania celebrytow w ochron¢ $rodowiska.

Istotne zmiany przyniost rok 2015, kiedy doszto do pelmego otwarcia w kierunku
women’s media studies. Woéwczas w moim dorobku naukowym pojawiaty sie kolejne
publikacje dotyczace obrazéw medialnych kobiet, np. Kobiecosé vs meskosé w kreowaniu
obrazu Beaty Szydlo na oktadkach wybranych polskich tygodnikéw opinii w latach 2015%.
W tym artykule wykazalam, Zze na kreowany obraz oddzialywaly orientacje polityczne
wybranych redakcji i chociaz Beatg Szydto ukazywano glownie jako premierke, to najczgsciej
przypisywang jej cechg byla naiwno$é.

Ostatecznie mo6j dorobek naukowy koncentruje sig¢ na czterech obszarach badawczych,
ktére przynaleza do dyscypliny nauki o komunikacji spolecznej i mediach:

1. Powigzania mi¢dzy mediami a polityka (wymiar lokalny i ogélnokrajowy).
2. Pleé¢ w badaniach medioznawczych.

3. Kobiety swiata polityki w mediach.

4. Badania empiryczne obrazéw medialnych.

Rozwazania podejmowane we wskazanych obszarach badawczych nie stanowig
catkowicie rozdzielnych kategorii, poniewaz wymienione obszary badaf wzajemnie sie
przenikaja, co wyraznie wida¢ w moim dorobku publikacyjnym oraz znajduje to

potwierdzenie w ocenianej monografii.

Powigzania mi¢dzy mediami a polityka

Relacje migdzy mediami i polityka to bardzo popularny obszar analiz wpisujacych sig
w komunikowanie polityczne, podejmowany przez wielu badaczy w Polsce i za granicg. Od
momentu rozpoczecia pracy w Uniwersytecie  Slaskim prowadzitam ¢wiczenia
z komunikowania politycznego, ktére aktualnie realizuj¢ na kierunkach dziennikarstwo
1 komunikacja spoleczna oraz politologia. Rozmowy i konsultacje z prof. dr. hab.
Stanistawem Michalczykiem zaowocowaly wicloma publikacjami, w ktorych podejmowatam

roznorodne watki z zakresu relacji media — polityka. W moim dorobku naukowym badania

*® K. Brzoza-Kolorz, Kobiecos¢ vs meskos¢ w kreowaniu obrazu Beaty Szydto na okladkack wybranych polskich
tygodnikow opinii w latach 2015, ,Zeszyty Prasoznawcze” 2020, t. 63, nr 3 (243), s. 77-102, DOL
10.4467/22996362PZ.20.023.12094.
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powigzan miedzy mediami i polityka rozwijatam w dwoch wymiarach — lokalnym
i ogolnokrajowym.

Poczatkowo rozwazania osadzatam na poziomie lokalnym, co wynikalo z tematyki
podijetej w moim doktoracie i dotyczylo trzech gtownych watkow. Pierwszy watek dotykat
zwigzku mediéw i polityki na poziomie lokalnym. Przeprowadzone badania pozwolity
wnioskowaé, ze na poziomie lokalnym nadal dominuje komunikacja interpersonalna, cho¢
intensywnie rozwija si¢ komunikowanie z wykorzystaniem internetu. Lokalne spotecznosci
traktuja media samorzadowe jak narzedzie propagandy jednostek samorzadowych, dlatego
siegaja po tresci udostepniane przez lokalne media prywatne, zwlaszcza prasg®.
We wspotautorstwie z Monika Kornacka-Grzonkg i Robertem Rajezykiem opisaliSmy zmiany
w polskich mediach lokalnych w dobic transformacji ustrojowej, polegajace na reorganizacji
rynku prasy lokalnej i mediéw elektronicznych, a takze na gwaltownym rozwoju Srodowiska
dziennikarzy lokalnych®. Drugi podejmowany watek dotyczyl lokalnej komunikacji
wyborczej, co wybrzmiewalo w artykulach dotyczacych roli ,Dziennika Zachodniego”
w wyborach samorzgdowych 2014 r*' i obrazu kampanii wyborczej i wyboréw
samorzadowych 2014 wykreowanych na lamach wskazanego tytulu prasowego®. Analizy
pokazaty dynamizm i personalizacje kampanii wyborczej w wybranym dzienniku. Redakcja
koncentrowala sic w swoich publikacjach na realizacji funkcji informacyjnej, edukacyjnej
i rozrywkowej. Kolejny watek prezentowany w moich artykutach dotyczyt aktoréw
komunikowania politycznego funkcjonujacych na poziomie lokalnym czyli mediow (Radio

90% i Telewizja Katowice*) oraz podmiotéw trzeciego scktora®. Analizowane Radio 90 jest

39 K. Brzoza, The media and the politics on the local level — interrelation, w: Local and regional media —
democracy and civil society shaping process, red. 1. Biernacka-Ligigza, L. Ko¢win, Wydawnictwo Maria, Nowa
Ruda- Wroctaw 2011, s. 343-354, ISBN 978-83-60478-18-9.

10 K Brzoza, M. Kornacka-Grzonka, R. Rajczyk, Local Media in Poland in the Period of Social and Political
Transformation, w: Democratisation Processes in Poland and Slovenia: Comparative Study, red. A. Turska-
Kawa, M. Hacek. Maribor 2016: Institute for Local Self-Government and Public Procurement Maribor, s. 185—
202, ISBN 978-961-6842-73-0, DOI 10.4335/978-961-6842-73-0.

4 K Brzoza, Rola Dziennika Zachodniego w wyborach samorzgdowych 2014 r., w: Oblicza mediéw lokalnych i
regionalnych. Szkice medioznawcze, red. S. Michalezyk, D. Krawczyk, Olpress, Mikolow 2016, s. 65-86, ISBN
978-83-65250-09-4.

22K Brzoza, Obraz kampanii wyborczej i wyboréw samorzqdowych 2014 na lamach ., Dziennika Zachodniego”,
w: Media w kampaniach wyborczych, red. W. Furman, P. Kuca, D. Szczepanski, Wydawnictwo Uniwersytetu
Rzeszowskiego, Rzeszdw 2026, s. 112-123, ISBN 978-83-7996-255-6.

43 K. Brzoza, Lokalna radiofonia — Radio 90, w: Media a §rodowisko spoleczne. Dylematy teorii i praktyki. Tom
I, ted. S. Michalezyk, D. Krawczyk, Olpress, Gliwice—Katowice 2011, s. 157-172, ISBN 978-83-92271-20-8.

% K Brzoza, Telewizja Katowice, w: Publiczna telewizja regionalna w Polsce. Stan na koniec grudnia 2015,
red. P. Kuca, W. Furman, K. Wolny-Zmorzynski, Wydawnictwo Uniwersytetu Rzeszowskiego, Rzeszow 2018,
s. 77-88, ISBN 978-83-7996-528-1.
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dla swoich stuchaczy zrédlem lokalnych informacji i rozrywki. Dziennikarze rozgloéni dbajg
0 swoja niezalezno$¢, pozyskuja materiaty z internetu, uwazajg swoja profesje za prestizowa,
a z lokalng wspolnotg czujg si¢ silnie zwigzani. W artykule dotyczacym Telewizji Katowice
skoncentrowalam si¢ na pokazaniu przemian, jakie zachodzily w tej stacji na przestrzeni lat.
Dynamiczny rozwdj iloéciowy i jako$ciowy organizacji pozarzqdowych sprawil, iz staty sie
one istotnym aktorem w procesach komunikowania politycznego. Podmioty trzeciego sektora
intensywnie rozwijaja komunikacj¢ wewnegtrzng oraz zewngtrzna, zapewniajac sobie
organizacyjng spdjnos¢, whasciwa promocje, co shuzy pozyskiwaniu nowych sympatykéw
1 czlonkow. Czwarty podejmowany watek to zmiany na rynku mediéw lokalnych zachodzace
pod wptywem rozwijajacego si¢ internctu. Analizy przeprowadzone we wspélautorstwie
z Monikg Kornacka-Grzonka pozwolity wnioskowa¢, ze komunikowanie samorzadowe
bedzie ewaluowaé w kierunku komunikacji w sieci, migdzy innymi z powodu rozwijajacej sie
e-administracji, cho¢ samorzady nie wykorzystujag w pelni ushug komunikacyjnych, na jakie
pozwala internet. NajczgSciej sie¢ jest platformg debaty publicznej oraz narzedziem
wykorzystywanym w czasie kampanii wyborezych*. Natomiast analiza prasy samorzadowej
na Ziemi Rybnicko-Wodzislawskiej pokazata, Ze jej glowng funkcjg jest przekazywanie
konkretnych informacji, a jej e-wydania nie stanowia konkurencji dla wersji drukowanc;,
gdyz s3 jej wiernymi kopiami*’.

Zwienczeniem moich zainteresowan w obszarze komunikowania lokalnego byla
organizacja konferencji naukowej pt. ,Komunikowanie lokalno-regionalne w dobie
spoleczenstwa medialnego”, ktora odbyla si¢ w 24-25 listopada 2016 r. w Ustroniu.
Poklosiem wydarzenia jest praca zbiorowa pt. Komunikowanie lokalno-regionalne w dobie
spofeczenstwa medialnego. Tom 1. Problemy teoretyczno-praktyczne, ktéra powstala pod
redakcjg moja i prof. dr. hab. Stanistawa Michalczyka®®.

W pdzniejszym okresie mojego naukowego rozwoju elementy women's media studies
uwzgledniatam rowniez w publikacjach dotyczacych relacji media — polityka na poziomie

lokalnym, czego przyktadem jest artykul dowodzacy, ze kampanie wyborcze prowadzone

* K. Brzoza, Organizacje pozarzqdowe a procesy komunikowania na poziomie lokalnym, w: Media a
Srodowisko spoleczne. Dylematy teorii i prakivki. Tom 111, red. S. Michalezyk, D. Krawczyk, Olpress, Gliwice—
Katowice 2014, s. 170192, ISBN 978-83-922712-8-4.

6 K. Brzoza, M. Kornacka-Grzonka, Nowe media a rozwéj demokracyi lokalnej, w: Oblicza demokracji lokalne;.
Wyzwania dla rozwoju miast, red. M. Obrebska, Wydawnictwo REMAR, Sosnowiec 2018, s. 175-189, ISBN:
978-83-61975-66-3, ISBN: 978-83-61975-62-5.

* K. Brzoza, E-oblicze lokalnej prasy samorzqdowej, w: Media a Srodowisko spoleczne. Dylematy teorii i
praktyki. Tom I1I, red. S. Michalczyk, D. Krawczyk, Olpress, Gliwice-Katowice 2014, s. 211-239, ISBN 978-
83-922712-8-4.

4 S, Michalczyk, K. Brzoza, Komunikowanie lokalno-regionalne w dobie spoleczenstwa medialnego. Tom 1.
Problemy teoretyczno-praktyczne, Wydawnictwo Uniwersytetu Slaskiego, Katowice 2018, ISSN 0208-6336.
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w wyborach wdjta, burmistrza i prezydenta miasta na terenie wojewodztwa Slaskiego z 2014
roku przez kandydatki i kandydatéw nie wykazywaty zasadniczych réznic, cho¢ mozna byto
zauwazy¢, ze kobiety wykorzystywaly wiecej elementéw shizacych promocji, w tym silnie
korzystaty z sieci internetowej, a w programach wyborczych stawialy na tematy spoteczne®.

Relacje media i polityka obserwowatam rébwniez w wymiarze ogdlnokrajowym.
Pierwszy tekst opublikowany w ,Zeszytach Prasoznawczych” na temat zjawiska
entertainizacji polityki byl préba pokazania przemian w obszarze komunikacji politycznej,
ktéra coraz czeSciej przybiera forme rozrywkowa. Wskazany material cieszy si¢ duza
popularnoscia wéréd badaczy mediow, o czym $wiadczy jego cytowalnos$¢ (zatgeznik
W postaci wykazu cytowan)>’,

Moje dotychczasowe osiggnigcia w obszarze badan relacji media — polityka sprawitly,
ze w latach 2016-2020 bytam wykonawczynig w projekcie OPUS ,,Powigzania pomigdzy
elitami sfery mediéw i polityki w Polsce w perspektywie doswiadczen niemieckich”. Grant
byl finansowany przez Narodowe Centrum Nauki, konkurs OPUS 10, umowa nr UMO-
2015/19/B/HS5/00429. Przedsiewzigciem kierowal dr hab. Zbigniew Oniszczuk, prof. US.
Uczestniczylam we wszystkich etapach realizacji tego projektu: udziat w konstruowaniu
narz¢dzi do analizy zawartoSci tygodnikéw opinii, przygotowanie artykutow naukowych
opartych na wynikach przeprowadzonych badan, udzial w konferencjach naukowych
z referatami pokazujacymi efekty badan prowadzonych w ramach grantu, przygotowanie
i przeprowadzenie badan ankietowych politykéw oraz dziennikarzy, prace administracyjne
(np. sporzadzanic wykazu podmiotow uczestniczacych w kwerendzie). Aktywno$¢ w ramach
tego zespotu badawczego jeszcze silniej przekicrowata moja uwage na relacje media —
polityka w wymiarze krajowym. Rezultatem prowadzonych badaf byty wspolne wystapienia
z innymi badaczkami pracujgcymi nad realizacja wskazanego grantu, np. referat pt.
, Wieszczenie finis Poloniae”, czyli jak relacjonowano wybory parlamentarne 2015
w polskich tygodnikach opinii, wygloszony z Dagmarg Gluszek-Szafraniec i Patrycjg Szostok-
Nowacka w trakcie 1T Interdyscyplinarnej Konferencji Naukowej pn. Jezyk a media. Zjawiska
Jjezvkowe i komunikacyjne we wspolczesnych mediach, zorganizowanej w dniach 30-31 marca
2017 r. w Uniwersytecie Pedagogicznym im. Komisji Edukacji Narodowej w Krakowie oraz

referat Narracja medialna wyrazona na okladkach wybranych tygodnikéw opinii podczas

4 K. Brzoza, Kobiece i meskie kampanie wyborcze 2014 w wyborach wojla, burmistrza i prezydenta miasta na
obszarze wojewddziwa slgskiego, w: Vademecum Slgsk. Wybory samorzgdowe 2014 w wojewddztwie sSlgskim,
red. M. Marmola, J. Podgorska-Rykata, K. Stelmach, Wydawnictwo Remar, Wydawca Towarzystwo Inicjatyw
Naukowych, nr 2/2014, s. 215-231, ISBN 978-83-61975-02-1, ISSN 2391-6877.

50 K. Brzoza, Entertainizacia polityki, ,,Zeszyty Prasoznawcze” 2014, nr 2, t. 57, s. 394407, ISBN 978-83-233-
3860-4, ISSN 0555-0025.
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parlamentarnej kampanii wyborczej 2015 wygloszony z Monika Kornacka-Grzonka podczas
konferencja naukowej pn. Polityczne podzialy w mediach — eksces czy norma?,
zorganizowanej w dniach 20-21 kwietnia 2017 r. przez Instytut Nauk o Polityce Uniwersytetu
Rzeszowskiego.

Efektem przeprowadzonych analiz byly cztery artykuly opublikowane
w czasopismach naukowych oraz pracach zbiorowych. Trzy artykuly powstaly we
wspétautorstwic z Dagmarg Gluszek-Szafraniec i Patrycja Szostok-Nowacka, a jeden
napisatam wspélnie z Monika Kornacka-Grzonka. Model relacji media — polityka wylaniajacy
si¢ z analizy zawartosci tygodnikow opinii pokazuje cz¢éciej nastawienie na krytyke ze strony
mediéw niz na aprobate, i to zarowno strony rzadzacej, jak i opozycyjnej. Na oktadkach
eksponowano kampani¢ wyborcza 2015 ukazywang w kategoriach walki PO i PiS
Prognozowano zmiang rzeczywistoSci politycznej, ktora po wyborach parlamentarnych
1 wygranej partii Kaczynskiego miata przybra¢ posta¢ rewolucji kierowanej przez prezesa,
postrzeganej w publikacjach ,,Do Rzeczy” jako dobra zmiana. Redakcje zaznaczaty swoje
sympatie polityczne, lecz stopien upolitycznienia tygodnikéw byt zréznicowany i wyrazat sie
w poziomie upolitycznienia wszystkich publikacji oraz w uwadze poswiecanej samej polityce.
Dziennikarze i politycy sg przekonani o wzajemnym wplywie polityki i mediéw’!. Wyniki
analizy zawarto$ci pokazujgce relacje miedzy przedstawicielami mediéw i polityki
w publikacjach ,Newsweek Polska”, ,,Wprost”, ,,Polityka”, ,,Do Rzeczy” zostaly zebrane
1 doktadnie zaprezentowane w ksiazce pt. ,, Coz tam, panie, w polityce?”. Czyli o wzajemnym
postrzeganiu dziennikarzy i politykow w mediach, ktorej wspotautorstwo dzielitam z Dagmarg
Gluszek-Szafraniec 1 Patrycja Szostok-Nowacka. Wtasnie w tej pracy opisaty$émy koncepcije

stronniczego milczenia. To mechanizm odwrécone] agendy polegajacy na specyficznym

51 K. Brzoza, D. Ghluszek-Szafraniec, P. Szostok-Nowacka, Obraz wyborow parlamentarnych 2015 roku w
polskich tygodnikach opinii w konteksicie hipotezy porzqdku dziennego (M3006pakeHHE napaaMeHTCKHX BEIOOPOB
2015 roza B MONBLCKMX JKYPHANAX MHEHHH B KOHTEKCTE THMIIOTE3HCa TIOBECTKH NHs), W: Medialne strategie
wspdlczesnego swiata (Miedijnyje strategii sowremiennogo mira), red. J. Luczynski, W. Kasjanow, O. Boltuc,
A. Gorbunienko, A. Ostaszewski, R. Patjukowa, A. Faktorowicz, Krasnodar 2017, s. 38-48, ISBN 978-3-
906302-49-6; K. Brzoza, D. Gluszek-Szafraniec, P. Szostok-Noawcka, Upolitycznienie przekazu prasowego w
wybranych polskich tygodnikach opinii. Wstepny raport z badan, ,Political Preferences™ 2017, nr 16, ISSN
(online): 2449-9064, ISSN (print): 2450-873X; 5. 81-1006; K. Brzoza, M. Koracka-Grzonka, Narracja medialna
wyrazona na okladkach wybranych tygodnikéw opinii podczas parlamentarnej kampanii wyborczej 2015 r,
»Polityka i Spoleczenstwo” 2017, nr 4, s. 100-116, ISSN 1731-9639, DOI: 10.15584/polispol.2017.4.8; K.
Brzoza, D. Gluszek-Szafraniec, P. Szostok-Nowacka, ,, Wieszczenie finis Poloniae”, czyli jak relacjonowano
wybory parlamentarne 2015 w polskich tygodnikach opinii, w. Jezyk a media. Wzory komunikacji we
wspolczesnych mediach, red. B. Skowronek, E. Horyn, A. Walecka-Rynduch, Wydawnictwo Naukowe
Uniwersytetu Pedagogicznego, Krakow 2018, s. 99115, ISSN 0239-6025, ISBN 978-83-8084-121-5.
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wyrazaniu aprobaty lub dezaprobaty wobec dzialan politycznych, a takze nadawanie rangi
wydarzeniom, w ktorych biora udziat poszezegélne obozy polityczne™.

Podsumowaniem i finalnym efektem grantu byla praca zbiorowa pod redakcjg
Zbigniewa Oniszczuka, Dagmary Gluszek-Szafraniec, Mirostawy Wielopolskej-Szymury pt.
The elites of the media versus the elites of politics in Poland, w ktorej znalazl si¢ artykut
mojego autorstwa pt. Gender in journalists and their opinions on the relationship between the
media and politics. Wykorzystujac wyniki badan ankietowych przeprowadzonych na potrzeby
grantu, prébowatam odpowiedzieé¢ na pytanie, jak pte¢ moze oddziatywaé czy tez ksztattowaé
relacje miedzy mediami i polityka®. Ostatnia publikacja podejmujgca temat sposobu
przedstawiania polityki, a $ciSle] wyboréw powszechnych z uwzglednieniem koncepcji
framing, byt artykul pt. Rama konfliktu jako podstawa interpretacyjna relacji mass media —
polityka w polskiej kampanii parlamentarnej 2015 w wybranych tygodnikach opinii®>*, za
ktory otrzymatam jednorazowa nagrode projako$ciows przyznawang przez rektora za artykut

wysokopunktowany.

Ple¢ w badaniach medioznawczych

Wprowadzenie do nauki kategorii plci spoleczno-kulturowej, czyli gender,
zrewolucjonizowato dotychczasowe przekonanie, Ze ple¢ ma wylacznie wymiar biologiczny,
zmieniajac optyke patrzenia na pleé praktycznie we wszystkich dyscyplinach naukowych.
Usytuowanie badan nad plciag w naukach o komunikacji spotecznej i mediach otwiera
mozliwo$é prowadzenia analiz obejmujgcych wszystkie elementy procesu komunikowania od
nadawcy, przez przekaz, az po odbiorcg. Polskie opracowania teoretyczne w zakresic gender
media studies praktycznie nie istnieja, a jedyna dostgpna literatura to materialy w jezykach
obcych. Krajowi medioznawcy koncentrujg si¢ na analizach empirycznych i tutaj najwigksza
populamnoscia na tle innych podejs¢ cieszg si¢ badania obrazéw medialnych w kontekscie
ptciowym. W tym miejscu nalezy poczyni¢ kolejne zastrzezenie: otoz badacze mediow

koncentruja si¢ na pici zefiskiej i sporadycznie pojawiajg si¢ analizy obrazéw mezezyzn, za$

52 K. Brzoza-Kolorz, D. Ghuszek-Szafraniec, P. Szostok-Nowacka. , CéZ tam, panie, w polityce?”. Czyli
o wzajemnym posirzeganiu  dziennikarzy i politykow w mediach, Wydawnictwo Uniwersytetu Slaskiego,
Katowice 2019, ISSN 0208-6336.

53 K. Brzoza-Kolorz, Gender in journalists and their opinions on the relationship between the media and
politics, w: The elites of the media versus the elites of politics in Poland, red. Z. Oniszczuk, D. Gluszek-
Szafraniec, M. Wielopolska-Szymura, Peter Lang, Berlin 2020, s. 45-62 ISBN 9783631800676 ISBN (PDF)
9783631805305

4 K. Brzoza, Rama konfliktu jake podstawa interpretacyjna relacji mass media — polityka w polskiej kampanii
parlamentarnej 2015 w  wybranych  tygodnikach opinii, ,Politeja” 2020, nr 1(64), s. 357-374,
DOI:0.12797/Politeja.17.2020.64.18.

29

’EQCC}‘Q \“K-‘\_&‘\ e, Q)'?:VOZ,C\. - SQCJ\.O\Y_



w ostatnim czasie mozna obserwowaé rosngce zainteresowanie badaniami obrazéw
mniejszoéci seksualnych.

Gender to termin wzbudzajacy olbrzymie emocje, polaryzujacy opinie publiczng
1regularnie obecny w przekazach medialnych. W zwiazku z tym postanowitam sprawdzi¢, jak
na famach ,Gazety Wyborczej” pisano na temat pici spoteczno-kulturowej. Analiza
zawarto$ci pokazala rosngce zainteresowanie gender oraz silne spolaryzowanie publicznego
dyskursu na ten temat, czego symbolem staly si¢ skrajnie odmienne opinie $rodowisk
konserwatywnych i lewicowych przywolywane w analizowanym tytule prasowym®. Tozsame
badania przeprowadzitam na ponad 500 memach opublikowanych w serwisie
Demotywatory.pl. Badania potwierdzity wnioski ptynace z badan ,,Gazety Wyborczej”, gdyz
pokazaly, Zze termin gender jest obarczony negatywnymi konotacjami, a tworcy memow
wyraznie wskazywali zwolennikow i przeciwnikow gender, kiéry oznaczat dla nich glownie
swobodny wybaér plei®.

W tym samym nurcie przygotowatam kolejne analizy majace na celu sprawdzenie, jak
na oktadkach tygodnikéw ukazywano postaé ludzka ze szczegblnym uwzglednieniem réznic
migdzy plciami. Okladki tygodnikéw mialy wyraznie spersonalizowany charakter
1 najezgseiej na pierwszym planie sytuowano mezezyzn, podezas gdy kobiety tworzyly tho.
Fragmentaryzacja ciata, ukazywanie nagoéci, seksualizacja obrazu dotyczyty postaci kobiet®.
»Media odbijaja réznice genderowe i nierdwno$¢ genderowa oraz tworza i powielaja te
réznice i t¢ nierownos¢ na wiele réznych sposobéw™*®. W tygodnikach opinii pisano gléwnie
0 sytuacji kobiet na rynku pracy i ich cielesno$ci/seksualnosci. Wykreowano obraz kobiety,
kiéra stara si¢ godzi¢ role przypisane jej w sferze prywatnej z pracg zawodows, ale
podkreslano réwniez jej wigksza wolno$¢ w sferze zachowan seksualnych. Zaobserwowatam
zalezno$¢ migdzy linig redakcyjna a podejsciem redakcji do tematow zwigzanych z kobietami
w zakresie selekcji podejmowanych watkow plciowych, osadzania kwestii kobiecych w sferze
prywatnej lub publicznej oraz w stanowisku wyrazanym wzgledem opisywanych zagadniefi™.

Natomiast w memach ukazujagcych kobiety eksponowano ciclesnoéé, seksualnosé,

53 K. Brzoza, Gender w polskim dyskursie medialnym na przyiladzie publikacji ,, Gazety Wyborczej” w latach
2010-2014, ,Panstwo i Spoteczefistwo™ 2016, nr 2, s. 131-150, ISSN 1732-9639.

3¢ K. Brzoza, Gender w internetowych memach obrazkowych na wybranych polskich przykladach, ,Media-
Kultura-Komunikacja Spoteczna™ 2016 nr 12/1, s. 2544, ISSN 1734-3801.

T K. Brzoza, Czlowiek na okladkach wybranych polskich tygodnikéw w 20135, ,Rocznik Prasoznawczy” 2016, r.
X, 5. 139-158, ISSN 1897-5496.

38 M. Kimmel, Spoleczensiwo genderowe, Wydawnictwo Uniwersytetu Gdanskiego, Gdansk 2015, s. 423.

% Temat pracy zawodowej dominowal w publikacjach ,,Wprost” i ,Newsweek Polska”, rodzicielstwo w
»Polityce”, zas zagadnienia mniejszoéci seksualnych i cielesnosci/seksualnosci w ,,Gazecie Polskiej”. K. Brzoza-
Kolorz, O kobietach w wybranych polskich tygodnikach opinii, ,)Polityka i Spoleczenstwo™ 2022, nr 2(20), s.
22-44, DOIL: 10.15584/polispol.2022.2.2,
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wykorzystywano negatywne stereotypy piciowe i podkreslano uwiktanie w zwigzki damsko-
meskie. Posta¢ kobieca byla wpisywana w model tradycyjny traktowany pozytywnie lub
satyrycznie lub w model nowoczesny charakteryzujacy osoby silnie i niezalezne, jednak
negatywnie postrzegane przez tworcow memow™,

Badania tresci ekologicznych w Internecie z uwzglednieniem perspektywy plei
doprowadzity do wniosku, ze ,,(eko)pte¢” jest kobieta, poniewaz w wirtualnej przestrzeni
istnieja portale ekologiczne kierowane do kobiet lub przeznaczone dla nich zaktadki, czego
nie ma w odniesieniu do mezczyzn. Ponadto promowana ,.(eko)kobieta” wystgpuje w postaci
modelu tradycyjnego — wowczas jest to matka i zona dbajaca o zdrowie i ekologiczne zycie
swojej rodziny lub tez reprezentantka modelu nowoczesnego, dla ktorej zachowania
prockologiczne s3 modne, a kupujac ckologiczne produkty, utoZsamia = si¢
z (eko)celebrytami®'. Analizy przestrzeni wirtualnej w nurcie gender studies zaowocowaty

t%2 oraz do mezczyzn®.

stworzeniem katalogu portali internetowych kierowanych do kobie
Portale kierowane do kobiet mozna podzieli¢c na ogélnotematyczne lub §ciSle okreslone
w zakresie podejmowanych tematéw (np. portale dla matek). Pemig one rolg ,kobiecej
agory”, czyli przestrzeni wymiany informacji, ale takze poszukiwania porad oraz dzielenia si¢
problemami. Maja komercyjny charakter, o czym $wiadczg liczne reklamy produktéw
stworzonych dla kobiet. Odbiorcy plci meskiej maja do wyboru glownie portale
ogblnotematyczne, z przewaga fredci stereotypowo kojarzonych z plcia meska, jak
motoryzacja czy sport.

W moim dorobku naukowym jeden material jest prezentacja badan nadawcy
w kontekécie women’s studies. Badania ankietowe przedstawicieli mediow i polityki majace
sprawdzi¢ relacje miedzy nimi uwzglgdnialy zmienna pte¢. Na ich podstawie przygotowatam
artykut pokazujacy podobiehstwa i roznice w opiniach dziennikarzy i dziennikarek na temat

powigzaf polityki i mediéw®. Wykazalam, Ze dziennikarki majg nizsze niz dziennikarze

60 K. Brzoza, Kobieta w internetowych memach obrazkowych na wybranych przykadach, w: Dyskursy
widzialnosci, Stowa a obrazy, red. P. Sarna, M. Sek-Iwanek, Wydawnictwo Uniwersytetu Slaskiego, Katowice
2016, s. 148-164, ISSN0208-6336, ISBN 978-83-8012-986-3.

6 K. Brzoza, (Eko)Kobieta w sieci internetowej. Tematyka ekologiczna na wybranych portalach internetowych,
w: Czlowiek — Media — Srodowisko Naturalne — Ekologiczny wymiar komunikacji, red. 1. Biernacka-Ligigza, K.
Fil, Torun 2016, Wydawnictwo Adam Marszatek, s. 170-194, ISBN 978-83-8019-443-4.

2 K Brzoza, (Fem)Internet — polskie poriale internetowe skierowane do kobiet, w: Wspolczesne media. Media
informacyjne, red. 1. Hoffman, D. Kepa-Figura, t. 2, Lublin 2016, Wydawnictwo UMCS, s. 73-93, ISBN: 978-
83-7784-800-5.

8 K. Brzoza, Meiczyzna w wirtualnym Swiecie. Polskie portale internetowe dla mezezyzn, ,Studia Politicae
Silesiensis™ 2017, nr 18, s. 249-274.

6 K. Brzoza, Gender in journalists and their opinions on the relationship between the media and politics, w: The
elites of the media versus the elites of politics in Poland, red. Z. Oniszczuk, D. Gluszek-Szafraniec, M.
Wiclopolska-Szymura, Peter Lang, Berlin 2020, s. 45 Uniwersytecic 62.
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poczucie niezaleznosci mediow od polityki. Kobiety byly przekonane o silniejszym wptywie
polityki na media, zad$ dziennikarze odwrotnie — wigksze mozliwosci oddziatywania
postrzegali po stronie mediéw. Uczestnicy badan widzieli relacje mediow i polityki zgodnie
z zalozeniami paradygmatu udziatu we whadzy®’.

Teoretyczng perspektywe medioznawczych badan nad plcia zaakcentowalam
w artykule bedacym probg pokazania, jakie miejsce w dociekaniach medioznawcéw zajmuija
stereotypy piciowe. Opierajge si¢ na przyktadach badan prowadzonych w kraju i za granica,
wskazalam dotychczas podejmowane analizy, a w ostatniej cze$ci, wykorzystujac wlasne
wyniki badan, pokazatam, jak temat stereotypow przedstawiano w publikacjach dostepnych
na stronach internetowych wybranych tygodnikéow opinii®®.

Moje rozwazania naukowe w obszarze plci w badaniach medioznawczych mialy
zdecydowanie empiryczny charakter i najcze$ciej wnioskowanie opieratam na rezultatach
analizy zawartosci prasy (dzienniki i tygodniki opinii) oraz meméw. Wskazane publikacje
pokazaly kontrowersje zwigzane z podejmowaniem tematu gender w mediach, a takze sposob
prezentowania tematu pici spoteczno-kulturowej. Udowodnitam, ze w przekazach medialnych
nadal istnieje problem powielania stereotypow plciowych (cielesnoéé i seksualno$é w obrazie
kobiety) oraz uwidaczniania modelu kobiety tradycyjnej, osadzonej w roli matki i Zony
funkcjonujgcej w przestrzeni prywatnej, ale rowniez modelu kobiety nowoczesnej, aktywnej
w sferze publicznej. Zaprezentowane ustalenia przedstawiatam w trakcie wystapien na
konferencjach naukowych, a takze w czasie zaje¢ dydaktycznych prowadzonych na
Uniwersytecie Slaskim oraz Uniwersytecie Jagiellonskim, gdzie odbywalam staz naukowy.
Obserwacje poczynione w trakcie prowadzonych analiz wykorzystywalam, projektujac
badania obrazow medialnych kobiet $wiata polityki zaprezentowane w ocenianej monografii

habilitacyjne;.

Kobiety swiata polityki w mediach

W moim dorobku naukowym analizy przedstawiania kobiet $wiata polityki w mediach
zajmuja miejsce szczegdlne, a moja aktywno$¢ w tym obszarze nabrata przyspieszenia
w 2015 roku. Byt to rok wyjatkowy dla badaczy reprezentujacych rézne dyscypliny naukowe,

ale dotykajgcych zagadnien z obszaru women's studies ze wzgledu na wyrazng ekspozycje

& 7. Oniszezuk, Mediatyzacja politvki i politvzacjia mediéw. Dwa wymiary wzajemnych relacji, ,Studia
Medioznawcze” 2011, nr 4, s. 12,

66 K. Brzoza, Stereotypy piciowe w obszarze zainteresowan medioznawczych, ,Panstwo i Spoleczefistwo” 2019,
(XIX) nr 2, s. 33 Uniwersytecic 49, ¢-ISSN 2451-0858 ISSN 1643-8299; DOT: 10.34697/2451-0858-pis-2019-2-
002.
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medialna kobiet w trakcie kampanii wyborczych. Kobiety prowadzily trzy wiodace
ugrupowania polityczne do wybordéw parlamentarnych (E. Kopacz — PO, B. Szydlo — PiS,
B. Nowacka — Zjednoczona Lewica) oraz z sukcesem kierowaty kampaniami wyborczymi,
czego ewidentnym dowodem bylo zwycigstwo wyborcze Andrzeja Dudy, ktorego kreatorka
byla Beata Szydlo. Nalezy jeszcze pamigtaé o wsparciu zon politykéw (Agata Duda), corek
(Kinga Duda) czy nawet matek, ktore rowniez zaznaczyly swoja obecno$¢ w przekazach
medialnych. Dorota Piontek, podsumowujgc wyborcze potyczki z 2015 roku, doszta do
wniosku, Ze ,pozycja substancjonalna kobiet w polskiej polityce w istocie nie ulegata
zmianie, one same za$ traktowane sg dosy¢ instrumentalnie przez lideréw partyjnych, ktorzy
za nimi stoja”®’. Podobny osad wyrazila Agnieszka Metryka-Kasifiska zaznaczajac, ze
.Sprawowanic przez kobicty funkcji politycznych nie jest tozsame z ich dostgpem do wiadzy,
a ich sytuacja przypomina ,.karuzele z madonnami”, gdyZ pojawiaja si¢ i znikaja w zaleznosci
od potrzeb partii, ktora kieruje polityk ptci meskiej®®.

Moja pierwsza publikacja dotyczaca kobiet aktywnych w polityce miata wymiar
analizy politologicznej i pochodzi z roku 2014. Wéwczas wykorzystujge dostgpne dane,
wykazalam, 7ze kobiety rzadziej kandyduja w wyborach na urzad wojta burmistrza
i prezydenta miasta. Jednak samo prowadzenie kampanii wyborczej jest podobne
u kandydujacych kobiet i mezezyzn. Kandydatki wyrozniato wigksze wykorzystanie mediow
internetowych, cho¢ nic rezygnowaty z komunikacji bezposredniej (np. debaty); kampanie
kandydatek byly lepiej dopracowane, czesciej niz kandydujacy mezezyzni probowaly ze
swoimi postulatami dotrze¢ do kobiet, wykazywaty silniejsze niz mezczyzni zorientowanie na
tematy miekkie w swoich programach wyborczych®. Polityczki wykorzystuja rozne
platformy komunikacji internetowej, chociaz wida¢ ich ukierunkowanie na krotkie
komunikaty opatrzone elementem wizualnym. Najwigksza aktywnos¢ w tym wzgledzie

wykazuja polityczki widoczne i aktywne w polityce™.

§7 D. Piontek, Seksmisja, czyli ple¢ w polskiej polityce, w: Polskie wybory 2014-2015. Kontekst krajowy i
miedzynarodowy — przebieg rywalizacji — konsekwencje polityczne, t. 1, red. M. Kolczynski, Wydawnictwo
Uniwersytetu Slaskiego, Katowice 2017, s. 309.

6 A. Kasinska-Metryka, Karuzela z madonnami..., czyli wizerunki wybranych kandydaiek w wyborach
parlamentarnych w Polsce 2015, w: Polskie wybory 2014-2015. Kontekst krajowy i migdzynarodowy — przebieg
rywalizacji — konsekwencje polityczne, red. M. Kolezyfiski, t. 1, Wydawnictwo Uniwersytetu Slaskiego,
Katowice 2017, s. 341-351.

@ K Brzoza, Kobiece i meskie kampanie wyborcze 2014 w wyborach wéjta, burmistiza i prezydenta miasta na
obszarze wojewddztwa slgskiego, w: Vademecum Slgsk. Wybory samorzqdowe 2014 w wojewodziwie Slgskim,
red. M. Marmola, J. Podgérska-Rykata, K. Stelmach, Wydawnictwo Remar, Wydawca Towarzystwo Inicjatyw
Naukowych, Sosnowiec 2014, nr 2/2014, 5. 215-231, ISBN 978-83-61975-02-1, ISSN 2391-6877.

™ K. Brzoza, Polskie postanki VII kadencji Sejmu w sieci internetowej, w: Technopolityka w swiecie nowych
mediéw, red. M. K. Zwierzdzynski, M. Lakomy, K. O$wiccimski, Wydawnictwo Ignatianum & WAM, Krakow
2015, s. 69—102, ISBN 978-83-7614-241-8 (AIK); 978-83-277-1182-3 (WAM).

33

ﬁQQA,%O&\ Ao {")1(\,{ s = ECoko\nL,



Opicrajge si¢ na dotychczasowych ustaleniach na temat medialnych prezentacji kobiet
oraz ich obecnofci w $wiecie polityki, pochodzacych nie tylko z moich obserwacji, ale
zaczerpnigtych z dostgpnych analiz badaczy polskich i zagranicznych, zaczglam sie
zastanawia¢ nad shusznodcig stereotypowego twierdzenia, e ,naturalna kobieco$é
dyskwalifikuje kobiety w $wiecie polityki (...) i tylko najbardziej mescy z mezczyzn
kwalifikuja si¢ na stanowiska w tej dziedzinie””". Kobieco$¢ i mesko$¢ sa wyrazane w ramach
kodéw i konwencji kulturowych, ktére wspélczesnie tworza media w postaci medialnej
reprezentacji réznych kategorii (grup) spofecznych. Kobiety aktywne w polu polityki nie
mogg budowa¢ swojej kreacji medialnej na oczywistych kodach kulturowych, aby nie
powiela¢ istnicjgcych stereotypow, ale jednoczesnie nie mogg ich catkowicie ignorowaé, zeby
nie wywota¢ dysonansu poznawczego u potencjalnego wyborcy. ,.Cechy meskie majg
zrownowazy¢ negatywne konotacje plei, natomiast cechy kobiece uwydatni¢ szczegdlne
kompetencje wynikajace z tozsamosci rzeczywistej”’?. Uzupelnieniem twierdzen Doroty
Piontek byta koncepcia ,,podwojnego wigzania” Donatelli Campus, co razem doprowadzito
mnie do pytania: jak prezentowane sg kobiety $wiata polityki w mediach? Biorac pod uwage
zaloZenia teorii zagluszanej grupy, teorii rodzaju, teorii dialektéw, teorii performatywnoéci
i wielu innych z obszaru women’s media studies, rozpoczgtam badania obrazéw medialnych
kobiet $wiata polityki.

W badaniach wykorzystywalam analiz¢ zawartodci i stopniowo wypracowywalam
klucz kategoryzacyjny, ktory ostatecznie wykorzystalam w badaniach prowadzonych na
potrzeby ocenianej monografii. Analizy obejmowaly pras¢ (dziennik, tygodnik opinii) oraz
memy. Skoncentrowatam si¢ na badaniach udzialu cech kobiecych i meskich w obrazach
medialnych polityczek i Zon politykow oraz na analizie stosunku badanych redakcji do
eksponowanych w przekazach medialnych cech plciowych kobiet $wiata polityki.
W kolejnych artykutach testowatam uzyteczno$¢ Inwentarza Oceny Plei psychologicznej
autorstwa Sandry Bem, ktéry umozliwit klasyfikacje cech piciowych w dwoéch odrgbnych
grupach tworzacych cechy przypisywane kobietom i meZzczyznom”™. Wzorcowym
przykladem tego rodzaju publikacji bedzie artykut pt. Obraz polityczek w okresie wyboréw
parlamentarnych w 2015 roku w polskich tygodnikach opinii a teoria zagluszanej grupy

opublikowany na tamach czasopisma ,Political Preferences”. Potwierdzilam stusznoéé

"' M. Kimmel, Spofeczeristwo genderowe, Wydawnictwo Uniwersytetu Gdanskiego, Gdansk 2015, s. 357.

" D. Piontek, Seksmisja, czyli pleé w polskiej polityce, w: Polskic wybory 2014-2015. Kontekst krajowy i
miedzynarodowy — przebieg rywalizacji — konsekwencje polityczne, t. 1, red. M. Kolczyhski, Wydawnictwo
Uniwersytetu Slaskiego, Katowice 2017, s. 311.

3 8.L. Bem, Gender Schema Theory: A Cognitive Account of sex typing, . Psychological Review” 1981, vol. 88,
no. 4, s. 354-364.
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zalozen teorii zaghiszanej grupy w prezentacji polityczek w wybranych polskich tygodnikach
opinii w wymiarze ilosciowym i jakosciowym. Rzadziej w badanych publikacjach
uwidaczniano kobiety, mimo e kampania parlamentarna 2015 miala ,twarz kobiety”’.
Redakcje sytuowaly polityczki w drugorzednych rolach, obrazujgc ich podporzadkowanie
wzglgdem meskiego aparatu decyzyjnego. Kreowano obraz kobiet aktywnych w polityce jako
postaci wyposazonych w cechy stereotypowo przypisywane pici Zefiskiej, stojace w opozycji
do cech pozadanych u polityka’™. Kampanie wyboreze 2015 roku przebiegaty ,.pod znakiem
kobiet”, ale mimo to na okladkach tygodnikéw czeSciej uwidaczniano mezcezyzn.
Eksponowano liderki rywalizujace w trakcie kampanii, czyli Ewe Kopacz i Beat¢ Szydio.
Chociaz formalnie byty twarzami swoich ugrupowan to redakcje traktowaty je jak marionetki
w rekach partyjnych przywodceow, ktore pelnily rowniez role parawanu dla niektorych
politykéw zajmujacych wazne pozycje w $wiecie polityki’®. Badanie kobiecosci i mgskosci
w obrazie medialnym Beaty Szydlo na okladkach wybranych tygodnikow opinii wykazato, ze
byla premier ukazywano przez pryzmat cech meskich, ktore redakcje ocenialy pozytywnie, co
wynikato z ukazywania jej w roli szefowej rzadu polskiego. Przypisywane cechy oraz oceny
pozwalaja wnioskowaé, ze sa one zroznicowane pod wzgledem orientacji politycznych
badancgo tytuhi. Jednak ilosciowo najczgsciej prezentowana cecha Beaty Szydlo byla
naiwno$é, czyli cecha stereotypowo kobieca, co wynikato z faktu ukazywania polityczki jako
postaci drugorzednej w polityce i podporzadkowanej decyzjom prezesa PiS”7. Wiasnie te
analizy zrodzity pomyst stworzenia typologii obrazéw medialnych polityczek, ktora
ostatecznie zwieficzyla rozwazania prowadzone w ocenianej monografil.

Rozwijajac swoj warsztat badawczy, zaczgtam rowniez zwracaé uwage na zony
politykow i coraz czeciej pojawialo sig pytanie: jak sa ukazywane w mediach partnerki
zyciowe mezczyzn realizujacych wazne role w $wiecie polityki? Owocem moich dywagacji
jest artykul poéwiecony kobietom obecnym na famach ,Gazety Wyborcze]” w okresie
kampanii prezydenckiej 2015. Nie zdiagnozowatam dysproporcji piciowych, jesli chodzi

o autorstwo publikacji dotyczacych kobiet $wiata polityki, chociaz materiaty dziennikarek

% 7ob. K. Brzoza, ,Kobieca twarz” wyboréw parlamentarnych w Polsce w 2015 roku. Perspektywa
politologiczno-medioznawcza, ,Studia Politicae Universitatis Silesiensis” 2016, Tom 16, s. 167-192, ISSN
0208-6336, [SSN 1895-3492.

75 K. Brzoza, Obraz polityczek w okresie wyborow parlamentarnych w2015 roku w polskich tygodnikach opinii
a teoria zagluszanej grupy, ,Political Preferences” 2017, nr 17, ISSN (online): 2449-9064, ISSN (print): 2450-
873X; DOI: 10.6084/m9.figshare.572311; s. 139-154.

7 K. Brzoza, Kobiety $wiata polityki na okladkach wybranych polskich tygodnikéw w latach 2014-2015,
LPolityka i Spoteczefistwo™ 2017, 1(15), 5. 86-100; ISSN 1732-9639.

77 K. Brzoza-Kolorz, Kobiecosé vs meskosé w kreowaniu obrazu Beaty Szydio na okladkach wybranych polskich
tygodnikéw opinii w latach 2015-2018, ,Zeszyty Prasoznawcze” 2020, t. 63, nr 3 (243), s. 77-102 DOIL:
10.4467/22996362P7.20.023.12094.
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byly bardziej zrbznicowane tematycznie i wielowgtkowe. Ekspertami zapraszanymi do
rozmowy czesciej byli mgzczyzni. Magdalena Ogérek to postaé traktowana stereotypowo
i postrzegana giownie przez pryzmat wygladu zewnetrznego. W publikacjach dziennika
akcentowano zaangazowane w kampani¢ Andrzeja Dudy szefowej sztabu, zony i corki’®.
Przyjrzatam si¢ réwniez postaci pierwszej damy, ktérej obraz wykreowany w memach byt
przesycony stereotypami piciowymi i towarzyszyta mu gléwnie satyra. Ponadto Zony polskich
politykow byly traktowane przez tworcéw memoéw jak gorsze odpowiedniki zon politykow
zagranicznych. Uwzgledniajac zalozenia zintegrowanego modelu wyjasniania przyczyn
nierdwnos$ci plei w polityce™, stwierdzitam, ze w badanych materiatach mozna wskazac
obecnos¢ przyczyn spolecznych (zycie zawodowe) i kulturowych (stereotypy plciowe)
(nie)obecnodci kobiet w polityce. W memach silnie wybrzmiewaty stereotypy dotyczace
wygladu zewngtrznego, stanu cywilnego i wieku zon politykow®’.

Dwie ostatnie publikacje dotykaja bardziej szczegblowych zagadnien w obszarze
obrazu medialnego kobiet $wiata polityki, czyli macierzynstwa jako elementu wizerunkéw
medialnych kobiet $wiata polityki oraz celebrytyzacji polityczek w tygodnikach opinii. Rola
matki byla eksponowana w kreacjach zon politykoéw, cho¢ nalezy zaznaczyé, ze czeiciej
pokazywano macierzynstwo w obrazach polityczek polskich niz zagranicznych.
Macierzynistwo w publikacjach tygodnikéw opinii to temat upolityczniony, a orientacja
polityczna redakcji rzutuje na wydzwicki badanych publikacji podejmujacych temat
macierzyfistwa®'. Elementy celebrytyzacji byly mocniej eksponowane w obrazach polityczek
polskich niz zagranicznych, a dominujacym modelem celebrytyzacji wizerunkéw polityczek
byt model kobiety pielegnujacej i opiekuniczej®.

Podsumowujac rozwazania prowadzone w publikacjach przypisanych do obszaru
badawczego kobiety $wiata polityki w mediach, nalezy stwierdzi¢, ze wskazane ustalenia

pozwolity mi dopracowa¢ zalozenia metodologiczne, na ktoérych oparlam monografie

™ K. Brzoza, Kobiety w polskich wyborach prezydenckich 2015 na przykladzie publikacji , Gazety Wyborczej”,
w: Polskie wybory 2014-2015. Kontekst krajowy i migdzynarodowy- przebieg rywalizacji — konsekwencje
polityezne, Tom 1, Wydawnictwo Uniwersytetu Slaskiego, Katowice 2017, s. 352-369, ISBN 978-83-226-3068-
6.

" L. Wawrowski, Zintegrowany model wyjasniania — w poszukiwaniu przyczyn niedoreprezentowania kobiet w
strukturach polityeznych, w: Pleé¢ w Zyciu publicznym, red. M. Jezifiski, M. Winctawska, B. Brodzinska,
Wydawnictwo Naukowe Uniwersytetu Mikotaja Kopernika, Torun 2009, s. 145-158.

¥ K. Brzoza, Pierwsza dama w internetowych memach obrazkowych na wybranyeh przykladach, ,Annales
Universitatis Mariae Curie-Sklodowska Lublin — Polonia Sectio K, 2019, Vol. XXVI, 1, s. 127-140,
DOI:10.17951/k.2019.26.1.127- 140.

¥t K. Brzoza-Kolorz, Macierzyistwo jako element wizerunkow medialnych kobiet $wiata polityki i temat
publikacji w wybranych polskich tygodnikach opinii, ,Zeszyty Prasoznawcze” 2023, T. 66, nr 3 (255), s. 161—
176; DOT 10.4467/22996362PZ.23.033.18139.

82 K. Brzoza-Kolorz, Celebrytyzacja polityczek na tamach wybranych polskich tygodnikéw opinii, ,Horyzonty
Polityki” 2023, Vol. 14, No. 48, s. 133152, DOI: 10.35765/HP.2402.
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. Polityka kobiet czy kobiety polityki?”. Ple¢ jako element obrazéw medialnych kobiet, oraz
wplyncly na jej ostateczny ksztalt. Wyniki analiz zawartosci prowadzonych na potrzeby
zaprezentowanych  artykuléw ~ wykorzystywalam podczas konferencji naukowych,
konwersatoriow monograficznych prowadzonych na Uniwersytecie Slaskim, zajec
dydaktycznych na Uniwersytecie Jagiellonskim, spotkaf z cztonkiniami Rady Kobiet
Jastrzebia-Zdroju, a takze prowadzac rozmowy z przedstawicielami mediéw na temat rol
kobiet we wspotczesnym $wiecie. Coraz czgsciej redakcje czasopism naukowych zwracaja si¢
do mnie z prosbg o zrecenzowanie artykutow, ktorych tematyka jest osadzona w nurcie

women'’s studies.

Badania empiryczne obrazéw medialnych

Badania obrazéw medialnych majg niebagatelne znaczenie z uwagi na fakt, ze wiasnie
obraz medialny wywiera wplyw na rzeczywisto§¢ polityczna. Media wspottworzg polityczna
rzeczywistodé z uwzglednieniem wlasnych kryteriow selekcji i produkcji przekazow
medialnych, co skutkuje wyjéciem poza pehicnie roli kanatu przekazu®. Ponadto media sg
dla czlonkéw sfery publicznej ,instrukcjg obstugi rzeczywistosci”®. Badania empiryczne
obrazow medialnych $cisle tacza sie z pozostatymi obszarami mojej dziatalnosci naukowej.
Decyzja o potraktowaniu tego elementu jako odrgbnego obszaru badan wynikata
z wykorzystywanej metody badawczej, czyli analizy zawartosci. Denis McQuail wskazuje, ze
dzieki zastosowaniu tej metody w badaniach medioznawczych istnieje mozliwos¢ okreslenia
potencjalnych efektow komunikowania masowego o charakterze zamierzonym badz nie,
zrozumienia przestania komunikatu skierowanego do publicznoci oraz przyczyn
zainteresowania oferta medialng®. Rozwazania na temat medialnych sposobow prezentacji
$wiata rozpoczetam od konferencji naukowej Wspdlczesne Media 6. Medialny obraz Swiata,
ktorg zorganizowano w dniach 10-11 kwietnia 2014 r. na Uniwersytecie Marii Sktodowskiej-
Curie w Lublinie, podczas ktérej wygtositam referat na temat: Medialne obrazowanie Swiata,
czyli refleksje ma temat prezentacji informacji przez wybrane polskie mass media,

opublikowany w pokonferencyjnej pracy zbiorowej®®. W tym nurcie pozostawal artykut

8 M. Mazur, Politvka z twarzg. Personalizacja parlameniarnych kampanii wyborczych w Polsce w latach 1993~
2011, Wydawnictwo Uniwersytetu Slaskiego w Katowicach, Katowice 2014, 5. 9.

8t B Skowronek, Mediolingwistvka. Wprowadzenie, Wydawnictwo Naukowe Uniwersytetu Pedagogicznego,
Krakow 2013, s. 13.

% 1. McQuail D., Teoria komunikowania masowego, przekt. M. Buchole, A. Szulzycka, Wydawnictwo
Naukowe PWN, Warszawa 2007, s. 337.

% K. Brzoza, Medialne obrazowanie Swiata, czyli refleksje na temat prezentacji informacji przez wybrane
polskie mass media, w: Wspétczesne media. Medialny obraz Swiata. Tom 2 Studium przypadku, red. 1. Hoffman,
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dotyczgcy sposobu prezentacji wyboru nastgpcy papieza Benedykta XVI na famach
~Rzeczpospolitej” i ,,Gazety Wyborczej” ¥'. Kolejne lata mojej pracy naukowej to czas, kiedy
analiz¢ zawartoSci wykorzystywalam w badaniach obrazéw medialnych kreowanych na
tamach prasy lokalnej i regionalnej (np. ,,Dziennik Zachodni”), ogélnopolskich tygodnikow
Opinii oraz w przestrzeni internetowej (memy). Wrykorzystujac wskazana metode,
skoncentrowatam si¢ na dwoch watkach, czyli sposobie przedstawiania polityki i aktorow
politycznych w mediach lokalnych i ogélnokrajowych ze szczeg6lnym uwzglednieniem
okresu kampanii wyborczych oraz na obrazach medialnych kobiet §wiata polityki. Pierwszy
watek koreluje z pierwszym obszarem moich badan — relacjach mediow i polityki, za$ kolejny
—z women's media studies, ktéry wskazalam jako drugi obszar moich naukowych dociekan.

Zdecydowang wigkszos¢ publikacji oparfam na badaniach empirycznych, a konkretnie
na iloSciowej i jakosciowej analizie zawartoci. Samodzielnie przygotowywatam klucze
kategoryzacyjne na potrzeby kolejnych realizowanych projektow badawczych. Badania
przeprowadzatam z wykorzystaniem programu IBM SPSS.

Wielokrotnie wykorzystywatam publikacje »Dziennika Zachodniego”
w prowadzonych analizach zawartosci, kiedy badalam, jak lokalna redakcja ukazywata
kampani¢ wyborczg i wybory samorzadowe™ czy tez jak relacjonowano Dzien Kobiet, Dzief
Megzczyzny, Dzien Matki i Dzien Ojca®. Drugg grupa tytuléw prasowych poddawanych
analizie byly dzienniki ,Gazeta Wyborcza” i ,Rzeczpospolita”, w ktorych badalam
obrazowanie waznych wydarzen medialnych, jak wybér nastepcy papieza® oraz obrazéw
medialnych z perspektywy plei spoteczno-kulturowej osadzonych w nurcie studiow

kobiecych®'. Trzecim i zarazem najczeéciej badanym medium byty polskie tygodniki opinii.

D. Kegpa-Figura, Wydawnictwo Uniwersytetu Marii Curie-Sktodowskiej, Lublin 2015, s. 931, ISBN 978-83-
7784-600-1.

¥ K. Brzoza, Wybor nastgpcy papiea Benedykta XVI na tamach ,,Rzeczpospolitej” i ,, Gazety Wyborczej,
»Kultura — Media — Teologia. Kwartalnik Naukowy Wydziatlu Teologicznego UKSW w Warszawie” 2015, or
20, s. 57-78, ISSN 2081-8971.

88 K. Brzoza, Obraz kampanii wyborczej | wyborow samorzqdowych 2014 na famach ,, Dziennika Zachodniego ™,
w: Media w kampaniach wyborczych, red. W. Furman, P. Kuca, D. Szczepanski, Wydawnictwo Uniwersytetu
Rzeszowskiego, Rzeszow 2016, s. 112—123, ISBN 978-83-7996-255-6.

¥ K. Brzoza, Dzien Kobiet, Dzierr Mezczyzny, Dzien Matli i Dzie# Ojeca w ,,Dzienniku Zachodnim” (2015—
2016), w: Komunikowanie lokalno-regionalne w dobie spoleczeristwa medialnego. Tom 1. Problemy
teoretyczno-praktyczne, red. S. Michalezyk, K. Brzoza, Wydawnictwo Uniwersytetu Slaskiego, Katowice 2018,
s. 179194, ISSN 0208-6336.

0 K. Brzoza, Wybor nastgpcy papieza Benedykta XVI na lamach , Rzeczpospolitej” i ,, Gazety Wyborezej,
. Kultura Media Teologia Kwartalnik Naukowy Wydziatu Teologicznego UKSW w Warszawie” 2015, nr 20, s.
57-78, ISSN 2081-8971.

' K. Brzoza, Gender w polskim dyskursie medialnym na przyldadzie publikacji ,, Gazety W, yborezej” w latach
2010-2014, ,,Pafstwo i Spoleczenstwo” 2016, nr 2, s. 131-150, ISSN 1732-9639; K. Brzoza, Kobiety w polskich
wyborach prezydenckich 2015 na przyldadzie publikacji ,, Gazety Wyborczej”, w: Polskie wybory 2014-2015.
Kontelst krajowy i migdzynarodowy — przebieg rywalizacji — konsekwencje polityczne, Tom I, Wydawnictwo
Uniwersytetu Slaskiego, Katowice 2017, s. 352-369, ISBN 978-83-226-3068-6.

38

KQO*&&\MXm o CD\?LO(@ = 3'/\’:'0‘\0-\-&,

o
LS



Wiekszoé¢ analiz ukazujacych relacje mediow i polityki przygotowalam, wykorzystujac
efekty przeprowadzonej analizy zawarto$ci. W tym miejscu nalezatoby wymieni¢ wszystkie
publikacje przygotowane na potrzeby grantu naukowego, o ktérym pisalam wezedniej,
zwieficzonego ksiazka ,,Coz tam, panie, w polityce?”. Czyli o wzajemnym postrzeganiu
dziennikarzy i politykow w mediach®®, prezentujaca wyniki analizy zawartosci tygodnikow
opinii. Publikacje tygodnikéw opinii uczynilam podiozem dla wielu badaf obrazow
medialnych kobiet $wiata polityki, co pokazujg m.in. artykuty Kobiety swiata polityki na
oktadkach wybranych polskich tygodnikow w latach 201 4-2015%, Macierzyristwo jako
element wizerunkow medialnych kobiet $wiata polityki i temat publikacji w wybranych
polskich tygodnikach opinii®*, Celebrytyzacja polityczek na famach wybranych polskich
tygodnikéw opinii®>. W tym migjscu musz¢ wspomnicé o przedtozonej do oceny monografii,
gdyz przedstawione w niej badania empiryczne dotyczace obrazéw medialnych kobiet $wiata
polityki w catoéci opartam na analizie zawartosci tygodnikow opinii ,,Newsweek Polska”,
,Polityka”, ,Wprost” i ,Gazeta Polska”. Przygotowujac badania oparte na tygodnikach opinii,
zawsze staralam si¢ wybieraé tytuty reprezentujace rézne orientacje polityczne, poniewaz
zalezalo mi na uchwyceniu ewentualnej stronniczodci badanych redakcji, ktora nie pozostaje
bez wplywu na eksponowane obrazy medialne®. Analiz¢ zawartosci wkorzysWa&am
réwniez do badah meméw internetowych tzw. tradycyjnych publikowanych na portalu
Demotywatory.pl, gdyz jest to stale najpopularnicjsza platforma tego rodzaju w Polsce. W ten
sposéb uzyskatam odpowiedz na pytanie, jak w memach prezentowana jest ple¢ spoleczno-
kulturowa (gender)®” oraz jak tworcy memow postrzegaja wspolczesne kobicty”. Badania
medialnego obrazowania $wiata potwierdzajace stuszno$¢ zalozefi teorii warto$ci informacji

obejmowaty nie tylko wybrane tytuly prasowe (,Rzeczpospolita”, ,Gazeta Wyborcza”,

2 K. Brzoza-Kolorz, D. Ghuszek-Szafraniec, P. Szostok-Nowacka, ,Céz tam, panie, w polityce?”. Czyli
o wzajemnym postrzeganiu  dziennikarzy i politykow w mediach, Wydawnictwo Uniwersytetu Slaskiego,
Katowice 2019, ISSN 0208-6336

9 K. Brzoza, Kobiety $wiata polityki na oktadkach wybranych polskich tygodnikéw w latach 2014-2015,
LPolityka i Spoteczenstwo” 2017, 1(15), s. 86-100; ISSN 1732-9639.

% K. Brzoza-Kolorz, Macierzyiistwo jako element wizerunkéw medialnych kobiet Swiata polityki i temat
publikacji w wybranych polskich tygodnikach opinii, ,.Zeszyty Prasoznawcze” 2023, T. 66, nr 3 (255), s. 161-
176; DOI 10.4467/22996362PZ.23.033.18139.

95 K_ Brzoza-Kolorz, Celebrytyzacia politvezek na famach wybranych polskich tygodnikéw opinii, ,,Horyzonty
Polityki” 2023, Vol. 14, No. 48, s. 133-152, DOIL: 10.35765/HP.2402.

% R. Klepka, Polityka w krzywym zwierciadle mediow. Stronniczos¢ polityezna mediow w relacjonowanit
parlamentarnych kampanii wyborczych w 2015 i 2019 roku, Wydawnictwo Naukowe Uniwersytetu
Pedagogicznego, Krakow 2021.

97 K. Brzoza, Gender w internetowych memach obrazkowych na wybranych polskich przykladach, ,Media —
Kultura — Komunikacja Spoleczna” 2016 nr 12/1, s. 25-44, ISSN 1734-3801.

% K. Brzoza, Kobieta w internetowych memach obrazkowych na wybranych przykladach, w: Dyskursy
widzialnosci. Slowa a obrazy, red. P. Sarna, M. Sgk-Iwanek, Wydawnictwo Uniwersytetu Slaskiego, Katowice
2016, s.148-164, ISSN0208-6336, ISBN 978-83-8012-986-3.
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~Newsweek Polska”, ,,Polityka”), ale rowniez glowne wydania serwisow informacyjnych:
»Fakty” TVN i ,,Wiadomogci” TVP®.

Prace prowadzone w ramach realizowanego grantu oraz udzial w szkoleniu
po$wigconemu obshidze programu IBM SPSS, a takze prelekcje na temat publikowania
w czasopismach naukowych pozwolily mi na rozwinigcie umiejetnoéci badania przekazow
medialnych, ktére wykorzystalam w monografii habilitacyjnej. Wyniki przeprowadzonych
analiz zawartodci przedstawialam w trakcie wystapied na konferencjach krajowych
i migdzynarodowych. Rezultaty moich obserwacji wykorzystywalam réwniez w ramach
wspolpracy z Radg Kobiet Miasta Jastrzebie-Zdréj, a takze w trakcie prelekcji
przygotowywanych dla szkot $rednich, z ktérymi wspéipracuje méj Instytut.

W zdecydowanic mniejszym zakresic postuguje si¢ metodg badan ankietowych.
Uczestniczylam w przygotowaniu kwestionariusza pozwalajacego badaé relacje dziennikarzy
i politykow oraz w samym badaniu, jak i analizie wynikow. Uzyskane rezultaty
wykorzystalam w publikacji ukazujgcej wptyw plci na powiazania migdzy przedstawicielami
$wiata mediow i $wiata polityki'®. Bytam konsultantka badan ankietowych prowadzonych na
potrzeby jednostek samorzadowych wojewddztwa $laskiego, ktére miaty m.in. sprawdzié¢
opinie mieszkaficOw na temat dzialan proekologicznych. Weryfikowalam poprawnosé
metodologiczng kwestionariuszy ankietowych przygotowywanych przez wydzial promocji
Urzedu Miasta Zabrze oraz uczestniczylam w przygotowaniu raportéw z przeprowadzonych
badan.

Rezultaty moich obserwacji przedstawialam w trakcie konwersatoriow po$wieconych
kobietom, a takze na zajeciach prowadzonych dla studentow Uniwersytetu Jagiellofiskiego

realizowanych w ramach odbywanego stazu naukowego.

Zaangazowanie naukowe

Moje zaangazowanic naukowe przejawia si¢ w postaci nastgpujacych dziatan:

aktywno$¢ publikacyjna, udzial w grancie realizowanym ze $rodkéw NCN, uczestnictwo

? Brzoza K., 2015: Medialne obrazowanie $wiata, czpli refleksie na temat prezentacji informacji przez wybrane
polskie mass media, w: Wspélczesne media. Medialny obraz $wiata. T. 2: Studium przypadku. Red. . Hoffman,
D. K¢pa-Figura. Lublin, Wydawnictwo Uniwersytetu Marii Curie-Sklodowskiej, s. 9-31, ISBN 978-83-7784-
600-1.

1% K. Brzoza-Kolorz, Gender in journalists and their opinions on the relationship between the media and
politics. w: The elites of the media versus the elites of politics in Poland, red. Z. Oniszczuk, D. Gluszek-
Szafraniec, M. Wiclopolska-Szymura, Peter Lang, Berlin 2020, s. 45-62 ISBN 9783631800676, ISBN (PDF)
9783631805305.
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w konferencjach naukowych, odbycie stazu naukowego, czlonkostwo w towarzystwach
naukowych oraz zrecenzowanie artykutdéw dla redakcji czasopism naukowych.

Efektem podejmowanej aktywnosci publikacyjnej jest jedna wspolautorska
monografia, redakcja naukowa jednej pracy zbiorowej, 20 artykuléw opublikowanych
w czasopismach naukowych i 23 rozdzialy w monografiach naukowych (wykaz osiggnigc
naukowych albo artystycznych p. 11).

Bratam czynny udzial we wszystkich ctapach realizacji projektu OPUS ,,Powigzania
pomiedzy elitami sfery mediéw i polityki w Polsce w perspektywie doswiadczen
niemieckich”, finansowanego przez Narodowe Centrum Nauki, konkurs OPUS 10! Jako
wykonawczyni w ramach tego grantu wspoltworzytam narzedzia do analizy zawartosci
tygodnikow opinii, przygotowatam artykuty naukowe oparte na wynikach przeprowadzonych
badan, uczestniczylam w konferencjach naukowych z referatami pokazujacymi efekty badan
prowadzonych w ramach grantu, przygotowywalam i przeprowadzatam badania ankietowe
z politykami i dziennikarzami oraz aktywnie wigczatam si¢ w prace administracyjne. Na bazie
wynikéw przeprowadzonych badaf powstala praca zbiorowa, w ktorej znalazt si¢ artykul
mojego autorstwa pt. Gender in journalists and their opinions on the relationship between the
media and politics, w: The elites of the media versus the elites of politics in Poland, red.
7. Oniszczuk, D. Gluszek-Szafraniec, M. Wiclopolska-Szymura, Peter Lang, Berlin 2020,
s. 45-62 ISBN 9783631800676. Opublikowano rowniez cztery artykuly prezentujgce
rezultaty badan prowadzonych w rtamach wskazanego grantu, ktore napisatam we
wspotautorstwie' .

Istotng cze$cia mojej aktywnosci naukowej s3 wystapienia na konferencjach
naukowych ogdlnopolskich i migdzynarodowych. Dotychczas uczestniczylam w 27
konferencjach i w trakcie wigkszosci z nich wyglaszatam referaty, co dokladnie
udokumentowalam w wykazie osiggnie¢ naukowych albo artystycznych p. L.7. Wystapienia
podczas konferencji i kongresow dotyczyly tematéw zwiazanych z szeroko rozumianym
komunikowaniem politycznym, np. Entertainizacja polityki (26-28 wrzesnia 2013 1., III
Kongres Polskiego Towarzystwa Komunikacji Spotecznej pn. Mediatyzacja Zycia, kultury,
polityki, Krakéw) i Rama konfliktu jako podstawa interpretacyjna relacji mass media —

politvka w polskiej kampanii parlamentarnej 2015 w wybranych tygodnikach opinii (67

10! Umowa nr UMO-2015/19/B/HS5/00429. Przedsigwziecie byto realizowane od 22.06.2016 do 21.06.2020 1.
102 K Brzoza, M. Kornacka-Grzonka, Narracja medialna wyrazona na oldadkach wybranych tygodnikéw opinii
podczas parlamentarnej kampanii wyborczej 2015 r, ,Polityka i Spoleczenstwo™ 2017, ar 4, s. 100-116, DOI:
10.15584/polispol.2017.4.8, 1SSN 1731-9639 i K. Brzoza, D. Ghuszek-Szafraniec, P. Szostok-Nowacka,
Upolitycznienie przekazu prasowego w wybranych polskich tygodnikach opinii. Wsigpny raport z badan,
.Political Preferences™ 2017, nr 16, s. 81-106, ISSN 2450-873X, ISSN 2449-9064.
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listopada 2018 r.), Konferencja Naukowa pn. Polska Polityka 1980-2018, Instytut Nauk
Politycznych i Dziennikarstwa US, Wista) oraz tematéw z obszaru women’s media studies np.
(Fem)Internet — krajobraz polskich portali internetowych skierowanych do kobiet (15-16
kwietnia 2015 r.), Konferencja Naukowa pn. Wspolczesne media 7 Media informacyjne,
Uniwersytet Marii Sklodowskiej-Curie w Lublinie, Wydziat Politologii, Zaktad
Dziennikarstwa, Lublin) i Gender w Internecie (15-17 wrzesnia 2016 r.), IV Kongres
Polskiego Towarzystwa Komunikacji Spotecznej pt. Komunikowanie spoleczne w dobie
nowych technologii, Uniwersytet im. Adama Mickiewicza w Poznaniu, Poznan). W ostatnich
latach potaczytam dwa wczedniej wymienione obszary moich zainteresowan, co znalazlo
odzwierciedlenie w referatach wyglaszanych w poézniejszym okresie mojej aktywnosci
naukowej, np. Kobiecos¢ vs meskosé. Beata Szydlo na okdadkach wybranych polskich
tvgodnikow opinii w latach 2015-2018 (9-10 listopada 2018 r. Konferencja naukowa pn.
Polli Obywatelki dawniej i dzis, Uniwersytet Gdanski, Wydzial Nauk Spolecznych, Gdansk)
czy Ple¢ przedstawicieli mediéw masowych i polityki a ich opinie na temat wzajemnych
relacji (17-18.10.2019 r., II Konferencja Naukowa z cyklu Wiedza — Komunikacja —
Dzialanie pt. Komunikowanie interdyscyplinarne, Uniwersytet Jagiellofiski w Krakowie,
Instytut Dziennikarstwa, Mediéw i Komunikacji Spolecznej, Krakow).

Kolejnym waznym punktem mojej aktywnosci naukowej byt staz naukowy, ktory za
zgodg prof. dr hab. Agnieszki Hess odbylam w Instytucie Dziennikarstwa, Mediéw
1 Komunikacji Spotecznej Wydziatu Zarzadzania i Komunikacji Spolecznej Uniwersytetu
Jagielloniskiego w Krakowie w listopadzie 2019 roku. Mojg opickunka byta dr hab.
Magdalena Szpunar. W trakcie stazu prowadzitam zajecia dla studentéw i uczestniczylam
w seminarium doktoranckim. Ponadto miatam mozliwo$¢ przedyskutowania zalozen mojej
pracy habilitacyjnej z pracownikami naukowo-dydaktycznymi Instytutu Dziennikarstwa,
Mediéw i Komunikacji Spolecznej. Na potrzeby ksiazki habilitacyjnej skorzystalam
z zasobow bibliotecznych Uniwersytetu Jagiellonskiego w Krakowie (zas§wiadczenie
potwierdzajgce staz w zatgczonym pliku).

Ponadto jestem czlonkinig Polskiego Towarzystwa Komunikacji Spotecznej
1 aktualnie bior¢ udzial w pracach sekcji Komunikowanie Polityczne oraz naleze do European
Consortium for Political Research (ECPR). Bylam réwniez recenzentka 10 artykulow
opublikowanych w polskich czasopismach naukowych: ,,Zeszyty Prasoznawcze” — 2024 r.,
»~Progress” — 2024 r., Horyzonty Polityki” — 2023 r., ,Forum Lingwistyczne” — 2022 r.,
»Zeszyty Prasoznawcze” — 2022 r., ,,Annales Universitatis Paedagogicae Cracoviensis. Studia

Politologica” — 2019 r., ,Polish Political Science Yearbook” — 2019 r., ,Pafistwo
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i Spofeczenstwo” — 2019 r. Poczatkowo tematy poruszane przez autoréw recenzowanych
materialow dotyczyly zroznicowanej tematyki medioznawczej, jednak w ostatnich latach
jestem proszona o przygotowywanie recenzji tekstow, ktore dotykaja zagadnien z obszaru
women's media studies. W 2019 roku przygotowatam recenzj¢ tekstu napisanego w jezyku
angielskim (Third Place is a Charm. Women in the 2010, 2014 and 2018 Regional Assembly
Elections in Poland), ktory ukazat sie¢ w ,,Polish Political Science Yearbook” nr 4 (48)/2019,
s. 604-616.

Aktywno$é miedzynarodowa

Moja dzialalno$é miedzynarodowa sprowadzita si¢ do trzech obszarow: publikacje
anglojezyczne w wydawnictwach krajowych i zagranicznych, naukowy wyjazd zagraniczny,
udzial w konferencjach o zasiggu migdzynarodowym.

Dotychczas napisatam trzy artykuly naukowe w jezyku angielskim. Dwa
przygotowatam samodzielnie!®®, a trzeci powstat we wspdtautorstwie z Monikg Komacka-
Grzonkg i Robertem Rajczykiem'®. Ponadto artykul na temat réwnosci plei
w ustawodawstwie polskim 1 hiszpanskim, napisany wspolnie z Dagmarg Gluszek-Szafraniec,
powstal w dwéch wersjach jezykowych - polskiej i angielskiej'®. Natomiast w roku 2017
ukazat sie tekst przygotowany we wspétautorstwie z Dagmarg Ghiszek-Szafraniec i Patrycja
Szostok-Nowacka, ktéry opublikowano w jezyku rosyj skim!%°,

Uczestniczylam w tygodniowym (15-20 kwietnia 2018 r.) zagranicznym wyjezdzie
naukowym do Universidad de Valladolid Faculty of Philosophy and Literature. Byla to wizyta

w ramach programu Erasmus+, zwigzana ze szkoleniem umiejgtnosci dydaktycznych, ktora

103 K. Brzoza, The media and the politics on the local level — interrelation, w: Local and regional media —
democracy and civil society shaping proces, red. L Biernacka-Ligicza, L. Koéwin, Wydawnictwo Maria, Nowa
Ruda—Wroclaw 2011, s. 343 354, ISBN 978-83-60478-18-9 (wersja drukowana); K. Brzoza, Gender in
journalists and their opinions on the relationship between the media and politics, W: The elites of the media
versus the elites of politics in Poland, red. Z. Oniszczuk, D. Ghuszek-Szafraniec, M. Wielopolska-Szymura, Peter
Lang, Berlin 2020, s. 4562, ISBN 9783631800676, ISBN (PDF) 9783631805305).

194 K Brzoza, M. Kornacka-Grzonka, R. Rajezyk, Local Media in Poland in the Period of Secial and Political
Transformation, w: Democratisation Processes in Poland and Slovenia: Comparative Study, red. A. Turska-
Kawa, M. Hagek. Institute for Local Self-Government and Public Procurement, Maribor 2016, s. 185-202, ISBN
978-961-6842-73-0, DOI 10.4335/978-961-6842-73-0.

105 K Brzoza, D. Gluszek-Szafraniec, Rownosé plci w ustawodawstwie medialnym. Przypadki Hiszpanii i Polski,
_Studia Medioznaweze” 2019, tom 19, ar 2 (77), 5. 173-187, ISSN 2451-1617.

106 K Brzoza, D. Gluszek-Szafraniec, P. Szostok-Nowacka, Obraz wyboréw parlamentarnych 2015 roku w
polskich tygodnikach opinii w kontekscie hipotezy porzqdku dziennego (306pakenue napraMeHTCKUX BEIOOPOB
2015 rofa B MONBCKMX JKYpPHANAX MHEHHH B KOHTEKCTE TMIOTE3NCA MOBECTKH JIHA), W Medialne strategie
wspélczesnego $wiata (Miedijnyje strategii sowremiennogo mira), red. J. Euczynski, W. Kasjanow, O. Bottuc,
A. Gorbunienko, A. Ostaszewski, R. Patjukowa, A. Faktorowicz, Krasnodar, s. 3848, ISBN 978-5-906302-49-
6.
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byla polgczona z realizacja moich celow naukowych. Szczegdlnie cennym clementem byly
dla mnie spotkania z pracownikami Universidad de Valladolid. Wymiana wiedzy
z hiszpanskimi ekspertami na temat roli i miejsca kobiet w polityce oraz w obszarze badan ich
wizerunku medialnego w Polsce 1 Hiszpanii umozliwiata wprowadzenie do monografii
cennych elementéw. Miatam rowniez szanse skorzystania z zasobéw bibliotecznych
Universidad de Valladolid, a pozyskane materialy wykorzystalam w pdiniejszych
publikacjach. Spotkania i konsultacje, ktore odbylam w trakcie tego wyjazdu, zaowocowaly
artykutem opublikowanym na tamach ,Studiow Medioznawczych”, ktéry powstal we
wspotautorstwie z Dagmara Ghuszek-Szafraniec!?’.

W ramach wspélpracy migdzynarodowej wziglam udziat w  konferencjach
migdzynarodowych, jak np. konferencja pn. Media obywatelskie czy media partyjne?, ktora
odbyla si¢ w Rzeszowie w dniach 25-26 kwietnia 2016 roku, zorganizowana przez Instytut
Nauk o Polityce. Wowczas wyglositam referat pt. Kobiety $wiata polityki na okladkach
wybranych polskich tygodnikéw w  latach 2014-2015. Podczas Kongresu Polskiego
Towarzystwa Komunikacji Spolecznej pn. Sifa mediow: ludzie — organizacje — technologie,
majgcego miejsce w Warszawie w dniach 19-21.09.2019 r. przedstawialam autorskie
ustalenia dotyczgce przejawdw teorii zagluszanej grupy w publikacjach , Dziennika
Zachodniego” w trakcie wyborow samorzadowych w 2018 roku w referacie pt. The Muted
Group Theory and the Presence of Women in the Local Election Campaign 2018 in ,, Dziennik
Zachodni”.

. Informacja o osiagnigciach dydaktycznych, organizacyjnych oraz popularyzujacych

nauke lub sztuke.

Osiagni¢cia dydaktyczne

Od 2013 jestem pracownikiem naukowo-dydaktycznym i w okresie ponad 10-letniej
pracy (Uniwersytet Slaski w Katowicach) prowadzitam szereg przedmiotow z zakresu nauk
o komunikacji spolecznej i mediach na kierunku dziennikarstwo i komunikacja spoleczna,
politologia, bezpieczenstwo narodowe i migdzynarodowe, doradztwo polityczne i publiczne

oraz na mi¢dzynarodowych studiach nauk politycznych i dyplomacji. Teoria komunikowania

Y7 K. Brzoza, D. Gluszek-Szafraniec, Réwnosé plei w ustawodawstwie medialnym. Przypadii Hiszpanii | Polski,
ktéry zostal opublikowany w jezyku polskim i angielskim w ,,Studiach Medioznawezych” 2019, t. 19, nr 2 (77),
s. 173—187, ISSN 2451-1617.
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masowego oraz komunikowanie polityczne to dwa kierunkowe przedmioty, ktére prowadze
przez caly okres zatrudnienia. Ponadto przygotowuje konwersatoria i laboratoria na tematy
zwigzane z women'’s media studies, komunikacja kryzysowa i opinig publiczng. Prowadzone
przeze mnie ¢wiczenia sg wysoko oceniane przez studentow (Srednie ocen najczescie]
oscylujg migdzy 4,5 a 5), lecz szczegdlng popularnoécig ciesza si¢ konwersatoria dotyczgce
zagadnieh z obszaru women's studies.

Petilam role promotora pomocniczego W postgpowaniu o nadanie stopnia doktora
Karolinie Polinskiej, na podstawie dysertacji pt. Funkcja kontrolna mediow na przykladzie
politycznego dziennikarstwa Sledczego w polskich tygodnikach opinii w latach 2013-2017.
Promotorem pracy byt prof. dr hab. Stanistaw Michalczyk, a recenzje przygotowali prof. dr
hab. Katarzyna Pokorna-Ignatowicz oraz dr hab. Wojciech Adamczyk. W pracy podjgto probe
sprawdzenia, w jaki sposob dziennikarstwo §ledcze w Polsce wypehia funkcjg kontrolng
wobec wiadzy. Lata wybrane do analizy to czas rzadow dwoch najwigkszych polskich partii,
czyli PO i PiS. Wybrane do iloSciowej i jakoSciowej analizy zawartosci tygodniki to
wPolityka”, ,,Wprost”, ,Newsweek Polska” i ,wSieci/Sieci”. Lacznie, opierajac si¢ na
autorskim kluczu kategoryzacyjnym, poddano badaniu szczegdtowemu 1022 materialy
dziennikarskie wylonione z puli 51 038 publikacji, ktore ukazaly si¢ na tamach baldanych
tytutéw w latach 2013-2017. Praca zostata obroniona 17 listopada 2022 r.

Bytam réwnicz konsultantkg pracy doktorskiej Krzysztofa Macigjezyka oraz
uczestniczylam w publicznych obronach rozpraw doktorskich Krystiana Dudka (2014),
Aleksandry Krawczyk (2014), Karoliny Mendrela (2019) i Krzysztofa Horowskiego (2022).
Natomiast w latach 2022-2023 oceniatam konspekty przygotowywane przez kandydatow do
Szkoty Doktorskiej Uniwersytetu Slaskiego w dyscyplinie nauki o komunikacji spotecznej
i mediach.

Otoczytam opicka studentke (Nina Duda) w ramach Indywidualnych Studiow
Miedzyobszarowych Uniwersytetu Slaskiego, petnigc role tutora. W latach (2022-2024)
sprawowalam opieke dydaktyczng nad doktorantem Michatem Rams-Lugowskim, z ktorym
wspolprowadzitam konwersatorium opinia publiczna.

W ramach prowadzonego seminarium licencjackiego wypromowalam 93
seminarzystow, bylam takze recenzentkg 156 prac licencjackich oraz 96 prac magisterskich.
Bytam cztonkinig 335 komisji dyplomowych.

Dydaktyke rozwijatam réwniez w ramach zagranicznej wizyty szkoleniowe;
w Universidad de Valladolid Faculty of Philosophy and Literature w ramach Erasmus+

(za§wiadczenie potwierdzajace pobyt w zataczniku). Wowcezas miatam mozliwo$¢ wymiany
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doswiadczen w obszarze aktywnosci dydaktycznej oraz naukowo-badawczej. Dwustronne
spotkania i rozmowy stuzyty réwniez poznaniu dobrych praktyk w zakresic prowadzenia
czasopism naukowych.

Odbylam szereg szkolen, ktore umozliwiaja mi staly rozwdj zawodowy: 1) 2017 rok —
Kurs dla redaktoréw czasopism naukowych; 2) 2017 rok — Szkolenie z zakresu zarzadzania
informacja i wykorzystywania repozytorium w dydaktyce nauk spotecznych (szkolenie
realizowane w ramach programu Wyksztalcona Kadra = Wyksztalcony Student — szkolenie
dla kadry dydaktycznej WNS US, projekt w ramach Europejskiego Funduszu Spolecznego);
3) 2019 rok — szkolenie z zakresu dydaktyki przygotowane przez dyrekcje Instytut Nauk
Politycznych i Dziennikarstwa US; 4) 2019 rok — szkolenie na temat publikowania
w czasopismach WoS oraz SCOPUS organizowane dla pracownikéw Instytutu Nauk
Politycznych i Dziennikarstwa US; 5) 2018 rok — szkolenie wewngtrzne dotyczace obstugi
programu IBM SPSS; 6) 2019 rok — szkolenie z Elsevier SciVal Centrum Informacji
Naukowej i Biblioteka Akademicka; 7) 2022 rok — szkolenie Nauczenie z wykorzystaniem

narzegdzi online — metodyka i planowanie, warsztat dobrych praktyk (certyfikat w zalaczniku).

Dzialalnos$¢ organizacyjna

Moja dziatalno$¢ organizacyjna obejmuje czlonkostwo w Radzie Naukowej Instytutu
Dziennikarstwa i Komunikacji Medialnej, prace w komisjach rekrutacyjnych oraz
uczestnictwo w organizacji olimpiady medioznawczej.

W okresie 14.10.2019-30.09.2022 r. bylam czlonkinig Rady Naukowej Instytutu
Dziennikarstwa i Komunikacji Medialnej. Od 2016 roku petitam r6zne funkcje w ramach
wydzialowej komisji rekrutacyjnej na studia pierwszego stopnia na kierunku dziennikarstwo
i komunikacja spoteczna. Natomiast od 2015 roku bior¢ czynny udzial w organizacji
Olimpiady Wiedzy o Mediach, ktora jest kierowana do uczniow szkot srednich. Przykladowo
w roku akademickim 2015/2016 bytam sekretarzem Komitetu Okregowego, a w roku
akademickim 2022/2023 pehilam funkcje przewodniczgcej komitetu okregowego OWM.
Kazdego roku biore udzial w pierwszym etapie wskazanej olimpiady, ktéry polega na ocenie
prac nadestanych przez uczniow szkoét srednich.

Odpowiadatam za zorganizowanie konferencji naukowej Instytutu Nauk Politycznych
i Dziennikarstwa Uniwersytetu Slaskiego w Katowicach na temat Komunikowanie lokalno-
regionalne w dobie spoleczenstwa medialnego, ktora odbyla sie w Ustroniu w dniach 24-25

listopada 2016 r. Poktosiem wskazanej konferencji jest praca zbiorowa pt. Komunikowanie
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lokalno-regionalne w dobie spoleczeristwa medialnego. Tom 1. Problemy teoretyczno-
praktyczne, ktéra powstata pod redakcja prof. dr. hab. Stanistawa Michalezyka oraz mojg
(Wydawnictwo Uniwersytetu Slaskiego, Katowice 2018, ISSN 0208-6336).

Wchodzitam réwniez w sklad komitetu organizacyjnego pierwszej konferencji
naukowej Instytut Dziennikarstwa i Komunikacji Medialnej z cyklu Komunikacja medialna
w badaniach i praktyce, ktora odbyla sie 27-28 listopada 2023 r. w Ustroniu. Motywem
przewodnim pierwszego spotkania bylo stare chifiskie przystowie ,,Oby$ zyt w cickawych
czasach”. Obecnie jestem zaangazowana w rozpoczgte przygotowania kolejnego kongresu

PTKS, ktory odbedzie w Katowicach.

Osiagnigcia popularyzujace nauke

Osiggnigcia popularyzujace nauke obejmuja ekspertyzy podczas szkoly letniej,
dziatalno$¢ popularyzatorskg na wydziale oraz wyktady prowadzone dla szkof.

Kilkukrotnie uczestniczytam W wakacyjnych obozach naukowych
Miedzywydziatowego Stowarzyszenia Dziennikarzy ,Mosty” w Cieszynie. Na zaproszenie
organizatoréw w 2022 roku przygotowalam ekspertyzy dla studentéw dziennikarstwa na
temat obrazéw medialnych kobiet, celebrytyzacji, tabloidyzacji, voyeuryzmu medialnego
i makeover show.

W 2018 roku w ramach zorganizowanego na Wydziale Nauk Spotecznych Dnia
Otwartego bylam tzw. zywa ksiazka, czyli pelnitam rolg ckspertki, z ktora kazda
zainteresowana osoba mogla porozmawiaé na temat obrazu medialnego wspodlczesnej kobiety
oraz roli kobiet w polityce. Natomiast w maju 2024 roku prowadzilam ¢wiczenia z zakresu
komunikacji migdzyplciowej w ramach tygodniowych zaje¢ ksztalcenia migdzyobszarowego
organizowanych na Wydziale Nauk Spofecznych US.

Wielokrotnie prowadzitam wyktady stuzgce popularyzacji moich badan z zakresu
dziennikarstwa i mediow oraz promujacych dzialalno§é Instytutu Dziennikarstwa
i Komunikacji Medialnej US (wczesniej Instytut Nauk Politycznych i Dziennikarstwa).
W ramach wspolpracy ze szkotami §rednimi moja aktywno§¢ to nastgpujgce wystapienia:
a) 19.10.2016 — II Liceum Ogolnoksztalcace im. Emilii Plater w Sosnowcu, temat
wystapienia Nowe nowe media; b) 1 Liceum Ogolnoksztaicace w Jastrzebiu-Zdroju, temat
wystgpienia: Wspolczesny czlowiek a autoprezentacia medialna czyli celebrytyzacja,
voyeuryzm i cyfrowy narcyzm; ¢) 27.11.2018 r. — wyklad dla Zespotu Szkot im. Jan

Sobieskiego na temat Kobiety w $wiecie polityki. W ramach wsparcia Uniwersytetu Trzeciego
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Wieku US wyglositam dwukrotnie wyklady dla stuchaczy filii US w Jastrzgbiu-Zdroju:
a) 16.11.2016 r. pt. Komunikowanie interpersonalne a ple¢ czyli jak Wenus z Marsem;
b) 14.11.2018 r. pt. Zabawig nas na $mier, czyli rozrywka we wspélczesnych mediach.
Ponadto na prosbe dyrekcji Biblioteki Miejskiej w Zorach 3.04.2019 r. przygotowalam
prelekcje na temat: ,, Obrazy w naszych glowach”, czyli stereotypy w przekazach medialnych,

z uwzglednieniem wizerunku osoby z niepelnosprawnosciq intelektualng.

Wspélpraca z podmiotami zewnetrznymi

Wspolpraca z podmiotami zewngtrznymi obejmuje kooperacje z Rada Kobiet Miasta
Jastrzgbie-Zdrgj, konsultacje w zakresie metodologii badaf ankietowych prowadzone dla
Jednostki samorzadowej oraz kontakty z przedstawicielami mediow.

W 2022 roku rozpoczglam wspotprace z Radg Kobiet Miasta Jastrzebie-Zdroj. Pelnig
rol¢ ekspertki, a moje dziatania sprowadzaja si¢ do konsultacji w zakresie autopromocji
cztonkin Rady oraz aktywnosci promocyjnej podejmowanej przez wskazany podmiot w sieci
internetowej. W trakcie posiedzenia Rady Kobiet wyglositam referat na temat kobiet
w Swiecie polityki.

Konsultowatam badania ankietowe prowadzone na potrzeby Urzedu Miasta Zabrze.
Na proshe wiadz miasta dokonatam analizy planowanych badan ankietowych dotyczacych
ochrony srodowiska w miescie. Nastgpnie przygotowalam opis wynikéw przeprowadzonych
badan, ktory stal si¢ podstawa dla wydanej na ten temat broszury informacyjnej. Badania
ankietowe przeprowadzone na grupie 500 mieszkaficow Zabrza w 2019 roku mialy na celu
weryfikacje opinii mieszkancow na temat zagadnien zwigzanych z ekologia w odniesieniu do
»~malej ojezyzny”, czyli miasta Zabrze. Uzyskane wyniki pokazaty kilka kwestii badawczych:
a) opinie na temat segregacji odpadéw komunalnych, b) opinie na temat zanieczyszczenia
powietrza, c¢) zrodla pozyskiwania informacji na temat wybranych kwestii dotyczacych
ekologii.

W ramach wspolpracy z mediami skomentowalam dla ,,Dziennika Zachodniego”
sukces serialu pt. Zniewolona emitowanego w 2019 roku w Telewizji Polskiej. Natomiast na
prosb¢ dziennikarza portalu lokalnego www.rybnik.com z okazji Dnia Kobiet komentowalam
udzial kobiet w wyborach samorzadowych oraz odpowiadatam na pytania dotyczace
parytetow. Podobne kwestie dotyczace rownosci plci i miejsca oraz roli kobiet w $wiecie
nauki poruszalam w rozmowie opublikowanej na stronie Wydziatu Nauk Spolecznych US

w 2023 roku.
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