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Recenzja rozprawy doktorskiej
mgra Jakuba Kubasika

Profesjonalizacia lokalnych kampanii wyborczych w dobie nowych mediéw, na przykladzie
miast i gmin Zaglebia Dgbrowskiego zrzeszonych w Gdrnosigsko-Zaglebiowskiej Metropolii
podczas wyboréw samorzgdowych w 2018 roku

napisanej pod kierunkiem dra hab. Mariusza Kolezynskiego, prof. US

wykonana na zlecenie Rady Naukowej Instytutu Dziennikarstwa i Komunikacji Medialnej
Uniwersytetu Slacskiego

W przeciwienstwie do ogélnopolskich kampanii wyborezych, ktérych przebieg, wyniki oraz
wykorzystane w nich nowoczesne i tradycyjne narzgdzia marketingu politycznego doczekaly
si¢ wielu badan i dokumentujacych je publikacji, kampanie lokalne nie zastaty jak dotad tak
wnikliwie przebadane, mimo iz sg nie mniej wazne z naukowego i praktycznego punktu
widzenia. Dysertacja mgra Jakuba Kubasika dotyczaca poprzedniej samorzadowej kampanii
wyborcze] w miastach i gminach Zaglebia Dabrowskiego zrzeszonych w Gérnoslasko-
Zaglebiowskiej Metropolii ma w odniesieniu do tego regionu charakter pionierski, co
powoduje, Ze recenzje tej rozprawy zaczynam od pochwaty wyboru jej problemu badawczego,
ktory uwazam za wazny, oryginalny i aktualny.

Cel rozprawy, pytania badawcze, hipotezy

We wstepie Autor zadeklarowal, ze celem gtéwnym jego pracy jest ,wskazanie, czy
profesjonalizacja kampanii wyborczych na szezeblu samorzadowym stanowi ich istotny
clement, a takze czy w dobie postgpujgcego rozwoju nowych mediéw mozna moéwié o ich
dominacji nad mediami tradycyjnymi podezas dziatan wyborczych na szczeblu lokalnym™.
Sformutowat takze kilka celow szczegétowych, ktére mozna potraktowaé jako pytania
badawcze, na ktore przeprowadzone przez Autora badania maja da¢ odpowiedz. Dotycza one
roli, sposobu, zakresu wykorzystywania tradycyjnych i nowych medidw oraz typu
konsultantéw podezas prowadzenia lokalnej kampanii wyborczej.



We Wstepie Autor przedstawil takze hipoteze gléwna pracy mowigcea, ze ,,profesjonalizacja
lokalnych kampanii wyborczych stoi na niskim poziomie, a dominacja nowych mediéw nad
mediami tradyeyjnymi stale powicksza sie podczas dziatan zwiazanych z realizacjg kampanii
samorzadowe]” oraz cztery hipotezy szczegdtowe w brzmieniu:

1., Wigkszo$¢ dziatan z zakresu marketingu politycznego na szczeblu lokalnym jest
wykonywana przez podmioty polityczne samodzielnie i przy wsparciu konsultantow
wewnetrznych, a udzial specjalistow z zewnatrz jest stosunkowo niewielki,

2. Najczesciej wykorzystywanym nowym medium na szczeblu kampanii samorzadowych
s portale spotecznosciowe, ze szczegdlnym uwzglednieniem portalu Facebook,

3. Nowe media byly chetnie wykorzystywane podczas ostatnich wyboréw
samorzgdowych ze wzgledu na ich popularno$é wéréd miodych wyborcoéw, mozliwosé
bezposredniego kontaktu z wyborcg oraz stosunkowo niewielki koszt tego typu dziatan,

4. Wiodarze uwazaja nowe media za narzedzie, kitére pozwala na prowadzenie
skutecznych dziatan z zakresu marketingu politycznego na szczeblu lokalnym, bez
wykorzystywania mediow tradycyjnych”.

Szczegotowe wyjasnienia dotyczace celow badawezych i hipotez, zakresu i przedmiotu badan
znalazty sie w podrozdziale metodologicznym poprzedzajgcym prezentacje wynikéw badan.
Wyjasnienia te uwazam za przekonujace, a zalozone cele i hipotezy sa w mojej opinii
merytorycznie i metodologicznie poprawnie sformutowane i precyzyjnie wyznaczajace
przedmiot badan.

Metodologia

We Wstepie znalazly sie takze podstawowe wyjasnienia dotyczace metodologii, ktore zostaly
rozwinigte w podrozdziale poprzedzajacym prezentacje wynikéw badai. W czescl teoretycznej
pracy wykorzystane zostaly krytyczna analiza literatury przedmiotu, analiza historyczno-
poréwnawcza, analiza danych statystycznych, w jej czesci empirycznej analiza tresci stron
internetowych, mediéw spolecznosciowych i materiatow wyborczych oraz wywiady z 7
wlodarzami miast i gmin Zaglebia Dgbrowskiego przeprowadzone w okresie kwieciei 2022 —
marzec 2023 w oparciu 0 opracowane przez Autora narzedzie, nazwane przez niego skalg
profesjonalizacji lokalnych kampanii wyborczych. Opracowanie tego narze¢dzia i wykazanie
jego uzytecznosci do analiz danych uzyskanych w wywiadach uwazam za duzy atut tej pracy i
uwazam, ze moze ono by¢ wykorzystywane w przysztosci do badania lokalnych kampanii w
innych regionach oraz do réznego rodzaju analiz porownawczych (zar6wno poszczegolnych
regionow, jak i zmian dokonujgcych sie w konkretnych regionach w kolejnych kampaniach).
Wykorzystane w pracy metody i techniki badawcze zostaly prawidlowo dobrane dla realizacji
tego projektu badawczego oraz prawidlowo opisane i zastosowane.

Literatura przedmiotu i Zrédla wykorzystane w pracy

Zebrana na koncu pracy bibliografia, podzielona na opracowania naukowe (podzielone na
literature przedmiotu i artykuly), Zzrédta internetowe oraz akty prawne, pozwala stwierdzi¢, ze
dysertacja oparta zostala na bogatej, wlasciwie dobranej oraz aktualnej polskiej i
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anglojezycznej literaturze przedmiotu, gtéwnie z zakresu nauk o komunikacji spotecznej i
mediach, a takZze na licznych réwniez wilasciwie dobranych Zzrédtach internetowych. Autor
prawidtowo odwoluje si¢ do literatury i zrodel w kolejnych czesciach rozprawy oraz whasciwie
dokumentuje odwolania i cytaty w prawidtowo wykonanych przypisach. Czasami tylko
zdarzaja si¢ potkniecia techniczne przy tytutach czasopism (naukowych i prasowych), ktére nie
sg wyroznione cudzystowem lub kursywa. Lepiej tez byloby, gdyby punkt w bibliografii
zebrane] na koficu rozprawy zatytutowany ,akty prawny” nazywal sie ,akty prawne i
dokumenty”, wtedy uzasadnione byloby umieszczenie w nim raportu CBOS 1 wyjasnienia
PKW, ktore nie sg aktami prawnymi.

Struktura rozprawy

Dysertacja liczy 278 stron, sklada siez 4 rozdzialéw poprzedzonych spisem trescii Wstepem
oraz zakonczonych Zakonczeniem, wykazem bibliografii, spisami tabel, wykreséw, schematow
1 fotografii oraz siedmioma zalacznikami zawierajgcymi transkrypcje wywiadow
analizowanych w czgsci badawczej pracy.

We Wstepie znalazly sie niemal wszystkie wymagane w dysertacji doktorskiej
informacje. Niemal, gdyz bardzo skrétowo potraktowano w nim opis struktury pracy,
poswigcajac mu zaledwie dwa zdania! Przekonujaco natomiast uzasadniono wybér tematu
rozprawy uwzgledniajgc jego wage naukowa, okreslono cel oraz zakres przedstawionych w nigj
badan, hipotezg gtéwng i hipotezy szczegolowe, a takze wstepne wyjasnienia dotyczace
metodologii i wyjasnienia dotyczace specyfiki regionu, ktérego dotycza badania.

Pierwsze trzy rozdzialy stanowig czesé teoretyczng pracy. Pierwszy z nich po$wiecony
zostat komunikowaniu politycznemu, jego historii, specyfice, definicyjnym problemom oraz
przemianom jakie si¢ w nim dokonuja na skutek rozwoju nowych mediéw. Rozwazania te
poprzedzone zostaly przypomnieniem najbardzie; wpltywowych klasycznych modeli
komunikowania w kontekscie ich przydatnosci do badania dzisiejszej Castellsowskiej masowej
komunikacji zindywidualizowanej i wspotczesnego komunikowania politycznego. Szczegdlnie
ciekawe wydato mi si¢ wykazanie, ze uwazany za archaiczny model wszechmocnej propagandy
Tchakhotinea (w tekscie niepoprawnie napisane nazwisko jej autora) moze byé
wykorzystywany wspélczesnie, biorge pod uwage wspolczesne techniki personalizacji
przekazu, zwlaszcza mikromarketingu. Nie przekonala mnie natomiast ilustracja efektu
bumerangowego przyktadem z plywalni, wolatabym przyklad z praktyki komunikowania
politycznego, a tych przeciez nie brakuje.

W drugim analizie poddane zostaly nowe media, ich historia, cechy, specyfika i
problemy definicyjne. Rozwazono w nim takze ich wplyw na polityke i system medialny oraz
zanalizowano badania dotyczace polskich uzytkownikéw nowych mediow. Przedstawienie tak
rozleglej problematyki na dwudziestu kilku stronach spowodowato, ze wiele waznych w tym
kontekscie watkow zostato potraktowane skrétowo, z czego jednak nie czynie zarzutu, gdyz
traktuj¢ ten rozdziat jako synteze najwazniejszych ustalen na ten temat.

W poswigconym marketingowi politycznemu rozdziale trzecim Autor wyjasnia czym
jest marketing rynkowy i marketing polityczny, wskazujae na cechy wspélne oraz réznice obu
tych terminow i zjawisk, analizuje etapy ich rozwoju, przytacza wplywowe teorie i ustalenia
ich twércow. Ostatnia czesé tego rozdzialu wyjasnia czym jest profesjonalizacja kampanii
wyborczych.



Wszystkie trzy pierwsze rozdzialy stanowia dobrg podstawe teoretyczng do czesci
empirycznej pracy. Klarownie zdefiniowano i wyjasniono w nich kluczowe dla tematy
rozprawy pojecia, przedstawiono wplywowe teorie w oparciu o whasciwie dobrang literature
przedmiotu oraz ilustrujace je przyktady. Autor wykazat sie umiejetnosceia syntezy bogatego
materiatu. Jednak przy takim syntetycznym ujeciu zlozonych zjawisk, latwo o
niedopowiedzenia czy skroty myslowe, ktérych Autorowi na 0go!l udato si¢ unikaé. Gdyby
jednak praca miala byé publikowana zwracam uwage na potrzebe doprecyzowania
nastgpujgcych stwierdzen: ,,Pierwotnie (...) politycy lub partie polityczne komunikowali si¢ w
wyborcami za sprawg mediéw tradycyjnych oraz masowych takich jak prasa, radio czy
telewizja” (s. 58). Czy chodzi o to, ze niepotrzebnie pojawil sie tgeznik ,,oraz” i chodzi o
tradycyjne media masowe czyli prase radio i telewizje, czy tez o innego rodzaju ,,media
tradycyjne”, a jesli tak to jakie?

Na stronie 80., wyjasniajac pojecie marketingu 4.0, Autor pisze: ,,Przytoczona
wezesnigj definicja Amerykanskiego Stowarzyszenia Marketingu z 1941 roku, stanowi
kwintesencj¢ marketingu 1.0 za sprawg swojej koncentracji na produkcie. W nastepnej fazie
(marketing 2.0), marketingowcy zaczeli skupiaé uwage na kliencie, w momencie w ktdrym
przestali go postrzega¢ wylacznie jako nabywee, a dostrzegli, ze jest on pelnowymiarowa
jednostka ludzka posiadajacg uczucia (marketing 3.0).”

Poczatek strony 97. ... co pokazuje, ze marketing polityczny oparty na populizmie nie zawsze
jest gwarancja sukcesu. umiejetnoscei posiadanych przez podmiot polityczny.”- wyglada to na
urwany tekst.

Czgs¢ badawczg pracy stanowi rozbudowany rozdzial czwarty. Rozpoczyna go
charakterystyka regionu, ktérego dotycza przedstawione w nim badania oraz szczegoltowe
wyjasnienia metodologiczne, uzupetniajace przedstawione we Wstepie cele i hipotezy, dobor
metod badawezych oraz opis przebiegu procedury badawcze;. Zasadniczg czgsceig rozdziatu sa
wyniki badan przeprowadzonych z wykorzystaniem autorskie j skali profesjonalizacji lokalnych
kampanii wyborczych oraz wnioski z nich, pozwalajace na weryfikacje hipotez. Wynika z nich,
ze im wigksze miasto tym wyzszy stopien profesjonal izacji kampanii, im mniejsze, tym wieksze
znaczenie maja tradycyjne techniki, przede wszystkim bezposrednie kontakty, a niematy wplyw
na zastosowane w kampanii narzedzia majg finanse.

Po lekturze dysertacji uwazam, ze przyjeta struktura pracy okazata sie whasciwa dla
realizacji zadania badawczego. Podzial tresci na poszczegdlne rozdzialy i podrozdziaty jest
logiczny i prawidiowy, tytuty poszczegélnych rozdziatow i podrozdziatéw odpowiadajg ich
zawartoscl, a pierwsze trzy rozdzialy stanowig dobra podstawe teoretyczna do przedstawionych
w pracy badan wiasnych

Pytanie do Doktoranta, na ktére cheialabym uslyszeé odpowiedz na obronie

1. Dowodzi Pan, Ze proces komunikowania politycznego podlega stalemu procesowi
modernizacji, czy zatem dostrzegl Pan w obszarze, ktéry Pan badat, zmiany w wyborach
samorzadowych z 2024 roku w stosunku do poprzednich?

2. Dowodzi Pan, ze stopien profesjonalizacji lokalnych kampanii wyborczych wzrasta
wraz z liczbg mieszkancow miasta lub gminy, na terenie ktorych realizowana jest dana
kampania. Czy da sie zatem okresli¢, lub cho¢by oszacowaé, od jakicj liczby
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mieszkancow bedziemy mieé do czynienia z kampanig o matym, srednim lub duzym
stopniu profesjonalizacji?

Merytoryczna, jezykowa i formalna ocena calej rozprawy

Przedstawione w pracy teoretyczne ujecie zagadnienia profesjonalizacji lokalnych kampanii
wyborezych wraz z zaprezentowanymi wynikami badan pozwalaja na jednoznacznie
pozytywna oceng strony merytorycznej rozprawy. Autor wykazat sie w niej umiejetnosciami
syntezy z czgsciach teoretycznych oraz analizy w czesci empirycznej, dojrzatoscig badawcza i
skrupulatnoscia w prowadzeniu badan i interpretowaniuich wynikow. Rozprawa miesci sie w
obszarze badawczym dyscypliny nauki o komunikacji spotecznej i mediach oraz wnosi do niej
nowe ustalenia dotyczace praktyk komunikacyjnych i narzedzi marketingu politycznego
stosowanych w lokalnych kampaniach wyborczych.

Rozprawa napisana zostala fadnym i poprawnym jezykiem, Autor doskonale postuguje
si¢ terminologig naukowa, precyzyjnie definiuje pojecia, sprawnie i logicznie prowadzi
narracj¢. Korekta wykonana zostata starannie, choé zdarzajg sie nieliczne literowki. Jedyna
uwaga krytyczna w kwestii strony jezykowej pracy dotyczy braku konsekwencji w pisaniu
internetu (raz poprawnie matg litera, raz duza). Na pozytywna oceng zashuguje rowniez strona
techniczna pracy, w tym profesjonalnie wykonane fotografie, tabele i wykresy ilustrujace
omawiane kwestie i wyniki badan.

Whiosek koncowy

Wszystkie przedstawione powyzej pozytywne oceny dotyczace poziomu merytorycznego
dysertacji, oryginalnosci i poprawnosci metodologicznej przedstawionych wniej badan oraz jej
strony jezykowej powoduja, ze rozprawe mgra Jakuba Kubasika oceniam jednoznacznie
pozytywnie. Autor wykazat si¢ w niej wiedza teoretyczng dotyczaca przedmiotu swoich badan
oraz umiejgtnoscia samodzielnego prowadzenia pracy naukowej, precyzyjnie sformulowat
problem badawczy i dzigki swoim badaniom doprowadzit do jego rozwigzania, wzbogacajac
nauki o komunikacji spofecznej i mediach o nowe ustalenia. Poniewaz w mojej opinii
recenzowana praca stanowi oryginalne rozwigzanie problemu naukowego i spelnia ustawowe
wymagania stawiane rozprawom doktorskim, z pelnym przekonaniem wnioskuje o
dopuszczenie mgra Jakuba Kubasika do dalszych etapow przewodu doktorskiego.

Krakow, 14 maja 2024 r.
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