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Temat rozprawy

Pan mgr Jakub Kubasik swojg rozprawe doktorska poswigcit analizie kwestii nader
ciekawej i waznej, mianowicie profesjonalizacji lokalnych kampanii wyborczych w dobie
nowych mediéw podczas wyborow samorzadowych, ktére mialy miejsce w Polsce w 2018
roku. Swoimi badaniami objal miasta i gminy nalezace do terenu Zagl¢bia Dabrowskiego
zrzeszone w Gornoslasko-Zaglebiowskiej Metropolii.

Dynamicznie rozwijajgce si¢ nowe technologie informacyjno-komunikacyjne, ze
szczegblnym wskazaniem na media spotecznosciowe sprawiaja, ze obserwujemy glgbokie
i znaczgce zmiany zardGwno w komunikacji marketingowej, jak i politycznej. Przeksztalca si¢
sposob komunikowania na linii klient-producent i wyborca-kandydat. Obfitos¢ mediow, ktéra
moze zostaé uzyta w celu komunikowania sie kandydata z wyborca sprawia, ze coraz czescie]
ubiegajacy sie o wygranie w wyborach, takze na szczeblu lokalnym, decydujg si¢ na wsparcie
réznego typu specjalistow od marketingu politycznego.

7 przeanalizowanej przez Doktoranta analizy literatury przedmiotu wynika, ze zjawisko
to zostalo dobrze rozpoznane i opisane w odniesieniu do ogolnokrajowych kampanii
wyborczych. Najlepszym przyktadem ilustrujacym ogélnopolska kampanig jest ta z 1995 roku,

w ktorej o fotel prezydenta ubiegat sie¢ Aleksandr Kwasniewski. Pan mgr Jakub Kubasik
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wskazal zatem ,,bialg plame”, luke i swoimi badaniami jg uzupehnit. Uzaéadhil tym samym
wybor tematu rozprawy doktorskie;.

Chee podkreslié, ze Pan mgr Jakub Kubasik zainteresowat sie zagadnieniami
obejmujgcymi mediatyzacj¢ kampanii wyborczych juz podczas studiow magisterskich.
Rezultatem przeprowadzonych badan byta napisana przez niego praca magisterska pt. Nowe
media, a polityka na przykladzie Sosnowca, ktéra podejmowata tematyke kampanii
samorzadowej w 2014 roku. Wazne jest takze do$wiadczenie praktyczne, ktére Doktorant
zdobyt jako wspolpracownik jednego ze sztabéw wyborczych biorgeych udzial we
wspomnianych wyborach. Jestem przekonana, ze wiedza teoretyczna i praktyczne umiejetnosci
Pana mgra Jakuba Kubasika przyczynily si¢ do wyboru tematu rozprawy doktorskiej, ktory
doceniam za aktualno$¢ i wazno$¢ w kontekscie mediatyzacji nie tylko polityki, ale takze
réznych aspektow zycia spotecznego.

Podkreslam zatem, ze zaproponowany przez Doktoranta temat rozprawy doktorskiej
wpisuje si¢ w zakres dyscypliny nauki o komunikacji spotecznej i mediach, o czym $wiadcza

temat pracy, jej cele 1 hipotezy badawcze oraz wykorzystane metody badan.

Cele pracy i hipotezy badawcze
Pan mgr Jakub Kubasik, we wstepie i czgsci metodologicznej, jasno sformutowat cel
gtéwny swojej rozprawy doktorskiej, ktéoremu nadano forme dwoch uzupetniajacych sie pytan.
Pierwsze z mnich brzmialo, czy profesjonalizacja kampanii wyborczych na szczeblu
samorzgdowym stanowi ich istotny element? Drugie natomiast, czy w dobie postepujacego
rozwoju nowych mediow mozna méwi¢ o ich dominacji nad mediami tradycyjnymi podczas
dzialan wyborczych na szczeblu lokalnym? (s. 11, s. 131). Cel glowny zostat doprecyzowany
whasciwie okreslonymi czterema celami szczegdétowymi, ktore zostaly sformutowane
nastepujaco:
e Wskazanie typu konsultantéw wykorzystywanych podczas prowadzenia dziatan
kampanijnych na szczeblu samorzadowym.
e Wskazanie typéw nowych mediéw najczesciej wykorzystywanych do prowadzenia
dziatah z dziedziny marketingu politycznego na szczeblu lokalnym.
e Wskazanie gtéwnych powodow, na podstawie ktérych nowe media byly
wykorzystywane do dziatan wyborczych podczas kampanii samorzadowej w 2018

roku.



e Wskazanie czy nowe media pozwalajg na prowadzenie kampanii wyborczej na

szczeblu lokalnym bez wykorzystania mediow tradycyjnych (s. 11, s. 131).

Autor dysertacji w czesci teoretycznej swojej pracy przekonal mnie, Zze zdaje sobie
w petni sprawe, ze specyficznego charakteru lokalnych kampanii wyborczych. Wiedza zdobyta
zarowno poprzez lekture publikacji naukowych, jak i do$wiadczenie zawodowe pozwolily
Doktorantowi na postawienie wlasciwych hipotez badawczych. Hipoteza gtéwna mowi, ze
profesjonali:éacja lokalnych kampanii wyborczych stoi na niskim poziomie, a dominacja nowych
mediow nad mediami tradycyjnymi stale powigkséa sie podczas dziatan zwigzanych z realizacjg
kampanii samorzqgdowej (s. 11, s. 131-132). Postepujgc poprawnie metodologicznie Pan mgr
Jakub Kubasik, do tak sformutowanej hipotezy glownej, doprecyzowat hipotezy szczegdtowe,
ktore odnosily sie¢ do czterech celéw szczegélowych. Brzmig one nastepujgco:

e Wickszos¢ dzialan z zakresu marketingu politycznego na szczeblu lokalnym jest

1 wykonywana przez podmioty polityczne samodzielnie i przy wsparciu konsultantéw
wewnetrznych, a udzial specjalistow z zewnatrz jest stosunkowo niewielki.

¢ Najczesdceiej wykorzystywanym nowym medium na szczeblu kampanii samorzgdowych
sg portale spofecznosciowe, ze szczegdlnym uwzglednieniem portalu Facebook.

o Nowe media byly chetnie wykorzystywane podezas ostatnich wyboréw
samorzadowych ze wzgledu na ich popularno$é wéréd mtodych wyborcow, mozliwosé
bezposredniego kontaktu z wyborcg oraz stosunkowo niewielki koszt tego typu dziatan.

e Wlodarze uwazaja nowe media za narzedzie, ktoére pozwala na prowadzenie
skutecznych dzialan z zakresu marketingu politycznego na szczeblu lokalnym bez

wykorzystywania mediow tradycyjnych (s. 11, s. 132).

Merytoryczna ocena pracy

Przedtozona do recenzji rozprawa doktorska liczy 277 stron i sktada si¢ ze wstepu,
czterech rozdzialow, trzech teoretycznych 1 obszernego empirycznego, zakoficzenia,
bibliografii, wykazu zatacznikdéw, spisow: tabel, wykresow, rysunkéw, schematow, fotografii
oraz siedmiu zatgcznikow z rozmowami przeprowadzonymi z wiodarzami biorgcymi udziat
w badaniu.

Czes$¢ teoretyczng poswiecit Autor trzem wiodgcym zagadnieniom, mianowicie
komunikowaniu politycznemu, nowym mediom i marketingowi politycznemu, ktére stanowig

podstawe teoretyczng dla przeprowadzonych badan empirycznych. Rozdzial pierwszy



pt. Komunikowanie polityczne a klasyczne modele komunikowania stanowi udang probe
krytycznej analizy, istotnych z perspektywy przyjetych celow rozprawy, wybranych modeli
komunikowania. Podoba mi si¢, ze Pan mgr Jakub Kubasik omowit i zilustrowal wlasciwie
dobranymi przyktadami, cztery klasyczne modele komunikowania (H. Lasswella,
Claude E. Shannona i Warenna Weavera, Sergea Tchackotinea, Paula Lazarsfelda i Elihu
Katza) oraz trzy modele obrazujagce komunikowanie polityczne (R. Perloffa, B. McNaira,
D. Lillekera). Umiejscawiajgc komunikowanie polityczne jako jedng z form komunikowania
spo%ecznégo przekonat mnie, ze potrafi dokonaé¢ wyboru wiasciwych dla przedmiotu badan
obowigzujgcych ujeé teoretycznych dotyczacych modeli komunikowania. Ciekawi mnie, ktory
z zaproponowanych modeli, zdaniem Autora, bedzie w przysztosci najwlasciwszy do opisania
komunikowania lub/i komunikowania si¢ na szczeblu lokalnym?

Temat rozprawy doktorskiej wymagal od Doktoranta pochylenia sie i rozwiklania
kwestii dotyczace nowych medidéw, gdyz to w czasie ich ekspansywnego rozwoju toczyly sie
wybory samorzadowe, ktore Autor poddat wnikliwej analizie. Rozdziat drugi pt. Nowe media,
oceniam bardzo pozytywnie. Nalezy zwrécit uwage, ze mgr Jakub Kubasik umiejetnie polgczyt
i krytycznie omowil zagadnienia kluczowe dla przedmiotu badan. Wychodzac od
syntetycznego przypomnienia etapoéw rozwoju mediow, zdefiniowat i okreslit, jak rozumie
mediatyzacje polityki. Nastepnie plynnie przeszedt do nowych mediow i trudnosci, jakie
spotykamy w literaturze z precyzyjnym okresleniem tego pojecia. Stusznie pojawily si¢ w tym
rozdziale ustalenia dotyczace konwergencji mediow, gdyz zaréwno mediatyzacja,
konwergencja, jak i nowe media przenikajg si¢ wptywajac na odbiorcow/konsumentéw mediow
bedacych takze wyborcami. Rol¢ z znaczenie nowych mediéw Doktorant uwypuklit
przedstawiajgc, w oparciu o liczne badania, profil ich polskich uzytkownikow.,

Marketing polityczny to tytul trzeciego, najobszerniejszego, teoretycznego rozdziatu
recenzowane] dysertacji. Ten fragment pracy to przemys$lana narracja przeprowadzajgca
czytelnika przez zagadnienia zwigzane, po pierwsze ze zdefiniowaniem wspolczesnego
marketingu i odniesieniem si¢ do klasycznej koncepcji P. Kotlera. Po drugie, nakre$lenie relacji
migdzy marketingiem rynkowym a politycznym z uwypukleniem réznic i podobiefistw. Autor
bazujgc na czterech cechach marketingu rynkowego, mianowicie produkcie, cenie, promocji
1 dystrybucji przywotal i omoéwit ich odpowiedniki dla marketingu politycznego czyli:
1) kandydaci, partie polityczne, liderzy partyjni, 2) udzielone poparcie spoteczne, 3) promocja
produktu politycznego, 4) dotarcie do obywateli poprzez kanaly komunikacji. Okresliwszy
podwaliny, mgr Jakub Kubasik mogt sig skupi¢ na kolejnym istotnym zagadnieniu, mianowicie

na profesjonalizacji, ktéra takze zostata wskazana juz w temacie rozprawy. Doktorant
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zdefiniowat profesjonalizacje, uwypuklit jej relacje w stosunku do marketingu politycznego
wskazujgc na jej wplyw na nowoczesne kampanie, nie tylko samorzadowe. Przypomniat takze
poczatki tego zjawiska w Polsce. Chee podkreslié, ze dojrzatoéé badawcza Autora widaé
wyraznie w tym rozdziale. Znajomo$¢ ustalen badaczy takich jak: R. Gibson i A. Rommele
(dziesigcioelementowy indeks profesjonalizacji kampanii), J. Strombeck (indeks Strombeca
skladajgcy si¢ z jedenastu zmiennych) oraz B. Brodzifiska-Mirowska (indeks profesjonalizacji
komunikacji politycznej) przyczynily si¢ do stworzenia wlasnego narzedzia pomiaru.
Doktorant zaznaczyt czynnikiem, ktéry powinien byé brany pod uwage przy konstrukcji tego
typu indeksow, jest zasieg wyboréw (lokalne lub ogdlnokrajowe). Zasieg wyboréw przeklada
si¢ na Srodki, ktére mogq by¢ przeznaczone na prowadzenie kampanii wyborczej, a to z kolei
skutkuje mozliwosciq zastosowania okreslonych narzedzi marketingowych (s. 117). Dlatego na
potrzeby badafi wlasnych Autor rozprawy opracowal indeks profesjonalizacji kampanii
wyborczych na szczeblu lokalnym, ktory zostat przedstawiony tabelarycznie (s. 118-119).
Przyjeta punktacja od 0 do 16 informowata o profesjonalizacji kampanii (punkty 0-7 —
kampania o niskim stopniu profesjonalizacji; 8-13 — o $rednim; 13-16 — o wysokim). W tym
kontekscie interesuje mnie, czy na budowe narzedzia, poza wspomnianymi wyzej badaczami
1ich ustaleniami, miato wplyw takze praktyczne do$wiadezenie Doktoranta?

Zanim przejde do oceny rozdziahi empirycznego cheiatabym przejsé do krytyki czesei
teoretycznej. Wiasciwie to drobnostki. Przy poprawnie zbudowanej pracy, logicznej konstrukcji
w obrgbie rozdzialéw za blad uwazam wprowadzenie trzech nazw podrozdzialéow w formie
pytan mianowicie, 2.3. Czym sq nowe media? 3.1. Czym jest wspdlczesny marketing? 3.6.1.
Czym jest profesjonalizacja?

Rozdzial empiryczny zatytutowany Profesjonalizacja samorzgdowej kampanii
wyborczej w 2018 roku na terenie Zaglebia Dgbrowskiego to udana, przemys$lana, dopracowana
metodologicznie realizacja badan whasnych. Doktorant rozpoczat od okreélenia obszaru badan,
wskazat 1 przekonat mnie do stusznosci swojego wyboru. Lektura doktoratu nie pozostawia
watpliwosei - Pan mgr Jakub Kubasik rozumie i czuje napiecia miedzy Slaskiem a Zaglebiem.
Dobrze, ze juz we wstepie wyjasnit réznice w nazewnictwie i podejsciu badaczy do terytorium
Zagtebia Dabrowskiego. W rozdziale czwartym natomiast jasno wskazat i wyjasénil, ktére
gminy i miasta nalezace do Gornoslasko-Zaglebiowskiej Metropolii zostaty poddane badaniom
i z jakich powodéw. Celowy wybor obszaru badan nie budzi zadnych zastrzezen.

Nastgpnie zostaty powtorzone cele i hipotezy badawcze, ktore Autor poddat weryfikacji
w oparciu o badania reaktywne i niereaktywne. Kluczowe dla weryfikacji hipotez i realizacji

celow byly, w moim przekonaniu, wywiady poglebione, nalezgce do grupy metod
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jakosciowych, ktoére mgr Jakub Kubasik przeprowadzit z wlodarzami miast i gmin, bazujac na
czesciowo skategoryzowanym arkuszu. Ich realizacja trwata od kwietnia 2022 roku do marca
2023 roku. Z zaproszonych wlodarzy w badaniu wzigto udziat siedmiu. Cztery osoby nie
wyrazily checi (szczegolowe wskazania dotyczace badan znajdujg sie na s. 132-133).
Pozyskany material przeanalizowano w odniesieniu do autorskiej skali pomiaru
profesjonalizacji kampanii wyborezych na szczeblu lokalnym.

W celu weryfikacji informacji uzyskanych podczas wywiadéw prowadzonych
z poszczegolnymi kandydatami Doktorant zadeklarowal, ze wykorzystat analize tresci stron
internetowych, mediow spotecznosciowych oraz dostepnych materialéw wyborczych z okresu
kampanii samorzadowej w 2018 roku. Inaczej rzecz ujmujgc analizie tresci poddat potencjalne
kanaty komunikowania sie kandydata z wyborcami. Zaluje Autor nie wyjasnil jak
przeprowadzal analize tresci, czym si¢ positkowat, jak zorganizowal te badania?

Pozytywnie oceniam klarowny, przemyslany i spojny sposdb prezentacji wynikow
z przeprowadzonych badan, ktory stanowi obszerna czes¢ pracy (s. 134-204). Najpierw bazujgc
na wlasnym narzedziu badawczym Pan mgr Jakub Kubisiak przedstawil ocene stopnia
profesjonalizacji kampanii kazdego z siedmiu wlodarzy. Po tej wnikliwej charakterystyce
przystapil do analizy porownawczej (s. 191-195) wskazujgc na liczbe kampanii o niskim,
$rednim i wysokim stopniu profesjonalizacji (wykres 1., s. 192). W tym miejscu zaznacze, ze
wykres bylby czytelniejszy, gdyby pojawila si¢ na nim etykieta danych dotyczaca liczny
uzyskanych punktow. Duza wartoscig analizy jest szukanie korelacji i wzajemnych zaleznosci
(s. 193-194). Prezentacjg wynikéw badan zamyka odniesienie sie celéw i hipotez, ktore poza
chronologicznym omdwieniem przedstawiono w dwoch tabelach i na wykresie. (przez pomyltke
na wykresie 2. zostala nazwa kolumna 1). Wskazuje te drobne edytorskie usterki, gdyz uwazam,
ze doktorat wart jest opublikowania. Sugeruje, aby przejrze¢ prace, wychwyecié je i usunag.

Doktorat wieficzy zakonczenie bedace klamrg pracy. Autor odnidst si¢ w nim zardwno
do wyboru tematu dysertacji, ustalen teoretycznych, postawionych celéw, przyjetych hipotez,
wybranych metod badawczych i otrzymanych wynikdow.

Doktorant w satysfakcjonujacym stopniu przyswoil i opanowal wiedze teoretyczng
zwigzang z nowymi mediami, marketingiem politycznym, komunikowaniem politycznym,

ktorg potrafil wykorzysta¢ do zaprojektowania badan empirycznych.

Whiosek koncowy
Zaprezentowane w recenzji opinie, majgce na celu poshuzy¢ ostatecznej ocenie

przedstawionej rozprawy doktorskiej magistra Jakuba Kubasika, pozwalajg pozytywnie ocenié¢
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przygotowana prace. Pomimo wskazanych w recenzji uwag krytycznych, stwierdzam, iz
wniosek o dopuszczenie Pana magistra Jakuba Kubasika do kolejnych etapow przewodu
doktorskiego jest uzasadniony. Autor przebrnat przez duza i réznorodna literature bezposrednio
lub posrednio zwigzang z problematykg rozprawy, co $wiadezy dobrze o jego wiedzy
i kompetencji. Rozprawa ma przejrzystg i logiczng konstrukcje. Jasno zarysowane we wstepie
cele badan zostaly osiggniete a hipotezy zweryfikowane dzieki trafnie dobranym i poprawnie
zastosowanym metodom badawczym. Dlatego recenzowana rozprawa Personalizacja
lokalnych kampanii wyborczych w dobie nowych mediow, na przykladzie miast i gmin
Zaglebia Dgbrowskiego zrzeszonych w Gérnoslgsko-Zaglebiowskiej Metropolii podczas
wyborow samorzgdowych w 2028 roku spelnia — moim zdaniem — wszystkie ustawowe
(w rozumieniu ustawy z dnia 20 lipca 2018 r. Prawo o szkolnictwie wyzszym i nauce
Dz. U. 2021 poz. 478 z pdézn. zm.) wymagania wobec rozpraw doktorskich, co pozwala mi
wyrazi€¢ pozytywna opinie w kwestii dopuszczenia Pana magistra Jakuba Kubasika do

kolejnych etapow przewodu doktorskiego.

Olop. Debroma ~Cedocsle

Podpis recenzentki



