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wsparcie specjalis- w z zakresu marketingu polityczneg
rozpoznanew przypadkua mpani i odbywaj Ncych sifn na szcze

pr zyk g a d wiatokrpt@esopisywana w literaturze przedmiotu kampania prezydencka

Al eksandr a Kwi%nrokekws-kriye gor zy mocy wybitnego
marketingu politycznego, JacquesagSee | i , zdogagSpelkdamho Sceigen
WaghBdnadto coraz cznSciej w skutek przenos:z
kampanijnych m- wi my o] amerykani zacWydadzi agiafE wiy b
zagadnienia takie jak profesjonalizacjazy mediatyzacja st a n N sin j ed
z najwaUniejszych element-w wsp-§gczesnych ka
opracowaE naukowych.

Pojncie mediatyzacij. zostago poddane dokdg
Zbigniew Oni szczu®st rBoovwgsuksaj,a wMa rDiobsezZk Kol c zy Es
Stani sgaw Michalczyk. Na potrzeby tejerozpra
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zlewaj N sin corawzrmeostnd ej a3l @dne@®iTrzgdhi ty i 1
a dziagania polityczne koncentr ujidsyssemii na |
medi aPAagsprawN rozwoj u nowo c mntersen ynediatyzacmc hn o |

wielu aspekt-w naszego Uycia spogecznego sp

odgrywal obieg informacjprzea zwgdagydowanNewbd
1 A. Bobrowska,Mar keting Wyborczy na przykgadzie kampani.i p
Coll oquium Wydziadgu Nauk Humani stycznych i Spodecz

nr 2/2014, s. 104
2U. Sarcinelli:Mediatisierungw: Politische Kommunikation in der demokratischen Gesellschaft. Ein Handbuch

mit Lexikonteil pod. red. O. Jarren, U. Sarcinelli, U. Saxer, Wydawcnictwo Westdeutscher Verlag, Opladen
Wiesbaden 1998, s. 6i7@79.



wi eku, proces obiegu informacj.i byg kontr ol
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najl epszych warunk-w wsp-gpracy zZe Srodkar
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koncepcyjne i badawcze Athenaeuni polskie studia politologiczn®019, vol. 62(2)/2019, s. 197.
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Weryfikacja cel -w i h nap ppdstavderediizadgi b & d a ¢Ec h
niereaktywnych i reaktywnychBa dani a ni ereaktywne to zest
badawczych, kt-re nie wpgdywajDo ntaedp@dtayneu zaa:
zaliczyl chociaUby korzystanie z og-Ilnodostn
statystycznych, Badtaamk e niekem&ntywwe dziel N s
treSci, analizin istniejNcych dapypchwrawatyest
Badania historycznp or - wnawcze zostagy wykorzystane we
(gdzie wykorzystano chociaUby mapy dostfipne
w rozdziale czwartym (gdzie wykorzystiano ma
samor zNdowe ] w 2018 roku, kt -re zAmlzaluj N s
i stniej Ncych danych statystycznych, zostag:
pochodzNce =z raportu Digital 2023 Pol and) o]
dot yczNce wybor-w samorzNdowych w 2018 roku,
Komi sji Wyborczej). Ponadto jako metodn sgu
podczas wywiad-w przeprowadzonych z poszczeg
treSci , kt -ra pol egaga na badani u i ch stro
spogecznoSciowych, a takUe dostfiApnych mater
w2018 rokuNaj waUni ej szym el ementem niniejszej ro
cel - w [ hi pot ez b a dpszepcowadzesi wybwigeod - we donzarkS c i
skategoryzowanych zquvo d ar z a mi miea £tn ui Z@migm bhzrzeszdhydi r o ws k
wG- r no &ZlaNsjkid | MetopdkiiiAenjal i za danych uzyskanych
o d b n d ma podswmwidiutorskej skal profesjonalizacji lokalnych kampanii wyborczych,
kt-ra zostaga opracowanha przez badacza na p
dotychczasowych doSwiadcze® zawodowych bada
Badania tego typu nie zostagy jak dotNd prz
DNbrowski ego nal e @Nacgygeihb i doowsG-irenjo SMeNsrkoop ol i i

Odpowi ed¥ na pytanie czym jest Zaggnbie D
dzisiaj trwajN spory, chociaUby c¢d& Poemokr eS|

ten bygd zauwaUany przez badaczy juU w | atac

SE.BabbieBadani a s po{eWyrawaictwo Ngukowe RWINcVearszawa 2003, s . 341.
" Ibidem, s. 341.

SR.Garstka Pr zemi a
$I Nska i Zagghn
2021, s. 30.

jnej obrzindowoSci dorocznej w

y tr cy 1 4
i owskiego w Bwiwed eytwsp - - lcHelsinyw

n
b
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APrzewodni ka po Zaggdgnbiu DNbrowskimdo wskazu

W naukowe|j terminol ogi i geograficznej, a ter
jest integralnN &znSSem N eWyniynn yz asglgNisbkiiee j def i
jnzyka pol skiego jako Aobszar, na kt-¥ym wys
Jego uUycie w nazwie Zaggdghnbie DNbrowskie ws
obszaru, gdzie w samym Sosnowcu, kt-ry uznaw
funkcjonowadgy przynaj mniet ZTZglopdldiNibe ows dli &
do omawi anej nazwy dopiero w drugi ej pogowi
zaggnbie, jest prawdopodobnie zwi Nzane ze sz
kt -ra w tamtym okresie st anSrwi djka- wj epdrezne my s
technicznych -wczesnego Kr -l estwa Pol skiego,
regionud?.

Jak pisze Dobrawa Skoniecz@za wl i k, pierwsze Sl ady ludzki

dzisiejszego Zaggnbia DNbrowski EgwXlldiakuo wan e

tereny tego obszaru znalazgdgy sinh pod panowal
wieku uksztagtowadg sin podziag administracy,]
wi Akszych zmian aU do rozbi ou.- wNaRsztefcryipeo s P @
DNbrowskie stago sifi integralnN czinSci N Ksin
weszgo w skgad powstagego na jego zgliszczac
100 Il at znalazgo sin onozwkae@®z2émnieu wplgywe wn

tereny Zaggdnbia DNbrowskiego bdyNbyr ccwsikSicea glo k(o
w p-Fniejszym okresie zmienigo nazwih na woj
obowi Nzuj Ncej do dzi S7rebkumy wesr§bomwi aslknjeaj
SI Nskiego.

D. SkoniecznesGaw!l i k wskazuje, Ue w XIX wieku u
Zaggnbia DNbrowskiegosjpaklarcepgoy dpogedopdl
Bi age

] i Czarnej Przemszy or az Brynicy,

(@]

Przewodni kDpPbr Bwg §Myhiawni ct wo Komitet Przewodnika po
Sosnowiec 1939, s. 7.

W https://sjp.pwn.pl/sjp/zaglebie;2542314.html

1 M. KantorMirski, SosnowiecWydawnictwo Sowd,991, s.
Phttps://www.sbc.org.pl/dlibra/publication/ 226910/ edi
13D, SkonieczneGwalik, Tr opem badaczy Za giRedioaalnpINsbytutikutark i e g o

w Katowicach, Katowice 2016, s. 28
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a KieletcawpmrNytoczonym juU wczeSniej APrze:

region ten |Jest definiowany w ujnciu wnUszy

Zaggnbia DNbrowskiego na | inii inSazmigspce] Ncych
Maczkii Sosnowieci C z e | iaGictlizieci Bfid 2 DINbr owa GZNbk dwiac e

Koncepcja szersza zakgadaga, Ue Zaggnbie DNbD
woj ew-dzt wa kieleckiego, do kt-rych mi agy

i zawiercia@ki %r &hohi odt wyS@asnn awiceyd owanej
ni emal 100 | at to wydaje sin, Ue przedst awi
wsp-gczesnych. Na stronie internetowe] AFor
uznawane za jedgoh zstnayawazdyns 2zd§ & w regioni e
jak w APrzewodni ku po Zaggnbiu DNbrowski mo

i szerszym. Wedle te]j koncepcji, dzisiejsze
DNbrowa G-rniczia, WBjildawing e Czwjl adife wnUsze) |t
j ako obszar obej muj Ncy tereny: Sosnowc a, D
zawi erciaEGski ego, myszkowski ego, ol kuski egc

tarnog-rski m.(uNinekte- rszyersakdcze tacy |jak M:

wriicz sensownoSi uUywania terminu Zaggnbie |
powinien byl okreSlany raczej mi anem Zi emi B
miasta:Bfid zi n, Czel adT¥, DNbrowa OGrodizceaj eXo0zP
Si ewi er z, Sgawk - w, Sosnowi'®tc,) eWmjakdwei ke,ncz2zp\
zyskaga popularnoSci, kt - ra pozwal agaby | ej

Podej muj Nc pr-bn nakreSlenia granicy tego re
w tego typu opracowani aclbi @ uDINibk aavjstk,i e j § K|

topograficznych terenu przemysgowego] 6. Wyda
topograficznych, kt -re zd 9L &g yn aw ypkoodnsatnaew i &
zrealizowanych przez Bi ur aPublicingif.gul acyj ne Mi
14 bidem, s. 27

5przewodni k po ZaWygawhictwo K@ritdPrr xvesMoidmi ka po Zaggnbiu DNt
S. 8
16 |bidem, s. 8

Yhttps://zaglebiedabrowskie.org/viewpage. php?page_id=
M. Piotrowski,Zi emi a Bndzi Gska. Wal ory, eBidzizm-22 OMlaZj,o pso.l sikd Z
®https://www.sbc.org.pl/dlibra/publication/ 413006/ edi
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Zdj flcMaepa Zaggdnbia DNbrowskiego zawarta w publikaciji .

terenu przemysgowego] 0.

tr-dgo: https:// www.sbc.org.pl/dlibra/publication/ 413

Publi kacja wydana nakgadem Ministerstwa Rob-
I nstytutem Geograficznym prezentuje ni eco
DNbrowski ego, do kt-rej Bizagy ey , z RloigoFali ksi
Jowiszi DNbr - wka Wi el ka, Grodziec, Gagisza, Gogol

G-rnicza, Strzemi eszyce Wielkie, Mi | owi ce F
Modr zej -w Mysgowi ce, Bobr ek. Mapa ta wskaz
gospodarce t ego regionu, kt - ry zostag okreSlony

wszystkim jednak mapa opracowana przez Mini

pojficie Zaggnbia DNbrowskiego funkcjonowago

15
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poj awi ago sin w oficjalnych dokument ach p e

wspomnianN publikacjn, kt-ra w momencie wyda

Przytoczone definicje terenu Zaggnbia DN
powstaga jednolita koncepcj a, kt -ra w dokgar-
Dl atego teU, na potrzeby tejUe pracyga przyj
szeroka, kt-ra okme&th Pegnowbazar DNEkowy G
Bndzi BGski ego, ZawierciaEGskiego, Myszkowski e
w powieci e oarhedgnakikd,m aby jasno zdefiniowal
skoncentrujn sin na powiatach i gmi nach mie
wchodzNcych w SciSle okreSlony -2&kg&ilbipowsskia
MetropoliychdwakmOMi ec, Bnindzin, Bobrowni ki,

Mi erznci ce, Psary, Siewazr@arSgwiwke w, Woj kow
Metropolia GZMtouni kat owy tw-r w skal. naszego Kk
stosunkowo ni edaswna\h odwait fii nptoewsetsaunjiNce pol e ba

dziedzin. DIlatego romawiembhptladbdadbpbwlinwawt b&]j
ich pionierski charakter, a takUe wobszawal aj N
pol skiego marketingu politycznego, kt -ra w g
wybor -w szczeBhmoceNdr aknggorpgradeisyt rtzoe G yrjyNital
politycznej, toczonej pomi Andzy r - Unymi podmi
scenie politycznej, kt-ra zapewnia dostnp do
ich wyko? dywsganiaed w ramach tej przestrzeni
elekcji w kt-rej rywalizujN ze sobN dulUe parti
z komitetami oraz kandydatami wy?%vbitdratiNa y mi s
przedmiotu obfituje w Iliczne opracowania dc
og-l nokrajowym. JednakUe temat profesjonal.
omawi any stosunkowo rzadko, dt duditgmaela U pr a
przeprowadzono wywiady cziSciowo skategoryzec
Zaggnbia DNbrowskiego, kt-re sN zrzeszNMne w
poddane analizie w oparciu o autorski indeks profesjonalizacji lokalnych kampanii

P®https://zaglebiedabrowskie.org/viewpage. php?page_id-=
2LA Antoszewski] st ot a wgadzw: sRoroirtzyNkdeo wegk al na. WgaSci woSci
E. Ganowicz, L. Rubisz, Toru® 2008, s. 43.

2R AlberskiJ ak wybieral r ady wSAct BoliticacPblonica nd 42017 ¢4), Sacizeairs t
2017, s. 1718.

16



wyborczych. Rozprawajest podzielona neczteryr o z o.zPiiaefr ws z e charakkey maj N
teoretyczny ip o Swi f ¢ dkonmunikowaniu politycznemu i klasycznym modelom
komunikowania,nowym medom oraz marketingowi politycznemu. Ostatmi 0 z dma a g

charakter baalwcz/ i zo s t & nirfN zaprezentowae, a takUevyoamkwi aviyavi ad -

z wgodarzami, kt -rzy zgodZileiGEcsziemi wz irNiz pu d
weryfi kacja cel -w i hi p ot potencjdnagdraonzcweoyjcuh , d zai at
z zakresu marketingu politycznego na szczebl

przyszgoSci
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Rozdzi adg | . Komuni kowani e pol it~

komunikowania

l1.1lKomuni kowani e jako fundament stosunk:-w min

Od zarania dziej - -w, pr oc egjistdkneseycaisikpewd niwa
dziagal noSci l udzki ej . Wraz z rozwojem nasz
techni ki [ Ssposoby komuni kacj i w celu na:
przedstawicielamswojegog at un k u . Z czasem, nauwezegd@aB8in o
zdobyci a i utrzymani a wgadzy, co stago S i

politycznegol st oty czgekoksztadgtne pojawi gy sin na
Pierwsze hominidy poczNtkowo dNUygdgy do zaspo

zwi Nzanych ze zdobyciem poUywienia i zapewni
siAf w coraz wifnksze grupy, =zaczngyStdNme t@dc :
nietrudnowy snul wni osek, Ue komuni kowanie od zaws
swego rodzaju wsp-lnoty I jak pisze Walery

(moUna by rzeczspwapi akhj §0¢ eméwi Nswajpe | $1iNA d
l ub wi fiksze,j 1% Rizdrywoptondinei od z jv@wi ek W proces
skazany jedynie na wykorzystywanie gest - -w i
O pierwsze pismo, kt-re od prymitywnych zna
kl i nowe, przebgéa df bgbetdpcznregd. nSjpwa @n icezjh
wynal aw kdawvi ej ach czgowieka | est poSrednio | |
komuni kowania mindzyludzkiego. Wynal ezieni e
przyczynigo sif zar - wno d dorezwajupierivazege raedidne | ni c
nal eUNAwig®| Kioej tr - -j kiiprmedi. - Wat padydy knuy XX

zyskaga moUl i woSi komuni kowania sifi na duUe
Na przegomie XX i X X1 wi eku, dokonaga sin Kk
powstan i a nowych medi - w, kt -re ni emal cagkowi

mi Andzyl #%.dzWyideagjoe s ibhe,z (eo zcwzignoiwiiteykc h mo Ul i wo Sc
mi fidzy sobN, nigdy nie osi NgnNgby, jakaek, wy s ok

zkt rym mamy do czynienia obecnie i j ak pi sac

2 W. Pisarek, Ws't i p do nauki ,owyddwaichwan Akkdemickie i i u Profesjonalne,
Warszawa 2008, s.8.

24.-V. SzaboMass Media, Social Media and Technological Evolution Todajh@oretical Approachv:

Journal of Media Researchol. 14, Issue 3(41)2021, s. 96.

18



rodzaju mechanizm, kt-ry odpowiada za rozw- |

utrwalenienasayh wspomni e@® i ®wytwor -w kultury
1.2.Komunikowanie polityczne jako specyficznaforma komunikowania

JeSli poddamy analizie koncep®ia@auwa@ymych
Ue ws powmni e $petizeby fizjologiczneor az potrzeby zwi Nzane
bezpiecze@&st wa, znajduj N sifn na samym dol e t
podstawowymi, niezbnlaUjedngstio funkcjonowani a

Rysunek 1. Piramida potrzeb Maslova

Potrzeba
samoorealizacji

Potrzeba szacunku

Potrzeby fizjologiczne

t r - dQjpor:a ¢ o wa nna podstagieSsknaej u Skatgczne kierowaner z e d s i 1, Wydawnistivow e m

Kwantum,Warszawa 1996s. 91.

Kolejny poziom piramidy Mas!| ova stanowi N potr

utoUsamial tworzenie wsp-lnot okreSlonych g
pomi idzy nimi, w cel u nNasamMNesycayaiahiemrchii potrzdts z y ¢ h
A.Masl ova, znajduje sin potmmaba ehimor Ba$ amad

i wykorzystywania wasnegwi NOeescfpagunstega
w sferze zawodoweyfjgegahizawa naq$ wiiheooniomatepbiylyil t v k i

25B.DobekOstrowskaPodst awy komuni k,0 walynd aaw rsipotgveac zAstgrou m, Wr ocg
®A.Maslov,Mot ywacj a ,iWydawnztveoNaok@ie PWNVarszawa 2009, s. 633.
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takie jak samorealizacja, n0yeclideing, gdybyaiggy by U
przynal eUOnoSi do jakiejS szerszej spogeczno
osobywc hodz NceijspwdedckzymnasS c i sportowc- - w. Czgowi
sportowcani eustanni e dNUOy do podnoszenia swoiclt
podej muje wyzwania rywalW ztugmMNcs o si-nbnymmie stpyl
swoijdNent yf iggpltegziiak U¢ Ns amoPreaynalu¢g @nsdin. wi el u
danej grupy powoduj e, Ue z czasem odnajduj N
funkcji jej lideran i e z a | eéefon ¢zyenanwy dio czynienia z klubem sportomy czy t e U
parti N pRoziwvcyjavin N.zacj i umoUl i wi g niemal ca
podst awowych ZudzkdSgznedjzi éikii Sccizemu wraz =z wudo
umi ej AtnoSci komuni kacyj nych, moggdga ona zacz

Warunkite stworz§ y pr zestrze@®& w Kkt - -rej moggo narodz

Polityka podbomiuei k§oawaod taij laswins k o, kt -re
czgowi ekowi ni emal od s ®Riemeognien pozx zNatkwnghke gor c
zbieracked o wi e c k i charakter Oyci a, kt - ry ulegg z
umi ej At noSci technicznych i komuni kacyj nych.
l udzi e opanowali umi ej it noSi uprawy zi emi [
t zw. tyznegoktRP ryk sda hidliymawad swym zasifgiem
Mezopotamii oraz w Azji Mniejszej i Dolinie Nilz, a ¢ z 1 § y s psdpjoajveicazin o Sci r o
kt-re w IV tysiNcleciu dagy 7 khcpowstardaki Nz &3 avs z
sifn ze zmianN podziagu dotychczasowyldpp r - | =
t o, by sprzpodmo&gu nal tled-br nie rozsadz]|

konieczne stagomsi imaypdadoiwadguisipn 8 cie Smk ree i

pol ikMkUma winc przyj Ni, Ue jednym z czynni k-
polityki bygdga chinl zaUegnania potencjalnych
Polityka to zjawisko niezwyklebszerne dl at ego w |l i teraturze moUe
definicjami tegaterminuWs p - §czeSni baddwaguj HoSificdastefi
Machiavellegp kt - ry postrzegadg politykn jako spos-
definicji Maxa Webera, kt -ry okreSlig polit
wywi erania wpgywu na podziag wgadzy, czy to
2TM. Ferenc, AP § a ORolikiin:.Dzi ej e SMyidaatweni ct wo Kl uszczynski, Krak:-

22M.Gu | ¢ z WaHkalo palityceWydawnictwo Druktur, Warszawa 2007, s. 13.
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mi ndzy grupami | ud® Nieco jarazej rezbudowana fiedjaepplityki j e 0O

zostaa zaproponowana przez wsp- §czWesdng\i gb ad a
niej poltykatoog- g dzi aga® praktycznych i Il nstytuc
ludzkiej koegzystend?. Wy daj e sifi, Ue w dzi si ej suegzne Swi ec

wywi eranie wpgywu na relacje pomindzy konkr

moUl i we bez zastosowania odpowi Bamitcyhp med dalj
do relacji pomi Adzy komumiak @ Wa n w@racace N dJibiyt y k
JoseCanel , wedgug kt - -rej nie ma polityki bez
dwoma z pozoru odrnanbnymi Zj awi skami stagy si

masowego przekazh

Zal eUpo$dindzy skutecznym ko muwnS rkoodwkaanmie m
masowego przekazu moUna zaobserwowal na pr z)
oraz kampani.i wyborczych. W literaturze prz
pemoder ni zacyj ne (nazkwmpanier Nmopdrearsnyi)zacyj n
tel ewizyjnN) or az k a’myeerze mzedgaonpanijms légitymizacia a cy j |
wgadzy pa@alj cdkAiSE i elub dook o Bysgiatjaw zamkni fitym

dynastycznymc o spr awi ago, Oe ni e i st mpoliy@greego k oni e
zwybor caminiebktghie. gmmlmcza to, Ue aU do zmiany
l egitymi zacj. wjadzy oraz postfipuj Nce,j demo
O komuni kowaniu w kategoriach politycznych.

wgadc-w St ar orUgtt mreygloa EAyriypdtugt el esa mi agja pom
pogl Nd- w, a papieU Ur bach tetchhik kamanikapymyolm-c N o d
wykorzystywanych SwiadwmywaubdomotcepsBwi atlwa
krzyUbwiedlzi agani a, wy magagy od wgadc-w umi
z poddanymi, lecs pos - b,bywyj wkiie esprhiviawdmet nodgal

r - wn komubikowane polityczne. Komuni kowani e poblwi eyc zunley whwn
W- wczas raczej jako atrybut wgadzy, kt -ry ul

wgagoadany. Narodziny medi - -w masowwr@itiew pos

2M.WeberPol i t yka | ak o ,Wydawnidwo Znakko vk g avn ilé€@ 98, s. 56.

30 C. Mouffe, Agonisticsi thinking the world politicallyVerso, Londyn/Nowy Jork 2013, $2.

31 B. DobekOstrowska,op.ci t ., Wrocgaw, 2004, s.129 za M.J. Canel,
Tecnos s.15.

2M.K o | ¢ z gtERdieikgmunikowania politycznego Wy d awni ¢t wo Uni wersytetu $1 N
s. 111142,

33 |bidem,s. 62-67.
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internet u kemumkawanig politycztiepodobnie jak politykast ago si i s w
rodzaju sztukN. Polityka t ¥ naomiagt komunikodaniey c i a
polityczne to sztuka umiejntnego posgugi wani

Zjawisko komunikowania politycznegb owar zysay o Sc i ni emal 0
Tomasz Gobaiklas w przedmowie do polskiego wydania pra&driana McNaira
pt . AWprowadzeni e do Kkomuni kowani a pol ityc
prymitywnych form komuni kowani a pahiiygeyheg
chocibaldmwl e wznoszone na polecenie wgadz pad
jak Colosseum, witraUe w Sredniowiecznych ko
Zwi Nzku Radzi esckkiiee gmetmos kimiwagy sguUyli do

paGtwoweqaniikowani a sin Z jego mi es z kaCEc at

prawi dgowy odbi -r komuni kat u niezal eUni e C
intelektualnych. AU do wynalezienia druku pr
pisania i czytania,ips mo by o elitarnN formN komuni kowar

os-b kbimysbatusie spogecznym. Wynalazek druk

jako pierwszy wykorzystad Marcin koferel opcah

jakiSwi eckich, kt-re w obliczu zgamania monopo
za pomocN pisma, podjngy®decyzjii o cenzurowa
Poj awi eni e sin radi a [ tel ewi zj i przyczyni
politycznego, a sam termin Akomuni kowanie po
raz pierwszy w latach 5060. XX wieku?®. B.DobekOst r ows ka wskazuje, Ue
tego zjawiska doSi czinsto wykorzystywali Ako
Apropagandao. Taki zabieg miag podgJoUe i dec
ggosil i, Ue Apropagaktdepnysbobycimewidka system:
komunikowanie ma charakter jednostronny. Komunikowanie polityczne i jego dwustronny

charakter, mi ago byl cechN o t3v a@becypie h S
w |iteraturze moUemy wyr - -0Onil dwa typy po
politycznego. Pierwsze 2z nich postrzega kon
naukowych i odnosi sin do sfery teoretyczne

34 https://encyklopedia.pwn.pl/haslo/polityka;3959606.hfnd o st ip: r20. 05. 2020

5 D. Guzek,$1 ady medi at y Zatra,jKonteksty i MPolska iSztuka Ludowa, 2018, nr. 72,

s. 133137.

3 B. McNair, Wprowadzenie do komunikowania politycznego Wy Us z a Szkoga Nauk Hum
i Dzienni karstwa w RIbznani u, Pozna®& 1998, s. 7

37B. DobekOstrowskaPod st awy komuni k,opvetpsila83sd pogecznego
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podej Sci a, epominiykawanijest uwaUane raczej z
dl atego teU rozwaUani a k o% KemnikowapieNpolisyczie na s
jakosferaUy ci a pol i tyczrmzega,d ndpmils relatioask prepagarda,

rekl ama <czy mar keting polityczny. Dzieje s
komuni kowaniem politycznym sN stosunkowo mgo
g dz i epBgramcaunauki o komunikowaniu i politologiNal e Uy jednak zauv
komuni kacja polityczna moUe tebrgticznejra gwei® ana n
naukowym), |l ecz r-wnieUO w sferze prakguyczne,j

politycznego§®.

w

Marek Jachi mowsiki faktacdleuwadihteraturze z
doSi czfisto zamiennie stosuje sif terminy: Kk
sPMWs p:- JchadacRoor az cznSciej wiskwmanijd, | det tmike
wgaScilwecz ze wzglindu na wsp-Ilny ¥Fr-dgjosg- - w
sy noni my komarakacjayjak komunikowanie orak o mu ni k owarcihe d=iNi o d
gaci Es kiommgnunicatd o Weedgowni k-dapioEskioego wydawni
communicatioo znac z a: dzielenie sin (czymS); udzi e
(czegoS):; dopuszczathiNe dejupoidasjuaw{e mpyYmi)
communicatigest terminem niezwykle obszernymo j ego ggd - wnym znaczen
pewnego pierwiastka wsp-lnotowego poprzez peé
Z innymi. Z czasem termincommunicatioz o st a g zaadapt owany na |
nowo Uyit nmrcihe] wi ficej na przegomie XI X i XX w
technologicznychi d Ncy ¢ h w parze z powstaniem nowo:
communicatioz ac z it olj A& Du mir @ n s m12 $gkistanizechyb pd ziek awa Uny
ze wzgl ndu nraprawvg m&tty k@ thejr uwmikowanip w prbebtrgemi k o m

politycznej.

38B.DobekOstrowskaP o d st awy komuni k,owatrs.l3d. spogecznego

39 G. GoncalvesPolitical Communicatiorw: The International Encyclopedia of Strategic Communicgpiod

red. R. L. Heath, W. Johansen, Wydawnictwo John Wiley & Sons, Boston 2018, s. 1

40 M. Jachimowski, Regiony periodycznej komunikacji mediajnej Wy dawni ct wo Uni wer syt e
Katowice 20086, s. 98.

42 SGowni k -palskici gEsd& o r ed. J-zefa Korpantego, Wydawni ct
s. 364

42 M. Jachimowski, Regiony periodycznej komunikacji mediajnej Wy dawni ct wo Uni wer syt e
Katowice 2006, s. 989.
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Komunikowanie tos yt uacj ani ev ikst-miegj e bezpoSredni k o
a odbi or c N Ikevakcia ma likiianadawdadbiorca komunikatu przebiega wtedy

jednokierunkowo Ten s pos - b ko ma achardktenystycznyadla Blasgcznych

modeli komunikowania takich jak modelktu perswazyjnegdiarolda Laswella, K - r vy

zostmieom- wi ony w p - Fozpgraey Rareg d tcoz iBrcak bezpoSr ed
pomi idzy nadawcN a odbiorcN komuni katu wpi s
itelewizi.Chol wielka tr-jka medsiw bpgaoyoW pyoehl
to za sprawN rozwoju technologicznego na pr z
w postaci inter detrumN ktmorOy i svii @ NeiNA r plzavt j t
kt -rych zmdUemy | ,meah cac i saplbyMedn @S csipoowjee.c zno Sc
specyficzny rodzaj medi - -w, kt-ry gNczy pewn
wzbogaconN o moUl i woSi nawi Nzywania inter al
komuni kat u. Funkcj onozostand pmo Srwo vixomy medio-bw y
rozprawy JednakUe na tym etapie warto wskazal,
moggo przynosil cagki em inforneazyfne, jal ibeeskazynejz ar - w
w dobie medi-w tradycyjnych, to w SwiNdei sime

z doSi dulym ryzykiem

Aktualnie nowe media zz or a z wipokedymni em rywali zujl
tradycyjnymi. W Tunezj i na przegomie 2010 i 2011 r
mi eszka®y domagal. s i A-AbidisatBBhpAlegoig e d @ re e 2T yu ch e 1z ]
posiadagdgy w swoich r fkkatc-hr ymeudmoaU lii wei paadr aitm ckeor
SWOoi mi rodakami za pomocN nadawania komuni ka
spogeczeE&two tunezyjskie, kt-re coraz bardz
spogeekanpomi cznN, | ecgr an$swobmde@ypowiadzia o al az § o
Srodek komunikacyjny, kt-ry umoUliwig im naw

wjadzy. Srodkiem tym bygy funkcj dJakpseee w i

ManuelCastelldaut onomi a komahNkaappgpwni ad internet,
rozpowszechnianie film-w, wi adomoSci i pi os
n a d 2% ©gtatecznie rewolucjaskutekp opar ci a jej idead-w przez
satel i-DBanNr &) zako@®zyga sin sukcesem prot

43|bidem, s. 100.

44T, Alqudsi,Creative use of Social Media in tRevolutions of Tunisia, Egypt & Libya The International
Journal of Interdisciplinary Social Sciencesl. 6/issue 6, 2012, s. 1450.

4 M. Castells Sieci oburzenia i nadzigiWydawnictwo Naukowe PWN, Warszawa 2013, s. 41.
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zmi any wgadzy w Tunezjwe Ws - yjdjracgsotigamediap o k a z u
mogN z p o woydvzad ri izeesiani tradycyjrymi. Ni edemokr atyczne
Tunezjkontholowagy i wykorzystywagy do Ak omi
medi a tradycyj ne, ni e bygy w stanie kontr

spojecze®two wykorzystadgo do Akomuni kowani a

Komuni kowapni esysuacj a, w Kkt - rejiodbiarceer ak c |
przebiega w spo¥Dwuldiwekuekowh&iy komuni kowan
moUl i wa jest zamiana r - INag @miwsdzyx hmaetidwazN ma
Akomuni kowania sifio bndzie zwyk@a rPzebiepwa po
standardowej rozmowynjesthl eipcenfdi sgetakbSe
kt -rej j est ona prowadzona. Nadawca przekaz
wysguchpmzwyj mgwj e rolid nadawcy idclodploNWNi adaek:
M.Jachi mowskis, i foddwo gui &ippkapar i dMa mmo Commun i
zwracau wa g fini elbed gNczny m el e md mt esnisitAk oareusnts ik o fvia z y
pomi hdzy wuczestni kami aktu komuni kacyj nego,
siebie os-b kdPongniNlduijtay etbrwd inizost al zwer yfi
czgowi ek za sprawN medi -ohaspwdeczyoEoimuwy

internetowych, zyskag mainbymi przedStawiciélaomimawojegk o wa n |
gatunku bez ograniczenia w postaci bariery
sprawi gy, Ue bezpoSredomanobkacypBlegwcnéest nek

Komuni kacja to przep@gyw.NajfporrarGaccijej wi jdmawmjyl
to wz-r w@gH¢eammeyehpdN el ement -w, kt-re zost a
celu posiadaj N okr eS| “ WwhNakidj optycek fiz ao rsayzs tdeyrm ammoi ki
portale spojeskgaBajbwejnktz-rwezajemnie powi N
(konta uUytkowni k-w), Kkt - ryc hi wenahaenformpcg st n a
mi ndzy sobN. W systemie, kt -rym bndzie da
wspomniany przepktywry npolrengaj na wymiani e da
portalu spodgecznoSciowedaem &r rkiomt B mimu ruiUkya d&joan
z powodzeniemz ast os owal w Swi eclieed n a kKbmpunikovenie d i - w.

i komuni kstanoavw et yscihi r oz wayldanir @ ¢ ldl h tagpedgras t e U

46 M. JachimowskiRegiony periodycznej komunikacji mediaJmgg. cit., s. 100.
47 bidem, s. 100.
48 D. Guzek,Media katolickie w polskim systemie medialpymWy d awni ct wo Adam Marszagek,
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p r - b yniowatia ¢zym jest komunikowangeo | i t y c zonsea, djamiakbveréhyach
i stniejNcych juU, klasycznych model i komuni k

1.3Ws p - § ¢ omwlikowanie polityczne wobec klasycznych modeli komunikowania
1.3.1.Model aktu perswazyjnegoHarolda Lasswella

Model aktu perswazyjnego Harolda kaglla n a | eld yak zwanych modeli
podst awowych. Jego uniwersalnoSi i prostot a
p-¥fniejszych badaczy jako punkt whkopcpcji a podc

Schemat 1. Model aktu perswazyjnego Lasvella

m

Opracowaniew § a f1:a podstawieS. Michalczyk Sp o § e ¢ z e i@ret Stadia meeati komunikowania
masowegpWydawnictwos$ | Nkatowice 2008s.86-91.

W modelu H Lasswellatok i m | e st nadawca komuni katu | est
kt o M wR-wnie proste omkrteadlkoshunkatjestipiieleazywaaym
podczas cagego procesu komuni kowani a, gdy O |

co m-wi ? Ka nvwsKpzanieg zpnoamocceNl U aki ego kanadu nada

SW- | komuni kat . W kontekScie modelu aktu pert
do kogo kierowany jest komunikat i jaki efekizpy n o s i cagy proces komu
B. DobekOst r ows k a, powstagy w 1948 roku model

gg-wnych obszar -w zaiumt «&mnevaawani EOdmaskigyo sk d
komuni katora (nadawcy), analizy publicznoSc
analizy treSci (komuni’katu), analizy efektu
Chol mo d e | aktu . lpaswellaw st g p Bd zyro smykarzystywany

w kontekScie bada@& naukadbecrau Ckyotneucnzi nkooSha nw u k o r
dzisiejszegock o muni kowani a politycznego poztojgkti aj e d
moUna wysbdsadwakesem tego model u t o Pddobnyi owo Si

“p WenxiuAnal ysis of New Medi a Commu rviodelavtJoumalofBased on La
Educational and Social Researalol. 5/n0.3, 2015, s. 24346.
50B. DobekOstrowskaPod st awy komuni k,owétnsi78&. spogecznego
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problem dotyczyl bnrndzie takUe powstagego w m

S y g n &lguderE Shannona WarrenaWeavem.

Rozw- j nowoczesnych technol odbpr owadzizie J
powstania tzw,. nowych medi - w, w kt-rych pro
z wymiennN rol N nadawey ein osdhloiso rbc yn aksa nNupni igkoa t
komuni kacj i l i ni owej , kt -ry Za sprawN trac
przestrze@® komuni Madyj wNSwi XXgwikkel. z inter
zostagy doSi szybko dostrzeUone pWw2008rokup od mi
BarackObama zr ewol ucjonizowad spos-b prwaadzeni
dzi ajga® WRmszZwiclwaamar yleaE ki ej polityki z cze
do kraj - w Euraaz ylo PolskcPhowadizenieedficjalnego konta w serwisie
spogecznoSciowym jest naj pzofeis¢gjondhnmowar g
w czasach dominacji medi -w tradycyjnych byg
naj wyUszegobecmcizebimagN byl =z powodzeniem wy
lokalnym | | ust r uj Ns atnoo r w WI@@8&vyku,podczas akt -1r9y ch 2 4
prezydent - w S| Ns &ficjaink kontoi va serwisiepFacehoskda d st ki t e mu
mo gl i oni prowadzi i komuni kamgg mi nzi np o & emn cnjead
tradycyjnych, l ecz r-wnieU wbspowahbhi ei whhasri
wizerunku, jak ipozyskiwanieinformacji o zwolennikachModel H. Lasswella idealnie
wpasowuj e sieataw pioezrwngzuy komuni kowani a pol if
mar keti ngowe|j zasadzi e 4 Paktualngge dkomarkkbivania z p

politycznego, model aktu perswazyjnego wydaj
1.3.2.Model Claude E.Shannona iWarrena Weavera

Model C. E. Shannona W. Weavera podobnie jak modeél. Lasswella przedstawia
proces komuni kowania w charakterze | inearny
dodat kowego el ementu w postaci Szumu k o mu

wszerszym polu ni U niovgdcultechmikzhym. per swazyj nego

51 https://sprawnymarketing.pl/blog/barackamajuz-wygralw-interneciestrategiamarketinguinternetowege
obamy/(( dostip: 23.09.2020 r.)
52 http://instytutpublico.pl/politycyprobujawygracwybory-facebookuwyniki-badan{ dost ip: 24. 05. 202
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https://sprawnymarketing.pl/blog/barack-obama-juz-wygral-w-internecie-strategia-marketingu-internetowego-obamy/
https://sprawnymarketing.pl/blog/barack-obama-juz-wygral-w-internecie-strategia-marketingu-internetowego-obamy/
http://instytutpublico.pl/politycy-probuja-wygrac-wybory-facebooku-wyniki-badan/

Schemat 2. ModelClaude E.Shannona iWarrena Wavera

Zrodio Informacji Przekainik Odbiorca Przeznaczenie

Sygnat Sygnat otrzymany

Zrédio szumu

Opr ac o wa n haepodstanwied Fiske, Wpr owadzeni e do bada ®Wydawmidwok o muni k
Astrum,Wr oc §aw.2200 3,

Chinl skupienia sifi na techniczny¥®EhSchmspnakt ach
iW.Wavera, whpataWbiyctwie jego pdeapszbBgythysh

elektroniki Pojawiaj N sin w nim bowiem takie elen

otrzymany.

Jak zauDadk®stBr owska byg to zabieg zamierzon
badaczom na Astworzenie og-lnego modelu kon
informacji, odnoszNce,j sin do proces - w W\
i lu¥Pmi pal et tego modelu z pewnoScibBNzmeo[Ina
nowoczesnych t e cstosowahi®gy doiopywapia kemunikacji w ¥l wieku

staje sin mocno probl emat yc komenikatydoi e@jd bwiof ce jv
nadawano za pao nsopcols -ne dlii-mi owy . Rewolucja tec

upowszechnienie sifn nowych form komuni kowan

komunikowaniatruda j ednoznacznie wskazal, kto pegni
komunikatu.Li ni owo Sl procesu za s pkoraunikdwania jaldec z e s ny
oferuje internet innenowe medi a, zostwymi gmsaNpionla pae z
w procesie komunikowania. Z podobnym problemem spotykasvi el e model i ko mu
politycznego. Model e, kKt . r2azwysctzaajjy msitewou w D
specyfiki dzisiejszychme d i - wqces arzp @1y komunikatu od nadawcy do odbiorcy
przebiega | intdowo w formie g-ra

53B. DobekOstrowskaPod st awy komuni k,owétnsi7879.s pogecznego
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W kontekScie obecnej nauki 0 komuni kowan

politycznegwaghcwagtlonNoSwincil pojhciu Aszu
to zjawisko mora r oz umi el zar - wno u t rsandantycaym, gak o ch
i technicznhymNaj cznst szymi przyczynami szum-w Kk omi
podczas komuni kowania politycznego bgndmedy (

skonstruowanie komuni katu przez sztabrazkonkr e
ni ewd a S c arzmmie pzekaze konkretnego komunikatu politycznego przez media (takie

zj awi sko rmp.daeskuemesntmdtuer i agu audi o | ub video
przedstawienie danego k a n d Dakigjsza komunikawaneek or z y ¢
polityczne zdaj e sin napotykal dujUegzcteczjb
zindywidualizowanychu Uy t k o wobecriychw nowych mediachSyt uacj it N ma

doskonale ukazal na przyhhdadezize ofSecn lowjegmo Warm

Schemat 3. Mechanizm powstawania szumu informacyjnego

Szumy
techniczne
| semantyczpfe

Komunikat Komunikat
:> odebrany :> Tyastai
Ol t 1 OA przez szum
Podmiot 23530ty Komunikat odebrany Komunikat
geaevt :> komunikat :> W niezmienionej ﬁ> przekazany dale
formie

komunikat bez zmian

Korpqnikat Komunikat
YAST | dzs nieodebrany
i nieodebrany na skutek

szumu

t 21 2aY
komunikaty
w sieci

tr-dgo: Opracowani e w(g a-©strewska, Komynikodanie pelitycene i @Biblicznle o b e k
Wydawnictwo Naukowe PWN, Warszawa 2006, s. 24

Podmi ot polityczny wysyga komuni katy do odb
swoim profilu w serwisie FacebookV idealnej sytuacjiodbiorca komunikatu odczyta go
zdefiniujeiudost Aipni i nw roezmiemiongjiformed bdpab Ue doj Si d
sytuacj i, w kt-rej odbi - r:skomdlniilfireptzthn j peosstt -1
wy Swi etl anych na tmrbdblcegmy Utyd klorwind Xkrae lwbpost
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gNcza i ntceuwmied moMelgiowi ko mudn iwl a tz istnigjegrzgngjortef i
cziSciowe prawdlopmnumibk atEet mm-$reytd zt agcony pr

komunikacyjnez ost ani e udostnpniony przez swojego o0

W niezmienionej formie. W ten spos - -Jedmrakdes
komunikatmo Ue zost al znieksztagcony przez wspomni
lubsemantycznej, a takUe moUe zostal <cagkowi

pojawiaj Ncych sif w si é&amunikowsvia bdniksieezpledwsey t u a c

czinSculwgs,s a w skrajnej sytuacj.i zakoE&zy s
1.3.3.Model wszechmocy propagandysergeaT chackotinea

Mo del wszechmocy propagandy powstag na b

kt - ry wyemigrowad z ogar fliRigssyj goebbel sowskN

Schemat4. Model wszechmocy propagandyergeaTchackotinea

Motywy t 2L R&

Nadawca ::> Przekaz :> Odbiorcy
propagandowy

Podstawy
i zachowania

tr . dpogacowani e wJjaalergPisarakWp o dpt dwi @auki,opcitksol@uni Kkowani

Propagandato zjawisko kt - re moUnaoadzifa gpwavrirep stolod c N
technik manipulacyjnych i psychologicznych przy jednoczesnym wykorzystaniu symboliki

0 szczeg-| nym znaSTchkackotiet o mzNdbswrjcymodel , s
bezsil noSl wolldd ornt ak uj gopagandy.Gom ciekawewsam Kdnin

propaganda nabrag negat ywneigeod yz nzajcazveinsi kao dtoo iz

54 A, Pratkanis, E. AronsoWiek propagandywWydawnictwo Naukowe PWN, Warszawa 2005,-219
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wykorzystywane pr%Aagytwzmbchiarnprzekamypropa
t wor zNcy komuni kat starag sin w J ak naj wi I
[ przekonania odbiorcy. Takie dziaganie mia
zwi fkszajNc tym samym przyswaj al nad@ldniak Bé&c e
zdaniembadaczy mo d e | t en zostag obal ony przez

niemieckiej i alianck?®ej w czasie |1l wojny S

Dzj8dnakwnialNie Uyod uwagn fakt, Ue mechani zmy

nazi st - w, Komuni st - w, a nawet aliant-w bygy
Nadawanie przekazu propagandowego u Uy aiaesm, r adi a | uistnigieel ewi z
dupe awdopodobhpireEantaywmni ey czniSi odbiorc-w pr z
jest poddawana mechanizmom propagarRigecznikom prasowym oraz przedstawicielom

medi - w znanefekt pumsrangowyz To.syt uacj a,oswb &,t - dej kt -

skierowany zostag komunikat medi al ny, ni e
posthipowanie odwrotne niU to, o Bakbpeproaygkgs

Aefektu bumealmagowslgaidailysy tau zojkzi- emnodser w
jest na wikl Kapgwwpddsyiveadtan isaw- j wdasny zestaw
definiuje co wolno, a czego nie woolbnoos trrazbei®
ni emal Zaws ze mo Un a znal e¥i i nformacjn 0 z
w okreSlonych c¢znSc iniekorbystamiees genOud Ulau m i p wo Shb e wa@
spos-b. Mimo to wielu uUytkoWakkwivafigywadni a
bumerang®dpdorc-w kowmupokat ewgripg®dnatr zy

grupnm:- ki ;r&@edij&Smiwi N,o Genakztyg Ale A to A

grup
A, toz nac zAoB, Ue

o<

, kt - ra wykazuje wrogoSi wobetw medi

T gruphnt wkerdamedianewij M8 Ajitd)A nie jest ani A, ani B tylko

C.
Ef ekt bumerangowy pokazuje, Ue wpgywanie n
ni emoUl i wewvy spgadirpiugwwa W ni m &&omonikat pezswazyjnplobd z i a §

SRzeczni k Prasowy, opodedBi Gechoivskeddrkacn MZiemnialky Bydawnictwo

Difin, Warszawa 2015, s. 60.

S6W. PisarekWs t inp do nauki,opcitksolf2a03.i kowani u

57J) Flis,Samor zNdowe pubMyidawmelca twioomsni wersytetu Jagiell oEs
58 Ibidem,s. 1920.
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propagandowyno bbeyd k ut eczny tyl ko w sytuacji, gdy na

z komunikatem spersonalizowanym.

Takie dziagania bygy niemoUli we wdoksie ze pa
nowych medi-w spogecze@E&stwa znalWw20g8yrokssi i w
wybualih@®@aa Cambridge Analityca, kt -ra dotycz:
wserwisiekFacebook w celu przygotowywania sper son:
serwisu. Nie jest tajemnicN, Ue kaUda powaUn
naj wi nkszej |l iczby danych o potencjalnych o
nas kuteczniejszego przekgkor z Ws ttyywsa bagasidcth o enio &
telemetryczne, ankiety, czy pliki cookjesl z i n k i kt-rym do odbi or
retargetowanal e d n a k (Cea mibirrida&e Anal ityca przygotowaga
pobraniujej pr zez ulUyt koFacieb@oker wiokownywaga dokgac
swego posiadacza w zakr emwlubonychkt g @aioSciZzgr b6 m&
d a n e wykgraystywane w celu przygotowania kampanii politycinejwp § y wani a na
wyborczeu Uy t k o Wracebkokav Jednym z pol itykegw kgpoy sits:
miag byl obecny pifenmgenkt UBHR, zBonwkst owad
pr owa d z oGaNbriggeAraktyca®.

Rozw- j afery doprowadzi g ostatecznzhaeznaj@ upad
spadku zaufania do serwisu Facebook, &0 prze
JednakUe Cambridge ,Analijiggyxmi eni 2a ad omotr zwajipo
cel -w algorytm st Wworsi dEsapnigersyd StanMorddhzaejsap - §

badawczy, do kt Koeg@&s knial epJagc oMva § specjaln
myPersonality MyPersonalitya n al i z o wengtar @#®diubi kt - re zostagy
uUOytkowni k-w portalu Facebook or az zapytan
wyszuki warek internetowych (na potrzeby bad:
Microsoft®>. Wy nal ezi ona przez ni ego met oda badaCE
Apreferencje seksual ne (u miAUczyzn skut ec z

zainteresowania, poziom inteligencji, pochod

S9www.benchmark.pl/aktualnosci/afefacebooki-cambridgeanalyticao-coc hodzi . ht ml (dostfnp: (
60 www.wprost.pl/swiat/10113077/elemuskuderzaw-markazuckerbergarzylaczytsie-do-akcji-delatefacebo
ok-i-skasowalprofile-teslii-spacex.htm{ dost Aap: 23.05. 2020 r.)

61 B. Bin, M. Shokouhi, M. Kosinski i inInferring the demographics of search users: Social data meets search

gueries w: Proceedings of the 22nd International Conference on World Wide Méslociation for Computing

Machinery, New York 2013, s. 13140.

62 Ibidem, s. 131140.
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w przypadku) Ameyykani &, poziom zadowol eni a z
oraz pogl Ndy spodeczne, religijne i ©polityc
z dokgdadnoScid¥ Oko zjaggdn esji figs ddey uUyt kowni cy i
cyfrowe Slady, kt-re umoUl i wi ajpigndzowadiesiochn e o k

pr zy szadhowdth a adlkaykiebposobu, wijakh al e Uy &«iomuni komwial , a
skgoni i i ch dvednighd @] npcaras pedkp y wy nadawcy) d .
W ten spos:- b, podmi oty polityczne przygotowu

komunikowania politycznegoz y sk agy nkontihikowaniss ina  indywidualnym

poziomie przy wykorzystaniu Srodk-w nraggsowych
uUOytkowni k portabturgymgecnndScieawagmd podmi ot
sNsiad, kt-ry jest uUytkownikiem tego samego
do ggosowania na dany |jpodmis@ta nsfoenhtiwvang padrey |, t

konkretnego odbiorcin. Tego typu #ziagania ok

W wywi adzi eegowM. Keoes,i EEK k i AGazatie WgHorcz§j poj awi a si T
informacja, UeTsumph wiybowgkpr Dystag moUIl i wc
pierwszy>.J u UOBama w 2008 r oku, miag korzystal z

swojej nowatorskiej kampanii prowadzonej w intern®&ci®/yborcyni e dowi edzi el i
otegotypud zi agani ac &, f @Gkhiyibge Analittar ek | amowaga si n
zarzNdzaj Nca wyborami i kampaingiNacnzinipeolzi tBrcex
M.Kosi Eski zwrabtagrjaadmrak pwwa gapzey smwarzij Nu lj eecsjt N

cienka i tylko od intencji nadawcyz al e Uy, s wosj-&kizostanie Wy

mikrotargeting’. Mikrotargenn g mo Ue ugat wi i stworzenie atr ak
obywatel i, kt -rzy nie posiadal: odpowi edni ej
takUe wykskgsgdamiadeprofilowanych oraz fagsz

Wpgywanie na decyzje wyborcze to dziagani
bl i UOej doimpnipolgcjmg &nd&y muni kowaWi awipNzkt yz zimyemo

83 weekend.gazeta.pl/weekend/1,152121,212877 73ip@iestwietrumpai-brexiciemichatkosinskizaczal
odbierac.html?utm_source=facebook.com&utm_medium=SM&utm_campaign=FB_Gazeta
(dostnp: 23.05.2020 r.)

64|pidem,( dostAnp: 23.05.2020 r.)

85 wyborcza.pl/10,82983,22715049,zglaszii-do-mnie-autokracizebyim-pomocw-wyborachz.html( d o st i p :
23.05.20207.)

66 www.technologyreview.com/2012/12/19/114510/hobamageamusedbig-datato-rally-voters/ ( do st i p :
15.08.2020 r.)

67 weekend.gazeta.pl/weekend/1,152121,212877 78)pymiestwietrumpai-brexiciemichatkosinskizaczalod
bierac.html?utm_source=facebook.com&utm_medium=SM&utm_campaign=FB_QGadetas t np: 23 . 05. 20
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zastanowi | sin, czy ,pavzgkivd phe diyohdighiti kdazxij saic
medi -w masowyTdhacnkoodteilnea ni e powinien pono
zai nt e balacoykomu@kowania politycznegolworzenie przekazu politycznego za

pomoc N mi ky otiareqd tnii reg ewysposinianye modelk it - wy zakgac
bezbronnoSi odbiorcy wobec propagandy odwod
JednakUe, Uaden podmiot polityczny czy teO
gdyby ni e gwagt owny r oz w:-i jpozostawigoychz pgzezn jgjc h t e
uUyt kownillezppS| ad-w cyFadwychfrowe sN nastnfipn

do konstruowania spersonalizovego przekazu Kkt - ry pokazuj e pot enc

i ggosuj NctgycocHokghidbyeoni usgyszel. JednakUe
obosieczmalUe kposguUyi r-wnieOUO jako tarcza
fagszywym PUyekaweimcy si eci komayBt anoNJd i wo S
weryfikacij.i prawdzi woSci p mdchamapropagdndainiejesh r ma c

juU tak Jgatwpakewoerzastmedwawi aradycyjnych.

1.34Model dwustopni owe g o Paplalazarpfgda iElihu Katzh or mac j i

Mo del dwustopni owegbopkarpgywpua] nkbr mag | w
bliUej w kontekScie komuni kowania polityczne
glhy0j ego powstanie zwi Nzane | es PaulaLaziwsietia ni a mi

wczasiewy bor - w prezydencki chw®940Sdkanach Zj ednocz
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Schemat5.Model dwustopni owe g o PaplalazpféidaElihu Kaiza or macj i

odbiorca
odbiorca

pu
(@

t NI & ¢
opinii odbiorta

L3
(D]

bl RI

odbiorca
odbiorca

tr . d@mracowani e w § a s T eGobanklas, fMedias it komuinikowanie masowe. Teorie

i analizy prasy, radia, telewizji i InternetWydawnictwo Naukowe PWN)Varszawa 2004, s. 60

P. Lazarsfeld iIE. Kat z z a § qldgesiei kpmurikacyjiwnkomunikat przygotowany
przez nadawcn, nie zawsze trafia w swej oryg

ni e t vy lz&poo nkoacrNa Gest przekarygany, ledz a kpeSr edni k- w w cha

tz w. przyw-dc-w o@piniiii. maogNwbylicamp. dziennik
od swoich preferencj i przekona@ pol i tmadyfyicko vwaild Nk comdp!
W kontekScie komuni kowania politycznego, prz

jakizagr o MorgoNei wz mo ¢ ni | nddawany preekay mpliydznyi Tak dzi a g
sin, chwvo6® n by podczas kampani i wyborczej F
w wyborach do Parlamentu Europejskiego przggata § stewj nws gRb:-rych znar
z Uyci a pakibjhki ZbignieeZg machowski, Grzegorz Turnau
opowi A€CagynogN zr obBilk ddd kafyeRaivigdyfderém opinii jest

dzienni kar z 0 j asno sprecyzowanych prefere]
zideologiN reprezentowanN przez nadawcn, |
komuni katu poprzez jego modyf iFrazcy kig andi eenz gtoadkn
dzi ajgamdsat portalu Onet, Kkt-ry zostagdg zamies
roku( Zdj nnciPeoslt) zawi era manpé&mt &l W,o wrktykmuym p

88 www.warszawa.wyborcza.pliwarszawa/7,54420,25949926, Rkavetakogolil-dla-niegonogi-kariera
rafala.html dostnap: 23.05.2020 r.)
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Duda skomentowad sytuacji dotyczNcN proble

Polskiego Radia.

Z d j m2cTweet na oficjalnym profilu portalu Onet

onet ONet Wiadomosci @OnetWiadomosci - 21 maj v
wsoweser Prezydent o sytuacji w Trdjce: Spiewad, stuchac i puszczad piosenki kazdy
moze divr.it/RX5wd0

Q 100 T 2 Q 46 0y

t r - d\Wpis opublikowany na oficjalnym koncie portalu Onetserwisie Twitter z dnia21 maja 208 roku.
https:/ftiny.pl/7pit6( dost ip: 23.09.2020 r.)

Nagg-wek nad zdjniciem sugeruj er,adldeo wer e zAyTdre: nj
odpowiedziag, Ue kaUdy moUe Spiagjwadwiil pwrszle
Ue pr dhb |- Rolskiego Radia niewiele obchadfiyp i egaj Ncego .sudii .o r e
Dopiero w treSci pe gwykouwodwp erdd@ Y rdae niapytahiekdi- ry
czuje w sprawie sytuagjiws pomni ane|j wczeSniej sAPrzede i raf
wszystkim niesmak, ogromny niesmak taka sytu
Uenuj-Bpé ewal kaUdy moUe, sguchai kaUOUdy moUe
Mamy w Polsce wolnoSi wyraUania pogl Nd- w,
niezre umi agmnietal |l aco sin stago. Mam nadziejn, 0
odpowiednie konsekwencje, bpytanieczyt o | e st jakaS zga wol a,
profesjonalizmé®®. Pr z y k §pokhzuje mechanizra a § oPUleafErsfelda iE. Katza,

zgodniez  k t kamumkat nadawcy nie zawsze trafia w swym oryginalnym brzmieniu do
odbiorcy. W tym przypadku zos toadyg roynw azjnN ceekgsoz t

69 www. wiadomosci.onet.pl/kraj/prezydekbmentujeaferew-
trojce/6683s12?%3Futm_source=tw&utm_medium= social&utm_campaign=onetsg_fb_twitter onetwiadomosci
(dostnp: 23.05.2020 r.)
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przyw-dcy opinii, kt - ry ywa heghtywoe rdstawieng go wk a

wypowi edzi prezydenta wSr.-d czytelnik-w port
W momenci e powstania internetu i ksztag
komuni kacj i wiybdiadwad o  omw finket dGneaysmkdhpmikacja bez

poSrednik-w w poSymczasemerpar apoksalnie w i
zjawisko znanez tradycyjnych form komunikagji k t sabe¢ No&leNe umann okr eS|
mi anem spirald@ mil czeni a. Zgodni e z teor.i
komunikacyjnegs t ar aj N si i rozpowszechnial pogl Ndy,
uczestni k-w procesa jkoedumndé kea$S1yij epemgideN dr-ow, p okws-
moggyby spotkal sin z dez ppaesykanumkacgnedo st agy

W ten spos-b dochodzi do powstania wspomni an

Magdal ena Szpunar pi sze wrncz, Ue sytuacj a
poggod WO kowni ckyo,r zzyasmiadstze wszystkich dobr

mo Ul i woSci poznawania niesko@® zeniewdluNe|j I
grupowal sifn w hermetycznych spogeczhoBeliiach
powr - ci my do ws ppramdyManseljo wec ztecsS nzioebjaczy my, Ue

czgowi eka odgrywa pbyirzmblde pwggfaieUdobSctiego
znal efl w sieci grupn, kt -ra repreprzzak an aE,Dp
zamiasp o d NUOy | w gPammdtoNha gtunaegeRdnomii i psychologii znane jest zjawisko
tzw.owczegpo kthdue polega na kupowaniu d-br ko
wybieranie przez innychlakie samo przekonanimo Ue p avSowall uUyt kowni k -
internetowejk t - r zydolply akceptacj®mn innych internau
naj popul arni eijnaavegdth zmoglNd - wt rCdteyk aswee jwymii &z a
r-wnieU badania Szkogdgy WyUszej PARCcRymek ogi i
i Opinia. PokazujN one, Ue aU co trzean Pol a
wjasnefPoawthgpodobnie jest to kol e§tnyr ypomi ag
byl w zagoUeniu najbardzi eajlypkawal tyt popaym
milczenia |l ub wuciekaj N gmoorkabimtyempoauwyto-sw we | ¢
ich pogl Ndom. WyraUenie poglNd-w w wNskim

0 https:/iwww.newsweek.pl/polska/spoleczenstwofezgzasieepidemirmoznajeszczeufac-sondazorrco-z-
badaniamiopini-pu bl i cznej / czj0O0ys9 (dostinp: 09.10.2020 r.)

' M. Szpunar,Imperializm kulturowy internetu | nst yt ut Dzienni kar st wa, Medi -\
Uni wersytet Jagiell oEski-4Ow Krakowie, Krak-w 2017, s.
"2 https://arc.com.pl/Polaeghejtblog-pol-1552998539.htm{ dost ip: 23.05.2020 r.)

37


https://arc.com.pl/Polacy-a-hejt-blog-pol-1552998539.html

z dezaprobatN tyl ko atie¢g wijawnedthkimgglghNdpy . w W
si i z o dcrazguecje nsipeony e c z@QoxiBkaviez j awes kaubhewt u dot
osoby prywatne, jak publiczree Jako przykgdgad ofiary masowego
przypadeka z | at yc ki ej aktor ki Kelly Marie Tran, |
AGwi e z d nieOsWog tnryi Jedi 0. Jej postal spotkaga
fan-w kosmicznej sagi , a sSskala hegndsamawz gl n c

zdecydowafaswioffeupumwmBlile w nédiach spogeczno

M.Szpunar przytacza r-wnieU wyni kladytAdachia E pr o\
i Natalie Glance, kt-re wykazagy, Ue alO 91%
l inkuje do tr ewias nzygm d fipRogadtoldd Simplinar wskazuj
wW internecie doszgdo do e’wd®ierwanjeiwielz paglaciys k a ¢
zakgaldeagopzw-j nowoczesnych Srodk-w komuni k

spowoduj e stopniowy zani k zjawiska gatekeepe

zjawisko gatekeeperingu nie tylko nie zmikg o , |l ecz przeistoczygo
technologiczny. M. Szpunar wskazuj e, Oe naj powszechn
technol ogiwysmraiko wa NK i i nternetowe, kt -re p

uUOyt kownhnkpN poowyni ki w postaci affgorytmu z

Zf awi ska gatekeeperingu technologicznego ni e

internetowych. Gatekeegamw sieci stajes i 1, ¢ imareratoa forbnyinternetowego, czy
administrator profilu firmowego w mediach s
czinsto i rmddeycwizduialon Mopuszczeniu wypowiedzi ulC

l ub forum, a co za tym idzi e uWPdnadotadnpnistramm i u |

lub moderatomamo Ul i woSi zmi eni eni a ikarbezSegd zgodyy tako wi e d |
aby dopasowal jN do ustal onWarht os tzaanzdhear®dz yw |, d
cznsto zdarza sin, Ue f un k cceliiprzygotalvany algoytma p e §
danej strony internetowej . Datbe gp agdmel u sp

z wczeSniejszyMmszpwsntaal,enk tami a przyj nga WYy ni
wyszuki war ki | ak ovtymprzypatkut -evgnoioetlp smwi snk avj | o i s
gatekeeperingu technologicznego. Taka sytuacja ma miejsce w przypadku portalu Facebook,

gdzi e algoryt my analizuj N czy udosthpni ane

3 www.spidersweb.pl/rozrywka/2018/07/04/gwiezelmejny-hejtgrozbywobecekipy/( dost ip: 23. 05. 20
74 M. Szpunar)mperializm kulturowy internetwp. cit, s. 3637.

S |bidem, op. cit, s. 2231.

¢ |bidem, op. cit, s. 28.
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standard-w spojdednm&8fBcFraebwallae zjawi sko

w kontekScie uUytkownik-w sieci naleUagoby
kt-ry moUna okreSlil mi anem Aauw o Pami ek d pe
przytoczonych wckeedSmiodeg gaiilnfma mdopr pwol nym o
i nf ormacji ni ezgodnych 2z zpiegg saNege lmb korgystanie o wn i |
wygNcznie z zasob-w odpPwizgddgjaNowoh judgo k pw
Facebook, lkankretngp rppdflidbei i stniejNce w tym por
kol ejonta&onhair macje dotyczNce wgaSnie nich. B

Uavskutekj ego dzi aga E informacje mublikoManena tych isteompdhodel

dwustopni owego pchepgywstiagfetmacgony z mySI
masowych, znajduje r-wnieU zast osowatnireyos pr
uUyt kowni cy c ziskorystamasrieadd a jwN t mraavdykciyjznych | ub

zjawisku gatekeperingu technologicznegalbo autogateeperingu.

Przedstawi one wc zeSmaineja moodsetlaedy k osntuwnoirkzoo
o komunikowaniu masowynm, e c z po wprowadzeni u preiwanjyNdy oo c
specyfi ki wsp- gnodld s weclj erme d ii raniachkomuikowanawa n i e
politycznegg a t akUe nowego typu .Kasmuel kswanosta§o

mianem masowej komunikacji zindywidualizowafigj

Masowa komunikacja zindywidual i zowazajeset o 2z &
z upowszechni ensieem I|dnasetrinpeu d oo specyficzna
jednoczeSnie medium, juanoUl i wkamBoy RagzwmijSr od
globalnej sieci wy musi § przeksztagceni e ni ekt - -rych
funkcjonowani a mRadi av, mlkatscowgg clzraczngo odczu\y
konkurencjn ze strony ser wi s -pw dgdstagai adyn g o wy
pozysbkwek audytor i ufmunuklbyjtoknouwnNicky-cvh w si eci . D «
jest tu stacja RMF M, kt -rej serwis informacyjny moUn
kl asycznego odbiornika radiowego, ] ak i WS p C
aplikacji stworzonej z ®myyStluNg yo pprlaastofwoer njaucth
czasu posiadaj N swoje wydania W wersj.i cyfro

przez siebie treSci n 4 Interaeh podplnie fak medis tadyoyjnes i e Y

"M. CastellsWg ad z a k ¢\Wydawhidtvwa Naukowe PWN, Warszawa 2013, 514
8 antyweb.pl/spotifyplaylistado-samochodiradiopodcastynuzyka/( dost ip: 24. 05. 2020 r .)
M. CastelsWg ad z a k qopuih,is.K&x j i
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jest medium masowym, jednakUe w prpeedaiowi e Es t
specyficzne cechy, kt -re umoUl i wiajN kor z)

zindywidualizowany.

Przede wszystKki m, za sprawN postiipu techni
pozostaje w stagej gBadaoiSai ARi gieal N20h9&rp
spidzaj N w sieci przeciftnie 1/ 4 swajjemug NOy c
dziesi NtMa p®#Wiyreglireor odne p o r wieka diczba emawiys-zw e ,

streamingowych i platformVOD, czy wr eszci e popul arnoSi me d
sprawia, Ue uUytkownicy sieci korzystajN z |j
Sjuchacz klasycznego radia moUe wysguchal se
wygNcznie w godzinach | ej emi sji, tymczaser

i nt er rstadji oadidivej lub skorzysta z aplikacji, to nic nie stoi pzeszkodzie,

abyo godzi ni e J@dwisOidformacyinggo zgodziny 16.30. Jak pz€astels,

ameryka@scy , nakstt-orl zapt k avwii & | i udzi ag w badar
Uni wersytet P-gdgnochej Karoliny, nie byl: W S
har monogramu, kt-ry zost®ZnptemiknrteeSIinoenty pprrzzyenzi -ks
tylko nowys po k-olr zyst ani a z medi - w, | ecz rktwnriye O
nazywany j e st spogecze Esw ltemy i egpooisewyzneg - | ne j e
komuni kowal sin w tym samym czasie bez ogr

pogNcze@® istniejNcych RwzgM-gb alengeoj tsyipeuc iwiifnztie

moUl i wy dzifnki zwinkszeniu przepustowoSci §

urzNdze@® pozwal aj Ncych na zwinkiszenie obecno

Komuni kacj a w spogecze@Est wie sieci przy,j
zindywidualizowanej] w Kkt - r ej masy ludzkie komunikuj N
nadzor u w postaci cent r alAiMagsoo wao S rkoodnkuan i kd
zindywiduali zowana stanowi platformn technol

sektor a sipzoade dermuskg @k iz b i or d woolniesieniu do instytucii
spogecznych. Dlatego rzNdy obawiaj N sif inte
a nienawie§oi Medoum, usiguj Nc czerpal z nieg

jego potenfcéB&jwwliskdcito moUna anaizysmsmbuwo wa l

80 https://antyweb.pl/ilczasuspedzamyw-siecidigital-2019/( dost ip: 24. 05. 2020 r .)
81M. Castelswg ad z a k qop.cih,is.K& cj i
82 M. Castells Sieci oburzenia i nadziepp. cit., s. 19.
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wyraUania swoich poglNd-w przez uUytkownik

uOytkownik, kt-ry chce wejSI w integracjn z
osobistoSi lub polityk, nie potrzebwKadddjiyuU p
uUOyt kowni k Facebooka moUe zostawil komentar
uUyt kowni ka tego portalu, dzi fnki czemu modU
uUOyt kowni kami nii@mal na cagym Swiec

1.4.Definiowanie komunikowania politycznego

v

Komuni kowani e polityczne t o zj awi sko z g
w r-Unorodny spow:- bitceor astpurraznei apr zlked mmat u sp

perpektywami jego rozpatrywaniaB. DobekOs t r o ws k a  wAskkoanzuunj i ek, 0 Wi @ i

polityczne to proces, kt -ry stanowi wyci nek
mindzyludzkiego, zachodzi w okreSlonej prze
zbiorowoSi ludzkN, odbywa sifi n &ropoziorkie, o p oz i

wykorzystuje wszelkie dostnpne kanagy komun
medi a (komuni kowani e mas owe i komuni kowa
(komunikowanie interpersonalne), jest komunikowaniem fémgm, ma na celu publiczne

przekazywanie i wymiann komuni kat - -w o polity
pol itykn i obywatel ami, kt -rych tworzenie poc
medi -w masowych, odp o wiie wjzpoligyki; negt dukiezuakowy r z e d s
[ przebiega od aktor - -w do o% \DefiaitcjaeB Dobek od o
Ostrowski ej Zawier a w sobie el ementy, Kt -r
wsp-gczesnych rozwaUa@® nad k omecapioltematy@zmé. e m p o
Badaczka zakgada, Ue komuni kowanie polityczn

wsp-gczesne dziagania z zakresu komuni kowani

ni ezdefiniowanych kanag- - w, coj sfpagramni ani dfeo rd
Podmi oty polityczne komuni kuj N sin Z a p o
spogecznoSciowych, bezpoSrednich spotka®& z
nowoczesnych technologii noSnikiem trreSwni o

dobrze gra komputerowa

83 B, DobekOstrowskaKomunikowanie polityczne i publiczrap. cit, s. 155.
84S, Gomez Garcia, T. de la He@ames as Political Actors in Digital Journalism Media and
Communicationvol. 11/issue 2, 2023, s. 2.
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St ani sgawpbldchabcpykby stworzenia syntety
politycznegop r z y wmigti gl 2y i nnyRii c tkamcae pRpklr @Sl a, jlt
Aproces, w ktnamdowmimpdizgwidcyhoywatel e wymieni a
w celu realizacji politykp u bl i cznej . Badacz podkreSla proc
politycznegoow kt - rym wudziad biorN trzy grupy akt
i spogecze@E&stwo. Obej muj e dyKoncepoja R Ferlofiant er pr
okreSlana jest mianem zgotego tr-jkNta komun

1.41. Zgoty tr-j kNt komuni kowania Perl off a

Zgoty tr-j kNt komunmnzé&oWwael amehijadwa biderz:  w,

W model u tym, medi a masowen@oktrrepam®keNuij
wymi any treSci pomifndzy wszystkimi uézestnik
Schematé. Zgoty tr-j kNt Perloff a

Liderzy q_h Media q_h Obywatele
tr-dgo: Opracowani e w(g a-©sirewska, Komynikod/anie gpaliyczne i @ibliczie o b e k

Wydawnictwo Naukowe PWN, Warszawa 2006, s. 153.

Koncepcja zaproponowana przRzPerloffaz a s pr a wNj eodbyercineo Stcrizech el
jest przejrzysta co sprawiae U moUna =z powodzeniem stosowal
komuni kowani a politycznego (zar - wno na p
[ mindzyn&eodowympep. mi ej sce w modelu tym odgit
komuni kacjn |ider-w z obywatel ami (potencj al
dziagal r-wnieUO w drugN stronn, gdyU obywat e
odpowi edzzai edo Srredni ct wem medi - w. Na<XtaiUplyj e t
ztrzechee ment -w zJotego tr-jkNta ma charakter ot
politycznych, medi-w, a takUe zr-Uni%owanie
DIl at echoo it ellbdel ten powstawad w czasach gdy w

politycznego odgrywagy media masowe, to za s

835, MichalczykKo muni kowani e polityczne. Skrypt dla student - v
politologii, Wy dawni ctwo Uniwersytetu $1 Nskiego w Katowi cact
86 B, DobekOstrowskaKomunikowanie polityczne i publiczrap. cit, s. 153.

87 Ibidem, s. 153154.
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zast osowav drobwrei e wiyngnhmodeteh komunikowania politycznego,
kt - ry cznsto spotykany jest w |iteraturze pr
B. McNaira.

1.4.2. Model Briana McNaira

Koncepcja BMc Na i r a, z Aldmjirakdwanie polityczne to wszystkie formy
przedsi nbranei pirrereycpodkttogrk--w politycznych,
cele (celow&omunikowanied ot yczNce polityki); komkhokowan
przez niepolityk: w, np. wy b or co-politykachz gh dzi en
dziagal noSci zawarte w doningychifemnmachantedialngjr a s o w
dyskusji o politycé®®. Na podstawie przytoczone,j definic

komuni kowania politycznego skgada sin z tr:
politycznych, medi -w oraz obywateli, kt- -re s

Schemat7. Model Briana McNaira

Partie

Organizacje spofeczne
Grupy Nacisku
Ugrupowania terrorystyczne
Rzad

Organizacje
polityczne

Reportaze
Komentarze
Analizy

Programy odwolawecze
Reklamy
Public relations

Media

Sondaze

Listy

Blogi

Dziennikarstwo obywatelskie

Reportaze
Komentarze
Analizy

Obywatele

tr.-dgo: Opracowani e wgas Werowadzenip dodksntuaikowaaia polBycznegan Mc Na i |
cit., s. 27.

8835, Michalczyk, Komuni kowani e polityczne. Skrypt dla student -
oraz politologii,op. cit.,s. 19.
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Organizacje politycznewmodeluBlc Nai ra sN tworzone przez: pat

grupy nacisku, organi zDaoc jiec ht ezrardoardy snthy oEya po ro

programowch, reklamowchi publ i c rel ations, za pomocN kt
Zz medi ami . Nastnpnie media po przetworzeniu
W postaci: reportaly, komentarzy i anal i z.
i wyraUajN swojN aprobati |l ub dezaprobatn
idziemi kar st wa obywatel skiego. Media po poj aw
obywateli, komunikuj N swykorarygamij Nacjwvamiy mpa

komentarze i analizy.

Model B. Mc Naira pokazuj e, jak wielopgaszc:z
polityczne. Autor dostrzega, Ue wzorcowy pi
interaktywny i wi NUe sin z wymianN pogl Nd- w
Jednale model ten posiada r-wnieU pewne wady. |
okreSIili, kt-ry z element -w odgrywa naj wi nk:
niekt-rzy badacze wskazuj N, Ue cé&nPRomadtd nN r c
koncepcja komuni kowania politycznego B. McNa
gdy w przestrzeni medialnej dominowagy medi a
odgrywaj N duUN rol n zar - wno w branUOy
jak i W procesie komuni kowania politycznego,
XX i XX wieku doszgo do gwagtownego T 0ZWwWO)]j
kt - rego, media tradycyjne zostagy uzumedgni on
nowe medi a. Poj awi eni e sin nowych medi - w,
w procesie komuni kowania politycznego, l ecz
procesu. Nowe media stworzygdy przestrie@E w
mogN komuni kowal sin mifndzy sobN w spos-b be

nurtu. Przebiegu komunikacji przedstawion® modelu B McNaira, nie moUna na
komuni kadj §0Agzrea wzgl idu na reakcji obywate

pomocN mediobwN spaspaoddiikmimoUwni el w omawi anyr

tr-j kNcie komuMe dckiaacjw tPejrl bdbhaépcji pedgni N
Swi at em apbywaielami.Ro nadt oi mofpmay pi sal roln gat ek
komunikacja na linii podmioty polityczcrhe by wat el e, odbywa sin za p
kt-re powstaj N dzinki przetwoznpehiagychf ocma

89]. NowakA k t y wn o S onbnb-teosiaaa peaktykaWydawnictwo UMCS, Lublin 2011, s. 47.
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procesuNal eUy jednak zauwaUycNarajikeRRanm |- evinfoa mpamail
moUl i woSi prowadzenia komuni kowania polityc:
model em, kKt -ry naj l epi ej oddaj e wi el opgasz.

politycznego jest stworzony przez Dllekera.

1.43. Model Darrena Lillekera

D.Lil |l eker komunikowdiie politydanéo zjawisko niemal tak stargak
sama polityka, kt-re w pewnej formie®towar z
Pierwszym z model -w zapr oponowaasycayhmoget zez t
komuni kowania politycznego moUna wyrazil =za

Schemat8. Klasyczny schemat komunikowania politycznego

SFERA POLITYCZNA

Vv

MEDIA
(TRANSMITOWARE | DRUKOWARNE)
PUBLICZNOSE
tr-dgdgo: Opracowani e w(g a s Keg Concaptspngpdliscal aommwnicatid®AGE G . Lill ek
Publications, London 2006s. 5
Na podstawie tego modelno Una wskazal , Ue proces komuni k.

D. Lilleker nazywa taki typ komunikowania mianetop-down ( g - r & Datycgy)on

sytuacji, w kt- -rej podmi ot p al istpyr dwldenzere: wi C
strony odbiorcyni e nastnpuj e. Obecnie za sprawN roz
wszystkim nowoczesnych medi - w el ektroniczn
wielopoziomavo. DI at e g.oLillekee Z,aprDoponowad wi el opozi ¢
komuni kowani a politycznego, kt -ry usuwa S

%0 D. G. Lilleker, Key Concepts in political communicatipop.cit., s. 5.
%1 Ibidem, s. 5.
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zdecydowanie | epiej oddaj e wsp- §czResaffall k o mu
i B. McNaira.

Schemat9: Wi el opozi omowe komuni kowanie polityczne wedgug
WYBIERALNI UCZESTNICY NIEWYBIERALNE ORGANIZACIE
ZYCIA POLITYCZNEGO
(PREZYDENT, PREMIER WRAZ Z RZADEM, {GRUPY NACISKU, SEKTOR BIZNESOWY,
WEADZE PANSTWOWE | SAMORZADOWE, ORGAMNIZACIE SPOLECZME
PARTIE POLITYCZME) GRUPY TERRORYSTYCZNE)
L"\\ L“’\\.
A4 AV
MEDIA

(TRANSMITOWANE | DRUKOWARNE)
Fa
1 ;

SPOLECZENSTWO

(OBYWATELE | GEOSUJACY)

tr.-dgdgo: Opracowani e w(gas neKenGoncpptsihpdlitcalcommuniéagorprce.n G. L
S. 6.

Wielopoziomowy modelD. Lillekeraz a k g ad a, Ue komunikacja pol
poSrednictwem szerokedpaktdéyphw obe kisgrunkaan. z ac h
Ponadtoa ut or t ej koncepc| bre kbrousikowanee gplayczre die ws p -
ogranicza sin jedynrniestdbk wybUgcabhnypyohityczn
wyborc-w. Nowe wmdzsiejszynSwir awi §ykofmeni kuj N sin
uczestnicy Oyci a politycznego, ni ewybieral:
W definicji syntetycznej komunk owani a politycznego, kt -ra z
S. Michalczyka, Acomunikowanie polityczne jest centralnym mechanizmfera r mu Jowani a
i artykul acj i interes-wWwWgNWoidéniya)zny cto, mac hp
przeprowadzania legitymizacji decyzji politycznyot?2. Definicja ta nie wskazuje, aby
obligatoryjnym elementem procesu komunikowaniaipbly c z ne g o Bonadtp med i
w modelu wielopoziomowymD. Li | | eker a poszczeg-I|l ne j ego
komuni kowalz spiofimiznei fiscoibeNm B a&danica ypmmi &kmr owa d z ¢

925, Michalczyk Ko muni kowanie polityczne. Skrypt dla student
politologii, op. cit., s. 20.
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tejUe rozprawy pokazaujmbUelewyzs tthogpavatl ygthosy ta
dziaga® z zakresu komuni kowania politycznegc
Przykgdadem miweyjsstciap ujwe kttegeyst y pmi n pa @-ajkto wi c e
ze wzglndu na br ak medi -w | okalnych, a ta
z mi eszka@Ecami (potencjalnymi wyboriSyuaga ) st a

w kt-rej niewielkie samorzNdy pr politgczheghh dzi a

W spos-b bezpoSredni przy znikomym udziale m
zrealizowanych przez Pat®Dylcajthe gSoz o sely k rdid n Riakii é
przezDLil Il ekera moUl i woSci prowadzania dzi agaf(
udziagu medi - w, model wielopoziomowy z per sy

tego procesu w cAWasdoh jwsmakec nadsamyowal fakt,
Lilleker i Anastasia Venet. zasygnalizowal i
politycznej, kt -ry zostag nazwany mi anem
komunikacji  politycznej ThreeDimensional Normative Model for Political

CommunicatiojP,

Schemat10: Tr - jwymiarowy model normatywny Kkomuni kacij. po
Veneti
POLITYCY POLITYCY POLITYCY
| | |
« e —
ETOS StUZBY ‘ INKLUZYWNOSC ‘ EMPATIA
- Uczciwoéé - Tworzenie warunkow dla wszystkich - Rozumienie ludzi
- Integralnoéé obywateli do uczestnictwa w zyciu (Proces Kognitywny)
- Prawdoméwnoé¢ publicznym
- Odpowiedzialno$¢ - Reprezentowanie wszystkich ludzi l
- Wstyd
- Paideia ----- Obywatele - Empatyczne
- Odwaga komunikowanie si¢
- Odpowiedzialnoéé - Udostepnianie informacji-—---Media (Proces Komunikacyjny)

- Udziat w sprawach publicznych
(Obywatele)

tr-dgo: Opracowani & VemgliaDsth lellekerProgpsind & Thiedimensional Normative

Model forPolitical Communicationop. cit.,, 2022.

9 P, Szostok, R. Rajczykomunikowanie lokalne w Polsce. O instrumentach polityki komunikacyjnej

s a mo r zWydawmictwo Gnome, Katowice 2013, s. 1B38.

%4 A, Veneti,D.G. Lilleker, Proposing a Thre®imensional Normative Model for

Political Communicatiorw: Contemporary Politicscommunication, and the Impact on Democtagmd red.
PalauSampioD, L - p e &5, laBrelilc Wydawnictwo 1GI Global, 2022, s-18.
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Tr - j wymiar owy mo d el nor matywny komuni kacj i

podst awowych el ementach: etosie sguUby, inkl
byl budowany <cagy proces komuni kowania poli
upodstaw jego stworzenia | eUy chnli zreduko
wsp-gczesnN politykn co wpgywa na zwinksza)j
w Uyciu pPubbDiarzegm teU ich zdaniem w komuni

pogoUenie winkszego nacisku na sferfi etycznN
niekorzystnego trendPonadt o aut orzy modelu okreSlajN ¢
a takUe moUliwym do zastosowani a f.othtggni e w
teU z perspektywy wsp-gczesnego komuni kowani
bardzi ej przydatny wydaje sin nieco starszy
realnym przebiegu procesu komunikacji politycznej, a nie na jegenpalnym przebiegu,

kt -ry m-ggby zaistniel w sytuacj. i deal nej
stworzenia tr-jwymiarowego model u nor matywne
Ssp-r polityczny ©przekgodbhaywstBl i nhadampiaej gz gr
publicznym moUe wymagal dokgadniejszego zbad
pol ski ej kampani i parl amentar nej w 2023 ro
frekwencj N po wybMiremnrmi ey 1m9a8l9e Udyokoudnot owal p
gdyU koniecznoSi jego stworzenia wskazuje na
procesom modernizacyj nym, a jej charakter .

i przemianami w sferze spogecznej

~

Proces tendos konal e pokazuj e, j ak duUe znaczeni ¢
politycznego mi ago poj awi eni e sin nowych
komuni kowani e wielopozi omowe. W klasycznym |

odgrywady padqmi ot ynegalai,t ywc odbi orca pegni g fu
pojawienia sif nowych oderdjleca, ulliy ¢ k mwwi ky, j p't
posiadg on moUliwoSi bezpoSredniej komunika
politycznymi . Zmi anfi tfA moUnaan@dti waj Naokvérymwale
kampanii wyborczych, co zostanie przedstawione w kolejnym rozdziale rozprawy. Ponadto

D.Lilleker wskazuje, Ue do wsp-gczesnego k

% |bidem, s. 1314

% |bidem, s. 1314.

9 https://www.rp.pl/prawedla-ciebie/art3927139wybory-2023 ekspercio-frekwencjito-rekordwszech
czasow (dostnp: 17.11.2023 r.)
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nowoczesnych Srodk-w komuni kowania dogdgNczygdy

zyskagy moUl i woSi oddziagywania zar-wno na p
1.4.4.Czwarta era komunikacji polityczne;j

AaronDavi s w swojej ksi NUG&aneAiRtmdciionforcrisis ¢ o mm
ti meso wskazuj e, Ue gwagdtowne przemiany sSpo
spogeczeE&tw zachodnich ordppr owwadijciwihgey o @ 3 e s

ery komunikowania polityczned®

Pi er wsza er a ckasemdaminkcjapsgj jak wikazgjeA. Davis,taki stan rzeczy
trweng e]| wi n cXXjwiekl.oDrugaseta kasnQnikacprzypad gna lata 60. i 70.
XX wieku, a medium odgrywaj Ncymernajswiarjkas 2 N | re
krajowaol i mi t owanej %W cl1z906i Oe rkoaknua Ja- wwi NFcKeonedyr o g u |

pokonag w telewizyjnej debaci e Ri charda N i
przesNdzaj Ncych 0 j ego zwyci fist wi e w ame
Wykorzystywani e tel ewi zji przez polityk:-w

z koniecznoSci N zatrudniania przez nich prof
i merytoryczne aspekty kampanii, l ecz r - wni e
jak piszN Jay Bl udnea era konDrkacs ¢ aKawa Wwag o ky ms
zyskago nzawigka prafesjenalizadji kampanii wyborczyeh

Trzecia era komunikacij. rozpocznga sin pod |
by @vykorzystywaniewi el u kanag-w transmisji % pNtgnez Sr o
okr esi e wymeniosyt awje wc z e Sn ite jospmeyjmodel Kenirtkacii

politycznej B McNaira Opisuje on przebieg komunikacji politycznej w trzeciej erze
komunikacjiTr zeci a er a komuni lderzy partyjnitkandydakiorazsnne w kt -
podmioty politycznec h i twykioreystywdi Sr o d k i ma s o0 we fgamunigacjiz e k a z u
z potencjalnymi wyborcamiSi iigni Aci p § @0z ckenutikaeji (prasy, radia

i telewizji) o odmiennychcechach charakterystycznyghy magago posi adani a s
umi ej AitnoSci. Ponadt,aampdmegoNpafecsedEstkwnad

komuni kowal sin z podmiotami politycznymi

98 A, Davis, Political communication: A new introduction for crisis timeslity, Medford 2019, s. 26211.

99 J. G. Blumer, D. KavanaglThe Third Age of Political Communication: Influences &m®etures w: Political
Communication1999, nr 16/3, s. 26230.

100 1hidem, s. 20230

101 bidem, s. 20230
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profesjonalizacji komunikowania politycznegdvilo d e | e m do Si podobnym
zagoUeni adhMcd\oaimoad,elkut - ry wpi suj ejessopisywany t r z e c
wczeSniej AzgfaMgdebr -§f &Nt ok @& & melhitdevz médizewh

i obywateliak a Udy z t y enac hed reanketnetr- wot warty. wiaa ot wa

z rozwojem Srodk-w masowego przekazu, W pr o
poj awirailUnorakie podmioty, kt -re nie funkcj c
pierwszej i drugi ej easpracje obgwateliotaaich jndywidusliomm a z w
doprowadzi § do postfipuj Ncej segment$ajaiwitjego

onr - wni é&Jé podmi oty polityczne zaczapéwhaydim os z uk
dotarcie dacoraz szerszegj z n Sci s pBjgecze Est wa

Trwaj Nca obecnie czwart a ketr-ar Nk opgoDaisiklounjaen i
przyniosgdga rewolucjn w aspekci eTrkaud yt ayjard en y3m «
komuni kowania masowego wci NUO odgrywaj N ogr
politycznego, lecz zdanieh. Davi s a, n i auda Ugebgilondstopniowemu
osgabieniu na rzecz internetu % Doodeercnych

charakterystycznych czwartej ery komunikowania polityczmego! =zali¢zy i

T pojawieni e sin nowych -iméohmalcyginiy c tkk o il I€
przyczyni gy sifn do rekposobuwacj Srddkywhé
na wielu poziomackomunikowania politycznego

f niestabilnoSi wsp-gczesnej wskiekmp&daicagu
i mar ginalizacj i, najwaUniejszych dotych
Swi.atWel miejsce rozbitych parti:i poj awi agy
w stanie konkurowal z podmiotami dysponuj
i ludzkimi takimi, jak multimilionerzyc zy kor por acj e. Za spraw

sytuacja polityczna w wielu rejonaéhwi satt @@j e si i obecnie, cor az

f zwinkszenie iloSci podmiot-w dziagaj Ncych
doprowadzi go do | ej rozbicia i rosnNcej [
Stopni owe wypieranie starych medi  -w przez
sifn modelu biznesowego cznSci medDavisw tr ad

z niemal identycznym problemenz aczy naj Ns i [fodmiotyk mddialne

12M,Ni ekomuni kowani e polityc z WoltereKluwerwolskaVarszawa®013.a Est wi e
233234
103 A. Davis, Political communication: A new introduction for crisis timeg. cit., s. 207.
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funkcjonuj Ntenw, spenzewatd wci NUO niewi el ke

jest got oinfeamagig akohadbo uUytkownicy w siec

wyszukuj N informacadaidonk@l rwitasmalt -rwikpiozost
programu komputeroweg®olaryzacjap o g Nd - w w si eci Ssprawi a
cznSl uUytkownik-w internetu przebywa w 2

jedynie z osobami prezentuj Ncymi pogl Ndy

f paradoksalnie wraz ze wzrostem iloSci inf
ni eufnoSi i Whi nd &b in®rcé ew.poj awikisapesxit n wo z e
Ssprawi a, Oe trudno | est wsm-alilaeyskzystkithy sk ur s
podmi ot -w funkcjonuj NcycH~ w przestrzeni Kk
Na podstawie informacj.i dotyczNcych konce

A.Davisa rysuje sifii tendencja, Beneaupbzwgl a
szans il e zagroUe@® dla wszystkich uczestni

W nastfipnycrhozprawyzadgti afjfiae ho niicwspesyfka § zedmzme&k Ue | u
tym etapie wartOytzkaozwinaickz yf e goUeSr od kaezej k o mu n
prosumergmni U konsUmeesemicy procesu komuni kowa
novych medi -w jednoczeSnie tworzN, odbierajN
charakterystycznNijested & NSmioavyc th knlgagdioygvzan e g o n
rzeczwy mi ennoSci r- 1 ws zy sNokeinediano g & evept ghycvka [w  npar «
wszystkich uczestnirk wmi &wygodygtpvane gpeer wich dp a k

wzmocnienikomunikattn ad awanego w medi ach tradycyjnych,

podmiot politycznywy bor ca z pomini nci em madozrnawaniar ady c

opi ni i uczestni k-w.procesu komuni kacyjnego

W ten spos-b powstaje swego rodzaju siel, \
politycznego. Siel to specyficzny zbi-r powi
w czasie i przestrzeni pomindzy ws%Naslt&Uyni u
zadal jednak pytanie, cCzy Iilmudcaweaeny sjteasntowpr zz

ni edostrzegalnych dl a pPhiigN HowardzeOxford Interrtete r n a u t
Institutej e st pr zw komramlyi, e Uent ernetu funkcjonuj N |
funkcjn s¥YcWwaliiczhacwdohkNorzwj e si i marginali za

104 |bidem, s. 207211.
15M. CastellswWg ad za k oop.cih 5.82acj i
106 http://philhoward.org/reuterthe-upsidedownsideof-sociatmediap r ot est s/ (dostnp 27.05. |
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prezentuj Ncych zbposkanykyl pezyplo@addynaczen
nowoczesnegokomunikowania politycznego stanowi rewolucja egipska z 2011 roku.

Pierwotny op-r EgiHusjndregwoMudb awghdzy ni e m-

W przestrzeni publ i cznej ze wzglndu na bgys
ogni ska oporu przeniosgy sin do pcayrTwitel. i S p o
Egipcjanie za ich poSrednictwem nie tylko d
r-wnieU mobilizowali sin do préezgdentdeMubasakae zy nne
Z czasem, ich aktywnoSi wzmocniona przez por
do przestrzeni publicznej dkwppgacejriodrz-i @ray sh fio
terenie EgiptuFi | my i zdjncia dokumentuj Nce brutalr
spogecznoSciowe, a nastnpnie do melBWUaai rgaj.- w

Ostateczni e, egi pska r ewol uH.jMabaraka,lamogamny ga s

wkgad w te wydarzenia Wiagy portale spodeczn

Jak zaRuMaHbavar d, cechN thgoaktygruy srtuycchz:nWN si e
najczinSciej br ak jednego l i der a, kt -ry 11
mi i dzyn adrloadtoewgenjn iteeddz ne st aj e s'% Zdaniesnpbadacrzaa ni e
spogecznoSi mi ndzynarodowa powi nna pir zest a
radykal nych pogl Nswojegobie zpa @ rc @fssEmityspeariego

przykgad arabski e]j Wi osny pokazuj e, Ue ruc
wy kryst alwiztesnaced/ konsekwancjinternetp e g n i gprzestrzak c wn kt - r e
spogecznoSci ar alssvloibevdmmdlgagnyil pproogw aNldz- i wk en am et dei na:

gg-wnego nurtu (zwdgaszcza telreekapgwp@sebit

jednostronni’®,

Wydarzenia te pzwal aj N jzakuwa&®YhN rol i w procesi
politycznegongpr zegomi e XX i XXI wiekuSzagyngy noaoamre
tyl ko el ementem tego praoweku, rkpcmobl ivwae e
wypowiedzi i prowadzenie dyskusjy sytuacji gdy nie ma zans na pgjwawi eni

medi ach g@:Nineesgtoetnyurkamuni kacja za poSrednic

107 M. Castells Sieci oburzenia i nadzigop. cit, s. 6370.

108 http://philhoward.org/reutersow-digital-mediaenableethe-protestsin-egyptandtunisia/

(dostiAp 27.05.2020 r.)

109 http://philhoward.org/reuterwhy-democracywill-wi n/ (dostnp: 27.05.2020 r.)
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wad Jak wskazuje ADavis czwarta era komunikacji politycznejr z y n o s i nNi espotyk

moUl i woSci komunikacji za pomocN wielu Srodk
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Rozdzi agMddin. Nowe

2. 1. Etapy rozwoju medi - -w

R-wnolegle do opisanych w poprzednim rozc
nastnpuje rozw-j wykorzystywanych w tym cel u
za pomocN jednego sJjowa: rozw-j bNdT ewol uc,]
mieliumi ej "t noSci takich jak mowa czy pismo, Kkt
dla homo sapieng?onadto zazwycza)i e posi adal i oni te0 Uadnyc
kt -re moggyby wugat wil i m wykonywaniemegnm awet
JednakUewowgafzWNzku |l udzkiego, stopniowo zaczi
wykorzystywanych przez przedstawicieli naszego gatunku. Wraz z ich rozwojem
intelektualnym pojawi ga sifn wSr-d nich potr:
kt-ra w Ubyzceiguo dczzigsoinveijeka staga sin jednN z
tabliczki zostagy =zast Npione przez papier, f
straci g swe znaczenie nanazed|l eggg8Bh. fodmkk:
medi -w podobnie jak historia czgowieka nier

mediatyzacji i technicyzadf®. Na t ej podstawie moUna wyr - - Uni

Tabelal.Czt er y t y payodstavik zakresu technicyzaciji

Typy medi - w Zakres technicyzacji Przykgady
Media pierwotne Brak urzNdze(Mi mi ka, gest
Spiew, mowa

Medi a wt - r ne |Komunikator wykorzystujg List, muzyka instrumentalng

urzNdzeni a druk, grafika

Media trzeciego stopnia Komunikator i odbiorce Telegraf, telefon, film, radig

wykorzyst uj N|telewizja

Media czwartego stopnia | Komunikator 1 odbiorcg Media online, multimedia
wykorzyst uj N|internet

cyfrowe

t r - dSgMichalczyk,Teori a Komuni kowani a Masowego skrypt dl a s

spogeWydaeyni ctwo Uni wersyt 3,841 Nskiego, Katowice 20

1105, Michalczyk, Teori a Komuni kowania Masowego skrypt dl a st
s p o g eapzcih,es.j391.
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Analiza powyUszej tabeli wskazuje, Ue media
komuni kacji bezpoSredniej, a winc wymagagy
w tym samym miejscu w jednym momenci e. Nal e

wyni kaga tyl ko z pozi omu technol ogicznego

pokazuje historia, rozw:- j medi -w bywa nieki
danegk r aj u. Denis McQuail zauwaUa, Ue chol do
doszgo okogo 1450 roku, to w carskiej Rosj i
poczNtku XVII wieku, a w FuTaki OtdmmanEekiy
t umaczyl fakt em, i U kontrola nad infor mac,]
polityki, co znajdzi e swe odzwierciedl enie
[ mar keti ngu politycznego. Medi a trzeciego
anal ogowych, umoUl i wi gy wupowszechnienie siih

rozwinngy sin nowoczesne media takie jak rad
zacznga docieral z nieznanN wczeSniej prndKkc¢
bgyskawiczni e zauwaUone przez SpecjAbyi st - w
zrozumi el zawi e Ar e medigmemagoNymz Adsadnicze fremies p o | i
ma pojfhcielnediatyzacji o

2.2. Mediatyzacja polityki

Medi atyzacja to termin, za pomocN Kkt -re
dopasowywaniu funkcjonowania podmiot- -w dzia
polityka, biznes -kulytpraksarzetE waogekzwowyn
dziagdamedi -w, co dodatkoWdmpefdktesSKSh Dokt as
tychUe podmiot-w do Srodowi ska wytworzonego
sukcesie bNdF¥ poraUce. Gatwo wyobrazil sobi
d os k oprodufityleczni e rozumi ej Nca swego otoczenia m
skutecznie go reklamowal, a co za tym idzie
sytuacja dotyczy ©przestrzeni politycznej, w
dopracowany ini ezwy kl e merytoryczny program przy
w zakresie promowania go za pomocN medi - w,

zZz podmi ot ami politycznymi Spr awn iZjawiskogo r us z a

11D, McQuail, Teoria KomunikowanidMasowegeWydawnictwo Naukowe PWN, Warszawa 2022, s. 44.

1127 OniszczukMe di at yzacja polityki i polityza$8tida medi - w. Dw
Medioznawcze, nr 4 (47),Warszawa 2011, s. 13.

113 |bidem, s. 13
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sprawia, Ue niekt-rzy z polityk-w posuwaj N s
tylko po to, aby stal sifn obiektem zainteres
politykiby §, cHaaoiua@byalikot, kt - ry podczas | edn
wymachi wagd pistoletem ©cosprzkondgypmgpr Nwa gl

w Polscé* JednakUe wydaje sin, Ue zjawiska medi s
jedyni e poprzez pryzmat transformacji zach
medi' vbi gni ew Oniszczuk wskazuje, Ue w niemi
medi atyzacji jest na og-g rozpatrywany w opa
socjologicznN i per g e kR eyrwsiip ekd muwrai ksool coj goi | cozgni
rozw: j medi -w prowadzi do ggnbokich przeobr
perspektywa komuni koligczna koncentruje sin
przez media procesu komunikacji publicghe  War t o zauwaUyi, Ue w ni

przedmiotu wskazuj e s irdlacjiznalnivyediznaagowapalitykar zy wa

tj.:

9  demontaU sfery polityki, do kt-rego d
i dziennikarzy.

1T stage poszerzanie zasingu wpgywu medi
i gospodarczego, co w konsekwencji prowadzi do zaniku ich funkcji kontrolnej,
a takUe prowadzi do zbyt dinfohmgcji|l i czby

f wytwarzania sin symbiotycznych relacj.i
W ramach kt -rych obie strony <czerpiN

wsp-gprady ze sobN

KaUOdy z wymienionych wyUej wariant - -w przeds
medi atyzacj i polityki, |l ecz wydaje sin, Oe
wariantem dominuj Ncym. UwaUna obserwaaja pr
znale¥l liczne przykgady kaUdej z tych relac
doskonage warunki do wytworzenia sifn symbi of

naj winkszych wugrupowa® na pol skijiggwadsicde ni e p

4 hitps:/ftvn24.pl/polska/palikevalczy-pistoletemi-wibratoremral93243 6 0 7317 (dostnap: 25. 09
1153 NapieralskiMe di at yzacj a polityki. Koni RefleksieoPBihonaukcavgr o Ueni e
student - w i doktorant -zwi nvaN P2i0ODL OU AM? 0 zNra @ ,2 0j 1e0s,i es&E€ 2 3

116 7 OniszczukMe di at yzacj a polityki i polityzaaepjchasmedi - w. D\

17 1bidem, s. 1314.
1187, OniszczukPolityczne aspekty mediatyzacji polityki w Niemcz&elszyty Prasoznawcze nr 2 (218),
Krak-w 2014, S . 180.
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swoistego demontaUu sfery polityki, a takUe
dzienni kapswiireja bGyalk Nobi ekt ywnoSi . Badacze z
czninst o, opmiasnivaasit r zsetcazryayiRs t ©iSd , j N zmi eni al p
pseudowydarze@® a takUe niekiedy decyduj N, k

sceny politycznéf®. J e Ue | i obecne rebacitgkaanieniui eguen
zmi anie, wydaje sin, Ue w najbliUszej daj Nce
medi alnej i politycznej bnAndN mogli zaobser wo

T wzrost Znaczeni a ekspert -w wsp-gpracuj N
zadaniem bndzi e objaSniani e i m i Kr eowe
z mediamt?°

T tworzenie alternatywnych sposob-w komuni k
mi ni malizacji ryzyka braku dostnpu podmi

nurtu.

Pierwsze z prognozowanych zj awipmfesjonalizabjiUe s i |
kampani i wyborczych, co zostanie prDrugielst awi
zjawisko naleUy rozpadirNOathrrwajuwbdye meds pwl oize
stopniaz. kt - -ry jest Sci Sl e po techhblog cyffowyzh Puopsotwispz e ¢ |
techniczny sprawi g, Oe na przegomie XX i )
umo Ul cevkioamuN i kowani e sin z pomini né&mnadtm bari

pozwal aj N one na kierowani e przekaz- -w medi

stosunkowo niewielkich nakgadach, a takUe n
komuni kacyjnych, cCo czyni je niezwykle atra
okreSl a sifi najcznScimwemedap - | nym ter mi nem

23. Czym sN nowe medi a
231.Nowemedi@gt rudnoSci definicyjne

W poprzednim rozdziale m- wi ono przemi any zachodzNce \
Kkomuni kacij i politycznej, do kt-rych doszgo z
komuni kowani a. Pierwotnie komuniladja gdolUi tt

119M. Zaborski,Mediatyzacja jako wyzwanie dla politologidistoria i polityka, nr 11 (18)/2014, s:19.
1207 OniszczukMe di at yzacja polityki i polityzaapjciasBedi -w. Dw

57



politycy lub partie pypbotgamnez&kosmpmawkhwmae di

oraz medi-w masowych taki®h jak prasa, radio

Na przegomie XX i X X1 wieku nastNpi g gwe
cCzemu powstagy nowoczesne Srodki Komuni kowe
tradycyjnych. Obecnie funkcjonujN one z ni mi
Anowedim o . Chol termin ten upowszechni § siin
wskazue MSzpunar, pierwszy raz pojawi»daki dobNd|j
w literaturzeprzedmiotin i e p o ws t ,afiveersglnd ceroa liiat,a kt - ra dawag(gsea
napytanie, czyms N nowe medi a. cCznSi badaczy tego z]
medi um przechodzi przez fazn nowoSci . DI a
technol ogiczne to gliniane tabl i ckaodbiomywvy m me

drukowane| psrtaaswa gnoo ved Jic ipNdj awi e ko g o §ésitdet adi a
nie dawno zachwycag sin moUthwoBowgmi medadwy
komunikatory internetoweD | at egbe ke Ur zy badacze nowych meod

ich definicj.i rozpoczynaj N od pr-by odpowi ec
nowe? W ten spos- bpodic hbeg o Levairmdch, d\Esych
rozwaUaniach dochodzi on do wniosku, Ue miar

kt -re rozpowszechniane? Dbdls kzaan ag mo cpNr z ly & i @ wl te
rozumienia nowych rmeaskiPrasal rbufkdozw aen ap rnzay kpjaapdi e r z
sifn w tradyypyejdmiNa gof ouwm Kej jiestj akrNzekazywani e
i nformacj i . JeUel i zostani e ona przetwor zone
mo Ul i woSci informacyjne, a wrhncz zostanN o
nowoczesnych technol ogi apierongjdj¢stimczym,innykntjakr e w
el ement em, kt - ry ma wzmocni l przekaz medi alr
hiperl i nk, kkt kmynegdqpo bndzi e prowadzi l np
z wydarzenia opisywanego w danym artykule. Tym sarpyasapapierowa przetworzona do

formy cyfrowej st aniea nskMimovichzvy umw arigad,i ulthe pr z
definicji, w kt-rej stare medium staje sinfn n
komputeraby oby zbyt wNskie. Dlatego teU wskazuj

skonwertowane do postaci cyfrowej . l ch zasad

121p_ J. MaarekPolitics 2.0: New Forms of Digital Political Marketing and Political Communication
Tripodos2014/nr 34, Barcelona 2014, s-23.

122\, SzpunarCz y m s N n, Stude Medozhawaze, nr 4 (35), Warszawa 2008, s. 32

123, Manovich,d n z y k N o wyWydawMaewdh iNaukoweProfesjonalne, Warszawa 2006, s. 81.
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dostnp do danych (a ich kopiowanie nie powoc
interaktywne <c¢co oznacza, Ue uUytkowni k mo
medialnyn®?4. L. Manovich dostrzegh e UAnawWwe medi a sN wyni ki em
odr ibnychihpirsotcoersi-iw t echni k obliczeni oWych i

Mo ment , wl oftedzym do przecincia sin tych dw

funkcjonalnoSi komputer mo Uk bwo Sdpja komystarkeg a ¢ o n .

z internetu.
Podwaliny pod przyszgy rozw- | nowych med:
wieku. To wgdgaSnie w tym okresie Charles Ba

wynalazkiem, maszynN anadBalycagdla Masmydai &r
urzNdkenrmgOl i woSci nie odbiegadgy w drasty
komputer - w. Jej powstanie bygo winc krokiem
swej pracy wykorzystywaga karty perforowane,
tkackiegp przez Josephdlar i e Jacquarda. Karty perforo
wsp-gczesnych noSnik-w danych, gdyU umoUl i wi

pomocN odpowiedniego umieszczenCBabbkzageakbw]

~

r-wnieU moment em, od kt-rego coraz cznSciej
i technologii obliczeniowyck®. Na ten f akt szczeg-l nN uwag
zC.Babbagem, Ada Lovel ace, kt-ra w ramach wsp

j ego maszyny, s t prgwdbpodobriigni etrywrs zNa npyrmo gr ami st k
l udz¥o0Sci
W pierwszej pogowi eobXX cwiesmk w wiee zlorswdageNi eu n o w

powstania maszyny Turinga oraz komputera Zu:

i technologieob | i czeniwzweé emahel sin przeni kaj N, t o
Kiedy w drugiej pogowie XX wieku, ludzkoSi o
przetwarzanie danych takich jak obrazy, Ksi

zrozumi agy d| ar okzopnopcuztneire- wsi i nowo md dindlenas i me

w-wczas nie tylko maszynN sguUNcN do anal i z:
t worzenie i pr Pltewsar ztaonijee dmeadiz- wwech, Kkt - -r a
medi -w tradycyjnych. MoUna jN zilustrowal n

124 1bidem,s. 119120

125 |bidem, s. 82

126 |bidem, s. 86
https://eduinf.waw.pl/inf/hist/ 001 komp/1830ad. php (
128] ' Manovich,J A zy k No wyaplcit. 460d i - w
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grafika. W przeszgoSci tworzyg on obrazy za
takich jak og-wek czy phndzel. Chol niekiedy
posi adanych przez niego przedmiot-w,one o W O
w pegni jego wol i, dzinki Czemu pawtanaaag on \
swego dziega. Weomy giltz@zsny wygkarfikst uj Nc do t
oprogramowani e komputerowe, kt - re posiada Sc
Aby zmusil je do pracy, koniecznecpggnho®gkop
dzifkiprcagmam otrzyma odpowiedni N komendn p
JednakUe, grafik nie moUe wydawal komend wed
w samym oprogramowaniu komputerowyfiymsamym c hol osteamed zing gna e if
programu bndzie powstanie konkretnego dzi eg:z¢
kontroln nad niekt - -rymi etapami jego powstan
do zasad przewidzianych dla danego programu komputerowedenapekt nowomedialnej

rewol ucj i zwraca uwagn Maryla Hopfinger, Kk t
tyl ko nowe rmhellzi woSnieU poprzez spos-b swoje

wg add®z n

PopularnoSi terminu nowe media wynika z |
stosowanie go pozwala na uniknifncie zawnUeni

nowych Wéedid- wmazwN nowe medi a mo Un @mbletypgjaku mi e |

ipodcasty, cyfrowN prasn czy media spogeczno
przez GgJ-wny UrzNd Statystyczny, mi anem no
komuni kacj i el ektronicznej, kt -re sN moUl i\
wykor zystuj Ncych m.in. pubROM,achb¥eD,el teklt e winZ jciz
i przede wszystkimint e r*h Bowe media bywajN r.-wnieU def
[ praktyki spogeczne zwi Nzane z komuni kowa
rozwinngy sin dzinki cyfrowemu, multimedialn
wszel kie innowacje, jakie za sprawN &@&B8mputer

Definicje te potwierdzaj N ,esoerspkiiawi akr else tsd

129M. HopfingerNowe medi a w komuni k aWwydawnicvwo©®ficgna Maokevja, WarszaXa wi e k u
2005, s. 11.

10\, Lister, J. Dovey, S. Giddings i illowe media wprowadzenie Wy dawni ct wo Uni wer sytetu
Krak-w 2009, s. 18.
Blhttps://stat.gov.pl/metainformacije/slownikjec/pojeciastosowanav-statystyce

publicznej/ 1943, pojecie. html (dostnAp: 07.03.2021 r)

132 M. Lister, J. Dovey, S. Giddings i ifNowe media wprowadzeniep. cit. s. 2
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uni wersalnego, zamkni ntego katalogu nowych n

sytuacjn ma z pewnoSci N gwagdgtowny, niezatrz
doSwi adcza wsp-gczesny czgowi ek. Problem t el
kt -ry stwierdza, Ue z perspektywy niekt- -ryc
m-wil wrficz o Anow¥3Jle gmo wzydahn ineerd idaoc hlol asyc z
nowych medi-w powinniSmy zaliczyl przede Wws
internetowe. Nowe nowe media to z kol ei roz
medi a, czyl i: bl o g o wwer podcastfé e rCvhiod y ws pt cedoer ci zi n ong

i stnieje jednoznaczna definicja czym sN nowe
uznaj e, Ue niewymierny wpgyw na ich powstan
komputlkedmakkemgamer jest jedynie urzNdzenie
t worzeni e i odt warzani e obiekt-w zapisanych
mogga dokonal jedynie w sytwuacji, w Kkt -rej
komputeramowmni kami uldg¢z kuUywania zewnfitrznych
gdy wymiana informacj.i pomi ndzy komput er ami

specjalnych urzNdze@® takich jak dyskietki,

tylkoni eco bardziej zaawansowane ni U np. odtwar
rozwi Nzania techniczne, kt-re jednoczeSnie
nowych medi - w. Jako najwaUniejszy z nich, k
internetu.

Powstanie internetu jest pochodnN wyScig
toczyg sin po zako@® zeniu Il wojny Swiatowe]j

Stan-w Zjednoczonych powogagy do Uycia agenc
Agercy i pol . Agencja Zaawansowanych Projekt- -w E
przeksztagciga sin w funkcjonujNcN do dzi$S a
byl koordynacja dzi aga@ #H%aARPA ud onsaturkzoewgygna ip

stworzenia sposobu komuni kacji, kt -ry umoUl
rozproszonymi k o mput e r wojskowynhajaken(hNuckyommic - zwa r - Zwanso
funkcjonowania internetu zostagy opracowane

w ramach swych eksperyment-w zainstalowag tr

terminale sieciowe w: Santa Monica, Uniwersytecie Kalifskim w Berkeley oraz

138p, LevinsonNowe Nowe MediagVy d awni ¢t wo WAM, K#ak -w 2010, s. 11
134 |bidem, s. 1114. )
™M, P u Pmwdkiwa,Historia Internetu Wy dawni ct wo | Tst@t, Piekary $1 N
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Massachusetts Institute of TeEhmroy migtyy wWnpao sji

dziagaga, jednakUe ograniczenia techniczne
wysyganie i odbieranie komunikatu. Chol pranad
pol egago na itregtmd wawamidy mpauwnkci e), konieczn
w zal eOmplKecnywanej czynnoSci sprawiaga, Ue Kk
niewygodnie.

ARPA zachncona sukcesem pierwszych ekspe
rozwi Nza®, kt-re moggdyby udoskonal il proces
prac prowadzonych przez pracowni k-w agencji
29 patdzie6fi koku doszgo do przegomu, Kkt -ryn
komputerami Uniwersytetu Kalifornijskiego w Los Angekekomputerami zainstalowanymi
na Uniwersytecie Stanfortfd Od tego mo ment u rozpoczyna Si
prekursora wsp-gczesnego internetu. W mar cu
wybrzeUe USA, a na przegomie 1971 i 1972 r
23 najwaUniejsze ameryka@Es K¥PWI198IrokwARPANET et y i
liczyg juUO 213 serwer-w, a takUe stopniowo
z powodzeniem funkcjonujN do dzisiaj tj. moU
a takUe funkcjonujNce wewnNtrz sieci grupy
zda®¥nm- wnol egle dw ARPANEA] N rozwiijal sin
ALOHANET. Nal eUy jednak p gonstaniaARPANETe gyyg avn N
chial uzyskania przewagi militarnej i technol
w 1983 roku dochodzidegop od zi agu na czn Sl cywilnN i czn$
bndzie pod nazwN MILNET. AU do ko@®ca | at 80
kol ejne sieci sguUNce do wymiany danych gg§-"
gNczygy sinkswNjedgdiSwi Ostatnim krokiem na d
internetu bygo wynaltziegoedssz @R WWWalVA® <t o r ¢

rozpoczyna sin stopniowa komercjalizacja si e
informacji w obszarze militarnym i akademi ck
pewien szczeg-g. Pierwsze badanzaeaniagesygs$ieldR

136 bidem, s. 2224,

B7 https://www.polskieradio.pl/39/156/Artykul/2393430,ZanpowstatinternetbycFARPANET (dost fip:
08.03.2021 r.)

B8M. P u cPmwdkiwa,Historia Internetuop. cit. s. 36

139 bidem s. 38

140 https:/iwww.orange.pl/poradnik/swiarange/historidnternetuw-p u n kt ach/ (dostnp: 08. 03.
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umoUl i wiag wymiann danych, w Kkt-rej Sci Sl e
komuni kat u. Gdyby, -wczesny prekursor I nt
prawdopodobnie dzisiejsza siel bygaby niczy
O nowoSci internetu w stomumkd odad medienw uma s.
pomi hdzy wuczestni kami procesu staga sifn moUl
w tym samym momenci e, Z wymiennymi rol ami na
sin nowyrmktmeadi ym,zez badaczy cznsto bywa okre

innych medi -w tego typu. W Swietle przytocz
To wewnNtrz internetu pojawi gy sin takie u:
internetowe czy protoplasta wsp-g§gczesttych po
Ponadto cechN winkszoSci wsp-gczesnych ur zNd
Z internetem, kt -re nie tylko umoUl i wia komt
rozszerza ich funkcjonalnoSi. Tamaereetuy f i ¢ z n

pomi idzy urzNdzeniami o r-Unym przeznaczeniu

na jnAzyk polski tgumaizone jest jako nterne
Skoro nie istnieje uniwersalna definicja
wyjaSniania tego zjawiska, naleUy pogoUyi w
przypisywane. Zdani emL Wamomnicdme g on owgy zne Smei dei
przypisal pifnl podstaw®wych cech, do kt-rych
T modul at no®bnovivh zauwaUa, Ue nowe
z pomniejszych obiekt-w medialnych, K t
obi ekt wyUszego rzndu. JednoczeSnie w
gg-wny obiekt zachowuj N swojN niezal
nowych medi-w moUe imiltimédialnej w mrayrianeie pr e z e
Komputer owym. Obi ekty wst awi one do t
niezal eUOnoSi co sprawia, Ue edytowani
prezentacij i, pnieer woptgnyN\waf onramii ¢ h

§ automatyzacjai pol egaj Nc a na zaut omatyzowani |

i nteligencj.i niekt-rych proces-w z
Przykgadem t e cechy mo Ue byl
4 hitps:/lwww.orange.pl/poradnik/swiarange/jakto-sie-zaczeleczyli-historiainternetu/
(dostnAap: 08.03.2021 r.)
2 https:/iwww.wired.co.uk/article/internetf-thingswhatis-explainedi ot (dostnp: 08. 03.

143]  Manovich,J n z y k No wyap.lcit. 8461818 - w
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M transkodowanieL.Manovi ch zwr aca

i stniej N w dw-ch
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przemianom, W wyni
komputrowej Transkodowani e obi ekt
przeksztagceni e w obiekty 0

oprogramowaniaWw='t en spos -
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i, |l ecz prowadzi | ed

uwagn,

Ue obi e

przestrzeniach: kK om

oddziagowuj N

na si e

ku kt - rostacitzwhkulbutys t aj e

ph ik pdf .

- W pozw

nnym f

bowWogh kmewadai kw moUe

nie sN jedynym tego

w |literaturze przedmiotu. Lister

moUemy opisywai™nowe media jako

1 cyfrowe i dane, kt -re
W postaci cyfrowej
specjalistycznych
formie,

144 M. Lister, Nowe media wprowadzeniep. cit. s. 2271.
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interaktywneil k or zyst ani e z nowych medi -w pr ze
nie tylko na wifiksze jego zaangaUowani
Nowe media, daj N uUytkowni kowi takUe m
na przegl,Bldaserawed8ci Ue posiada on pew
ich edyciji

hipertekstualnei w per spektywi e technicznych a
nowych medi - w, hi pertekstual noSi ozn
rodzaj-w pogNcze® pomindzy wszystkim
w Swiecie npwych medi - w

wirtualnei nowe medi a powalajN na tworzenie

jedynie w Swiecie wirtualnym, takich
spogecznoSci czy, wirtualne toUsamoSci
usieciowieniei poj awi eni e sin nowych medi - -w s

proces stopniowego odmasawiania rynk:-
przekaz-w coraz cziSciej odbywa sin w
nad produkcj N jedae,gompUe ekrazzaio vnalid i kail Ink
podmi ot -w posiadaj Ncych specjalizacj)n
bidNcych rozproszonych np. pod wzgl nd:
dziwi juU sytuacja, w kt-rej montaO f

w

Angeles a jego postprodukcja bndzie miag

dochodzi r-wnieU do zacierania sian
aproducentem przekazu. Na podstawie p
fil mu, mo Un a zadal sobi e pytani e, c

postprodukcj n b,ncdyzproducetemnpszakare™ Z ganej

strony trafia do niego gotowy do skons
dal szej obr-bce, lecz z drugi ej po pod
nowy produldeée, bkit - -pgpddany dal szej konsu
pomi ndzy nadawcN a odbiorcN przekazu
a producentem przekazu jest cgechN char

symulowanei termin ten podobnie jak nowe media nie posiada jednego

okreSlonego znaczenia w |iteraturze b
jako synonim takich pojnial jak imitacje
on, Ue twory iswyicéj NMeai wwSwiNe middhi ©o ¢
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rzeczywi stlegn af Wisa tsakledlgzemienie symulacii jest
zbyt wuproszczone, a przede wszystkimr
nowych medi -w gry komputerowe, posi ada

zostad stworzony na potrzeby tedgcdle gry

nie zawsze bywa imitacj N Swiata rzecz
postrzegal raczej jako moUliwoSi sweg
zawsze jest imitacj N, gdyzeczywistego.musi st
W obrfbie literatury branUowej i stniej N jes:
DMcQuail uwaUa, Ue do najwaUniejszych z nich
medi -w, autonomia, ludycznoSi, prywatnoSi i
Paula Levinsona moUna dostrzec, Ue ymeve med
zdogal j ak dot Nd zbudowal uni wer sal nej de

przytoczonych przykgad: w,z nmdnppedtiediatejbvwskot e | pr
pol egaj Nce na przejSciu procesu komuni kowani
dokonuje sin w drodze przeksztagcenia obiekt
swym zasi ngiem nowoczeshe t ecnpaterdwe, goorale t a ki ¢
spojecznoSciowe i inne rozwi Nzania zezwal aj !

bariery czasu i przestrzeni

24.Konwergencja medi - w

Aby w pegni zrozumi el czym sN nowe medi &
Srodowi sko medialne, nie moUna pominNIi zjawi
niedawno, wiodNcN rolin na rynku mediadlemgymtaed
ni emal wszystkie teorie komuni kowania skupi a
Sci Sle okreSlonN rol N nadawcy i odbiorcy ko
komuni kowani a w postaci nowych medi - w, dop

medid nej oraz wzbogacenia starych*®HeenJenkims o n o\
definiuje konwergencjn jako Aprzepgdgyw treSc

wsp-gprach r-Unych przemysg-w medial nych 0

15 M. Jachimowski,Wp gyw konwergencij.i medi -w na ks Recanixt owani e
prasoznawczy. Rok VI, 2012, nr. 12/2018, s.3%8
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medi¥woMi chal czyk twierdzi, Ue konwergencj

aspeXt .

T

W

konwergencja technicznap ol ega na przystosowywani u
medi -w do nowoczesne,jwskuekcrzasgtor ykotwssrt ya j tR
nowe formy ulUytkowani a. Z pojnciem kor
r-wnieUO zjawisko hybrydyzacji medi - w.
kil ku typ-w medi-w w jedno medi um. Pr z
np. istnienie serwisw st r eami ngowych, kt - re ofer
treSci dostfApnych w tradycyjnycha st ac]
od wielu lat w polskiej przestrzeni politycznej i medialnegzar awN, choci
APorannej rozmowy RMF FM Roberta Mazur
osobistoSci ze Swiata polityki i Uyeci
r-wnol egl e w tradycyjnym radio i si e
serwis-w spogecz nnofSocrimawyychnyichp arstpaljipr
stacj N RMF FM. JednakUe, w radio emi
rozmowy, a dostnp do pegnej t ynie Ac i auc
poSrednictwem wspomnianych wczeSniej Kk
konwergencja ekonomiczagp ol ega na stopniowym upodo
firm dziagaj Ncych wmadiangpnpzezcmoblsizae ajcds
pozyskanie nowych rynk-w zbytu. Przyko:¢
byl np. dziagalnoSi grupy Wirtualna P
posiada nie tylko jeden z najpopularniejszych portali informacyjnych w Polsce,

| ecz r - winsi ef esrewujwNcy odpgatny dostip

tel ewizyjnych, kt -re wczeSnicewyN dowsh ip
satelitarnN

konwergencjoaznacesSa itoovasytuacje, w kt -re
produkty podobnego typu np. muzyczne

publicznej, jak iprywatnej.

Warto zauwaUyi, Ue konwergencja jest zjawis
dzienni karzy i pozostagych os-b wykonuj Ncyc
16 H, Jenkins,Kul tura Konwergencji. Z d e r, WgdawnetwasAkaemjckien i no

i Profesjonalne, Warszawa 2007, s. 9.
147 s, Michalczyk, Teoria komunikowania masowegs k r y pt d |, ep.cit. 5. 05&M t - w
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reporter pracuj Ncy w stacji radi owej , musi ag

pozwal aj Ncego na rejestracjn dFfwinku w teren

jedyne w eterze, poniewalU s podoaiecidnzern&dwej.i ch d
DIl at eyopt@dzesny reporter musi posiadal umie
d¥wink, zrobil zdjncie do tekstu, kt - ry zos
radi owej , a czasem nawet kkonikeegme fjiésntu mzzak
W zwi Nzku z tym moUna zauwaUyi, Ue wsp-gczes
jako redakcjemu |l t i medi al ne. Koni ecznoSi przygotowy\

kt -re nastnpnie zostanN zamieszczone na r - (
dziennikarzy stagego podnoszeni aposOWNodiacnha U neis
profesjonalizacja tego typu dzi agacCC. Podobn
r-wnie, jak@wbrzygot owanie interesuj Ncego przeka

profesjonalist-w w brhtdldidestwpbowalymwNkpraezmn

kaneagkomuni kacyjnych. JednakUe naleUy miel n
r-wnieU pewne zagroUenia. Wi ele obszar-w dz
bowiem zagroUenie dla dziennikarzy specjali:
z gatwoSci N mogN zostal oni zastNpié*hie pr.
Ni emni ej , zjawi sko konwergencj i sprawi a, Ue
treSci medi alnych przez rozproszone Srodowi
obecni e st ajotbiorsamiilecri-evni elUk @r oducentami tref¢
w Srodowi sku medial nym. Z tej perspektywy,
medi -w moUna okreSlii mianem prosument - w.

25. UUytkownicy nowych medi - w

I nternet to jedno z ni ewi el u mi ej sc, w
jednoczeSnie nadawcN i odveiddrac N ykio nuwei kpaotz-wa |
kaUdej posoaiajordejUby najtaCEszy smartsft@ad sadg

waUnym Fr -dgé* Wkowiubi kwaciitym, o ile w przyp
moUemy m-wil o producentach i konsument ach
nowych medi-w Scisge przypisywanie okreSlony
wydaje sifn niaedo WKk X®c awivekaSciamer yka EsKki f
148 M. JachimowskiWp gyw konwergencij.i medi -w na ksog @it owani e
S. 42.

19p, J. MaarekPolitics 2.0: New Forms of Digital Political Marketing and Political Communicatiom cit.,
s. 1322
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wprowadzi g do | i t er prosumpgja pjrakea mpoflc zemrimi n
Aproductiono (produkcj a%¥zi tAaom sieemp ttiyaonn &c( Ka

] est tzw. prosument , czyl nowy typ konsur
w konsumpcjn, lecz r- -wnieU®wMpUloidwmk®¢in tdalkir
wsp-guczestnictwo w procesie tworzeni a, dy s
sprawi aj N, Ue mianem prosumenta moUemy okre
medi - w. Zj awisko prosumpcj i moUnaedopiws al
spogecznoSciowych. Portale spoJecznoSciowe t
narzndzi , udostfpnianych swoim uUytkowni kom,
osobowoSci owych. Poprzez wybier aniowaniedor on, I

interesuj Ncych nas grup tematycznych oraz ud
jest w stanie tworzyl swN wgasnN mar kn. Wart

aspekt dotyczNcy udostihipni anbBai owg8hi spBbpetc g

wszystkie treSci, kt -re sN udostipniane pr
indywi dualnym produkt em. Spora c¢cznSi ruch
udostfnpnianie treSci, kt-re zoornepger injyehU wec z
uUyt kowni k- w tychOe medi - w. W zwi Nzku

w przypadku medi-w spodecznoSciowych mamy d
wytwarzania informacji, l ecz z ich przepgyw
komunikacji zapoSredni czonej Aodbywaj Ncej sin dz
nadawc - w i adresat - -w/czytelni k- w, korzyst aj
tel ewizji, i nternetu, medi - w mobi |l nych) p

komuni kat - w nmiaaddzrye snaatdaanswic/ac zyt el ni k a mi medi -
czfnSciej st aj R Tse nid epnrcojsau ndeon tpaomwioe | ani a tr eSci
przez innych uUytkowni kzwsmaggwaWospojjezenoSp
z zakresu marketingu rynkowego oraz pol i tyc

zapoSredniczonej w nowych mediach jest fakt,

0 0. Witczak,Pr zedsi nbi orstwo jako prosumentPrneedds iwi bii 03 € 1z\
i zarzNdzanie, 2016, t. 17, z. 11, c¢cz. 2, s. 295.

BIM. Suchackakonsument c¢czy prosument? Socjologiczne uwarun}
zr -wnowaWwlPnegumenckie spogdecze Est b A Bartesrek, MgkRce,)Ek a pr o

Kurowska i in. Wydawnictwo Uniwersytetu $I Nskiego w K
152 M. JachimowskiKomunikacjai informacjai s pogecze &t wo prosumencki,e. Wpro
w. Prosumencki e spogecze@Est wo, reml. Ae nBantogzeki yMc a Ficepr o0 s u me
E. Kurowska i in. Wydawnictwo Uniwersytetu $I Nskiego
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czy YouTube, zazwyczaj nie sN wgaScic#el ami
O ile w przypadku medi -w tradycyjnych, nadayv
przez siebie materiagu, to w nowych mediach

YouTube, sN najcznSciej jedyni eprgenadgdsrte Sceini N

szerszej publicznoSci, przez uUytkowni k- -w
rozprawyz o st anN om- wi one przykgdady kampanii wiru
wgaSnie na rozpowszechnianiu dane|j treSci W ¢
moUe r-wnieU stwarzal szansi dla polityk:-w d

czfisto nie posiaddij Nahak wy al)yntobgzl i @bleyio bsckaoer nzuy s
pomocy specjalist-w w cz aktéerze pditycenBroM czasaehr k et i r
gdy prym wiodgy media tradycyjne, treSci w
profesjlemalcizsatscawch gdy prym wioddy media tr a
wi Nzago sin najcziSciej z wynajninciem profes
mont aUysty. Dzi S kamern moUe z powodzeniem z
obiektywem im kr of onem, a dzinki automatyzacji wi €

video oraz rozpowszechnieniem speajmaltiogt ywg z n

jakipr of esjonalist-w), montaU film-w stagd sii
nowych medi-w. JednakUe, om-wienie wybranych
nie jest moUliwe wygNcznie dzinki wsk&8ecaaj u,

nabiera cech prosumpcji. W celu przygotowania skutecznej kampanii konieczne jestipozn

takich cech potencjalnych wyborc-w jak wiek,
25.1. Profil polskich uUytkownik-w nowych med

Z perspektywy marketingu politycznego, !
wszystkim potencjalny wyborca, kt-.-ry bndzie
j est pol ski uUyt kowni k nowych n3Rlol-awn,d op, o skjtu:-!
zostagd opubl i ko3warkyu w rszteyzc zreisyp -0 p | & f or my e

%% 0. Witczak,Pr zedsi nbi orstwo jako prosumentPrneeedds iwibii 0s ez
i zarzNdzanie, op. cit., s. 297

154 X. Chen,Effect Analysis of Digital Communication of Social Media from the Perspective of New Medi, w:

mat e r iPeo¢egdings of the 4th International Conference on Educational Innovation and Philosophical

Inquiries,

155 https://datareportal.com/reports/digi2gd23p ol and (dostfhp: 16.06.2023 r.)
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Rysunek2Ws ka¥*ni k cyfryzacji w skali gl obal nej

¥ OF THE ADOPTION AND USE OF CONNECTED DEVICES AND SERVICES

TOTAL CELLULAR MOBILE INTERNET ACTIVE SOCIAL
POPULATION CONNECTIONS USERS MEDIA USERS

iii B @

8.01 8.46 5.16 4.76

BILLION BILLION BILLION BILLION

YEAR-ON-YEAR CHANGE YEAR-OMN-YEAR CHANGE YEAR-ON-YEAR CHANGE YEAR-ON-YEAR CHANGE

+0.8% +2.2% +1.9% +3.0%

+67 MILLION +180 MILLION +98 MILLION +137 MILLION

TOTA POPL ON TOTAL vs. POPULATION TOTAL vs, POPULATION

105. 64.4% 59.4%

we
are, . {O>Meltwater
social

tr .- dgo: DHolgndhttpst/da@gbrtal.com/reports/digi2Zd23p ol and (dost ip: 16. 05. 2

Obecnie, nasz glob zamieszkemiliard- wo s - b, 516 endimdgamadost np do
internetu, a 46 mi | i arda korzysta aktywni® Dage temedi - w
oznaczaj N, Ue uUytkownicy n obwdwc (w praypadku - w st
internetu), lub 84% (w przypadku medi -w spogecznoScio
Te liczby pokazuj N, Ue teoretycznie osoba pr
moUe docieral ze swym przekazem do ponad 4 m
to zagoUenie czysto hipotetyczne,egoapodeza cj al i
dziaga® w sieci skupiajN sifn coraz cziSciej
spogecznoSciach. Tego typu dziagdgania okreS
om-améw dal szej czhiSKiol epperdapeawy raporci e

v

w przyszgoSci moUemy spodzi e Wesslosurski dostgtznias zy c h

2022 roku liczbai nt ernaut - w z W9 OBz ynjial 0 ®inh )w,0 a I i c
uUOytkowni k-w nowycO @82mdil-ivw nw2Mosspatly 3.e wyda
mi el charakt & 202¢ yrbkui lczbamiynt er naut - w rosga

73%, a I|liczba uUytkowni k-w medi 13@8% mapak¥ ec zn o S

Znaczne wzrosty by29ryoku winiveyn oD@ndlantdupetdWi e d n |

% pidem, (dostnp: 16.05.2023 r.)
Bl pbidem, (dostnp: 16.05.2023 r.)
158 https://datareportal.com/reports/digi2gd2tp ol and (dostfp: 16.05.2023 r.)
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i92% dl a medi - w s ¥°oTg encazj wySackiesiepayderia koronawirusa
SARSCoV-2 i zwi Nzane z ni N obostrzenia wpgdywa,j
zawodowN, bBypgewopBondkz @ pNmyceysSipicyfryzacji s

Rysunek3Ws ka¥*ni k cyfryzacj.i pol skiego spogecze@Estwa

W OF THE ADOPTION AND USE OF CONNECTED DEVICES AND

TOTAL CELLULAR MOBILE INTERNET ACTIVE SOCIAL
POPULATION CONNECTIONS USERS MEDIA USERS

1 D W

41.48 52.95 36.68 27.50
MILLION MILLION MILLION MILLION

URBANISATION vs. POPULATION vs. POPULATION vs. POPULATION

60.3% 127.7% 88.4% 66.3%

we
are. = <O>Meltwater
social

tr-dgo: Digital 2021 Pol and-202ttjgolarsl: / / dat areportal . com/

Wedgug najnowszego rualpyotriéagmiivodmti £ siztka Egn we Proé
costanowi84% cagkowitej Pgnadp@Bnaicljiionkar anjaus.zych r oda
korzysta z medi - -w spo$&c 2m eecSzikavdtOmacAadg ssktia n
Ue Sredni stopie® cyfryzacij. naszego spogecz
(88,4% do 64,4% w przypadku internetu oraz68% do 4% w przypadku me
spogeczno Ponadowpodobnjej ak w przypadku uSredni o
globalnych, w Polsce r-wnielUAnaizavwalWdBdy | e:
wskazuiew Sr - d uUyt kowni k- wy 9 o llegkkgrzengakolien(516%) n e t u

w stosunku ddé%)mn (Bcrzeydznni a( 4w8i,eku pol s knieego i nt
ponad 40at*® . Nal e Uy jednak zauwaUyi, Ue najnowsze «
2023:Polandnog N byl nieco zawyUone ze wzglndu na

Polski w wyniku wojny na Ukrainie.

159 https://datareportal.com/reports/digi2zd20p o | and (dostfhfp: 16.05.2023 r.)
160 https://datareportal.com/reports/digizd23p ol and (dostihfp: 16.05.2023 r.)
161 https://datareportal.com/reports/digizd23p ol and (dostfp: 16.05.2023 r.)



Rysunek4Wy kaz urzNdze® wgykpbpezypolyswhinglbhi nternaut - w

PERCENTAGE OF INTERNET USERS AGED 16 TO 64 W /N EACH KIND OF DEVICE

ANY D OF FEATURE AP TABLET
MOBILE PHONE )ES A R DEVICE

L&
97.3%

[UNCHANGED) , (-360 BPS)

SMART HOME
DEVICE

GE AR C NGE
(+550 BPS) (+90 BPS)

we
are, <O>Meltwater
social

tr .- dgo: DHolgndhttps:l/datar@odrtal.com/reports/digi2d23poland

PowyUszmogdNamdeo st ekawyth informacji na temat 1

Polacy gNczN sin z sieciN. W tej kategorii :

komputery stacjonarne i |l aptopy. Obecni e naj
zatymidzienow ch mesdN -uw zNdzenia mobilne, %3 re w
internaut-w w naszym kraju. Zdecydowani e na

urzNdzenia przeznaczone do e kmoplleo rbaycljZze wiilkrzta
wciwlsokN cenN tej formy rozrywki. JednakUe
w dziedzinie VR i umasowieniem urzNdzeE teg

wska¥ni ka
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Rysunek 5F o r my a k mgdaimgBaliak - w

D 16 TO 64 SPEND WITH DIFFERENT KIND EDIA AND DEVICES

TIME SPENT USING G SING TIME SPENT RE,
THE INTERNET B 4 NG, ED

e
o <O>Meltwater

tr .- dgo: DHolgnidhttps:l/datar@odrtal.com/reports/digi2d23poland

Przecintny Polak spndza w i n2mnuty Blieco ponadzi enn
p 0 § o waczasuecgyt3 godziny i27mi nut , przeznaczane | est pr
telewizji zar-wno tradycyjnej nadawanej za p

streamingowychPonad2 godziny dziennie godziry 2 minuty) zajmuje mu korzystanie

z dobrodziejstw medi - w S p orgierc tnmomiBjc i owy c
(2godzirylminue) pr zeznaczane jest na sguchanie rad
roln tego medium, pomimo istnienia duUej kon

jestto, Ue radio wci NU =z adshfoucuh aen i sepao rmNo Zpyr ke cerwiaatiy

serwis-w streamingowych. Naj mni ej sza cznSi
podcastom (odpowiednic®4 44minuty) . Dane t e p o koalknuagj N,r alket oiwnatie
swego rodzaju klucz do Swiata nowych medi - -w
z r-Unych ich form, w zaleUnoSci od indywidu

Badanie przeprowadzone przevni ebsp-zFzelgod
danych dotyczNcych najchftniej odwi edzanych
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Rysunek6.Naj popul arni ejsze media spogecznoSciowe w pol ski

JAN MOST USED SOCIAL MEDIA PLATFORMS

OF INTERNET USERS AGED 16 64 W JSE EACH PLATFORM EACH MONTH

9154
CRMESSENGER
61.5%
9%
T %
R ©1.7%
ET N %%
Chinterest
Coavee
N 7%
168%
15.6%
Creieoran IR
9.7%
a1

« ' we
: are, . <O>Meltwater
A social

tr .- dgo: DHolgndhttps:l/datar@odrtal.com/reports/digi2d23poland

Naj popul arniejszymyme8i udh spPppgecwnioScwow wi e
lat jest serwiFacebook z kt -rego w ci Ngu mi8%% ipdikich k or z\
internaut - w. D r udgdykewamyidla jejsptattormy komumikgtoe Facebook
Messengerza k't - r ym u p | serwis WstagramsZi FacebookMessengeraoraz
Instagrama k or zy st a g o 798% praa6l, &dmn ivoJyt kowni k- w inter
Warto zauwaUyi, Ue na k olWhatsapmeahc i nei sezj Nsccya cshi fiu p
wi nkszN p oserwid Takfok. D SON Np o p wli aersrz o/ S csderis Twittew n i e
kt-ry z powodzeniem moUe byl wykorzystywany
W nastnpnymrozpawyd @a s adei eeraprezentowane w | ak
sN niekt-re z przytoczonych tu medi-w w cel
kampanii wyborczej.
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Rysunek 7. Postawy konsumenckie wobec nowych marek w internecie

PERCENTAGE OF INTERI

we
are, . {O>Meltwater
social

tr .- dgo: DHolgnidnttps:l/datar@odrtal.com/reports/digi@d23poland( dost ip: 19. 05. 2023

Nowe media mogN sin okazal ni ezwykl e przyda
markiW przypadku debiutuj Npyeno cmreo dvu K ty-mw,z arka jels
sin: mar keti ng w wyszuki war kach internetow
por -wnanie produkt- -w z wytwor ami konkurenci,
opiniami konsumenckimi o zakupionych produktach. Te szgsoby promowania produktu,

wyprzedzaj N obecnie tradycyjne met ody mar k

zadowolong h Kkl i ent - w, udostnpnianie pr-bek produ
reklamy w telewizji. WSr-d liczNcych sin ¥Fr
znajduj N sifn r-wnieO: dedykowane strony www,
w mediach spogecznoSciowych oraz spersonal i z
nal eUOy mi el na wuwadze, Ue wymienione metod)
produkt u, dotyczN klasycznego marketingu ryn
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R o z d z li. Magketihgl Polityczny

31.Czym jest wsp-gczesny marketing?

Narodziny nowoczesnego komunikowania politycznego¥ wi N z goroeesm

demokratyzacj i W @i § c oeqanikmanie rpelityazne to proces

dwuki erunkowy, w kt-rym zachodzi wy mi ana a
uczestnikamiWy mi ana t a, nie tylko daje obop-I ne Kk
komuni kacyjnego, | ecz r-wnieU odr-Unia kon
i manipulacji. W systemach niedemokratycznych, podymsop r a ww § &Nadz i, N o mun i

sin ze spojecze@Estwem Bt asmpojeN bsikesZnagi ewa i
SwiadomoSi i postawy odbiorc: wimaktNd zleamwen iok.
real i zacj n s wagodozymywanieswogepndeologiie KEnkdjonowanie takiego
sposobu komuni kowania politycznego | est ni e
demokratycznegoNowoczesnymarketing polityczny pozwala na prowadzemgvalizacj

pomi hdzy podmi ot ami polwgadzyy miad o s mspg eonzoen
okreSlonymDb&opupei wnr.itesnmazewni, kt -ra nazy
pdlitycznym. Wperspektywie ekonomirynek tomiejsce,gdzim a st npuj e wy mi ana ¢
po okreSl|lPomvest acneinei errynku politycznego | est [
rozwi Nza® funkcjonuj Ncych wodkdrykmi.i Jearzegg ol
zauwaUa, Ue rynek polityczny to kategoria
ekonomicznego odpowi edni ka [ of erowany | est
specyficznych mecha¥Pomadt pegdedyygt Mubny[EbsKi
w przeciwie@E&twie to rynku ekonomicznego, ry
CyklicznoSi funkcjonowani a rynku polityczn
dotyczNcymi Or gani ymidzgieiuruchomiemer rynku, politgcznegest z a  t
w pewien spos-b zaleUne od ®dpeswi €dnj etnar ga:
odr-Unia rynek polityczny od rynku ekonomic
gospodarczym, chol niekiedy bywa regul owany
funkcjonuje w spos- b ci Ngshpryedaweamimnabyavpaiiyjest t o wa
regul owany pr zez me cNaamidstzymekpoptywafghoi i fpoda Py n
wedgug podobnych mechani zgmjwsjalkktywalg pkdmn

1623 . Mu s TegriéEsldckietingu Politycznego Wy dawni ct wo Wy Uszej Szkogdgy Peda
w Warszawie, Warszawa 2004, s-68
163 |bidem, s. 65
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okreSlonych okresach czasowych, kt - rjgk, sN u:
chocikaoldbeyk s wyborczy. JednakUe, funkcjonowan
przedziajach czasowycledoi aja@iymaaNogpclproaad
wi zerunku kandydatchw Iinpamsyfi lpadjidytcygaly dzi
okres tzw. kampanii wyborczej | e ¢ z nzoawoscpzreaswiNy ch Srodk - w k o mu
jak nowe media, coraz cziSciej m- vampanian o i :
per manentna polega na prowadzeniu dziaga@& me
tylko w tradycyjnym okresie kampani.i wy bor c

poczynaniami i wizerunkiem danejpandydat a w nowych mediach n

z czinstotliwoSci N niespotykanN w nMolerha dzi
winc przyj NI, Ue wsp-§gczesny rynek polityczn
kt-ry w Swiecie polityki rozumiany | est j a

o wzgl fidy pwoytbeontéejSaatecryeckbmunikowanie z wyborcami na rynku
pol itycznynednakmodll bh wgolbyz odpowi edrkiredd ang s h

mianem marketingpolitycznego.
3.1.1 Marketing rynkowy

Dokgadne wyjaSnienie zjawjieskta maerkeldliinwge
zrozumienia czym jest klasyczny marketing rynkowyWw 1941 roku, Amery
Stowarzyszenie Marketingw k r e $brketing rynkowy jakod zi agal no Si gosp
polegaj NcN na przepgywi e kasumentPwsi i pracgshNg yn a
zmian na rynku ekonomiczny wymuszony przez wydarzenee o kr esu | | WOoj ny
spr awiwy1985 [oku, wspomnianest owar zyszeni e dokonago mo
marketinguZ o swa @c nracskr e Sl ony jako Aproces pl anow:
produktu (idei, d-br i,upfjowhdzpcygmdoj vy mr an
osi Ngane sN cel e j¥&Zmo atnak tar dzy Jar ga iy ac jiiso
definiciamar ket i ngu iR eentydl kwa®da samym proeesie

na innych jego aspektach takich jak: planowanie, dystrybucja czy promocja produktu.

Zestawienie tych dw-ch definicji tegnokazuj

zjawiskaw ¢ ikNd k u d z i. Mesketingziaw zINgt byl postrzegany | ¢

164 B, |. Newman,The Marketing Revolution in PoliticéJniversity of Toronto Press, Toronto Bufallo London

2016, s. 21.

165 A, Antoszewski, R. Herbut,eksykon politologii Wy dawni ct wo 1898,s.a8722373. Wr oc Jaw

66 A StoppelNowe media w polityce na przykgadzie-2R@ampani i
Wydawni ct wo Naukowe FNCE, Pozna® 2020, s. 19.
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istotnN rolfin odgrywaj N adsgokajare wedrodze iywalzzacp y k o
p o miynpbducentamid - b r l ub 1 dei, cCco znajduje swe z
marketingu politycznymZ punktu widzenia marketingu politycznegoar t o pr zyj r z e
koncepcj i Philipa Kotlera, kt -ry okreSlig m
i politycznych stymul Fwhlatego lbaddczamakatiigmB a fj o wa n
stanomf syt yaaov kt - r e|j konkretne osoby i grupy uz
do zaspokoj eni alubgnoych jedadstelv\y &katetrowskim postrzeganiu

zjawiska marketingu podobniggk w nowej def i ni cj i Ameryka@Eskieg¢
Marketingun a j wa Ujastoekjr sezSd e nkbnéretpyochigrum élbi or ¢ - w, a nast
zaspokojeniegc 0 daj e obop- | nabiokcom, pki&Srcg a reiaz a ovjnio pr o w
dzi agani a makrsketsi-rbg owg . mowani a zj awi ska mar k-
j est zastosowanie go zar - -wno na r yKldsyczn&@ Kk onom
definicja marketingu odnosiydgon kio- rkeonwepc,i

o tematyce medial nej wy s, caligakgce treajod am&Eaciygjnyp

zmi ennych zaleUnych: prod¥kt, cenn, dystrybu
Produkt (angproduc) t o z mi enna, kt-ra r ozmaterialaemjak j e st
ini ematerial ne. Dobra te sN oferowane na ry

zadaniem jest zaspokojeni pricghroajrmredS kioajs urmeead .
jest to wartoSi, kt-rN nabywca musi zapgacil
Dystrybucja (angplace) j est to proces, w wyniku Kkt -rec

of erowanego dobr a | ub Puosngcja angoramotionnesetq zestaa i ¢ h

Srodk-w i narzndzi, z ainfopnajenpada e nki at pgbh pnad
o unikalnych cechach oferowanego przez siebie produktu oraz o sposobie dystrybuciji

i moUliwoSci jego nabyci a.

Badacze z zakresu marketingu, okr efixagylN zest

podst awowe narzndzia wykorzyst@Cwame elwawlei dd
specyficznN zmiennN na tle pozostagdgych jest
zestaw wykorzystywanych narzndzi takich |jak:
promocj i spr zedaiUsamaobywaa k rsepSol nasnoar i migamx€’m pr o m

167 Ibidem, s. 19.

168p Kotler,Marketingianal i za, pl anowa njWydawnictvo FeldexgSille Warszawa 19991 o | a
S. 40.

169 M. Mazur,Marketing polityczny st udi um p pWydawmcave Naulowe PWN, Warszawa 2002, s.

15.

10R. Nowacki, Reklama Wydawnictwo Difin, Warszawa 2006, s. 17.
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Koncepcja klasycznego marketingi x na wiele | at staga sin poc

mar ketingowych wielu firm oraz podmiot- -w pol

Rozw- j technol ogi i sprawi a, Ue mar ket i
dostosowywania swoich techmiltedKaldewalaych
Uevskutekz mi an, kt-re dot Nd dokomafyzessmy wnarehet i
okreSlili mi anemPrmarnt laetziamgau wk.z®.Sni e | defin
Stowarzyszenia Marketingu z 1941 rolait an o wi kwintesenaj §pmawie
swojej koncentracji na produkci®V n a st n p(maketing20y i mar ket i ngowcy
s k u puinealg fklientie wmo menci e, pwz&stalim go postrzega
nabywcN, a dostprdae@wiyNhEdibsh dadsp o sa rldicycidl ¢
(marketing 3.0Y% JednakUe, przemiany spogeczne i ro
sprawidgjyéstleSmy Swi adkami dzlangljjak@nankatingd®t i ng o
JakpiszeP.Kotleri toposzer zony marketing humanocentry
gd-wnym celem jest dopambowaniwe Sswyaadlo md Bt a g d
nastfipuj Ncych z d2ZpmmakBtinggy g wolyd o owé@j my okreS
jaki marketing4.0,koniecznas t a gueryfigkaicjaiz a § o Ue E k. wri29@ rpka Rdbert4 P
F. Luterborn poddag jN modyfikacji i zaprop:
jest jako koncepcja 4&3

Koncepcja 4Cwy r azUrdi anii w p spdsebu,Sixcjakibr dwadzone sN dz
marketingoweMar ket i ng 4C, chol ni & dakdnojewniejgennha r ob k u
reorientaci czyni Nc centralnym punkt e NWei ch fir ¢ D\
zmi anN s pos o badnokiesumkowep & ad Wil k z e r u nnkaoswt N, p wj &k tdira
pomi ndzy spr z édkonepddjaopartekjdstina azterecmzmiennychd o kt - r yc
zaliczcamy:or i entacjn na potrzeby klienta, wy godn
komunikaci.

1P, Kotler, Marketing 4.0 Wydawnictwo mtBiznes, Warszawa 2017, s. 19.

172 lbidem, s. 2021.

3A. StoppelNowe media w polityce na przykgadzi e202agmpani i p
cit., s. 21.

174 A, Lotko, Wybrane modyfikacje mieszanki marketingowej w marketingu relacyjmynZeszyty Naukowe

Uni wer syt et u-EXzocnzoenti ic@Esnkei ePg0@gls.I8@ my Us gug
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Tabela 2. Zmienne marketingowe w koncepcji 4C

Nazwa w jnzyk(Nazwa w jnzyku polskim

Customer value KorzySdaj ¢ azktNodukt | ub u

Cost Koszt

Convenience Wygoda nabycia

Communication Wzajemne komuni kowani e s

tr-dgo: Opracowani:AAnw@asShneoppa!| podNotwawineedi a w pol ity

prezydenckich w Polsce w latach 262820,0p. cit., s. 21

Rozw- j nowoczesnych technologii krpadziejn i kacy
wykorzystywana jest komunikowanie jednokierunkowe na linii sprzed&lieat. Koncepcja
4C wyrosga wprost ze WwWsp-gczesnych potrzeb

ws p - §t wostatecenegit 8 z tpargotdw k t u W uzbw i uNszgkuug iz. g tyand & o n i

sin wy pracowani e nowej strategi.| rozwoj u [
producenkomsurf@kiakwz PKatlerfaédet al i Sci internet
ogr omne il oSci d a ny c hprzeprawadzeng o analizyl hig datm na
i zaoferowanie uni kal nej ceny kaUdemu klient
zoptymali zowalofreernutjoNacn ok8Udemu kil i ent owi i nn

zwyczaj-w zakupowych, bliskoSci oRrepk®aidemn
tego typu wymiany informacji na linii konsumeptr oduc e nt j est rosnNCc
produkt - -w perydanalprzowkahayd htego typu dzi agaCE
kt-ra za pomocN tradycyjnychosmanagkiw dar ke t
produkowane z mySI N o maspecjalyego fwniularzeona strgnje a  z :
i nternetowe | umoUl i wia zam-wienie personali z

o pojedynczymkonsumenci¥’. Jestto ogromna szansaddap r z e d a wzch umd, o vaably wi i

z klientem opaPoradlo nieabraknjg afgaoiUe E i trudnoSci
z rozpowszechnieniem tego zjawiskha samym pocz Nt ku, sprzedawc.
funkcjonowal w wimueal symoBwiybkciseéronn inter

firmy w medi ach Kiemtayesdkan @S ait ewdyc moUp y wao &, 2z
na kt-re oczekuj e biakasWkuaocmizousdZaejf modgowuéedziy m)
wykwalifikowanychp r acowni k- w odpowiedzialnych za komt
korzystani a z rozwi NzaE ¢ leathndieapoyiedhie w p

przygotowanie firmy do prowadzeni a wdrasiaaga & |

5P, Kotler,Marketing 4.0 op. cit., s. 5%60.
176 p, Kotler,Marketing 4.0 op. cit., s. 60.
7 https://semilac.pl/pl/personalizagjad o st ip: 22.09.2020 r.)
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zagroUeni e kryzysu wi zerunkowego z a Spraw

potrakt owa ni¥ch Kotket Wwskazuje-iwd oz w- j nowoczesnych
doprowadzi g do sytuacji, w kt-rej firtfiy ni e
Gatwo wyobrazil sobie sytuacjn, w Kkt - -rej p
rekl amuj Ncy SW- | produkt j ako najl epszy t o
zdemaskowany w sieci przez internaut - w, Kt -

wkonane za jego pomocN Fuwrnkoogjrarfdvea rkii ee prsckwyed h
zdol noSi do generowani a kryzys-w wizerunkoc

w komuni kowani u pol itycznywkolejngnoreztizeale.i e dok gad

Kol ekioonbcepcj N dzi aga® marketingowych, kt -
zar - wno komercyjnym, Kal ipolitycznym jest zasada 5&najduje onaobecnie
szerokie zastosowarnve marketingu internetoymi j est modyfi kacj-N kIl as
mi x, kt-ra uwzglndnia po kowandi’. addj istofiavw yamfiN Sr o d

nastfinpuj Nce el ementy:

Tabela 3: Elementy zasady 5C

El ementy w jhnz/|WyjaSnienie znaczeni a
Coordination Koordynowanie dziaga@E& m
organi zacj.i przy wykorz
Commerce Obni Uenie koszt-w hand]l
rynk-w za poSrednictwem
Community Budowanie silnej wsp-morc
medi -w spogecznoSciowyc
Content Prezentacja treSci mark
r-Unorodnych technik au
Communication Wy mi ana mul ti medial nych
elektronicznych w dowolnym miejscu i czasie,
z dowolnN |liczbN klient

t r - dAgLotko, Wybrane modyfikacje mieszanki marketingowej w marketingu relacyjopircit, s. 82

Zasada 5C por uaspehty funkcjorvowadinoivaciesnejieny wSr od owi s k u

komunikacyjnym,stworzonym przez nowe medid.a k wy kaUn w dajejszej o
el ementy sN z powodzeniem wyh&ciypsuywWare npm
politycznym. molAl ewdNSdio nwicKz amwel tzi nperdziyagl ont yocwha

mar keti ngowych (wyborczych) oraz moUl i woSi b

178\, CzaplickaZ ar zNdzani e kr y zWyslavrctwe HalioncGliwide 200 d.i1%
9P, Kotler,Marketing 4.0 op. cit., s. 59.
180 A, Lotko, Wybrane modyfikacje mieszanki marketingowej w marketingu relacygmyrait, s. 82.
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Na podstawie przedstawi onychw dkisiesayrepwij e cimo Ur
klasyczny marketingmi x wyr aUany wymaga pewrych snadgfikacji4w celu
dostosowania go do nowoczesnych form komunikacji i potrzeb kliehta.d nak Ue r ol
mar ketingu cyfrowego nie jest zast Npienie m
jego moWlaiswa&cidP wcitWwy| Sctamow ppwrclesi e budoc
dziaga® marketingowych, ddprazergugro- Ung &neinfad zjye |
marketingiem rynkowym anarketingienpolitycznym.

3.1.2. Marketing polityczny

Narodziny marketingu politycznego waktuah e | f or mibg mo Wli ieweb ylije z
zaistnienia odpowiednich warunk-w sprzyjaj N
mar ketingu rynkowego bygd to wspomniany wczeS$S
zwi ikszenirdost foSreychd-ba Swiatowych rynkach,

o] klienta pomi ndzy posNammiasgbdAdygmm ppody¢can

rozwoj owi marketiagwsi Polpiosycpmué¢ dNeaastdadnokr at
Jak zauwaUa Bruce | . NewmanoabeamirkewadgN po:
wzmacnianiu demokracji, kt-ra nie ogranicza

czy lobbingd®L.

Historii rozwojugatunku ludzkiegpokazuje jU0edny m z d-br naj bardzie
czgowieka niemal od zawszedNabydazkbmlespmaWwb
osi Ngni ncibeg gpegodo pebwadzeni e dzidazgaad apk | iktty:
uki erunkowane sN na zdobycie lub utrzymanie
zakgadag, Ue o @ sw ommaflize el @ochodzieztnadanja Bagg.n a s t |
Taki e pojmowanie wgadzy znaczenniea odyziaang a@,a
ws p - § cozkerSendnlieciamye m dzi aja®Vmwzr k eziwog ewy eny S1 i s
a takUe dokonuj Ncymi sifn odkryciami technicz
Swi ®r@acesy te spowodowagy, Ue w SwiadomoSci
l egitymi zWgpdzawgdygymgstyczna zaczhnga byl stop
wybieranN npar om eidesnvwakwi set ycznych, w kt-rych C
wyborcze posiadews zyscy dor brSild z albeWmiteeleed posi adane

spogecznego i maj Nt kowego.

181B. I. Newman,The Marketing Revolution in Politicep. cit., s. 23.
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Demokratyzacja Uycia spoecznego stworzyga w

umoUl i wi aj Ncy sprawowanie wgadzy, sN zmuszc
W przestrzeni, kyhkiem gpolitycznyy Stanowa onyvagiacji rynku
rozumianego w sensie ekonomicznytha s t N p i zfpwiskanki th-ooénak r e S1 i | | a

Aur ynkowi e nRyeekwsersie ekgnoricznyrjest miejscen, gdzie sprzedawcy

of eruj N odbiorcom konkretne dobra | ub usgugi
zostald@ zast Npiensupstzgtrzupamii d-polityegdng, ¢
programy wyborcze, a r ol n'% Rywaligagjm@a tynkw p e § |

politycznym sprawi ga, Ue kliamadsyadwlcii wail psaruttie
narzndzizap&wnimej Nzyskani e przewagi nad p o
rywal i zuj Ncymi Po jgagwiseyn ivey bsoiriic -Sw.odk-w komuni
ich dalszy rbewnpstshpiagva gzmi ana w dotychcza
politykami a*¥sTmkipe szyd Eatcyeemdoprowadzi a do r
marketingu, kt-ra okreSlana jest mianem marKk

B. DobekOstrowska definiuje marketing politycznyj ak o Azesp - § teor

Srodk-w i praktyk, kt - rych celem jest oddani
pol i tlyp¢ 2ZeMni ki dostosowuj Nce podmiot rywal iz
j ego spopularyzowani e i pozyskanie | ak naj:

wysi®%kwo tym mi ej spzwy j rnzaddefibigi izaproponowanejprzez

B. DobekOst r owsWyNni ka 2z ni ej bowi em, Ue mar ket
procesem, kt - rego celem jest pozhkasdidatalube | ak
parti n pMatkétingypoliyen. wy kor zystuj Nc pogl Ndy po-
i Sr od okwi-sfltgkojonuj aby woparciuonia f o r mo w &andydataéub paiii

polityczrejPopr zez tworzenie kandyjdgod astl adbowyawani e
do zmiennych warunk-w rywalizacj.i polityczne
szansfiA na zyskanie jak naStwNdikwylkgocyyompiaeijce
obserwuj N brak stagoScizmpeg|l BgNwswo| et yplk-gw,l
kampanii wyborczej.Z ] awi s ko t o wyst Npi go podczas p ol
w 2020 roku, kiedyu b i e gaj Ncy .Tsrizha sok ouwszkNd zRni eni ag pogl
otoczenia, w k% zZrpgrspeksywvyimarketinguj pdlityczreedg sytuacijinie

182 A Antoszewski, R. Herbut,eksykorpolitologii, op. cit., s. 394 395.

18M, Kol c¢czy Es kNarketidg.Poligzinyu My kiawni ct wo $1 Nsk, Katowice 2
184 B, DobekOstrowskaKomunikowanie polityczne i publiczrap. cit., s. 303.

185 www.rp.pl/Wybory-prezydenckie2020/2007097 1-84orawiecki Trzaskowskiranomainne-pogladyniz-wie

czoremhtm( dostnp: 22.09.2020 r.)

84



nal ey negartiyavini ec,e lppamikeawthdle go kandydata | est
wyniku wyborczego.

Zgodni e z sMaskaMagumtwliterataryeprzedmiotwy s t fidpausposoly
definiowania marketingu politycznetf. Pierwszy z nich to postrzeganie zjawiska marketingu

politycznego w winUszym znaczeniu, a wifc jak
wyborcy do poparcia jakiejS idei bNd¥ teOU p
przedstawicieli takiegp o d e jzrjduljes iRiobert Wi szni owsKki |, kt - r
Azesp-§J technik sguUNcych do kreowanid zmian
W przestrzeni rywalizacji polityod¥dejdnawUekr
specyfikanowy ch medi -w sprawi a, Ue w toku prowad
politycznepgodmitot yzpaelti tyczne | epi ej poznaj |
obywatei MogN oni w-wczas zmienil swoje pogl Ndy

gow, jakn aj wi ndkos zwytémaga E swdiakh wymsesr d- w.oj mowani
politycznego | est zbl i Uony dR Dobek@strawgkiejn o wa n e
J e d n a k UekorcenapR. Wiszoiowskiego, jak B. DobekOstrowskiejne uwz gl ifdni a
sfery finansowej , kt -ra cznsto j est ni
z zakresu marketingu politycznegoPozyskiwanie funduszyz ewn nt rjeshy c h
charakterystydtane,wybbociwaUbryezydencki ch w S
Amerykit® Nieco inna lncepcjamarketingu politycznegz o st aja prpzezdst awi
Andrew Locka i Fhila Harrisa. Definiuje marketing polityczny jako zjawiskdd ot y ¢ z Nc e
komuni kacj i z czgonkami partii, me di a mi [ o
z elektoraterd. Takie postrzeganie zjawiska marketingu politycznego jest charakterystyczne
dapaGtw demokratycznych, w kt-rych to oby:
0 poparciu konkretnego kandydata lub innego podmiotu politycznego. W tym celu konieczne
jestnawi Nzani e kont akt u -akehtordt, i neluijak rajekdteczniejszegp o | i t
zaprezentowania swajj oferty politycznej.J e s t ona znacznie szersz
marketingu politycznego przedstawione pr&&zDobekOs t r o wRs Wiliznidwskiego,

poni ewagl ndniraelnacej &€ ygd&kmi ndzy pawboricamt, lacm i pol
r-wnieU dostrzega roln oSrodk-w f iMaketisgowani a

polityczny bywa r-wnieU postrzegany jako po

186 M. Mazur,Marketing polityczny st udi um p pop. citwr B/wc z e

187 R, Wiszniowski,Marketing WyborczyWydawnictwo Naukowe PWN, Warszawa 2000, s. 242.

88 www.forbes.pl/biznes/wyborw-usa2020kto-zaplacitza-kampaniewyborczadonaldatrumpa/mvdc51g
(dostnp: 22.09.2020 r.)
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utrzymanie wyborc-w przez polityk-w (pegni Nc
oferuj N wyborcom okreSlone kor 2*¢ Breytoczone z a mi
sposoby definiowania marketingu posterokingczneg
znaczeniy kt -re posiada wiele wsp-Ilnych klac&i z k
dziaga®&® =zaliczanych wsp-gdgczeSni e do mar k e

z powstawaniem nowych Srodk-w komuni kowani a.
3.2. Rozw- j nowoczesnego marketingu polityczne

Rozw- j mar keti ngws poddzegsiiesij§gidimei @ owi Nz
z rozwojem nowoczesnych technodomiogny ie Szad
najwczeSniej w USA, dlatego teU z usgug dor a
rel ati ons kaoklinzDy Rdosevglt, podddas przygotowywania i wprowadzania
zagoUe@E& t zw. M dvaamgwskazijjarhl 952 r ok, jako dat
wsp-gczesnego mar®eN imcopa sap pienvstyw ame e y & a Es ki ¢
wyborach prezydenckichwy k or zyst ano ma Uszep &8k N, skalne ni
tel ewi zj a. ullgpirazseizgy as zztoasbt anjyabor czy wubi egaj Nc ec
Dwi ghta Ei senhower a, dzi nki czemu powstaga p
AEisenhower Answers Amerita ( Ei senhower o ?’p @owciekaweasztabme r y ¢
wyborczy DEi senhowera nie byg pierwszym, Kkt -ry w
telewizyjnychw r amac h dzi aga@ mM®OrdkBet i olgw waemdzoybnjNid
przedstawiono mur owanemu f awor yt,oltwmasowy Sci gu

Deweyowi, jednakUe pomysgd nie spot®ag sin z

Ostateczniev 1952roky na potr zeby DKEd mparrhioiweg ean groavda a g «
o dgugoSci 20 sekund oraz 3 shpccEisgnhoner dJug
w miniscenkaco d powi adag na najwaUniejsze pytani a

z zakresu ekonomii, polityki zagranicznej i proponowanych przez niego reform.

TreSpot - w i kKl uczow®d. Ek vseesnthioewe k a mmaorsitia g y us
przeprowadzonyclh a d a E ma r k @tpierwsyej f@zieGdorge Gallupys kazag tr z

t ematy, kt - re miagy przesNdzil O zwycinst wi

189B, I. Newman,The Marketing Revolution in Politicep. cit. s. 22

M. Kol ¢ zy Es kMarketidg.Poli§znyapneis. ksilQ5-106.

11 M. Mazur,Marketing polityczny st udi um p pop.cityp. 42w c z e

1925, C.WoodT el evi sionds First Political Sp oPresidedtial Stadiep ai g n:
Quarterly 1990, nr 20/20, s. 263283.

193 |bidem, s. 268283.
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korupcj a, wojna koreaGska oraz poj awi aj Nce
i podatki®®. Druga fazaobej mowada badania ankietowe wSr .
Ridgest Digest, npodst awi e kt.-rych wustalono temat wi
generaga Hasmepmmivwmerwa.1952 roku to takUe mome

zdecydowans i i na pr zepr owa drangmisji Zkonwencjilpartio k r aj owe j

W 1960 rokudo wakio fotelpr ezydent a Stan-w PDPregso®Npohy
John F. Kennedy oraz Richard Nixost ar t uj Ncy Parii Denokratyeznej a

J F.Kennedyb ywJ- wc z as smegnoadtyomm e m, naprndgi welptr ezegnad u
Republ i ka@Es kN VR.Nixen. $ziamwcy demokiaty posukiva o z wi Nz ani a
kt-re moggo przechyl il J FzKael nin ez wy etigedrs t wa o 9 -ak

przeprowadano pierws2N w historii telewizyjrN debati politycznN kKt -rej Zznaczet
istotnew kont ekSci e mardkreaz nwsuphpgsdtzoarsymej/&doi wsp
Swi dtoa.pojedynku, w kt-rym waUygy sidbstosy |
2 pa¥fdziernika 1960 roku. Szacuje si % Ue SI
Dzi § za zwyci i zJFKeheteadtyyd pugwzaydaojégdkantrkandydata

nie tyle merytorycznielewi zer unkowo. Dyskusja pomindzy po

przezradidt el e 8 wd Ma c, e dri aidnizeek s weg natury ogranic

wykorzystania zmysgu sguchu, zdecydoWwWygi e c:
R.Nixon'®*Innego zdania byl i wiJdizKoewi nee dSRoBEEgRaN ciy z m
w telewizji.

Tego dnia sztabR. Ni xona popedgni g wiele bgndr ast kwa g
z profesjonalny wizerunkiedd. FKenned RNe g@n pojawi g sin w st
niewyspany, w szarym garniturdzet - ry po pr zebyt e] chorobie zi
oraz zlewag sin z szarym tgem studia telew
amer yka@Eski mi wiezdnyklasnd y bukj ca wineé Iggwi zyj ne kamer y

doskonale préEKennett@égogosii

cwczesny prezydent amerykaf(EskbseajmoysgtigNcd] i o btue
kandydat - wesnjeodwdaymiwa sA bronzed beaudifkKeénryedWNi

194 1bidem, s. 2652283.

195 https://www.polskieradio.pl/39/156/Artykul/1240918,KennedyNixon-%E2%80%93pierwszadebata
telewizyjna (dostidp: 14.05.2020 r.)

Ypidem( dostnp: 14.05.2020 r.)

197 http://Iwww.marketingwpolityce.zgora.pl/telewizja/debatal960/debatal960chtnb s t ip: 14. 05. 2020
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by®rzepi nknie opal onyé Ni K drgumaagd NdiBe) W ek
JF. Kennedy nie tyl ko | mpwied wsvwidnywiipaniedziachl ec z
zwracag sifn bezp okBnrkaddydata, lestioe wda ysw&ji €dho amer y

Badacze marketingu politycznegotacy jak M. Ko | ¢ z y Es kN Wélkazsujos - b
jednoznacznceyod®&bdai & polityczna moUe przesN
z kand$dlagdmak Ue propyls@ad rywalJdi Eakeejninegypdimnd
aR.Nixonempozwal a dfpaewiiedni e zaprezentowanie si
wi zerunkowy m, ma wpdgyw na. Obesnieastztabyg mybgrczewy ni k
przywi Nzuj N wrincz gigant podn|N Nnesugek kandgdatda a k i ¢ I
jakspos-b |jego wys gz wenyfikaicm wisualmeampanh. Przypadek

R.Nixona,kt - ryni e hndst ag JpFoKeonagdreygyoprmeaztoryczni e
polegdg z nim na, ppapi wagesunkowymtage. w teo
Podczas pol spazyddnckisthyw2 O 2 Ow r o k u, doszgo do ni
w historidi mar keti ngu politycznego siytuacij i
A. Duda i R Trzaskowskii zor gani zowal i odribne debaty w
Komentatorzy pol skiej s ¢ e sywuacjp gdyabaj kandydaei | ws k
uzyskiwal. od dguUszego czasu zbliUone wynik
nie zamierzag ryzyXRoawaliwyparz@hkii ew podkhaui e, |

nadal przywi Nzuj Nebatle zwhagszonie@ wWosytuacij.i
jednoznacznej odpowi edzi co do zwycinzcy wy
w takich warunkacimo g glayly ni emoUl i wa do odrobienia w c

Postrzeganie kandydata przez pryzmat | ego
W pol ski e] kampani i prezydencki ej w 2020 ro
ubi egaj Ncego sifn o urzNd prezydenanzBttanasgGa
Trends w ci Ngu 7 dni od zako@®zenia debaty
naj wi nksze zainteresowani e potencjal nych wy
profesora Wi lczura z fil mu AZyn atcehlb rkoweeftiil emozw
z paleniem przez niego papieros-w (hasga:

AStani sgaw #znd tesk yis zoldupgoiv®i; e dOn iio 1InCa. pozycij.i

198 3. N.Druckman,The Power of Television Images: The First Kenalidkon Debate Revisited'he Journal of

Politics 65, 2003, no. 2, s. 53971.

199 M. Ko | cStratefie kdmunikowania politycznego Wy dawni ct wo Uni wersytetu $§
2008, s. 132.

200 https://www.wirtualnemedia.pl/artykul/andrzejaidai-rafattrzaskowskidebatasie-nie-odbylatvp-
odpowiadanainformacjeo-jackukurskim( dost np: rp2. 08. 2020
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https://www.wirtualnemedia.pl/artykul/andrzeja-duda-i-rafal-trzaskowski-debata-sie-nie-odbyla-tvp-odpowiada-na-informacje-o-jacku-kurskim

popul arnoSi wyni kach wyszuki wamiiaapsgcydopanie c z a s
mni ejsze znaczeni @harbkeeddtyezgyjyeg |1LN6d §Snk @ j sc @ ¢ z a s
telewizyjnej sprawig, Ue cznSi uUyt kechwni k- w
fikcyjnych postaci takich jak rozrywkowygangsterA Si az a®i | mu Julukzal | er o
MachulskiegpNa dal szy plan zeszqgy takie atrybuty

zawodowaczy a § ki e rd olSovg aatdec zeni e polityczne.

Rysunek8. Wy ni ki za

ytani w Google Trendv2020mkuNgu 7 dni po
(hasgo: Stanisgaw ¢t - e k)

t

QC Q

p
g
Podobne zapytania Najpopularniejsze v % <> .<:
6 mirostaw piotrowski
7 jakubiak

8 stanistaw zoliek memy

9  zoHtek memy

10 stanistaw zottek szlugi

Podobne zapytania Najpopularniejsze v # <> -(
11 bosak

12 marek jakubizk

13 stanistaw zottek debata

14 debata

15 stanistaw z6itek program

t r - dtpso//trends.google.com/trends/explore?date=now%207d&geo=PL&q=stanis%C5%82aw%20%C5%B
C%C3%B3%C5%82tek dost np: 14.05.2020 r.)

Rozw- | Srodk- wnmkomuegkowmaz acoraz winksza i c
sztaby wyborcze kandydat - -w i partii zaczngy
poradzeni e sobi e w dynami czniKelejne kempanié¢ aj Nc e
prezydenckiepr owadzone na terenie USA wprowadzagy

marketingucoraz to nowsze& oz wi Nzani a takie jak zatrudni a
wczeSniej wW obribie komeacymhbgksezanke r1eki
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przedwyborczych majNcych na celu przygotowa
W latach 90. XX wieku do kampanii wprowadzoBila Clintonap e wne el ementy sp
bezpoSrKauydatetgnw czasie kampaniini e ma | kaUdego dnia ¢
przypadkowych |l udzi na ameryka@skich wulicach
sukces zwycifnUaj Nc @ Reyatitow caasid kapparg Bliptona, pac k i ¢ h
raz pierwszy zastosowano tzw. salfi wojennN.
zarzNdzaj Ncego kampani N wyborczN, kt-rego g§
ekspert-w odpowiedzial nych za inych technologwva ni e

komunikacyjnych wykorzystywanych w kamp&fi

Wraz z posthinpuj Ncym rozwajoewarcdhwaa zeas rSyr cohd kt- ¢
mar ketingu politycznego bygy stopNietradvaw doda
zauwaUOy I, Ue rozw-j mar ketingu . Kol czy GEshkeqg
w swej ksi NUce AStrategie komuni kowania pol
Mareka, kt-ry wyr-0Onig ®rzy fazy rozwoju teg

f Faza | (poczNtkowa): swoi-m9@@si agiwemcolkaj
prezydenckie DEisenhavera i J F . Kennedybego, kt - re pogo
przyszgy rozw-j marketingu politycznego

f Faza |11l (dojrzewania): przypadaj Nca na anm

19641 976. Wtedy to zaczynaj N sifi pojawial c

umoUl i wiajNce komunikacjn na szerokN skal
zachowar rol i tel ewi zj i j ako gg- - wnego me d i
kampanijnych

f Faza Il o rzagoSci): jest to obecnie trwajN

politycznego. RozpoczNg si i umwszeshnieneemach 8
i adaptacjN nowych Srodk-w komuni kowani a

Nie jest to jedyna koncepcja ewolucji mar ket
gruncie nauk spogecznych i naukiP.Marek&k jesmu ni ko
niezwykle wygodna, poniewaU jeUeli por-wnamy

IR Wi szni ows ki ;Metika, Mitleting @Btykzayd o Swi a d ¢ z e Wyidawnigvwo IAdak i e
Marszagek, Toru® 2013, s. 45.

2028 |. Newman,TheMarketing Revolution in Politigop. cit. s. 47.

23M. Ko |l cStrate@is Kornunikowania politycznegm. cit., s. 129.
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komuni kowania na odleggoSi oraz z procesem

o

politycznegofod os konal e sin ona z nimi pokrywa.

KoncepcjaP.Marekaz e wz gl ndu na pr zyjodnoses iwi mirezje dre:
wszystkim do dziaga® mar ket i n grgniuypolitycznyrm.al i z o v
Dynamiczny rozw- j mar ketingu politycznego n
P-gnocnej nie jest zaskakuj NcymAm¢ mawk s &s$ ke ime
Stowarzyszenie Marketinguwor zy o swoj N defini evj @UgmaEKkéfi
powi ewaga niemiecka flaga, w Londynie obowi N
Luftwaffe, a dywizje pancerzreemi Wshkzrcmadlyt usi g
Moskwy. Nie ulegameNypéj wodwknSOewiweeneri ¢ o
dziagania zbrojnellzwoNzaheSwi alt owRNnkowynar ket i
jak ipolityczny), znal azg bezpiecznN przystaG

niezakg-cony spos- b.

Rozw- j mar ketingu w spogecze@&twach Europy Z
z zako@®zeniem dziaga® militdedyakUeammaeken
zjawisko, w kt-rego naturze |l eUy istnienie
DIl at egozwejU marketingu w pWs&EshwadocheFEurbpyr &r
pod wpgywem totalitarnej i deol ogi i Zowyi gN z k u

ni emoUl i wy a (0ed oa zunpeaj d kkuu rttzywn.y

PoczNt ki mar ketingu pol i tycznleegyw naszym &rajus c e , d
odbyj s i tZw. wybory czerwcoweCz i Sci owe uwol nienie rynku |
sprawi go, Ue na pol skim rynku politycznym
z demokracji zachodnidakie jak: ulotki, plakaty, audycje radiowe i telewizyjkep mu ni kac j n
bezpoSredni N (wiec® Naspotzlkdmima e w)KXoriczXXl wi
upowszechnienia sin intearareted i mmrgazp ol o wwyaclhk nmi
podobnych wyzwa@& co | &ak@mkw pzgpadkwopisywahego mwzeze d n i K
Kotlera marketingu4,0 cor az wifAkszN rolfn podczas twor z:¢
zaczili odgrywal konsumenci, tak w przypadku

nawor zenie pogl Nd-w kandydata czy parti. zZ a

204A. St N p i MEKddtimgpwe strategie wyborcze w Poldcavybory prezydenckie w Polsce (192000)
Wydawni ct wo Naukowe | NPi D UAM, Pozna® 2004, s. 22.
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przytoczonychwc z e Sni e j trzech f az r cantovsiwaRl Mamela;, k et i n

nal ey rozwaUyl dogNczenie czwartej fazy, kt
3.3. Marketing polityczny 4.0

Klasyczny ma&k et i ng pol ityczny oraz Kklasyczny n
moUl i wo$arcia do potencjalnych klient-w/wyb
mediamasowel ednak Ue wympoJcaeswoy ablytkdb®anejemj € gw.
medi - Wowe media t o ipcrhztekstiynziecd, zwa kstp-rraeWN s w
doci er aj Nreekaz mavketingowyha ] N w@mgpwt at eczny ksztadgt
poduktu | Wbtesgsgpios: - bk omspu-memzdswyyporca staje
uczestni ki em ica@wep 0J upcrzoecsetsnui ¢ zy wMaUen @n r o
ni eSwi adomie produkowal materiagy o charakt ¢
pol i tyczne, I oficiahygpkdkaz kampanijngamego podmiotu politycznego lub
przekaz tworzony przez innych uUytkowni k- -w n
moUl i we w ,kampdoziashkt-rych dominuj NcN rolt6
masoweWs p- Jczesne kampanie wyborcze charaktery
Srodowi ska kowmu rkitk aoyyn nmegdi,a tradycyjne cor
pierwsze@Estwa nowy m medi om, koncentruj Nc
rozpowszechnianych Z4ObetnipomocNe i méoirmasi i
el ementem strategi. wyborczych podmi ot -w u
szczeblach. Jednym z najpowszechniejszych sp
z zakresu marketingu pcozleiSnyicezin engooUljiewsotS i o nmiwk
przekaz-w do kreS|I?Medh at spoyecdmioScc owe mo
aktywizacj i potencjalnych wyborc:- w, kt -rzy

uczestnictwem w wyboraé. Jednak Ue zgodnie z zagoUeni ami

D.Lill eker a, tego typu komunikacji mogN prow
kt - re poprzez swN dziagalnoSlI bAadN staragy
potencjalnych wyborc- w. Doskonal e obrazuj e

polki ch wybor-w parl amentarnych w 2023 roku,

posg- - w opozyciji, Sgawomir Nitras, zostag

205D, Owen,New Media and Political Campaigms The Oxford Handbook of Political Communicatigod
red. K. Kenski., K. H. Jamieson, Wydawnictwo Oxford University Press, Nowy Jork 2017 -82822

206 |bidem s. 826827.

207N. Witzelb, M. Patersorlicro-targeting in political campaigns: political promise and democrati& ris
w: DataDriven Personalisation in Markets, Politics and Law {Publication Version), pod reéll. Kohl, J.
Eisler, Wydawnictwo Monsah Law, Clayton 2020, .2
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spogecznoSciowych pdaegrzemwrosSinnyche Rajzedne
nazwanie go przez wspomnianego polityka hejté®®m Syt uacja ta pokazuj e
mogN stanowil dla podmiot-w politycznych sw
strony pozwala na mobilizacjn i ugatwia kont
strony moUe prowadrzady kdaol nwejjawnziadciia eslieftkt or
szantalUOu moUe wywieral silny nacisk na dzi a
postihipuj NcN brutalizacjin polskiej polityki,
przybieral na yh kaenpampi ovgiborzzgcePonkdiol spgcyika nowych

medi -w sprawi a, Ue podmioty polityczne decyc
sN niejako zobligowane do prowadzenia nieus
(potencjalnymi wyborcami). Taktsan okr eS|l any jest mianem kamj
kampani i kt - ra wykracza poza ramy <czasowe |
kodeksu wyborczeg®. Nal eUy zauwaUOyi, Ue stan kampan
skutecznego prowadzenia dziaga® z zakresu me
wystarczy stworzenie konta w jednym z ser wi
Potencjalny kandydgp o wi ni en trakt owal tego typu dziag
strategibkt - ra w przyszgoSci umoUliwi mu nawi Nza .

a w przypadku osi Ngnifncia korzystnego wyni kt

wifizi w celu prowadzeni a d* iKanjpan®E pgnoadentaaa s n a
sprawi a, Ue podmioty polityczne coraz czniSci
kt - rym powierzana | est opieka nad ich profi
wydaje sin, Ue o ile w praypadkeblpowdmiget no
zatrudnieni e zewnntrznego specjalisty ni e

to w przypadku podmiot -w dziagaj Ncych na szc
natury finansowej . Rozwi Nzanieem tp®jmosyt sd@jCi
znajduj Ncych sin w bezpoSrednim otoczeniu t
podczas bada® zreali zowanych w ramach te]j ro

208 hitps://www.wirtualnemedia.pl/artykul/slawomiitrasugiatsie-pod-naciskiemsilnychrazerpolityka-
zakladnikiemnajtwardszycke | ekt or at ow (dostnp: 20.11.2023 r.)
209M. Adamik-SzysiakSt r at egi e Komuni kowaniPolscpwmedincht - w pol i tyczn
spogdeczn,oSWy dawrcihct wo Uni wersytetu Mari i343Curie Skgodo
2R, StAMawls&t ing Pol ity c z WydawnidhaokRostey, Bawa Mazowiedka2019 ?

93



3.3.1. Marketing polityczny 4.01 sprawstwo i alienacja wyborcy

Jak zauwaUa Berd| $twoSlieywczestnictwa poten
publicznym, wywier a ddemo&racjiVEptJoytw yt ewnp gnyaw enlhy jrac
w kategoriach poczucia sprawstwa i alienacji wyborcy, w systemie politycznym danego
krajr'. SpojeczeEtwa posiadaj Nce silne poczucie

motywuj N polityk-w do ef-eku,ywne gma dzwiafjlkasnz yal

uzyskanie mandatu w kolejnych wyborach. k ol e i |l udnoSi kraj - -w o
alienacij.i wyborcy wobec syst eomczenip o lniskichy c z ne g
standardach demokratycznych, CoO czyni SpPoOg ¢
propagandowe.

Wyni ki bada@ $tRBel ayyp twe ksagajecze &t wo 0 St o:
alienacji wobec systenpolitycznegé'2Bi or N¢ pod uwagn fakt, Ue ne
kraje EuroWwWycKBoodkejwpo pod |11 wojnie Swiatowe
ZSRR,taks yt uacja nie jest niczym szczewgysdkieym w 1
poczucie politycznej alienacji wSr-d Pol ak- - w
to niska frekwencjavyborczaw naszym krajuSt Nd t eU ni ezwykl e waUne
Swi adomoSci politycznej naszyc hganizowaadprzez st a |
osoby znane do kt -rych sporowWenwmartys & } wc zyalat 0o mynteet y K
z racji swej pozycji mogN wywiegalt wpwyydz inag a
podjhnte,wchhonasia®bwybor -w prezydenckich w 202

siatkcje takie jak #milionypowod:- Wad 2yYUyAKaWdw
zauwaUOUyi, Ue polskie Srodowisko, antgstrybige
wygNcznie z troski O stan uczestniclomasz naszy

Kami EBski z Uniwersytetu G- dzkgi,egle skNb noennet usjkN
gg - who el udziktmgrozdhmh Sci ej ggosuj N na partie
wybory w duUo mniejszej liczPiesnNO sebdrsidz
profrekwencyjne tego typn al e Uy tr akt owal raczej w katego

a nierzeczywistej troski o dobro kraju.

211 B. Stanley,Polityczna alienacja ipoczucie sprawstwgw:) Demokratyczny audyt Polski 2: demokracja

wyborcza w Polsce lat 20145 , pod. red. Radosgdgaw Mar kowski, Wy d a
Obywatelskich, Warszawa 2017, s-92.

212|pidem, s. 103.

213 https://tvn24.pl/iwyboryprezydenckie2020/wyboryprezydenckie2026frekwencjagwiazdy-zachecajalo-
udzialuw-wyborach4 6 21285 (dostnp: 05.09.2020 r.)
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Drugi probl em, kt - rego gg-wnym Fr-dgem wyd.
potencjalnych wyborc-w, to ppignrWaipSicze§oi ¢ vy,
on rozumiany Jjako opowiadanie sin przez p O
poparcie wSr-d szerokich mas spoJecze@Est wa,

i zdobycPepwlgiaSeiy.na cagym PwpedieezogwhgujwN Kk

silne jest poczucie wyobcowani a, o decyzjaceni a.
polityczne zapaddARoezwci ehwpbbcowanua jest
z populistycznymi nastrojami Ni e j est | asne, czy doSwiadcze

popul i zmu, czy t end e politjcaegdw kategoriach papaistygzmyicta S w i
sprawia, Ue | udaiae tsoNScmnaineij |zivbieNzaa nniy czh de mo k
j est W obu przypadkach niepeokiogNciaej eponnawa
obywateldi pol ski ch, kt-rych uczuciisat niyeojbNcoenws
syst emu p 6% Ni¢ gowiangwig e i wi | sukcesy wugrupowa
w kolejnych wyborach odbQmwiaf Wic ymdp sliins twy cmzarsyz
zawieraj Ncym przede wszystkim hasga antyel.i
dostawagy sin t ak iPelskichqRodzip, SamaabriordRuch Rakkota dzy g a
Kukiz 15 Popul i zm nie jest =zjawiskiem dotykaj Nc
r-wnieU kraje wysjk®t arnoyzwZjne din @c ztoankei eAmer y kK
a w Swiecie mar keti ngu cyfrowego mo Ue on |
Nowe medi a sopsroabwi,ajws,iktder yjcdst poczuci e wyo
przestr zef®gNw aktt-yrkejowal swoje pogl Ndy i pr
populistycznych polityk: - w.

332Populizm w Swiecie cyfrowego marketingu p«

DavidvonReybroucv swej ksi NUce TARgaiasst f pizedsiamimoc s a c
kontrowersyjny pogl Nd, karirgr ogj cxzie,, Geagodpbd
i pasoUepyaesjimujlNocsyem swoich wyborc-w i w gr
wyborcze o podobnym znaczeflitAut or wypowi ada te kontrowers

uwaghi czytelnika na fakt, Ue Swiat wsp-gczes

214 https://lwww.newsweek.pl/swiat/populizne-swieciejak-przegrywademokracjanie-glosujeszoddajesz
krafjgangsterom/ 8ft98d7 (dostnp: 01.10.2020 r.)

215 B, Stanley, Polityczna alienacja i poczucie sprawstwa:) Demokratyczny audyt Polski 2: demokracja
wyborcza w Polsce lat 201%b5, pod. red. RMarkowski, op. cit., s. 103.

216 hitp://www.uwm.edu.pl/egazeta/populisz®ielity-saz | e (dostnp: 12.08.2020 r.)
217D, van ReybrouckAgainst elections. The case of democra¢ydawnictwo The Bodley Head London, Londyn

2016, s. 17.
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tak naprawdin zdomi nowany wakidhjald Nigel Farag&Sivine pr z e
Berlusconi czy Marine Le Pé&R% W poprzednim rozdziale tej pracy opisagawisko
mi kr ot ar geepbzwalagna przydgotowanie przekazu marketingowego atrakcyjnego na

poziomiejednostk ednym z pol i tyk-w korzyst agodtzay ch z
kampanii wybor cZTeunp BboyzjwoepjoczegnyclieehnalogiiDa co za tym
idzie il oSi pogpdstavoanwgimrdez nad veyllerpmestrzeni stwarzsarunki

umo Ul i wi aj Nce populistom zdobywaRDBS&i aodgarj oNcny
odpowi ednie SrodkiTridmmansmwgg szt amtwoSci N p

kampanijnN, w kt-rej ich kandydat m- wi g to,
Populizm jest traktowany jako zjawisko negat
W przeszgoSwikawiyavlaglor stimi,e Oe populi Sci, kt -
wynik wyborcz ni e posiadal.i Uadnego innego planu
wyborcy miel. prawo miel pocQsuzcuikea noyd dnaynbioar czar

zrezygnowal z kolejnychnwybaracly josupwzedoUy jegdo i na
alienacji wobec polityki. Dobre wyniki osi N

podwaUaj N r-wnieU zaufanie do mechanizm-w de

Marketing polityczny budowanyna podstawie technik populistyczypch by § [ j est
wykorzystywany r-wnieU powWc2as4wyobbu; wpedmpa
samorzNdowych na terenie Sosnowca, gg- wnN os
sprawa budowy s peakeatrum mias@®d eec i s Wt wkojla zost ag.
przez sztab wyborczy ubi egaj Ncego sin o] ur
M. Adami ec dyws-pwocnzuagjsNcwgasnym portalem miejski
mi esi fca tyimksamym tytuler o z p oackzcN g , kKt -rej cel em by
mieszk€Ec - w do potencj al nej budowy oraz przeds:

interes-w wszysWKktiycrh cseolsuinoomii ckzialhowa gk ar t ykug

spal arnia!!! SosnowNaeckagbombgadkel ngstadgaou
rodziny noszNcej ma s ki gazowe podczas spac
szkodl i wym dzi agapnoijeansvi Sjmarl-amnnie USmmiaeckii | kudzi

w cadgym mieScopjakone eprosMargancdbOstatgcinie,r c z y
nachalned zi agania 2z pogranicza populizmu, propa

218 |pidem, s. 1718.

293 GutowskiMani pul acje w wyborach s amor, w:N\Wdyobwyrcyh Snaam oprrzzNydkog
2014 w woj e w-idapdrtvodeaed .3 ChagakSGotowski, Wydawnictwo Towarzystwo Inicjatyw

Naukowych w Katowicach, Katowice 2015, s-&B.
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i zagroUenia, zako@® zygdy sin kIl MsAdanmcacwavaUane

pokazuj e, Ue marketing polityczny oparty na
umi ej AtnoSci posi adanych przez podmiot pol it
ZdaniemD.van Reybrocuka, popul i Sci odnoszN suk¢

budowanego przekazu wwskutekscizaebgooSc il escweo i rc-hwnpire:
politycznych. Jak wskazuje autor, W wybor a:
ambicjami ni U doSwiadczeniem, kt-rych jedyn)

coS w swoj e CspopgpepuhbBmijest zjawi skiem, kt

powinni wystrzegalvafii Reydrwsa&kl kwS kaemuijz, Ue
to osoba, kt-ra stara sin zdobyPL¥Malna ayiwi alk
przyj Ni, Ue polityk populistyczny od politylk
r-Uni sifn jedynie zespodgem technik marketing
333Rol a medi -w we wsp-gczesnym marketingu pol

Il stnieni e wol nych me di - w rorwganie wsgstemuwn e K u
demokratycznego, a takUe prowadzenAMedizda agih G

podstawN sf ebroy upmoblliicwinagjjN obywatel om uzysk.
wjadzy, stanowi N ogniwo poSredmi et arkiUed zpo zwm
obywatelom sformugowal zbi or owe Brak Wangcmo Sc i

i niezaleUnych medi-w procesy d&ZmokRraytkFgade.
obrazupNegzymogana we wWczerplSacEeBszegu pnacasic awi e

sprawowania wgadzy i budowania spogecze @&t wi
Biagorusi po oggoszeniu wynik-vwdwy har -pw cprNd
sierpnia biagoruska Centralna Komil994ekuWy bor c
Al eksander Gukaszenka, uzyskag w wyborach p
masowe protesttVy bor y na Bi agor usi odbywaj N sifi w sp
stwarza szerokie pole do Dhdubgibadeflaskaudpw
zaapelowaga do ggdosuj Ncych o przychodzenie d

ggosowamnmziaajoUeni e biagej zonplksliddami ar agnd s un «

220D, van ReybrouckAgainst elections. The case of democragy cit, s. 19.

221 |pidem, s. 19.

222 M. Wenzel,Media a wyboryw: Demokratyczny audyt Polski Bemokracja wyborcza w Polsce lat 2018,
pod. red. R. Markowski, Wydawnictwo Biuro Rzecznika Praw Obywatelskich, Warszawa 2017, s. 119.
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kontrkaAGuédaskeénki, Swi @tPgnadioii <ii @ecih apmowstkdy
portal, na kt-rym wyborcy mield.@ MNowe meglia | zdj

sprawi gy wi nc, Ue obywatele Biagorusi uzyska

masowN skal i.

Na skutek ni esgabnNcych Gpk atersakiw, szybko podj NGg
o zablokowaniu niezaleUnych medi-w dziagaj Nc
Polski Bielsat TV a rtoazkpdecz it o aresztowania dz?%enni ka
Coci ekawe do strajku przeciwko fagszowaniu
propagandzie, doszgo takUe AWG Wk aasimemkbxNe,) e
nie moUe pozwolil sobie na utrati swojej tub
ich specjalistami z rosyjskiego Russian TodayZabi eg ten miag umodUl |
przekazu me difadlzn eeg @,g okdtn-yr yz p o gB aNddaznoi naok(t | ui aw er
protesty na Biagdgorusi priemegpydjzy bniagbygi ¢a&l gWm
internetowe, kt-re umoUl i wiagy Bn akdto rruesgioo nk rd

rynek medialny podjpedndgkowahowi elsa. wol

| stnienie wolnych medni-ew tuynhoklbl i avd mo zwnyabnoire
poszczeg-lnychcz kawdgodiailea nw, wk@Sckiree t KNAi i nter
z potencjalnym kandydatemSt ephen Col emapowskaezhbhpeenile si
w |atach 90. XX, bygo ogromnN szansNnadl a r z
stworzenie nowego sposobu komunikacji z obywatelddi. e st et y , szansa t e
wykorzystana ze wzglndu na instytucjonalny
podmi?®Chwi instytucj e pzuabwsizcez nreo z udnoi edjzN ssipagc
W spos-b prawidgowy, to poruszanie sifhh w ni.

marketingu politycznegdV ramachd zi aga ® promuj Ncych danego ka

polityczmedykwwtaanjeN strony internetowe, port ;
mobilne i pr zesgtlyNd ak Ikiopwe , vipdbaelaw,a a takUe cor
wsp-gpraca z tzw. i nfl uencer ami . P oSgtymena s p ol

Hoowni a organi zowag codzi enne v.iTdzaskowskiz mo wy
podobnie jak inni kandydaciwsesdogh Q&Aad.ddadp na p)

223 hitps://www.gazetaprawna.pl/artykuly/1487649,bialorusikidory-falszerstwewyborownabialorusk

lukaszenka.htm{ dost Ap: 24.09.2020 r.)

224 hitps://sdp.pl/bialorusresztowanialziennikarzyblokowanieniezaleznyckmediow/( dost ip: 15. 09 . 20
225 hitps://kresy24.pl/zbuntowanygiracownikowbialoruskiejtelewizji-panstwowejzastapionepracownikami

z-rosji-wideo/( dostnp: 10.08.2020 r.)

2263, ColemanCaninternet Strenghten Democrg, Wydawnictwo Polity Pres, Cambridge 2017,2. 1
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https://kresy24.pl/zbuntowanych-pracownikow-bialoruskiej-telewizji-panstwowej-zastapiono-pracownikami-z-rosji-wideo/

poj awi g si A na raf makandleoYloulybdmpynkerapiliZdJ ednak Ue, ch

pol scy politycy chintnie wykorzystujN interne
wci NO nie mogN byl one r eal W20i5wakno EBO% yhya$l N
Pol ak-w o medi um, z kt-rego czerpald. oni i n

Prezydenta RP. SpoSr-d 9 moUliwych sddpaneije d z
pozyci.To medium zostago wska&? deozetrzepaxr aewa By2i% wie
podczas analogicznego badania przeprowadzonego w 2011l roka z b a mhiggszab y § a

i wynosOgma”zé&. t o, Ue internet staje sifi co
dotyczNcych aktual ne|j sytuacj.i politycznej

wskazane,] przez 79% respesudleychwsi &l 6% jZal
spot - w i rekl am wyborczych. Przed internete.]

radi o, reklama outdoorowa, a takUe prasa.

3.4 Marketing rynkowy a marketing polityczny

W publi kacjach z zakresu marketingu pold.
mar keti ngu moUna spotkal sin z l 1 czny mi u |
zal eUOnoSci funkcjonujNce w obriabie marketing

Jestto rozumowanieb § idne, wp odziiemgalnhi ach prowadzonych
politycznego wystihipuj N pewne subtel ne r- Un
rynkowego. R-Unice te najlepiej om- wi na z
formugengmarkk stanowi ga podst amoiwoczesoychtsotiwor z en
marketingu politycznegpOmawi ana na poczNtku tego rozdzi
z czterech podstawowychelemé - w: pr odu Kkt idystrybuejinyr, a wir d nowe i i
zdefiniowani e w kontekScie mar keti ngu pol i
bod¥c-w marketingowych w dziaganiach *prowad:
RWinszowski podjNg pr-bfn przyporzNdkowani a
rynkowym do ich odpowiednik-w na rynku polit
poni fasek e j

227 https://www.wirtualnemedia.pl/artykul/andrzejidawywiad-youtubekanatimponderabiliakarolapaciorka
tematylgbt-koronawirusstant vp (dost fp: 14.08.2020 r.)

2https:// www. cbos.pl/SPI SKOM. POL/ 2015/ K_098_15. PDF (¢
229 Marketing polityczmyd o Swi a d ¢ z epod red. RWiszniewski,& K a s i -Wstrigka, op. cit, s. 36.
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Tabela 4. Marketing mix na rynku politycznym

Marketing ekonomiczny Marketing polityczny

Produkt Kandydaci, Partie polityczne, Idee politycz

Cena Udzi el one poparcie

Promocja Promocja produktu politycznego

Dystrybucja Dot arci e do obywa
komunikacji

t r - dRgwiszniowski,Marketing Wyborczyop. cit, s. 19

3.4.1. Produkt polityczny

Do kategorii produktu politycznegdR. Wi s zni ows ki zaliczyg k a
polityczne oraz idee polityczn®@/ przypadku klasycznego marketingu rynkowggoduktjest
rozumi any jako Atowar konsuifpcyesy bDocWwWiahakh
dobro | ub usguga, kt - re oferowane jest na o0¢

Zapotrzebowanie na produkt j est najczinSciej

rynkowych i bada® konsumenahi ah.poWep mpwaa@®ni
partie polityczne i niezaleUnych kandydat - w
aktorzy polityczni oferuj N w procesie wybo
konkretnej ideologf®>. Br uce | . N e w mw przypadkk kampajiievyborérgch,

w kt-rej gg§g-wnymi podmi ot amip rroydwakliti zpuojlN ctyynciz r
sifi z cztereehemedstamadgdk\t:- rych

T program wyborczy kandydata, kt,-ry oparty

f stanowi sko kandydata dotyczNce najwaUni e
w czasie kampanii

1 wizerunek kandydata

f zwi Nzek kandydata z podkirietSyl coznnyyym Sir oglrouwd asrRii

(np. zwi Nzki zawodowe, orgd&hizacje pozarz
Wydaje sifini jednak, Ue polityk-w rywalizuj Nc:
postrzegal wygNcznie jako zamiennik-w produk
polityk to mySl Nca osoba Uywa, czegohnie mt

20]bidem, s. 37
213.Mu s z y KKeting politycznyop. cit, s. 16
22B. I. Newmann,The Marketing Revolution in Politicep. cit. s. 34.
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sprzedawanych na rynku ekonomi cznym. Zdol n

mo Ul i woSi podej mowania wunikalnych, ni epr ze\
wyborczego decyzji sprawia, Ue na przestrzen
przyot owani e kampanie polityczne ponosi®§y pora
Laptop, kt -ry oferowany | est pzrazweszz ep rbondduzcieen t

i wygNczniteyllkaptiopwygNcznie od producenta za
bidzie chciag on wykorzystal w celu wzbudzer
Tymczasempr akt yka ostatnich Kkampani.i wyborczych

wypowi ed¥ palniitsylkca ydotdrodfrize przygatowanN str

W 2015 rokuwsiubioe gajeN oy on ikofemvaky podcras sp&eru

w obecnoSci kamer po KpyardepakSkii mz Przeaomi 2Hati w
przez potencjalnego wyborchn odpowi ed?i ag A
Wypowi adaj Nc te sJowa, -wczesny Prezydent R
jednym zczynni k -pwr, zekstNdrzeN o jego ostateczniej P
wyborczej. Wydarzenie tgestt yl ko jednym z przykgad-w il us
typem produktu jest politykPolitykb Nd Hee reprezentowane przez |
objnte gwarancjN w przeciwie@stwie do t owa
ekonomi cznym. wyzbnoarcczaa, ®doefic ymaij Wgb - r konkretr
(polityka, partii), tak napr awdgwoidliebietnca gwar
Wyborcom Agdy osoba wybr af’aie pokoatdjeenic mego jak n n a r
poparcie innego kandydata w nastnpnych wybor
ggosomna Stoppel wskazuje, Ue pewnN formN gw
orzeczenie SNdu Naj wyUsz%gBi oo Naon ipewa Wi aegmii, u
A.Stoppel, w kt - -,dejtypagajpNat ezyg § wwhtotrzebavy na P
poszerzyl moUliwoSIi ewentualnej Agwarancji p
samor zNdowym. Szczeg-Jowe zasady prawne doty
znaj duj N sKomstytweji RePr to.r alz7 w ustawie o roeef erend

mieszka® om moUl i woSi mieszka® om decydowani

233 https://www.bankier.pl/wiadomoscfrzechowglownychkandydatoww-wyborachsamorzadowych

1480981.htm{ dostAp: 03.01.2024 r.)

234 https://www.gazetaprawna.pl/artykuly/870975,komorowskizijak-zyc-za-2-tys-zl-trzebazmienicpracei-
wziackredythtml( dost np: 15.05.2020)

25A StoppelNowe media w polityce na przykgadzi e2020@gmpani i p
cit., s. 34

236 |bidem, s. 34
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https://www.bankier.pl/wiadomosc/7-grzechow-glownych-kandydatow-w-wyborach-samorzadowych-1480981.html
https://www.gazetaprawna.pl/artykuly/870975,komorowski-radzi-jak-zyc-za-2-tys-zl-trzeba-zmienic-prace-i-wziac-kredyt.html
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referendum po spegnieniu odp6oMo@ldinwe®i nodwo §
w-jta, burmistrza | ub prezydenta miasta w d
f or mn g wawypade& jgdybywynlar ana osoba nie wywi Nzywa
danych wyborcom.

Polityka oraz partii polityczne]j nie moUna
Startuj Nc,pmolwytbyocryachazwyczaj stajN sifn noSn
oferowana potencjalnym wyborcowV. t aki ej sytuacji stiekemS§Sin o
na ksztagt przedstawiciela handl owego, kt -r

kt-ra zostani e wy konana p o osi Ngnifnciu ok

spostrzeUenia w pracy pt. AMar kead nmr epzod nitt uyj
Andrzej Falkowski. Badacz tenpor - wnuj e sytuacjn pol ityKk:
ubezpieczeni owego, kt-ry w zamian za okreSl o
polisy ubezpieczeniowy w t aki e ] sytuacj i produktem | est

ubezpieczeniowd’® W dal szej cEaBkowpkiacpr dponuje wpro
pl atformy kampanii, :lpogramawyborizy Kpadydata, &llceoyvemo wa |
probl emy i stanowi ska bndNowvzerunek kemdydataijegp r z e wec
otoczenie ( szawodowe, itd3?. wNa Nppdstiwie przytoczonychwc z e Sni e |

przykgwdNwanych z piepyewyrdggnaseimdUl i woSci !l
produkt na rynku polityczny#fFakowskiegd §sanide St a

wygodne A. Fal kows Kk i s § u s definiowaniez caymwestUpmodukt Wa rynku
politycznym powi nmloasteyx hodwakcaith m phkaardijeawna (h r z
wgasnymi prawami i wykorzystuje zestaw specy
3.4.2Cena

RWi szni owsKki por -wnag cenn Wwmirdo@oparag@a Cc znyr
udzielanego kandydat owi prz&vz kenbekScwewkpas
rynku ekonomicznegocejae st wart oSci N doSi gat wkwothef i ni o
pienifndzy, kt-rN nabywca jest zobowi Nzany p]

w zamian za nabycie okr eS| oW maketinglpditycanyctmat e r i

cena to AokreSlenie potencjalnych ityoandjl i woSc

237 https:/lwww.doradcasamorzadu.pl/komunikaty£&5162013/1139%dwo%C5%82anig@rezydentamiasta
w-referendumhtm{ dostiap: 15.05.2020 r.)

238 W. Cwalina, A. Falkowski,Marketing polityczny perspektywa psychologicznaGda Es ki e Wydawni
Psychol ogiczne, GdaGsk 2005 S . 19.

2% |bidem, s. 20
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przewidywangp opar ci e spogeczne. Koszt wyboru kandy

ekonomicznymlubp o z ae k on o*thi czny mo

Nac e n tkategoriachp o | i t yc z ny c h ,jedmakowoz Peyspektywwpjorl z e ly k - w,
parti.i politycznych oraz wyborc-w.kW pjrdyy.,ad
jakisprzedaj Ncy znaj N cenii danego dobra | ub |
zakupowego. C&miaS | jee su s t vakil voprug ,N odJdhu whfarka

naj korzystniejszej dl a si ebW ep rozfyepratdyk us ppooSr - ce
funkcjonuj Ncej na mptha policyyygyimym wowikeeS]I
w momencie dokonywania procesu zakupowegonadto wyborcao d d aj Nc s w- j g g
danego kandydat gpelwnw Sgfaern édUeanani @r 278z ni ego |
realizacji wczeSniej przedstawi onWypacapie ogr am
ma takiej pewnoSaiwymaganegotwynikwowylmogieddgme marn t i 0 | L
kandydat a. Wystarczy, Ue polityk Il ub ugrupo\
wopozyci a to moUe wuniemoUl i wil Weakdjbymwacicj 1 pr
wyborcamo Ue byl nie tylko rozwzaUemiamyalbdoaaz pr 2

niego cena wW postaci odRonegdtggonapihygdgni by

ceny, kt-ra wyraUana jest poprzez wynik wybo
partia wywi NUN swyborczgch, navetgdy ¢ild No piosti mida | i t ak N
Ni ejednokrotni e zdarzarg-own s i nna s Bswa melkdiotwy eny
jak iog- I nopol ski m, potrafild.i z mi e orazabarwyw j e d

reprezentowanych przez siebi.e ugrupowa@ pol i
3.4.3. Dystrybucja

Trzeci el ement kl asycznego mar keti ngu r
niezwykle waUOUnN funkcjn umo (ploimvinadjzNc Ns prrazveidN
producentema o d b i oarnceNy od pr od wistjuDyszy ybetlja przynos
korzySci ®&hwosntarspomedaj Nca zyskuje moUIl i wo¢
dzinki dotarciu ze swoim produktem | ub wusg:l

dokonuje zakupu produktu lubis § u g i ponost koszty naturyfinansowej zyskuje

moUl i woSjleziaspowoi ch indywidual nych potrzeb

240 |bidem, s. 31.
241 M. Sempach,Klasyczny marketing mix wymiarze rynku politycznegov: Marketing politycznyi
doSwi adczenia pol skie, Wydawrmsi4g42wo Adam Marszagek, To
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Dystrybucjn jako el eimdmnxt molUnsay ovd megAmroderd ri kne toiy
kt-ry obejmuje rzzpokhoSgwaonweNzaaeier oddzie
finalnych nabywc -uwo UKt -wi egdpreduditine dogafing)scenie,

mi ej scu, c#%%Ksiuec zio weo rdmhiae® ego procesu jest wi
rozwi Nza® | ogistycznych, kt-re umoUliwi N zar
dostaw danego pDystgbudatna rynkuyblityazr/npalizuje te same cele

co dystrybucja na r yinknuy kjoersetr csypj dpelitydy i partehd noaski CN
polityczne nie spo§iNadarmriead ovyrmorgryarh magazy
sprzedawanych przez nikconr cizyeih, | pmnipewag U am-N
niematerianym.Ni e muszN teU posiadal ogromne|j flot
przewoUenie sprzedawaDysthr ypbruzcejzin nniac hr ydn-kbur p ¢
podzielil na pedmieNni Byst rbyelzrpowjSa poSredni a
spotkania o charakterze politycznym, pochodynewy d ar zeni aq b ynwaa tke |- a ymad)]j
moUl i woSi bezpoSredniego spotkania sifi z prz
dystrybuowane e okpredSdrommowedé .de Dystrybucj a p
rozpowszechnianiu okreSlonych idei za pomocl
media (zar - -wno ruywatcrzen,e jcalk paEst wowe), w
rekl amy (afisze, banery, pl akaty, biadeldoor dy i
promocjir epr ezentowanych §rzez siebie pogl Nd-w

Integralnym elementem procedwy st r ybucji d-br na klasyczn
opr-cz wspomnianych wczeSni ej punkt - -w magaz:
jestt eU pogpuadaniwe owdbkytwar yscihil  Ziaczhwysczraz e dsaNJ . t o
rodzaju sklepy |l ub teU ogzuan kut yu s§wiga d c zl Nche oodkpre
rynku politycmxmmymeghnii ®t rdiasmmjeNme paEst wa | ub
To wgaSnie one odgrywaj N kluczowN rowSir -wd pr o
potencjalnych wyborc-w oraz pr zydatho voykwairgiaec
wyborczych.D1 at egmartteéd®, og-Il nokrajowe tak |ak sp
rozbudowy jak naj wi nkszej i 1l oSci punkt -w dy€4trybuc
Sytuacja ta jest inna w wrikypagkh wwapbdydat |

#Wsp-gczesny Marketing. SkpodredcDFitag UMCS rhublini2@l3, s.jli8. i pr o mc
243 \W. Aftyka, Czynniki Rozwoju Marketingu Politycznegp Ek onomi a, Zar zNdzani,e, |1 nfo
wyd. Pol skie Towarzystwo Pol i 160k Spodgecznej, Warszaw

244 M. Sempach,Klasyczny marketing mix w wymiarze rynku politycznego Marketing polityczny i
doSwi adc z eop.icigs. 4501 ski e
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struktur lokalnych ani zaplecza w postaci rozbudowanego sztabu wyborczego,Sestiav

dystrybeoiwdbeswSr-d spogecznoSci | okalnej bhn

Przykgadem taki ej sytuacij i moUe byl stosowa
w wyborach do rady gmi nyOddo2 02108 tryoskiun c yw nH oels
przepi sy, kt - -re nakazuj N przeprowadzani e

o0 jednomandat owe oahnnitgeanadwWlRowckenkcetnym okr
osoba, kt-ra zdobyga *WClmoim <ajavi ideaej pdpar
okrng-w wyborczych budzi wi ele kontrowersji
przez nie posiadaj Ncych odpowiednich kompet
odnot owalj,e Jednak ona szansifA kankkywspatcmam odd
duUego komitetu partyjnego | ub stowarzyszeni
pogl Nd-w | whwet e Gnaigeegi swogecznoSci, co z kol
wyborczy* Post ipuj Ncy rozw-j Srodk-w technicznyct
znacznie zwinkszygd te moUliwoSci co sprawia,
dystrybucj.i swych pogl Nd, jaw kampaniachaealizavinycd u Ue g c
w XX wieku.Nowoczesne formy komuni kowani a sprawi g
wystnpowani e podobnego zjawiska w przypadku
przykgadem jesibgbwnkampapeizanBSera tel ewizyj ne
start w wyborach na wurzNd Prezydenta RP, be

duUych struktur terenowych.
3.4.4. Promocja

Ostatni element klasycznego markefingx stanowi tzw. promocja, czylt e s p - §
Srodk-w zlkt -prdymahpiducent lub sprzedawca informuje potencjalnych
nabywc-w o oferowanychubps Jgé&#dCesi eibe lkea wer,o ddikic
z zakresu ppodoadleikihamay sprzedaU osobi st N,
sprzedaUy oraz sponsoring, ikx**mPromoggpmdukini e t w
bNd¥ teU usgugi, stanowi jeden z najistotni

przedsi nbiorstwa.

“Ustawa z dnia 11 stycznia 2018 r. o zmianie niekt-ry
wybierania, funkcjonowania i kontrol owania niekt-rych
246 nttps:/iwww.newsweek.pl/polska/zalefyw-ow-wady-jow-ow-referenduraws-jow-ow/sOvim3n ( dost A p:

16.05.2020).
247R. Nowacki,Reklamaop. cit., s. 14.
248 |bidem, s. 1618.
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To dzinki niej potencjalni nabywcy dowi aduj N

zostaje przez pakupowakpto- drjaii tpey moyeacoyazej ak or zy Sci s |

W promocij i wykorzystywane|] na gruncie mar ket
dziagania z zakresu: public rel atp.wpostaci r ek | &
wiec-w wybDordzyeldp®E® z zakresu reklamy polity
dzi agal netamfaRrasowN, reklamn telewizyjnN,

el ektronicznych orW zs kgeakd admii aojua @ opu oIwiNec 1 e |
wszelkiego rodzaju eventy, spotkania z wyborcami, wiece polityez or az udzi ag w p
i wyst Npieni@przeldawi zy¢ ngoSrednia (marketi:r
najcznSciej for mitlgnarketngdy. bezpoSredni ej |

R Wiszni owski Uerauwaklaama wyborcza pedgnmli trzy
przekazywanie informacji o danym kandydacie, partii lub prezentowanych przez nich
programach wyborczyclp, r z e k oircaylj phezehtowanie, dlaczegpg o s owani e na d
kandydata | ub partie |jest dla wyborcy bard
konkurent  -w or azi dzyiutkwalgnie przekazuw ativierdzanie Myborcy

w udzielonym przez niego poparciu dla danej partii lub kand$fata

Dziadganie promocyjne lub teU reklamowe prowa
jednN istotnN przewagfih w stosunku do dzi ag
Przewaga ta polega na tym, Ue promocja dane
wi Nzal sin AJedtp garnaroscpidimagana przez ordyna
dar mowy czas antenowy w mediach publicznych
ubiegaj Ncycd RBii 2ie dos i wifpb Moy yskor zystal z dobr
telewizyjnej zoblbwr Bdaoiwa {dmwajNcoznii Secsiiegjnini e ma §:
zwi NzanychprzadukanjpMd,mNj ki 8j N reklam. Podmio
skorzystal zar-wno z pegnopgatnej rekl amy ko
[ emi sji) oraz z reklamy przewidzianej pr ze:

wygNcznie z produkcj N rekl am

29\, Aftyka.: Czynniki Rozwoju Marketingu PolitycznegopEk onomi a, Zar zNdzani,e, I nfo
wyd. Pol skie Towarzystwo Pol i-169.k i Spodjgecznej, Warszaw
250 M. Sempach,Klasyczny marketing mix w wymiarze rynku politycznego Marketing politycznyi

doSwi adc z eop.icigs. 4301 ski e

251 |bidem, s. 43
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W promocij.i podmi otu politycznego na szer
istnienieterenowychstruktur partyjnychorap o bi er @ Ncgk &l ny c Fakisy mp at
osoby mogN nie tylko bral udziag w dystrybu
foldery czy wszel kiego rodzaju gadUety rekl .
powierzchnin d eklmomotwaNJu wvi @l kof or mat owy c h |
W okresie kampareikjlmymy mad Serjiskiineprk cpdai v Ubgla¢ N
do dziagaczy ©partyjnych lub ich sympatyk: - w.
pewne zagroUeni e w postaci ni szczeni a ban

politycznych co w przypadku reklamy pgatnej jest z

Z d j n3cZniszczom baney wyborcze

t r - d g litps://swidnica24.pl/2019/09/domalowaseastykiodcieteglowy-wyborczebanerynacelowniku/
(dostnp: 16.05.2020 r.)

Jak duUN roln w marketingu politycznym odgr:
ireklamowychmo Unaobsemnwowalzykgadzie kampanii o karu
T R. Trzaskowskiegpk t - ry w 2009 roku przeprowadzi § no\
warunki kampaonizgskdpi mandlat - dej PR Triaskomsknt u Eu
bfndNcy stoserkavorzagd 0 z nany mvykolripewak eesanty kampanii

prezydenckiej BObamy z 2008 rokuSztab RTr zas kows ki ego przygot ow
w kt-rej znane osobistoSci ze Swiata sportu
kandydata w nadc Fo Hlememykanpaniwg Brzaskewskiego oraz

B.Obamy a takUe inoytanNodopitykne szerzej w dal

252 hitps:/iwww.polityka.pl/tygodnikpolityka/klasykipolityki/1767304,1,czesdal.read dost ip: 16. 05. 20
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3.5. R-Unice pomindzy marketingiem rynkowym a

JuU podc z aldasyozmegonmasketiiigai x wyr aUanego za pomc
moUna zauwaUgpor aleczeihSli narzndzi mar keting
z powodzeniem zastosowana w Swiecie polityki
a politycznym wystnpuj N peewbek jecazdansag mathdabl &1z a:
pomi ndzy tymi dwoma typami mar ket i ngRhilaz ost ag
Harrisaw artykule p t Politidal marketingi vive la differenced , kt -ry zostag |

opubli kowanywrmg epanmaloohurAfEl of Mar keti ngo

Pierwsza r-Unica dotyczy czasu oMWKeakesdna cz as o
rynku ekonomicznym i rynku politycznym. Na rynku politycznym mamy do czynienia
z unikalnN sytuacj N, w kt-rej nabywcy poprze
masowego zakupu p o wybargch preed nicha podneot gplyczeyu Jest ta
sytuacja wWrfncz niespot ygkdazniae nkau pruyj nfNkcwy edkyaosnpoonmi

moUl i woSci N zakupu produktu | ub usgugi w dog

Druga r-Unica dotyczy koszt-w ponoszonych p
dokonywania zakupu danego produktu lub wybierania podmiotu politycznego. Ci pierwsi
wW momencie wyboru produktu | ub usgugi znaj N

zakupowej.Wy bor ca,siuwidagdNcur ny nie tylko nie pon

w wyborach, lecz(wywalUeiejnipr zpjakajesgkmigézna wy b o r
do zrealizowania programu wyborczego zaoferowanego przez dany podmiot polityczny.
Pnadto klient, kt - ry nie jest zadowol ony z
zagwarantowanN moUl i woSi reklamacji, czego p

Trzecia r-Unica dot wyuadg, wdaki&d n anjideukj oemf oirit owe p
w momencie dokonywania aktu wyborczegoLockiP.Har i ss zauwaUaj N, Oe

po oddaniu ggosu na popierany przez siebie

pewnoSci czy zaoferowana przez niego usguga
wyborczego zostanie zrealizowarRe al i zacj a programu | est zal
wybor - w, | ecz r-wnieU od p- ¥fniejszego uk ga
politycznej w danym kurcajews tlinubc trweog iwo nwiyeb.o r Taackh
Zzakup-w zbiorowych, we ktr e &lk hz ounsagnuag a d ozpoi set rac
odpowi edni ej l iczby kupuj Ncych. Na rynku e

253 A, Lock, P. HarrisPolitical Marketing w: European Journal of Marketing 966, nr 30, s. 124,
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indywi dual nego imagadas alos@mianipketndyp k odukt u b Nd
usg®Pgnadtpodimie®dt i polityczny popierany przez
|l i czby, ogwyobsorwca musi zaakceptowal decyzjni dok

byl dla niego doSi trudne.

Czwarta r-Unica pomindzy marketingiem rynko
przyjntych w danym sysmydmireg , wyb okrtc-zryynt.h |jsatkn
Azwycifnzca bierze wszystkoo. Jako przykgad w
identyczne rozwi Nzania i st mprawogaNstwaWystarczeg U n a

wskazwbzeéluki ego rodzajwybwyebroarnya, jve skt -orsyochha

o charakterze indywidualnym (np. Prezydent R
mo@Weoj SI do sytuacji, w kt-rym r-Unica pomif¢
ni ewi el ka, Ue ich wynik wawlybdza -  whanjckeacawo l

kandydat - w. Przykgadem takich wybor -w byga ¢
J. F.Kennedym a RNixonemR.Ni xon, Kkt -ry przegragd wyScig o
r- UmewieNponad 100 tysifcytgggesdms§adgUmotEgahUwy

okradziony e zwycifstwa

Pi Nt a rwybdioka ntyavany przez wyborc-w, kt-ry je
Chol podmi oty polityczne w okresie kampanii
obiecuj N wyborcN realiwgbjoficlaomkeejegcthzwodt
umowN. Tak jak wspominadgem wczeSniej sprawia
obietnicacbwy bor czych zal eUy zar-wno od wyniku osi
uczciwoSci samego Podmiddtou j@dl Llictkyubwidakkag oN
wybor c a,t ecolrceit ycznie nie jest zwi Nzany z podmi
posiada on moUl i woSci wyepafanaapudeizecaf®gtka
jednak pami itAwycdkearweatwaredniej udzielone
w niekt-rych systemach p r a wozpyash wskaz#me Uevc z e Sn
w polskim systemie prawnym takie rozwi Nzani

samor zNdu terytorialnego.

Sz-sta r-Unica dotyczy postrzegania parti.i
spotkal sin z markami, kt-re sN rozpoznawane

restauracj e MacDonal dos itp. W przypadku r

254 https:/iwyborcza.pl/1,75399,20745924 sisgendarnalebataa-d-1960.html( dost Aip: 16. 05. 2020)
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stworzeniepartimar ki o zasi ngu p @n aznprytakieostagurzeczyP e wn e

sN jednak obserwowane w Parl amencie Europejs

Si-dma i ostatnia r-Unica pomi fidjzestmaz kieNZ ar

z popul ar n\baSckiINa snyacrzkniym rynku ekonomicznym,

naj bardzi e] popul arne [ najcznSciej Kupowa
politycznego, badacze doSi czfisto spotykajN
Aprzesil|l enb8Zdmdmywlzaaj podmi ot polityczny, Kkt
zaczyna ¢tracil swe poparcie w okresizegk spr av

z decyzjami podejmowanymi w toku rzNdzeni a,

niepopul aviybherwSw- d

R- Uni ceprzepA.ls@anleR Bairi sa sN niezwykle czhfs
badaczyz dziedziny marketingu politycznegtVy d aj e s,i nUe emdanlackUy dodai
jeszcze jednN rB:Nenwntain nodpai .s aZznaNz woar ryedgi @m, dée y d |
o przyjnciu okreSlonej strategi.| dziagani a
przeprowadzone przez firmn, kt -re umoUl i wia
potrzebom ko Mes umemt gawzeSni e prowadzonych K
podmiotypol i tyczne r-wnieU prowadzN zbliUone do
maj N umoUl i wil im przygotowanie programu wy

naj szerszego poparci a spogecznegowskazues ukc e s

B.Newmann, w przeciwie@E&twie do podmiot- -w ko
wyni ki bada® nie zawsze decyduj N otratggi zyj nc
wyborczej.| st ni ej N bowiem sytuacj e, w kt-rych to

decyzje, kt-re decyduj N o ostatecznynm®ksztag

Na podstawie analizy opisanych stadi - -w rozwc
postihipuj NcN profesjonalcihaaajkietggoyeygaai ska.
Zachodni ej or az paEGtw bygego Bl oku Wschod
wWzorc-w prowadzeni a IZjawisgoa profesjonalizgclp okangpany ¢ h .

wyborczych i komunikowaniap ol i t ycznego nabi er a szczeg:- | n

nowoczesnych technologii komunikowania zdominowanym przez tzw. nowe media.

255\, Cwalina, A Falkowski,Marketing polityczny perspektywa psychologicom cit, s. 22.
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3.6. Marketing polityczny a profesjonalizacja
3.6.1. Czym jest profesjonalizacja?

Profesjonalizacja obok mer ykani zacj i, czy moderni zac]
cech wsp-gczesnych Zeampagli iduwybmar evpyyhw. | ak
amerykaEGskie wywargy na komuni kowani e pol it
okres postrzegana jako synonim terminu amerykaniZdcjs p - §czeSni e cor az

odchodzitegbntgpPpu spojrzenia na to zagadni e]

Ue posiada ono liczne sgaboSci. Postawi eni
i profesjonalizacj N prowadzi do sytwuacij i, w
ikulturowych a takUe zestawu okreSlonych cech, kt

systemu polityczneg®. W s owni ku jnzyka polskiego ter mi
jest jako: Aproces wyodrfnbniania sifi nowych
przeksztagcenie sifn jakiS czynnoSci, zaint
ni ezbiidnyary wlaon i way*%zTaka definicia pozwala na rozumienie terminu

profesjonalizacja w pdroz§lj Nskz eprrookfi e ssjpoonsa:1bi.z akg !
umi ej AtnoSci ni ezbndnych do wykonywania kon

chociaUby wuznanie za profesjonalnego fryzje

i zdobygdg staU w nowym zawodzie. W kontekSci
jego profesjonalizacj. bndzie dawago to nan
specjalist-w np. z zakresu nowych mekane w. Wy

miana specjalisty w danej dzied&n jest zdobycie w jej obszarze odpowiedniego
wyksztagceni a. JednakUe nal eOy zauwaUOy i ,
profesjonalizacji, nie ogranicza grona prof e
kt -re zdobygy w ni enje. Takdgzuniamnaerdfesjoralizacjp pogwala mag c
nazwani e profesjonalistN w dziedzinie f
z wyksztagcenia jest matematyki em, |l ecz popr
kanag-w w mediach spodaetckaweécu miwgjcint, n @Dsii aw §
Ponadto naleUy pamintal, Ue zgodnie z przytc

r-wnieU proces wyodrfibniania nowych zawod:- v

6B B r o d z-MiwskaaProfesjonalizacja komunikacji politycznej w dobie mediatyzacji: wyzwania

koncepcyjne i badawczep. cit.,s. 195.

5TM. Mazur,P o | i t y k aPergondlizagarparl&mentarnych kampanii wyborczydRolsce watach

1993 2011, op. cit, s. 72.
8https://sjp.pwn.pl/sjp/profesjonalizacja; 2508545 (dc
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dziedzinie. Aspekt t en mo Ue mi e | szczeg-In
nowoczesnych technologi i . Gdy wymySlono dron
zaznajomienia sifn z ich obsgugN jedynie pop
aspekcie nie byg jeszcze dostatecznie rozwini
w dziedzinie obsgugi dron- w, a dalsza popu
wyksztagcenia sin nowego zawodu jakhahy j est

zaobserwopwadestrzeni nowych medi-w, kt-ra z
Badacze z dziedziny mar keti ngu politycznego Z a
wykorzystujN coraz bardziej wyrafinowane met
wybor dlwmtego teU stale roSnie rola wyspec
odpowiedzial ny"EFakti chemesapiawcpfn Ue podmi ot
firmy dziagaj Nce na rynku komercyjnynm® potr z
Tomasz Kafel zauwaUa, Ue problem profesjonal
rozpatrywal na dw-ch pgaszczyznach. Pierwsza
na osobie pegdgni Ncej funkcjn kierogwijie zNi i{ nrean
do cagdgoScP™ oZgqaniwnacjpi erwsze jak i drugi e
zastosowania w dziedzinie marketingu polity
zast Npil osobfi menadUera np. kandydatem na p
czy kandydatemnabuimst r za w wyborach samorzNdowych. B
na najwaUniejszym czgonku ugrupowani a, by n
stopie®& profesjonalizacj. dziaga®& <cagej p
profesjonaloi #aajmy Zark- w ugrupowania polityc:z
|l idera, nie zawsze przyniesie poUNdane efekt
na czel e ugrupowani a staje osoba, kKt -rej

profesjonalizmem pomi mo zaangaUowani a i profesjonaln
partii. Podobnie gatwo moUna sobie wyobrazil
z bardzo profesjonalnym | iderem partii, k t
profesjonalz mu i zaangaUowania ze Tetgroony ppuo pac Dthd G

sifi szczeg-lnie uwidacznial w wyborach bezp:

259, Powell, J. CowartPolitical Campaign Communication, Inside and ORoutledge, New York 2003, s. 151

289.

260D, Ostra Proffesionalization of political campaigns: Roadmap for the analysiSlovak Journal of Political
Sciencesvol. 21/no. 1, 2021, s..8

61T Kafel (2013)Wy mi ary pr of esj onal iszpaocyeic zpaBediatyh Bkodomii e k o n o mi i
SpoJge&cnnmej2. s. 16, ht t p-cantenft/uploadisa20]3/a2/BergRaArtyky-8.pdfimo we s / wp
dosfip:, 15.11.2021 r.
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W wyborachtych kampania skupia sin na osobie |ider
oznacza, Ue mamy do czynienia ze zjawiskiem
] est definiowana jako szczeg-lna rola |idet
przekazu w prowadzeniu kampanii wyborééejSk upi eni e si fisprama,Uesobi e
mu s i on posiadal zesp-§ cech skitecznenpravpdienia o Sci |,
kampanii wyborczej, lub teU musi on skorzys
odpowiedzialni za budowanie jegowizerun®¥i. t en spos-b kolejny raz

rola zjawiska profesjonalizacji wsp-gczesnyc

Jasper St or mback definiuje profesjonal i z

Aproces charakteryzuj Ncy sifn wzrastajNcym

ekspert-w w dziedzinach takich, jak zar zNdz
koncenta c j i na dgugoter mi nowe |j l ub per manentn
w centralnym sztabie kampadiit Z kolei B. DobekOst r ows ka wskazuje, Ue

komunikowania politycznegdp ol ega na przyswojeniu przez po
oraz zastosowaniu w dZpniu politycznym zespogu nowator
i coraz bardzi ej skuteczniejszych mé&iaad, st
nauki i praktyki politycznej sprawdzonych naukowo oraz przetestowanych empidf€Znie
Badacze wskazuj N, Ue w dziedzinie nauk o pol
dotyczNce profesjonalizacij.i kampani i Wy bor cz
adaptowanie technik marketingowych takich jak segmentacja czy targetovaaniet a k U e
reagowanie na zmieniaj Nc® Tsriemn dwz adrec es Nz azceh swa
powi Nzane. Przemi any zachodzNce wewnNtrz pée
zainteresowania badaczy ze sfery naulonepol ity
wywogywane przez czynni ki Srodowi skowe (prze
l ub podmiocie politycznym w spos-b automat
zewnfdAtrznych i wewnftrznych (i mpulsideoptaém

dostrzeUony przez tBazdMcyeh pjoMostzgdjoNk zwlod

262 A, Mughan,Media and the Presidentialization of Parliamentary Electisryd. Palgrave, Hamshire 2000,

s. 5276.

2633 . St r PoltibaPMarketing and Professionalized Campaignimglournal of Political Marketing2007,

vol. 6, s. 4967.

264 B, DobekOstrowskaKomunikowanie polityczne i publiczrap. cit., s. 283.

265 M. Lisi, The professionalization of campaigns in recent democracies: The Portuguese Eagepean

Journal of Political Communicatigrdune 2013, s. 25260.

26A  PaczeSniakKrmMzyWwW wcpawskach cwgpodpawmaseBcecna wyzv
polityczne w Pol sce i Europie. Struk,¢pedrred, funkcje, st
A. PaczeSniak i M. WincgawskaWr Wwyd@awn2@®13o0o £ch® Sp. z
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polityczny kt-ry chce przetrwal musi nie tyl
do tworzenia i adap¥.dOwanieagondwWch wykowizNzsad |
rozwi Nzania z zakresu Namazikdezii an g ump opzod i lit ayjckz w
podmi otom politycznym na dostosowywani e SwOoj
stopniuwu odpowi adadg on przemi anom Skuteczieo wa E

dziagania marketingowe wpgywaj N nie tyl ko n

wyborc-w, lecz r-wnieU moUe wpgywal na frekw
wi nkszN rol n w organi zaciji kampaniesy wybo
profesjonalizacyjne, kt -rychngpchejuamdhi we 8§

dotarcie do pojedynczego wyborcy (mikrotar g:¢
publicznef®® Pr zegomowym momentem w badaniach nac
wyborczych by §oR. GibsenoA. Remmeles kpjrazdeag iNic emyod zi e s i
element - w i ndeksu pr o 8alacokinna poirzeey prpwadzéngcmprzen i i

siebie bada® zaklasyfikowagy do stworzonego

T wykorzyst ani e przez podmi ot polityczny

telemarketingl 0 kont aktu ze swoimi c¢czgonkami
T korzystanie z direct mailioagdornrka miwnoj
iz grupami zewnntrznymi

T wsp-gpraca z zewnntr znymi konsul tantam
1 wykorzystywanie skomputeryzowanych baz danych

T wykorzystywanie bada® sondaUowych

1T prowadzenie bada® opozycji w celu znal
T obecnoSi wewniAtrznego systemu komunika
1 wykorzystywanie subskrypcjioraz tworzenie list mailingowych w celu
pozyskania odbiorc-w otrzymuj Ncych st a
T zewnfitrzna siedziba, z kt-rej zarzNdza
T ci Ngge prowadzenie kampani.i

267 |bidem, s. 67

268D, Johan, K. Kleineivon Koningslow, S. Kritzinger, K. Thomalsitra-Campaign Changes in Voting
Preferences: Thelmpact of Media and Party CommunicatiorPolitical Communication, 2018, 35, s. 2B86.
269R. Gibson,A. R ° mm eChamging Campaign CommunicationsPAarty-Centered Theory of Professionalized
Campaigningw: Harvard International Journal of Press/Politice001,6(4), s. 3134.

2R, Gi b s on, Maasurirfg thenfnadekssonalization of Political CampaignimgParty Politics 2009,
nr 15(3), s. 265293.
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Ni eco i nny zestaw zmiennych pozwal aj Ncych
profesjonalizacptr oznabpercokp,onkivagy Jdokonad ana
politycznych bi or Ncych udzi ag w wyborach

JStrombecka skgada sin z jedenastu zmiennych

wykorzystanie telemarketingu
korzystanie z przesygek rekl amowych

zbieranie subskrypcji l i st mailinpgowych i

= =A =2 =

posi adani e stewni by zsteegvank jest rkampania wyborcza
(tzw. pok,-j wojenny)

korzystanie ze wsparcia zewnntrznych kons
wykorzystanie skomputeryzowanych baz danych

wykorzystanieg sondaUy opinii

wykorzystanie tzw. grup fokusowygch

badanie opozycji

badani e wewnnt rkampanijwgasne|] parti.i [

= =/ 4 A4 -4 A -

kampania permanentnd.St r ombeck wskazywad jednoczeS$S
niezwykle trudna do zmierzenia ze wzglnd

kampaniin wyborczN zdefiniowanN prz%#%z odpo

B.Br od zMiEswskaz a p r o p oznkoleviadgks profesjonalizacji politycznej,
kt - ry dotyka czterech wymiar-w komunikacij.

medialnego oraz IC¥?

2113 . St r Selediive Prifessionalisation of Political Campaigning: A Test of the fatytred Theory of
Professionalised Campaigning in the Context of the 2006 Swedish EJeetiBalitical Studies2009, ni57(1),

s. 101104.

212 g, B r o-WMiroivsls Rrafesjonalizacja komunikacji politycznej w dobie mediatyzacji: wyzwania
koncepcyjne i badawcxe Athenaeuni polskie studia politologicznep. cit. s. 20202.
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Tabela 5. Indeks profesjonalizacji komunikacji pol i t yczne| Bar-bary
Mirowskiej
Wymiar organizacyjny Skala
punktowa
Program ustrukturyzowanych dziaga® kom
f spotkania bezpoSrednie lider-w part
r z N diznNnc 7arocznie, partia opozycyjriamin. 10 rocznig 1p)
f materiagy prasowe, opracowania mer ) 01
skierowane wygNcznie do czgdonk: - w
f wewnNtrzpartyjne wydawnictwa skier
(online/offline)
0-1
0-1
Badania opinii czgonk-w na temat part:.i
kadencji-1 p. wincej -80) 0 1 w kadencji 0-2
Badania opinii pracowni k-w administrac
partii lub waUnych dla partii problem- 0-1
Obligatoryjne dziagania komuni kacyjne
prasowych, spotka@ begiangch Sr edni ch, even 0-1
Prowadzony z poziomu centralnych struk
prowadzonych przez niUsze struktury or 0-1
Wsp-gpraca partidi na poziomie centraln
knowhow (tzn. szkolenia z zakresu komuni
organi zacyjnego strukturom niUszego sz 0-1
m.in. 1 rocznie)
Zesp-g os-b/osoba/jednostka odpowiedzi
cagej partii zar-wno W wymiarze wewnhnt 0-1
Min. jedna osoba w zespole w centralnym biurze administracyjnym partii odpowiedzia
za komunikacjn posiada doSwiadczenie w
relations) |l ub wyksztagcenie z tego ob 0-1
Organi zacj a szkol efhvyborcama, komenikacji zknediamn i k a
organizacji konferencji prasowych dl a 0-1
MAKSYMALNA LI CZBA PUNKTC¢EW: 12
Wymiar strategiczny
Funkcjonowanie w ramach partii stagego
i wizerunkiem parti.i i jej lider - w 0-1
Praktyka wsp-gpracy z ekspertami zewnhn
wyborczych: konsultacyjna rola specjal 0-4
sztabu wyborczego (1lp), opracowanie st
strategii (1p.)
Praktyka wsp:-gpracy z ekspertami ezaewn @
mi idzywyborczych: min. 2 konsultacje r 0-2
wsparcie w sytuacjach kryzysu komunikacyjnego lub wizerunkowgmp (
Badania opinii publicznej na uUytek we
w roku- 2p) 0-2
Analizy powyborcze (na podstawie badaG
el ektoratu (mapping kto, jak i dlaczeg 0-1
Badania wizerunkowe partii (min. 1 w kadencji) 0-1
Og-lna strategia komuni kacyj na prdekaay, grupyj 0-1
docel owe, gg-wne wartoSci prezentowane
Strategie szczeg-gowe dotyczNce konkre
lub propozycji zmian lub wizji (partia opozycyjna) 0-2
Prowadzenie ewaluacji (ocena efekt - w)
(1p), po kaUdej kampani i i nformacyjnej 0-2
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MAKSYMALNA LI CZBA PUNKTC¢EW: 16
Wymiar medialny
Funkcjonowania biura prasowego partii (rzecznik prasowy plus min. 1 osoba) 0-1
Funkcjonowanie w ramach biur regionaln
z mediami 0-1
Prowadzenie biura prasowego (online) 0-1
Wsp-gpraca z ekspertami z zewnNtrz w z
rocznie) 0-1
Stadgy monitoring medi-l wpy(wwkakmpasi & mwiy 0-2
Przekazy dnia (dla parl amentarzyst - - w) 0-1
Mi n 1 pracowni k biura prasowego z doS$S
z wyksztagceniem w obszarze komuni kac|] 0-1
MAKSYMALNA LI CZBA PUNKTC¢EW: 8
Wymiar ICT
Strona internetowa patrtii 0-1
Stady monitoring Internetu 0-1
Dodatkowe platformy dedykowane konkretnym projektom realizowanym przez partie
1 w ostatnim roku 0-1
Systematyczne prowadzeniu profilu na p 0-1
I ntranet/ grupy dyskusyjne w ramach kom 0-1
Newslettery wysygdka m.in. 2 razy w miesiNcu) 0-1
Transmisje na Uywo waUnych wydarze@& pa 0-1
Jednostkal/zesp-§g os-b/osoba odpowiedzi 0-1
MAKSYMALNA LI CZBA PUNKTG¢W: 8
RAZEM 44
tr-dgo: B-:Mirdvske,Brafésj@slizazja komunikacji politycznej w dobie mediatyzacji: wyzwania
koncepcyjne i badawcze Athenaeuni polskie studia politologiczne, op. cit. s. 2202,
Przytoczone i ndeksy profesjonalizacj. p o
zjawi skiem dostosowuj N zmienne do badanych

uwagliBrB dzMiEs aas kazauwtaUahoiUei ndeks

zapropon

R.GibsoniA.Romme |l e stag si i i ns psamparocgs profesjbnalizacjin ny ¢ h

moUe przebiegal nieco odmi enri® @z wn rziak ieedm,o Slcti

powi nien byl brany pod uwadgfekipesty zZKonistg uky

(lokalne |l ub og-Il nokrajowe). Zasing

wybor - w

przeznaczone n a prowadzeni e kampani i wy bor «

zastosowania okreSlonych nar zhmeprowadzanychkwt i n g o

tej rozprawie opracowanon ast ipuj Ncy indeks profesjonaliz

szczeblu lokalnym.

273 |bidem, s. 198199.
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Tabela 6 Indeks profesjonalizacji kampanii wyborczych na szczeblu lokalnym

Skala punktowa

bl NI tRITAS
2812N NI eadryAsS ol RI
2 (i Npré&vadzenia kampanii wyborcze

An

LidzyclLiNd @ T y I g6 yS 1
a2yRID268 0K NBIFt AT 2
kampanii.

1 punktg przyznawany za badania
a2yRI026S NBItAT 261
partii lub sztabu kandydata.
2punktycLINI @ Tyl gt yS 11
a2yRId268 OK LINJ ST ¢
wyspecjalizowane w tej dziedzinie.

Opracowanie programu wyborczego

n  Lldzyclbraksjasno zdefiniowanego
programu wyborczego.

1 punktc opublikowanie programu
ge0o2NDI S323x aGsNe |
dzLINT SRy A2 LINJ SLINR g |
2 punkty¢ opracowanie programu
wyborczego na podstawie zleconych
501 STyaSea oFRIFZ azy

%Sgyt GNI yI

1N

LddzycloiNd 4 1T Séyt G NI
sztabu
1punktcL2 &AL RFYAS
sztabu

1 Soy

WsparcieR 2 NI ROs g
relations

n o LddzycloiNd 4 6 & LI NOA |
YSRA5 gk LIzof AO NBF I {
uczestnictwa kandydata na
LINST @ RSY G k6 dzNY A &GN
w specjalistycznych szkoleniach
dzy20t AgAl 2n0O& OK 1
kompetenciji.

1 punktc posiadanie wsparcia w postaci
R2Nl ROs5 ¢4 Rad® YSRAGs ¢
uczestnictwo kandydata w specjalistyczny
1 dzZNB I OK dzY20f AgAl 21
kompetencji.

2 punkty- posiadanie wsparcia w postaci
R2Nl ROs5 ¢4 Ra® YSRAGs ¢
uczestnictwo kandydata w specjalistyczny
1 dzZNB I OK dzY20f AgAl 21
kompetencji.

R Z

231 2Nl edaildlyAsS yz2geé(
prowadzenia kampanii wyborczej

n  Lidzy<clbriakswikorzystania nowych
YSRAS5 6 R®ybdRckykh: Ol Z

1 punktg wykorzystywanie profilu
prywatnego w serwisach

aLlR oSOl y21 OAz2se OK L
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2 punktyq wykorzystywanie profilu
oficjalnego kandydata lub jego komitetu d
LINR gl RT SYyAl RIT ALl Ol 7

Posiadanie oficjalnej strony internetowej
kandydata lub komitetu

n  Lldzyclbraksstronyinternetowe;.
1 punktc posiadanie strony internetowe]

212Nl eaidesgl yAS LIOHAn LidzcoiNd4gq LIOFGySea
YSRALII OK &LIR20SOT y21d6 YSRAIFIOK &LIR0OSOI y3
lpunktcg @ {1 2NJ @&l yAS |
6 YSRALIFIOK &aLl20SOI yz?
Tworzenie w celach kampanijnych n LizycoiNd 4 LJdzot A1 2 %
YIFIGSNALF Os ¢ Llzof A1 2 4dwmediacha LI2 OSOT y21 OA2 6
ALl 0SOT y21 OA2ge OK 1 punktg samodzielne tworzenie
YFEFGSNRI Os¢ 6 YSRALIC

2punktyci 62 NI SYAS YI dS
1FYLFyA2aye@OK LINJ SI
aLlSoclrtaraiasg

Wykorzystywanie w celach kampanijnych
YFGSNRFOs¢6 GF1AOK 4
Memy, Klipy video i inne wskazana przez
1FYReRI(s g

n  Lidzy<clbiakwdykorzystania tego typu
YFGSNRI Os g @

1punktcze12NJ @adlyAS Y
NERT 256 YIOGSNRI Us ¢

Wykorzystywanie tradycyjnych form
YIEN] SGAy3dz L2t AGEO
YFEGSNRAFOe NB1flY24
prasa, radio, telewizja)

tny =

n  Lidzyclbrakswikorzystywania
tradycyjnych form marketingpolitycznego.
1 punktg wykorzystywanie przynajmniej
Ros OK (NI} ReOéayeoK
politycznego

2punktycze°[ 2Nl eadegl Y)\

Rgs OK FT2NXY GNIF ReOe

politycznego
Skala:
O¢t Lizyl{is s 01 YL gréfdsjondlizagjih a1 AY &0 2 LI A dz
8¢mo Llzy1idsg o611 YLIYALF 2 T NBRYAY &a0G2LIYAdz LINE-
13¢mc Lddzyl{idsgs o1l YLI YAl 2 geaz2{1AyY ad2LlAdz LINP
tr-dgo: Opracowanie wgasne
Na podst awi e wszystkich przytoczonych
profesjonalizacji oraz profesjonalizacj.i
mo Un a podj NI pr - bn skonstruowani a def i
komuni kowania politycznego to zbi-r dziagaGE
mar ketingu i publ i c r el partiijak msy,n az airt -yverho spprezcqg :
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kt - rych celem jest uzyskanie jak najl epszego

wgasnych dzi agac.
3.6.2. Profesjonalizacja a nowoczesne formy komunikowania

Rozw: j nowoczesnych medi -w doprowadzi g (
kampani i wyborczej bez wsparcia odpowiednio
coraz trudniejsze. Wgadcy, W sprawach wagi [
w staroUytnoSci, lecz rola profesjonalist-w
zyskiwal na znaczeniu w XX wieku. We wczeSni

polegad najcziSciej na | ej dzi edz tymizagini u w

wykorzystywano mindzy innymi religin. Przykg
prawo kr -1 - w, czylipokohgepopa kil oaofbiydzan op:
w Europie Zachodni e] w okresie od XVII do X
XX wieku. Koncepcji jakoby 6 awjajddzai etmya Jjau (b ow

Swifntym w sJgowaddySw.i eRawdpai dER isprpwdd ey mwi a
nad i nnymi. Nie ma bowiem wgadzy, kt-ra by
ustanowione przez Boga. Kitpa zza$ weit Aaeve iaw st @wi
Bo UefuDIl at e g osyttaejijlUgdycww gy proces zdobywania wg
dziedziczeniu w obrfinbie okreSlonej dynastii,
wyborczych, ni e,jakmoagojraejsde phecnie. &padedl mdiarchii w Europie

Zachodni ej , kt -ry zapoczNtkowany zostagd w 1E¢
Cesarstwa Francuskiego w Republ i kn, a takUe

wskutekc zego dosz o do zbur z e npiraa wsnteagroe gkou rpoopryz Nsdp

w wielu krajach, w kt-rych mieliSmy dotychcz
sin koniecznoSIi przeprowadzenia nor manlbnych
kt  -rztyal zoszmuszeni do rywalizacji O ggos w)
specjalist-w majNcych pom-c im w promocji S
przekazu, kt -rej ostatecznym celem bygo uzys

M.Mazur zauwaUa, Ue proces profesjonalizac

powi Nzany z procesem amer?PkPamiczeac jdie nkogkmpaa ryizie

politycznego rozpoczNg sifi w USA ni emal 200

214(Rz 13, 1).
#5Profesjonalizacja i mediatyzacja kampanii politycznych w Pofseé red. K. Churkslowa k , S. Dor bczy
WyUsza Szkoga Nauk Humanistycznych i Dzienni kar st wa,
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pewnoScraNt mod&rdzil, Ue jego katalizatorem
kolonist-w w czasie wojny o niepodleggoSi Us
odrzucenia przez Amerykan-w wgadzy monarsze,]

a mgode paGEGtwo stanngo przed wyborem sposolt

swych przedstawicieli. Wraz z potrzebN prowa
zapotrzebowani e na specjalist- - w, ktiby zvy r o
wykorzystal ich atuty na potrzeby kampanii w
W 1829 roku, w skgad administracji prezydent
specjalizowag sifn w techni kac huputdid reafioi®®y ch dz
A. Kendal | swN pracN przyczyni g sin do znac
A. Jacksona. AKendal | przygotowywag wysopNpicewyaad
rozsygane do medi -w informacje prasowe, zago
interesowal sif znacz e?/iW1I900 sokunwd BoStonie pop/stajei i p u

pierwsza na Swiecie pr ofieAsPjudn a lcn &8y EBeopiecejaau Op u
proces ten bfAdzie przebiegal nieco wolniej,
krajach doszgo do zmiany panuj Ncych w nich u
Goebbelstojednaes - b ,prkzy aczayni ga sin do przejncia w(g:
Hitl eraw drodze demokratycznychl GoebHhbegglas np g |
odpowi edzi almay ,drcthiociladdbgk czy wyggaszanie

partyinych.Po pr zej nci W Hw{a dezr ymiampanwarsetrmani§trem propagandy

i oSwipedbénicanegostdgi §kin ceemN z naj wRoUni ej s
mianowaniu w 1933 rokuAHi t | era na st anowi s ko ksatnacgl oe rszian
prowadzeni e jakiej kol wi ek dziagal noSci pol i
prezentowanej pr z2JeGo ewIRAR. zdeadveak (beobi e spr a
oznacza ko®E®a jego misji. Wr icz przeciwnie

dziagania propagandowe poprzez kontroln pra
kinematografiili SalMm wWihidkcedpiensja propagandy
zpomocyi nnych specjali st - w Jvoebellsa A .dHilleragppz iae d aviamga g h
chociparCebkyur sorka kina dokumentalnego Leni Ri

dzi aga Swiatowej kinematografii: ATriumf wo

278 hitp://www.proto.pl/artykuly/poczatkpublic-relationsw-u s a (dostfAap: 29.11.2021 r.)
2| bidem, (dostinp: 29.11.2021 r.)
28S.M.Cutlip,The Nationo6s Fir s, wJeundism Quart&lgloasni2h s 369280. r m

121



zarazem niedoScigniony W¥hrolpiAzkknzsppawpwagg
dyktatorskN, to z cagN pewnoSci N moUna =zag
w drodze demokratycznych wybor-w potrzebna
JGoebbel s. Po Il wojnie Swiatowej, w paC@Est wa
rozw:- j nowoczesnych medi - w, co przedgoUygo s
zajmuj Ncych sifi komuni kowaniem pol it yachzny m,
omawi anych w poprzedniej cznSci tej pracy.

363 Pocz Nt ki profesjonalizacj. kampanii wybor

Proces profesjonalizacji kampanii wyborczych w naszym kpajuz y S pdope® z vy §

pod koniec XX wieku. Taki stan rzeczy miag
w Polsce do 1989 roku, kt -ry nie pozwal ag
umo Ul i wi aj Ncych nor mal nN rywal i zacj i po

A.KwaSni ewski egstanowid A 9B&na®Pykuprzykgad profesj

dziaga® z zakresu marketingu politycznego. W
Jacek Kur oG, H-&Valtz, alanuSz KorwkMikkewAndrzej Lepper, Tadeusz

Zieli GBski, Wal Qlesnae wlaiw,| a& , pdaemde wszystkim
L. Wagnsa. Kandydatem | ewicy. KwasSnaigews k ds u nwkS

przeci wrKivkae-Swmi ewski ego znajdowago sin wielu
stawi ago go na wjppzyji. W okresie PRI AKkvarSmy etwsek i ni e t
czgonki em Pol ski e]j Zjednoczone|j Par tii R
przewodniczNcego Komitetu ds. MJgodzieUy i Ku
w skgad Rad¥ SWMimasjta-wa dawaga moUl i woSi

przedstawiania A. KwaSni ewski ego j ako t war zy dopi e
komunistycznegdNobec tak niekorzystnej sytuagji. Kwa Sni ews ki zdecydowa
o pomoc francuskiego specjalist®egzuet &kr ekstu

w przewggodpi acowaprezydentem Eriarejl) Brgncois Mitterrand®m

A . KwaSni ews Kk i przedstawi g SwWoj e obawy podcz
nastipuj Ncy mi sgowami : AJestem mJody, a Po
dojrzagego i doSwiadczonego. Jestem ateistN,
Polacynenawi dzN gen. Jaruzelskiego. A ja bygem |
219 ], WieliczkaSzarkowa,l | | Rzesza, narodzinwydawmi et we h Klszat efEg
s. 136137.

https:// katalog.bip.ipn.gov.pl/informacje/ 68767 (dos
®http:// www. marketingwpolityce.zgora.pl/artykuly/fakt
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wy z wa f#4 &a@mpania A. KwaSni ewski ego zaprezentowaga
rynkowe, a takUe wykorzystywaga liczne k aneé
znalsaizija cwwgkbpaWYwgna przez zesp-§ Top One pi
kt-ra do dzi S cieszy sifn sporN popularnoSci

o wyniku wybor-w prezydenckich priwWa®ldgaga

kt -rN moUemy wuznal za pol ski odpowil Hikon.i k opi
Co ciekawe, W obu debatach moUemy WdgBsy zec
podobnie jak sztabowd®.Ni x ona ni e przywi Nzali odpowiedni

newgaSciemdgrafifn studL®atjdsawspypwegd, nae&am

na tle zrelaksowanego i spokojneyok wa Sni e##s ki ego

Wojciech MaguS wskazuje, Ue ze wzglidu na
stanowi N naj l epsze pol e do obserwacji pr
politycznegé®. Jego tezn zdaj N sifi potwierdzal przy
moUna bygdgo zaobser wowal jak profesjonali zac
ostateczny wynikPrawdopodobnie, gdybp i € pomoc specjalist- -w z

politycznego, politycy tacy jak AKwa Sni e ws K.iKengedyy nigdy nie zostaliby
prezydent ami Pswaciecly lprajfewjonalizacj.i kampar

zaobserwowania r-wnieU w pozostagych rodzaj a

trudniejszy. W kampani i parl amentar nej ma my
ugrupowania  startgj duUa |l i czba kandydat - w. Spe
z ugrupowaniem przygotwu j N w- wczas jednolitN szathn graf

zbi -r og-lnych zasad, do ktstrayrcthujpNoowi nznid asnt eoj
czfisto partie decyduj N sifn ponadto na czasovV
kt - rych zadaniem jest wsp-gpraca ze specjal.
wyborczegé®. Ponadt o, kandydaci zajmuj Ncy najlep
zazwyczaj decyduj N sifn na zatrudnienie spec
w celu koordynowani a i czuwania nad przebieg

i orzystanie z pomocy wgasnych specjalist-w

282 W, K. Szalkiewicz,Praktyki manipulacyjne w polskich kampaniach wyborczylydawnictwo eduLibri,

Kr a k- Warszawa 2014, s. 115.

283 hitps://wszystkoconajwazniejsze.pl/jacisegueladebataktora-rozstrzygneleo-przyszloscip o | s ki / (dost
19.11.2021r.)

24\, MaRyafeSjgnalizacja komunikowania politycznéganal i za wybor -w Prewydent a
Polskiewybory20Ii2 01 5. Kont ekst kr &praehieg rywalizadj Rodsekywenege polityczey
T., pod. red. M. Kol czy®E&ki, Wydawnictwo Uniwersytetu

28 https://www.rp.pl/polityka/artl461200&szyscyspindoktorzypi s (dostnp: 29.11.2021 r.
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opracowanych przez centralny sztab kampanii,

co sprawia, Ue kandydaci znajduj Ncy sifn na d
ograniczone Srodki finansowe, owadzanjeeéfekjyWhejsi i1 w
kampanii wyborczej. l ndywi dual ny i personaln
obserwacja profesjonalizacij. jest prostsza r
Poszczeg-lne komitety wyptrawi aj, NUeedbrmeaqa zk anm
uwaghi tylko na nim, co nie jest moUliwe w pr.
wielu kandydat -w w obrnbie jednej parti.i i p

ugrupowa@€ Ponadt o owvapnrizey pdaedckyud ugjdey suiginr uwy st av
na najwyUszy urzNd w paGstwie, na og-3J wymag
go predestynowagy do pegnienia tej funkcji,
kandydat - w w kanpahiy dne denyakkl Oue tadmpamir padamentarne]

w 2023 roku pozwala zaobserwowal , Ue przynaj
i SprawiedliwoSi oraz Platforma Obywatel ska)
kampani i, kt -ra skioonlehtdewawa Mesé¢éuwdnk& - - Blor a

TuskaW spotach wyborczych pr zygo tsoiwia nnyacjhc zpirSzcei:

dwaj politycy, kt -rzy przedstawiajN program
kryt ywouijcNh spol i tyc?rOpah tep amemtd-yw b proach,pr o g n ¢
chociMaKblyc z y Es Kiazrg.Badacze Mvs k azy wal i , Ue w przy:s
z najwaUniejszych przejaw-w personalizacj. p
strategiczn®’. Oznacza to,i U nowoczesny mar keting pol it
wzmocnieniem rold. |l ider-w oraz osgdgabieniem p
specyfikiws p- czesnych medi - w, a 2 wgPas zaowziaa nmesd is-i
cznstszymcah sawaikchw oponent -w w spotach, jest 1
ze strony sztab-w parti.i [ kandydat - w. Teog

zaangaUowanie wyborcy w kampanifi popieraneg
wpdywa na wanie przekazunkiongunikatu przygotowanego przez dany podmiot
polityczny’®. Obecnieper sonal i zacja kampani. wyborczy

waUniejszymwydaemewmt esmmor zNdowych, w kt-ryc

286 hitps://www.rp.pl/polityka/art39105861owy-sondazkampaniaprzedwyboramicorazbrutalniejszapolacy
obwinigjao-to-pis( dostnp: 28.09.2023 r.)

2%TM. Mazur , MMarkétpzhcia v wels§ doft. Ewolucja audiowizualnej reklamy politycznej w polskich
kampaniach parlamentarnych 20@919 w: Athenaeum polskie studia politologiczne, 2023, vol. 77(1)/2023,
s. 196198.

288 |pidem, s. 196197.

28 |bidem, s. 198199.
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czgonk-w rad gmin, r awlo j peoww i daztt - wjadnoosahotyciskel emi k

organ- w wy lgmim ezwic zw -cjht - w, burmi strz-w I prezy
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Ve

RozdziRargoflevsjonali zacja samor zNdo\

w 2018 roku na terenie Zaggnbia D

41. Obszar bada E: zaggnbi owski &- mri aS$lt Ns ko (
Zaggnbi owski ej Metropol idi

G- r no ZlaNsjkidb i o ws k apieMsza tego typu btiukauratw maszym kraju,
copredestyhbydgientjeMedamj Ncym obi ekt emdysgpim E dl a
naukowych.Jak informuje oficjalna stronaternetowa Metropoljii pr oces | e t wor
niemal 20la?®. W 2006 rolur po®%sNsaKi Zwi Nzek Metropol
wesd2donajwifkszych miast kG6numbiZHEHgKagbr owsSk A
Metropoliapowst aga 1 | ipca 2013 zwkhNzkunamemorcoyp ol
w woj ew- dz t> W et eSnl Ksspkoimmmebk at owy w sk alkit -nrays z e g
tworzyA4rmi ast i gmin o gNcznej powierzchni 2,5
mieszka® -w, dziaga 240 tys. firm i przedsii
kraj’®>2 Wart o zauwaUyf aktUMe tpiotipiothd a jest w cago
terytorium wojew-tat wd e SlzMskiaggggo ona nazwan
Metropolia( czy teU Metrodopalzi GZ8mnpd iNshok NaMeby opo
podkreSlihowdeponwiwom N¢caga@a si i prkédmiyotuems s
tegos t o p rSbsaqwied Jedno z naj wadm- wdasgzgyicbhiv ungi aafsgtkn |
woj ew-dzt wiagrSd Nisg,i mUeMentireo ppon jeynazwid| el Sstire
uwzgl fidni one nawi Nzani e Prayden? Sagripwich,i Aakadidsk b r o w
ChicinEswiOp =z nazwNpoMetnrnoipeosi wf iAkowal wszysc
mi eszkaCEcy. Jednak w przypadku 700 tys. ty«
w przypadku nazwy z czgonéHWypowesdda"thygoby
powodusporuni e nal eUy szukapodaicahyton pbourd otwdazryi ami a
i zaggnbi owski mi, co bygabyFakpgr zteerz neg ozt aig¢
wyar t ykugowany przez pr e zpedaneg sesji rédly miejshiey tego w t T
mi asDlaa Anas &-am@gSilbNokws ka Metropolia to |jed

zaggnbi owskiego bardzo waUna jest nas#da iden

20 https://metropoliagzm.pl/droggome t r opol i i/ (dostihAp: 13.04.2023 r.)
@l bidem, (dostinp: 13.04.2023 r.)

292 https://metropoliagzm.pl/metropotchz i s/ (dostnp: 13.04.2023 r.)

293 https://www.portalsamorzadowy.pl/finansefsidesiaa-gornoslaskezaglebiowskametropolia,93820.html
(dostnp: 13.04.2023 r.)
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powi edziag preizlydemadz weh,i ck tEskai.goNde&gla teja ni e
podstawiew i d dJiepomimot egoZagdgikibi e DNbrowskie stanoy

wojew-dztwa S| Nskiego, tsilme poezurie swaji regomalkey, Ec y

zaggnbi ows ki Ogtateckneds amo Seit i gmi n, kt -re ut

Zaggnbi owskN Metropopliifi zpoosdtraeggoi opno-dwz:i el one n
1 podregionb yt oms ki : Byt om, oUar owi ce, Piekary
Tarnowskie G-,ry, Zbrosgawice

1 podregion gl i wi c ki : Gl i wi ce, Gieragtowi ce, K
Rudziniec, SoSnicowice, Zabrze

1 podregionk at owi c ki : Kat owi c e, Chorz- w, My s g ow
$| Nskie, $wintochgowice

1 podregols o snowi ecki: Sosnowi ec, Bndzi n, Bobr c
Mi erznci ce, Psary, Si,ewi er z, Sgawk - - w, Woj
1 podregiont y s K i : Tychy, Bi er u, Boj szowy, Cheg

Gaziska G-rne? Mikog-w, Wyry

WSr-d 41 mmnalsé ONc ygerhi ndZoa g@-firbri ooSvis Nksizkedig § M e tsri dip o
11 miast i gmin z terenua&g §iibi a DNDzZ ioevsiki legwo rnazytho podr ¢
sosnowiecki Jedynie gmina OUarowice stadadrsdkiUe z
zgodnie z przyjntN @WaggBhiaej DBlbeowk Ki dgbj nhne
terenu, na kt-rym pr zpotezeboewa mzygotoveaniazta) oapravlyy b a d

Od 2021 roku,prywatnai nst yt ujce¢ |t f m&tNyt ut Bada@® I n

SpojecznoSzxzy poawtyawuj pr ranking naj bardzi ej w
w InternecieWe d gug i nf or macj i zawartych npowssger oni e
na bazie analizy profild] W serwisie Faceboo!

w Zwi Nzku MS%ANsatstRPephebirame w ten spos-#Zmn dane
pomocN narzhidziowgaspyaduj Neyghuwuni m eksper
w mediach spojekzdoSHNdowpoebl i ko warok@O2kxwazt a gy

2022.Na miejsce prezydeatub burmistrzav rankingu za rok 202ini agy wpgyw t aki

2% https://twojezaglebie.pl/sosnowiewejdzieme t r opol i i/ (dostnp 14.04.2023 r.)
2% https://metropoliagzm.pl/metropotchz i s/ (dostnp: 14.04.2023 r.)

2% https:/fibims.pl/rankingnajbardziejwplywowych-prezydentowi-burmistrzoww-interneciew-2021-roku/

(dostnp: 14.04.2023 r.)
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jaksuma fan-w na koniec danego roku, zamieszc:
pol ubi enkionpeonstta-rw,e pod postami, udostnpnieni
or az wskaFfni®. Wepfermanekg trzydziestce na
prezy demtl-aw o si i w- wcmiaskr ¢ gizech paggiybieatDM

bAdNcych czgonXaminiGi owslSil &jskMet ropol i

T si - dmeemi&jladi usz Chnci Gski (Prezyden
T dwudzieste sz-ste miejsce: Mar c,in Bazy

T dwudzieste si-dme miejsce: GuRasz Komo

Jeszcze lepigvy ni k ten wygl Nda w przypadku bur mi st

albowiem w pierwszej trzydziesteen al azgo sin dw-ch wgdgodar zy:

1 miejsce drugie: Tomasz SzczerlBa(mistrz Wojkowic)

f miejsce dziewi Nte: Zbigni)*®2w Szaleniec
Warto jednak odnotowal, Ue gdyby wzi Ni pod
obser wuj Ncy mi pr off $2 @z eébrubrami snalzaawgbyt osi A na

azSzaleniec przegragby,zmijmumalcn ioe tevadejsdefz nd ep «

Kol ejny ranking Instytutu Bada(ZBrok2022¢ r net u
pojawi g sif na.Wmprcezwa kzao n200 28 miorkupewne nNnowo !

kategori.i dl a prezydent - edyfikowana rtiecoveo/pniiwraret z k i ¢ h
pod uwaghn przy o0 s t :afang cnewn déani, polubienm] lkomemptarze,f i | u
udostnpnieni a, |l i czba post - w, suma i nterakc|]

dziennié®® Ws pomni ana wczeSniej pi Nt ka wgodarzy :
w s k& adco&ZlaNsgkidbi ows ki ej Metropolii, nie tylk
trzydziestce rankingu w swoich kategoriach,lpcz z e de wszyst kim jeszcze
swoje pozycje.A. Chnci EsKk.i stag sin naj bardzi ej W |
niewojev - d z ki .cBazyMak awansowag w tej same|j K ¢

a .lGomoni ews Kk i przesunNgsSiwp j rea pmize/jcy e poipe de

2 bidem (dostnp: 14.04.2023 r.)
2% bidem (dostnp: 14.04.2023 r.)
I bidem (dosthn 14.04.2023 r.)

p: .
300 https://ibims.pl/wpcontent/uploads/2023/02/Rankingjbardziejwplywowych-samorftlowc w-w-
interneciew-2022r ok u. pdf (dostnip: 14.04.2023 r.)

3l bidem (dostnp: 14.04.2023 r.)
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T. Szczerbaoraz Z Szal eni ec w katBgomi strbar Wopkowi w.

bowiemw cytowanym rankingu,a.5z al eni ec awanso®ffag na sz-ste

Sukcesy wgodar zy zaggdgnbi owski ch mi ast- bndN
Zaggnbi owskiweijr aMeti magpo ltieigo typu pokazuj N, C
miejsce dopr zepr owadzeantiyac zNaga & plokalfyeh skaropanii | | z a ¢
wyborczych w dobiWwarnowyclwnime da bwdh owjodtair zy Ue
odni osgo zwyci istavoubnh dgajuNczy swiyboa -rweel ekcj i
Wojkowic T. Szczetb&z o st ag wybrany w drodze plebiscytu

Uadnego kontrkandydat a.

Tabela 7. Wy ni ki wgodarzy zaggnbi owskich mi a-Z&agdn bginmiws kb fed
Metropol i podczas wybor-w SamorzNdowych w 2018 roku
Nazwa Miasta lub Gminy | | mi A | nazwi s|Wynik uzyskany podczas

wybor -w w 20/

Bndzin Gukasz Komoni|6516%-wlturze
Bobrowniki Maggor zat a Be|5216%-wlturze
Czel adt¥ Zbigniew Szaleniec 7926%- w | turze
DNbr owa G- r r Marcin Bazylak 3423%-w | turze

6125%- w Il turze
Mi erzncice Grzegorz Podlejski 5990%- w | turze
oUarowi ce Grzegorz Czapla 7317%- w | turze
Psary Tomasz Sadgod8133%-wlturze
Siewierz Zdzi sgaw Bana|l4981%-wlturze

5824%- w Il turze

Sgawk - w Raf ag Adamc zy|5526%-wlturze
Sosnhowiec Arkadi usz Chn|66,72%-w lturze
Wojkowice Tomasz Szczerba 86,62%- w | turze
(brak kontrkandydata)
tr.-dgo: Opracowani e wasne danycha PKWodst awi

https://wybory2018. pkw. gov. pl/pl/geografial240000#gen

32 bidem (dostnp: 14.04.2023 r.)
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4.2. Cele i hipotezy badawcze

Szeroko pojnta profesjonal iszazjed !l kamnmgadin
doczekaga sifn wielu . WRemattka B porszayacghy a o p rcehoaw ad
w takich pozycjach naukowych jak cytowane przeze mmeSt r at egi e Komuni
polityc.XKodgady @dPkrioefgeos,j onal i zacja kampanii wy
Swiecie i | eB. DiekOsrewskiegczydjKeadnpani a prezydenck
w 2008 roku: modernizacja i profesjonalizacja kampanii wyborazyctMazura i A Turskief
Kawyd. Na uwagfn zad®ugbpejoberdll mazagkagkomuni ka
mediatyzacjiwy zwani a koncepcByBmned z2 iMilipsskicgewc zketo- r y m
autorka ta zaproponowaga wdgasnN koncepcji in
kt -ry z epm woodlzee iyl st osowany podczas analizy
Jednakdledni eni e profesjonalizacij. | okal nych
rzadko poruszane w polskiéiteraturze przedmiotuPo wpi saAPwuo fhesjganal i :
kampani i wyborczycho w internet owN wyszuki

otrzymujemyi nf or macj i zwropnNcWwWupMpOIBR@i k). ¢ &YYOi & a M

wkatal ogu zasob-w Centrum I nformacj.i Naukowe
$1 Nskiego i Uni wer syt et udaj&Ewyoiknjedymie crzecheozycji w  Ka
o tej tematycePodobne wynikp oj awi N si i w innych katalogach

Polskich Bibliotek Naukowych (NUKAT) kt - ry zawiera cztery poz
zagadnienie, cziatalog Bibliotek Uniwersytetu Warszawskiefjawie pozycje.Co prawda
zagadnienie profesjonalizadf a mpani i wyborczych poruszane |
dot yczNcych, perserdhlizacjt gzy aneiykanizacji politykeczj ak dot Nd n
doczeskianoono w pol ski ej |l i teratur ze otpir acow:

tematykn naymzczeblu | okaln

Wrozdzialep o Swi iconym szeroko pojfAtemu market.

wykorzystuje on r-Unorodne narzidzi a, kt -re
Ponadtome d i a [ techni ki wykorzystywane przy r
politycznegp s N dobierane w zalejUno8diiod zakidgu.
skutecznej kampanii wyborczej na szczeblu og

zasob-w fudaksowyaedi awt ak@edtyzwj nnolwy ¢ lak med
Specyficznym typem wybor-w w Polsce sN wybo

szczeblu lokalnym.Og - | zasady funkcjonowanigolskiegos a mor z Nd u teryto
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w obecnej formiez 0 st aJy oRozdaa&|VH Kanstytucji RP z 1997 rofi Jego

gg-wnN f wnakczjN\l zjasmste sprawami | okalnymi co ¢
nowoczesnego spogecz @ EgZtawamdyde wylbmoat wec zdegos
terytorialokeg®&| paost avgyart . ligk:pows zelhmkKenst y
bezpoSrednbsecieg-ajonvwee zaasjaego i pdszydz ewgy b onryuc h
zostagy okreSlone w ustawie kodeéeRslLokanwborczy
charakter wybor-w samor z Nd aesyosuhkpwo kiewielkiego c z i s t
terytorium sprawiaUe ni e zawsze wymagaj N one uUyci a
uUywane sN na szczeblu og-Ilnokr aj wybgryn. Jak
samor ztNa osveecyficzny typ wykEprlw,t ykagiywzymar
stopie®& personalizacj.i kandydat a, kt <ry mo
przynal eUOnoSi partyjna, jpogamowtbgl Ndy osobi st

Celem gg-wnym r ozpr prafegjonplieasjd kampank wybacayche , ¢c z
na szczeblu samor zNdowy,m dgtakndewic ziyc hw idsotboiten
rozwoju nowych medi-w moUna m-wil o ich domi

dziaga® wyborczych €Gal ezszebéeg:- owal ngmpr awy

T Wskazani e typu konsultant -w wykorzystywe

kampanijnych na szczeblu samorzNdowym

f Wskazanie typ-w nowych medi-w najcznScie
dziaga® z dziedziny marketinhgu polityczne
T Wskazani e gg-wnych powod - w, na podstaw

wykorzystywane do dziaga® wyborczych podc
f Wskazanie czy nowe media pozwalajN na pro

|l okal nym bez wykorzystania medi - -w tradycy

Na podstawie opisywanego wczeSniej specyfic
sformugowano hipotezf badlewcgmo frecsz pornaawyi,z ak f

kampanii wyborczych stoi na niskim pozianj a dominacja nowych mec

3Bhttps:// www. sejm.gov.pl/prawo/konst/polski/7.htm (dec
SMFunkcjonowanie SambuwddwnKewyrioa i @l apwmwe ir esdp o JAe ¢ zGoed
B. Zientarska, Kancelaria Senatu, Warszawa 2016,-8313

305 Matwiejuk, Samor zNd terytwECzgbwyek Popsawo mifdzynarodow
Profesorowi Bogdanowi Wierzbickiemu p o d . red. M. Per kowski, J. Szymad
Biagystok 2014, s. 316.

306\, Wojtasik,Sy st emowa specyfika wybor ww RameanzKNdowNpok BpBGg
5(41), 2013, nr 1 s. 64.
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tradycyj nymi stale powi nksza sin podczas C

samor zNdHiwegtezy szczalkh§idodajeNroder awy

T WinkszoSi dziaga® z zakresu marketingu i
wykonywana przez podmioty polityczne samodzieingr zy wspar ci u kon:
wewniftramdychg specjalist-w z zewnNtrz jes

f NajcznSciej wykorzystywanym nowym medi um

sN portale spojecznoSciowe, ze szczeg-I|lny
T Nowe medi a bygy chntnie wykorzystywan
samorzNdowych ze wzgliadu na ich popul arno

bezpoSredniego kontaktu z wyborcN oraz st
T Wgodar ze uwaUaj N nowe medi a @avadzerger z Nd zi
skutecznychd zi aga® z zakresu marketingtwezpol ity

wykorzystywania medi - -w tradycyjnych.

Jak wspomniano we wstnpie do niniejszej rozp
nast Npi W oparciu o badHajstomiejszenak eyivag bacdaw
pozyskanov dr odze wywi ad-w czn&Xci-ovweo zsoksa taejgyo rpyr zzcey
z wgodarzami tmdraesru iZagndinnb zraeszdhyehwr struktsrach e g o
G- rno &ZlaNsjkido i o ws k.i eRe aMleit 7 a qijodwiaifyaetniee2dl2? noku,

do marca20Broku.Ze wzgl fidu na interakcjn zachodzNcN
w trakcie wywiadu, badania te WaMyewlywdokzeSltia
zrealizowane podczaspot ka® i ndywi dual nych 2z wgodar zam
w badaniu lub za pomec Nek omyc hk amoambvynp.i aj Ncy
MicrosoftTeams Jedyni e preKgthent eB8kiz| naprtys®amije
odpowi edzi na pytania zadawane wW czasie wy
Wgodarze zaggnbi eostaikaphosmzasit dogwmdni agu w b

drogielektronicznejlOst at eczniwepbadanudzizggddzi go sin sie

T Gukasz Koimpneewskn{oBpdwi @edzi na pytania
mail owN w dniu 21 marca 2023 roku)

1 Zbigniew Szalenie¢ burmistrz Czeladz{f wy wi ad pr zeprowadzono
20 wrzeSni,a 2022 roku)

S07E. BabbieBadani a spakigceap.zcihse. 344
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1 Marcin Bazylaki pr ezy dent D N b (wywisy prz€rowadzocozwe gniu
20 wrzeSni,a 2022 roku)

1 Grzegorz Czaplai w- j t O U(aw yowi i acd przeprowadzono 0
19 grudnia 2022 rokuy)

f Tomasz iWajgo@Egwrad przeprowadzono osobi Sc
roku),

T Ar kadi us zi pledydent Sod&®wkcawy wi ad przeprowadzono
14 lutego2023 roku)

1 Tomasz Szczerbaburmistrz Wojkowic(wywiad przeprowadzono w dniu 25 kwietnia
2022 roku za poSrednictwem komunikatora N

Zaproszenie do udziagu w badani ac:H9kligtlao p o n a
2022 roku 15 listopada 202foku.Ost at eczni e czwor o wgodarzy ni

odm- wi go udziagu w badani ach.

f Maggor zat faw -Bpdirowaik @kmowa udzi agaswNpadanida
mai |l owN w dni ®Rrokuf | i stopada 202

1 Grzegorz Podlejski w- jMti er zinci c (brak odpowiedzi n a
w badaniach)

 Zdzi s § aiwbumstre SiSwierzd br ak odpowi edzi na zapr
w badaniach)

T Rafag Adbwmcmy&trz Sgawkowa (brak odpowi ec

w badaniach)

Uzyskany maigpeordidadhyzantad i zi e, kt-ra pozwol i N
kampanii samorzNdowej w Z a gajpadstawimutrsle)skai ws ki m
profesjonalizacji. W celu weryfikacji informacji uzyskanych podczas wy wi ad - w

przeprowadzonych z poszczeg- | ntyrneiSckia,n dkytd-artaa m
na badaniu ich stron internetowyeche d is-pwo § € ¢ z n @@adioswyigm,ych mat e
wyborczych zokresuk a mp ani i s wi2ol8 rekNHroaves kr ypcj a wywi ad

przeprowadzona samodzielnie przez autora rozprawy.
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4.3. Ocena stopnia profesjonalizacji kampaniw j o d @1 oy Ncych wudzi agd w

podstawie autorskiego indeksu profesjonalizacji lokalnych kampanii wyborczych.

Opracowam przez autora tej rozprawgdeks profesjonalizackampanii wyborczych
na szczeblu | okal nym, kt -ry zostag zaprezent
kt - re punkt owahleO3dinkw:vé kal i od O

a) Wy korzystani e bada@& s o provadreniaykarhpanin a pot
wyborczej

Ta kategorimceniang est w skali od O0:do 2 punkt - -w, prz

T 0 punkt -w przyzhawartk sjoasita Upavynrapariemal i z o\
kampanii,

f 1 punkt przyznawany jest pr zypadku gdy rhteadad rzioavanen dgall
czgonk-w partii |l ub sztabu danego kandyda

f 2punktypr zyznawane sN za realizacjn bada®E sc
wyspecjalizowane w tej dziedzinie.

We wczeSniejszych cznSciach rozprawy wykaza
marketing wsp-gdziel N geyBotbdln wpiee¢ ewsdye ment :
drugiego.Ws p - Jc z e Snimep,r zwide lpecodfifci em decyzj.i 0
produktu na rynek, decyduje sin na przeprowa
i nf ormacji w zakresiebecrueki wgEuaojnisumgnkow
konkurenci®® Pr awi dgowa ich realizacja, a takUe p
spos:- b, moUestwponnacpmnymczyni l sin do .sukces
Pierwsze profesjonalne badania marketingowe

Stan-w Zjedndgerocy dhRepkzamowN N. WodyetrowaliSor
Ug uU w pogowie XI X wi ek dgkonywanw piénestych ramalizt er er
dotyczNcych kontrkandy¥%awy -bw rw viyob osrpaecchy fli cckzanl
w klasycznym marketingu odpowiadkresowi wprowadzania na rynek nowego produktu,

kt - -ry w znac zeozumiany fest ljakokandydamniyjegoprogram wyborcy,

308 | EscherrBadania Marketingowe Jako Podstawa Planowani
towarzyszNcych Wprowadzeniu Na Rynek Nowego Produkt
w: Acta Universitatis Nicolai CopernicR014 nr Z a4141) d.8%H1n i e

309 M. RzemieniakBadani a mar keti ngowe w podePolitechmikanliubelskd,e cy z | i
Lublin 2012,s. 9

a
u
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wi zerunek bNdF pogl Ndywydbootrycc z#.c ®/pkiksyorngnz o wy ¢ h
marketingurynef est ni eki edy dzielony na mniejsze ¢
kt -re mogdgyby byl zainteresowane danym prod
terminem segmentacja | e st on r-wnieU obecny w market:i
i stotny el ement pl anowania WkujBcizuaycphol dizy
segmentacjpoleganal zi el eni u el ekt oratu na mniedosze gr
poszczeg- |l nychvy sl g nern ta-guyl@czefll. oBhdacze vacy jak

M.Kol czy Es kjUewpkaoces zwé ZNmamtya gjeist z procese.]
wsp-gczesnych kampzaadijdgodwwbercizgedhmnite m, c Uec
przekaz wyborczy kierowany dawy bor c - w, c ordavzo Juag @ Scsii@@j do

i oczeakitwk@Jowanychse@gmenrt -cw § @t Rd- dvkonaniy ¢ h o
procesu segmenust@alenjuidpjakichpnapt dpoeéeéowych ma by
produkt polityczny,mo Ul i we j es't przystNpienie do bada
preferencj.i el ekt or at u, stwarzemakasndydit® lnh ppogramu h an a

wyborczegp kt -ry jak w najwinkszym stopniu m-gghb
b) Opracowanie programu wyborczego
Ta kategoriaceniangestwskaliod do 2 punkt - w, przy czym:

T 0 punkt - w przabprakpaane z2defisiowpnego programu wyborczego,

1 1 punkt przyznawany jest zapubl i kowani e programu wybo
przygotowanybem pr zedni o przeprowadzonych badaG,

f 2 punktyprzyznawane sN za opracowanie progr

wczeSniej zl econych bada@&

Gg-wnym cyesthni chs zpodmi ot -w biorNcych udziag
wypracowanie produktu, kt -ry bndzie w jak nce
stawianym pr zez p oPRrzdpgdohnynm zadahiestayeyvwiete jednostek
prywatnych podczas wprowadzania nowego produktu na klasyczny rynek ekonomiczny. Tego
typu dziaganipanone¢ NwNgkdawsuzraonbjaiczone sN pe

niepowodzeniaD| at ego teU wielu przedsifnbiorc-w pr z

3108, |. Newmann;The Marketing Revolution in Politicep. cit., s. 34.

311K. PrzybylskaBadania marketingowe w politycznych kampaniach wybor¢mycheszyty Naukowe Akademii
Ekonomicznej w Krakowj005, nr. 667s. 174

S2M. Ko | ¢ z WeWsakjiczne obszary doradztwa politycznegpRo c z ni ki  Na 6(42),2¢4 Gre c zny c h
1,s.22
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produkt u, decyduj e sin na przeprowadzeni e
zebranie informacj.i o warunkach panuj Ncych

umoUl i wia zap!l anowa A% Na ryokd pobtyeinyny pradukijoferswanya t e g i

klientom (wyborcom) moUe byl przedstawiony n

l ub parti i, forrhieprogranmu-wyborczegBodezas kampanii wyborczej sztaby

poszczeg-lnych partii |l ub kandydat 3 maj N na
Standardowé pr owadzone przez prywatne oSrodki b
Medialne 7 r eal i zowane przez medi a w celuwu Z v

a w skrajnych przypadkach w celu wpgynifc

T Prywatneée z| ecane poprzez poszczeg-lne sztaby

Umi ejAitna analiza danych dosnodpczyoaywhilprgie
opracowania progr amu wyborczego, kt -ry Spoi
wy b o r. Ronadto realizacih ego typu bada® moUe posguUyi r

kampanii wyborczej, a w konsekwencji do | e]j
uwagi na fakt, 10 w przypaSkucwygdno: - wdbspwmaijrl
niewielkim obszarzegdzi e rywalizujN ze sobN podmiot
finansowymi, kt -re umotadavEagybezpprepeesywad
Moj e doSwiawodavepemk ez uj e, Ue wo dmikdtey IsiydruMacyg

w wyborach, pedysosofamize sWego dtdczenia pelitycznego, w celu zebrania
opinina okreSlonymdhakWeojaumkauwayYapddacze, b
programu wyborczego moUe stanowil ni eki edy

uj awnienie moggoby skut kowal % raUeniem do si
c) Zewnntrzna siedziba sztabu kandydat a
Ta kategoriabceniangest w skali od 0 do 1 punktu, przy czym

T O punkt - w pr zy zsiedabpasztabu wbadzegz a br ak

1 1 punkt przyznawany jest pmsiadanie siedziby sztabu wyborczego

313 https://brief.pl/nowyproduktbadaniamarketingowe( dost np: 22.02.2024 r.)
s14A . Z aBadamiaaopinii publicznej oraz doradztwo polityczne: teoria i praktykaPolitical Preferences
2014, nr 8, s. 147.

S15W. CwalinaBr ak programu jako strategia kampanii ,i jej sk
w.Zastosowanie statystyki [ data mining w badaniach n
z wykorzystaniem analizy danych r ed. J. Jakubowski, Statsoft

s. 910.
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Zgodnie z definicjN zawartN w ojnii @iremes Dtwgbmu s
rozumiel na&Wrmyhneposmbyotagnymysorghkt -droywo
jessobecny w oddzi agach3.iSzzwibNzanoddmha tpalkstty zzmgyad
AduUy zesp-§ specj loiwotj-améa |dwlb aZqgi ep a ol kd =ir
dzi agdhCeaotiM® wsp-I1 nN wszystkich typ-w sztab-
polskiegoj e st obecnoSi os-b, kt-re sN specjalistsa
do podej mowania decyzji. StNd teU sztalp- -gybo
os:- b, kt - rego gg- - wny mprawadrenie kampaniijdeanegb kaodydgta n i z a
lub partii politycznejf]WSr - d czgdonkwiwnszuzalhepdpb sin specj
mar ketingu, finans - w, organizacj.i czy prawa,
mifdzy nich na podstawi BJednakrlew tiea mi maisrtt a
rozpatrywanyn i e tyl ko jako grupa wsp-gdzimigsag, Ncych

w kt pogymj mowane sN decyzje co do dalszych dz

d Wsparcie doreadc wh pdaivdl ic relations

Ta kategoriaoceniang est w skali od O do 2 punkt- -w, prz
T O punpkzyznawane jestZzar ak wsparcia doradc-w ds. r
a takUe br ak uczestnictwa kandydat a
w specjalistycznych szkoleniach umoUl i wi a
1 1 punkt przyznawany jest zaposi adani e wsparci a w p
ds. medi - w/ public relations |l ub wuczestnioc

umo Ul i wizdefydiedegatypu kompetencji
f 2 punkty przyznawaneosisd&damd e wsparci a W Ppos
medi -w/ public relations oraz wuczestnictw

umoUl i wi aj Ncych zdobycie tego typu kompet

Jak piszeB. DobekOstrowska konsul tinggpobiwygcahysizacaNI :
wieku w Stanach Zjednoczony?ABa d ac z k a dwwar -t yrpiyg& onsul t ant - w
kt-re r-0Uni NpzyicjmN ndtzryu kstol§tilal nN i organi zac

SBhttps://sjp.pwn.pl/slowniki/sztab.html (dostnfip: 01.¢C
317 eksykon wiedzy wojskowgjod. red. Apolonia Kowalska, Wydawnictwo Ministerstwa Obrony Narodowej,
Warszawa 1979, s. 435.

SBhttps://sjp.pwn.pl/slowniki/sztab.html (dostnp: 01.¢C
319 https://trzeciak.pl/jakzorganizowaalobry-zespolws po |l pr acowni kow (dostninp: 02.05
320 M. DobekOstrowskaKomunikowanie polityczripubliczne, op. cit. s. 288.

321 |bidem, s. 28290.
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f Wewnifitrzniicszpjeocnjkaolwii Sciparti i, organi zaciji

kt -reggntyfikuj N sifi z ich pogl Ndami i Swi
T Niezal eUni zeiwkspetcihvz onke&spechkidziedzinach
poza strukturami partii | u®winad dd dnles zpergoe
usgugi doradcze wi NON sin z otrzymywanierm

War t 0 z a u vkanbygdcipi dJreNc yw wadyzbioaagach samor zNdowyc|
startuj N z wgasmpycawidkgemitteatj -Nw,ond miz nirceadicaomin
finansowymi ni U kandydaci z duUych partii, ¢
wwyborachn a sz czebl u Pomadid, do@griwd lkyczme w naszym kraju jest

stosunkowo mgodN branUN, kt -zrac zgigdo lumpioevsjzaek h
na szerokN skalii dopiero w okresie pr%emian
Od tego czasu kampani e wybor czsposobgbutowdnide pr o
pozytywnego wizerunku parti:.i l ub poszczeg-In
za sprawN rewolucji technologiczrmdjatelgo- rtael
obecnie partie oraz organi zecke-kgmdgdnanazwwa
rola przypada profesjonalistom z dziedziny kreowania wizerunkuslube r o k o poj nt

zar zN&zani a

e) Wykorzystanie medi - w s p 0 § e cdp npo%adreniav ykantpanii
wyborczej

Ta kategorimceniang est w skali od O do 2 punkt - -w, prz

T 0O punkt -w przyzanbwakywehkoeasystywania nowy
wyborczych

1 1 punkt przyznawany jest zarykorzystywanie profilu prywatnego w serwisach
spojecznoSciowych przez kandydat a,

T 2 punkty przyznawane sN za kangykladubppfdut y wani
jego komitetu dokampangnychd zeni a dzi aga®E

Nowe media posiadaj N pewsnper asvp @a@Wfoincezenei eczewcyt
atrakcyjnN platfor mNvidz amryccvha dzz eknalareprathz iNa dway @ h
jest mo Ul i wo S bezpoSredniego kontaktu z

S22 A Z aBadmbiaaopinii publicznej oraz doradztwo polityczne: teoria i praktykaPolitical preferences
op. cit., s. 153.
323M. Ko | cNewrdIgickné qgbszary doradztwa polityczneg. cit. s. 22.
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tradycyjnych metodharketingu politycznego, nie jest ograniczona kryterium czasu i terytorium

(np.bezpoSredni kontakt z wybor c® nPonadwichc zasi e
interaktywnoSi i moUliwoSi wutrzymywania ci KN
sprawia, Ue stajN sifn one wsp-gczeSnie nar:
analitycznych ni ezbndnych do opracowania sl

zdobycie bygo wczednipemomdlUrieweé i ga’@jNowed ada E
mediap 0 z wa |l aj N nieogranicizomeidd onsat fpni ani e t we&®iSnogyb
przez innych ullcdemia ozasie kampanii wyborczejUy t k owni k now
medi, - Wt -ry udostnpnia na swym etrajfel ssi matery.!
ksztagt wirtualnedNa 9PPUpd awg Fosyenmnwawego | ul
Poland, wykazano Ue najpopularniejszym nowyn
spogecznoSciowe, kt-re gNczN w s oHKandgdacivs zy st
i partie pdbitetzwekmmgBnijnych wykorzystywa
lub biznesoweW przypadku wykorzystywania konta prywatnegodla i aga & kampan.i
jego wgaSciciel moUe 1iczegHaziwa zwei fifkaktNi daik @ re
naj prawdopodobsebby pobast lj lce JdeminmkWeprj z2yjy
konto biznesowe posiada unikalne funkéje aki e jak moUl i woSi dok g
pJgatnychmod&ki mmhajoae yzacj n keomwmaaoziym Stopgib or ¢ z ¢

moUe zwinkszyl jej skutecznoSi.
f) Posiadanie oficjalnej strony internetowej kandydata lub komitetu
Ta kategoriaoceniangest w skali od 0 dd punki, przy czym:

T 0O punkt - w pr zlyakstrany mtersetoygg st z a
1 1 punkt przyznawany jest za posiadanie strony internetowej i wykorzystywanie jej do

cel -w kampanijnych.

Upowszechnienie si |l Mtost Mmetuu dma spEiyd&d @®mioe

zrewolucjonizowago Swiat mediczyweklanaalak piszdde br a

M.Castells, wspg-ojmazesrnwyllkmot evryrgotdne i gJgat wo d
wszystkiml est t o i dealne miejsce, &«podgecaumpdh, wkt
824]. KubasikpPandemia SARGoV-2 j ako uwarunkowanie prowadzenia dziag

politycznego na przykgadzi e k anwpNMowe medipiteehnojogieewn c ki ej w
komunikacji marketingowéjwyzwania w dobie pandemii COVIDLY, pod. red. A. Bajdak, Z. Spyra,

Wydawnictwo Uniwersytetu Ekonomicznego w Katowicach, Katowice 2022, s. 46.

250, Grzywis@Eols@dwani e nowych medi -w w procesie komuni k:
prezydenckiej w Stanach Zjednoczonych w 2008:1Studia politologiczng2010, nr 16, s. 136.
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przez ni ego okmuedl an es pnigercaem ¥c hNi eoyd § NaZ roy m
el ementem dzisiejszej sPiieecriwsszNy tszzw.o nsat rionrtye ri
6 sierpnia 1991 roku w szwajcarski@ERNIE jako podsumowanigr oj ekt u dot ycz
World Wide Web WWW) by w kolejnych | atach U¥owszec
Obecnie strony internetowe sN narzindziem w
pol i tMkUew.oda wpedri kopalyist ykccay ydjlhakp ar t i i pol
funkcji, do®2kt-rych nal eUON

1 Przekazywanie informacji o partii Ilkandydacie,

1 Przedstawianie programu politycznego i programu wyborczego,

T Akt ywi zac | @azunzympware zwimi kontak

1 Pozyskiwanie wolontariuszy oraz Srodk-w

cel -w partiid Il ub kandydat a

Chodys ponowa nstrerN iMegnatewi tNe jest warunkiem obligatoryjnym do
prowadzenia kampani i wyborczej zwga9przezza na
kandydata z cagN pewn o Suowsiniapozilysvnegorwizgrunkuy n i |

kandydata wSr-d wyborc- w.
g W korzystywanie pgatnej promocji w medi e
Ta kategoriaceniangest w skalod 0 do 1 punktu, przy czym:

T 0O punkt-w przyznawanhe jest za brak,pgatne
1 1 punkt przyznawany j est z a wykorzysty:
spoecznoSciowych.

Media spojgeposznafaijdwewvi el e cech, kt-re nie

tradycyjnych,sNIl encizeczwyWwhee(poUNdane dla spec
mar keti ngi em, klasgcznymy jalopoltyczoymd eday m z nich | est
wchodzenia w interakcjn z odbiorcami publ i ko
wi zerunek marKki |, l ecz r-wnieU moUe dodtigrczy
chocidawlbepszenia promowanegolJadmakbe prabwyki o

o danym produkci e , mbnzebae j§sa wygeoeroveadid édpowiedniego

326 M. CastellsGalaktyka Internetuop. cit., s. 159.

27M. P u ®Pmawdkiwa,Historia Internetuop. cit., s. 143.

328 A, LeszczukFiedziukieiwcz) nt er net jako narzndzi,ew:Noeweenedmani a wi zer L
Czasopismo naukowe?011, niT.2, s. 42.
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zasingumoUtezwbBci dotarcia do jak najfpwifnksz

n
W medi ach spogecznoSciowych moUemy wyr - -0Onil
i

Zasifig otogani tgnnyek tulUyywa pgat ny cdopromovanid r ek |
materiag-w publi kowanych na danym profil u, ¢
przezobser wuj Nce go osoby, kt-re wySwietli gy de
lub tzw. *hBesdd agywu zasi g, j est wi ic two

spogoeSczin obserwuj Ncej dany pradédmakwUenegdiidoWwa
przy wykorzystaniu metod organicznych jest p
podmi ot -w dziagaj Ncychdewygujgzesti Zienmia pwoylkiotry:
pgatnych, dzinkiphkecyzyn neoUdk weSljensite par am
powinien dotrzel nasznalrelka«ia,z, cwloekkatUpriyedh n
zamieszkania czy®3¥®Wyplajyawarcizaw-dizi edziny ma
wskazuj Nej opdmdla,l e spogecznoSci owdudavanreaaz ¢ z i
pomocN met od, coa gamwilez ndamr owadzi | do sytua
publi kowanych treSci coraz cz¥Sawileijt egiaizg anio Uk
ona pomocna w przypadku, gdye k | amuj Ncy sifn podmi ot prag
konkurencj i of eruj.NcE€ggopotdyppune zzppeowikssek owyo ma U
chocipaolllcyzas kampani.i wyborczej, podczas Kkt - |
momencie konkuruje zeluspaifNolitgcength. | i czba pol it

h) Tworzeniew cel ach Kkampanijnych materiag-w |

spodjgecznoSciowych
Ta kategoriaceniangestwskaliod do 2 punkt - w, przy czym:

T O punkt - w pr zyanawarke pjuebsti kowani a mat e
spodecznoSciowych

1 1 punkt przyznawany jest zpublikowanie isamodzi el ne tworzeni
w mediach spodgecznoSciowych,

T 2 punkty przymwnhlwiaknewaniNezd tworzenie m;

spojecznoSciowych przy pomocy specjalist-

329 M. DorendaZaborowicz Marketing w social medjav: Nowe mediaCzasopismo naukowe2012, nr T.3.,
S. 60.

330 M. Milovanovic, V. Novakovic,The use of organic and paid advertising in order to increase reach and
engagement on Instagram profile: STED Journal2022, nr 4(2), s. 6%7.

331 https://www.facebook.com/business/adsfad r get i ng?r ef =f bb _ad

S g
332 hitps://www.seogroup.pl/slownik/zasiegr gani czny/ (dostnip: 3

manager produ
0.04.2023 r.)
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) Wykorzystywani e w cel ach k amp:aposty, ny c h
infografiki, memy, klipyvideol ub i nne wskazane przez kal

Ta kategoriaoceniangest w skali od 0 do 1 punku, przy czym:

T 0 punkt . -w przyzak waynlkolj 2ywdst ywani a tego ty
1 1 punkt przyznawany jest a wykorzystywani e przynajmr
wymi enionych powyUej materiag- w.

We wczeSniejszych cznScinadha t ®p o peacazxryo Sy koavz
wykor zystywane w okresie kampani. wyborczej
realizacji celu, jakimj e st zdobycie | ak naj wi nkszej p O [
wybor Sow. al Media umoUliwiajN publikowani e
(mogNce zawieral kr-tki Nceeksots, t aa nti aek (Hez i zadjjamd ias
vi deo molinar evy kmoim doyezertdcji kandydata, czy dokumentowania jego

o atnich dokona@& ) Ilubonfografiki {czylinnaf odramayc j tee ngartaf i ¢ z

prezentuj N zebrane wczeSniej )Y ®beenieinternpucizy st i

mogN korzystal =z narznidzi, kt-re umoUl i wiaj N
publ i kacj i w mediach spodgecznoSciowych bez
typu serwisuj e st , cCanva, iwdrgha ynternetowgdzie samodzielnie (lub przy

wkorzystaniu wbudowanych szabl on: w) moUna 2z
ul ot ki, a t ak Ue atrakcyPnidednwyrg! MdapNeeaer
charakterystycznych dla profesjonalizacji kampanii wyborczych jest korzystanie

zekspert-w oraz zewnitr ®nych agencji market:

) Wykorzystywanie tradycyjnych form marke
materiagdgy reklamowe, gadUety rekl amowe,

Ta kategoriaceniangestwskaliod O do 2 punkt - w, przy c¢czym:

T 0 punkt - w pr zapraknwgkeraystvanjaeradycyjnych fommarketingu
politycznego

338 https://mayko.pl/slownilemar ket i ngu/ i nfografika/ (dostnip: 01.05. 2(
334 https://www.canva.com/pl_plitworzyc/grafigociatme di a/ (dostnfnp: 01.05.2023 r.)
335 p_ JakubowskiMarketing wyborczy partii politycznych w kampanii parlamentarnej 2011. Analiza strategii

i technik wyborczychw: Ws p- §czesne kampani e wy,bpod ed B. Jakubdvski, E.c e i n
Kancik, Wydawnictwo UMCS, Lublin 2013, s. 30.
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1 1 punkt przyznawany jestxay k or zy st ywani e przynaj mni e|]
marketingu politycznego
1 2 punkty przyznawaneposw Ueg wywk arhz yfsotrynwatn

marketingu politycznego

We d g ug zhaantyclke W raporcie Digital Polan@018, w styczniur o k u , z Kkt -r
pochodzi wspomniana publikacj a, dostnp do I |
stanowi o 78% po’fPonadojlini haeszegwoP&kr ak medkomwzy
spogecznoSci owy¥.h Darbe tpe pmdakzavpnyi bkresicChewe w

media( do kt-rych moUna zaliczyl media spogecz
ugrunt owannN pozycjn, kt -ra pozwal aga i m o
samorzNwawyohzwr - -cil uwaght, Ue wedgu2§23naj now

l i czby ztwd Nklseehy udosdszihpkdockemernetu posi ada

a 27,5 miliona korzyst a®% @znmeecdzia wt cs,po@e@ cak b
pol skich uUytkownik-w medi-w spogecznoSciowy
internaut -w ®Pprzwad apitwcipu zlyptuuszczalistUet mNwe
rolwzapl anowanych na | istopad wyborach do S
samorzNdowych, kt-re powinny odb23023rokinie na p
moUna jednak anal i zowal w oder wani u od Wy

24 lutego 2022 roku na terytorium Ukrainy. N
FederacjN RosyjskN a UkrainN spowodowad nap
wi el u znal asdproniaie ea terytaicne Pokski. Raport Digital Polan2023
zauwaUa, Ue w por-wnaniu do 2022 roku, popu
(3,2 miliwoma yosznb)u i2023 roku wyrdBatjeagokiog 0
wykazanietrad - w dotyczNmtyehnatow wioj medi -w spogdeczn
Pol ski, bndzie bardzi e]j mi aroda@ a2z, nlkt pryeyykag
dane sprzed rozpocz.ieidgugojtreyy rma mliek a@juite W
W naszym kraju w 2022 r okau zwymmeodsii-gwa s3p20, g8e6Cc znmm
korzystago 27,20 Ddilfkinaprudlyttkoavamrnykmwdanym m
w stosunku do raportu z 2018 roku, w Polsce mamy do czynienia z rzeczywistym wzrostem

l iczby mieszka@® - -w korzystajNcych z I nternet

336 hitps://datareportal.com/reports/digiz018p ol and (dostnp: 02.05.2023 r.)
¥ bidem, (dostfinp: 02.05.2023 r.)
¥ bidem, (dostfinp: 02.05.2023 r.)
339 https://datareportal.com/reports/digi2023p ol and (dostnp: 02.05.2023 r.)
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spowodowany jedynie napdyewenna kWeh exdcTallm az mU k
O sytwuacj i, w kt-rej sztaby wyborcze ,poszcz
w nadclyadhzNwyborach moggyby skoncentrowal S i
dziaga® wyborczych wygNcznie w I nter202ci e. F
i Digital Poland2 023 pokazuj N, Ue tzw. triada medi - -w

roln w pol ski e]j przestrzeni me dijreel meajr z ndlzii rak
prowadzenia dziaga® reklamowych. Chol w 202:
6 godzin i 29 minut, to mimo wszystko tel ewi

spogecznoSci owy mi ( 31 godddzz inrya 1469 nmminmuut )V s r
streamowanienuzyki w sieci(1 godzina 55 minut vs 1 godzina 16 minut), a na stabilnym

pozi omi e ut rczytelnictwe aptasy cyfrowdj i drukowanej kt - re co Ci «
odnot owago nawet niewi el ki wzrina§7tminw, cpdaje - wn an
wzrost o 2,7% w por - wrndWant dozadawgoni z 06 2me
zyskagywrramdredi e pochopdeNaymogl ROaBi aokel ewi

3 godziny 27mi nut (wzrost o 5,6%), radio sguchane
(wzrosto52%) a prasa cyfrowa i drukowana czytana
0 7,7%%* Chol wWzrosty odnotowadgy r-wnieO 1In

to poprawiajNce simeddamwe tdatdycyNogchzwozwa
Ue w zbliUajNcych sin kampaniach wyborczyc

w realizowaniu dziaga®&® kampani jnych.
43. 1. Ar kadi u prezydért fosnovEs K i

Rozmowa z prezydentem.hnci EBskim odbyga sin dnia 1
siedzibie sosnowieckiego Ur zndu Mi ast a. w
i autor rozprawy. Transkrypcja z wywiadu z prezydentenCA nci EBs ki m st anowi

numer 1 do niniejszej rozprawy.

Na poczNtku rozmowy, b a gedstavowpch chjorlndci pr - b i

buduj Nd yedadz Kandydae t j . I mi n, nazwi sko, wykszt af
dziagal noSci politycznej, dotychczasowa przy
partie i stowarzyszenia r.€aliicz akdie mzmovygo t y

zadek| armawg sz Uagcema ek ivgyrOssrzkeu admi ni stracj a

0 bidem (dost
%l bi dem (do

¢ 3¢

©T T
o o
NN
(eoNe)

[S20&)
NN
eoNe)
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danych przekazanych przez kandydata, jego dz
temu*?, a podczas swoj ej politycznej karier
z PlatformN Obywatel skN.

4311. Wykorzystanie bada® sondaUowych na pot

wyborczej

A.Chncin@psyktianiw Az £ziye ostatniej] kampanii wyk
zostagy wykorzystane do ukwekamkgwanlea pmaEs
kampani i bygdgy wykorzystybBadhaczbaniaei azyehkadt
i w jakim zakresie rNeadleiUzyowaedd namke pohraddgmiila U
nal eUON do danych, kt-rymi wgodarze miast Dbioc
chintnie, ze wzglndu na fakt, iU moggyby one

konkur.en$t Nvd teU zgodnie z zaproponowanym
profesjonalizacji kampanii na szczeblu lokalnym, w tej kategorii kampania
A.Chnci EBski e@punktyt r zymuj e

4.3.1.2.0pracowanie programu wyborczego

Kolejny element mojej autorskiej skali profesjonalizacji dotyczy programu wyborczego
kandydataPytanie o program wyborczy £hnci EGs ki ego ni e padgo pod
znimrozmowyl nf or macj e opubli kowane w medi ach w ok
stwierdCihiici Bs8kA podczas kampani.i w 2018 r ol
wyborczy, kt-ry skgadag sin z 99 punkt- -w pod
drogowarowerowy, pakiet komunikacji publicznej, pakiet zdrowetlmlogczny, pakiet

park-w i zieleni, paki et ?3*3$Pedazasooficminepkorderencp a k i e t
prasowej , prezydent Sosnowca poinformowadg,
wyborczy zostagy przygotowane wsp-lnie z mieée

uzyskanych w trakcie wymiadbada@®@ysopNdpdowy
przypuszczal, Ue wpgyw na ksztagt prBagrralncu w
pod uwagi powszechnN dostipnoSi informacij.i n
przezAChnci Bski ego, badacz nie zadag tdagtp pyta

i PrzymettNdN badawczN jest wywiad cziiSciowo

badaj Ncemu doSi duUN s wob o dz#frezgnowankzzadawarsia j e g o
Arkadiusz Chnci Gski nie wskazagd podczas rozmowy doko¢
343 hitps://twojezaglebie.pl/arkadiushecinskizaprezentowab r ogr am/ (dostfip: 26.04. 202:¢
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pytania, na kt-re odpowied¥ jest pow¥zechni
Dl atego teU wedgug Zzaproponowanego przeze
kampani i wyborczych, . @il @ig@&xk iae gloa ngpvainN 7 anree

wyborczym zos®2pupkN. oceni one na
4313.Zewnntrzna siedziba sztabu wyborczego

Na pytanie ACzy pa@Eski sztab wyborczy posi a:
nazwal zewnitrznN siedzi bN?06, badany wskaza§
odpowi ed¥ co prawda wpisuje sin wybbrezpgo,op on o\
jednakUe ni e pozwal a ona na uzyskanie jedr
zewnntrznej siedziby, w kt-rej moggyby odbyw
kampanijnych. W zwi Nzku z tym zdekapnghoiwa e m,

A.Chnci & kp wemglot - w

4314Wsparcie doradc-w ds. medi -w/ public relat
A.Chnci BGski wskazag, Ue podczas kampanii samc
ze wsparcia profesjonalist-,wednorize&ni ey poa Kk

Ue postrzega on Aswoich wsp-gpracowni k-w j a
posi ada wyksztagZegoidei eki er umkowtedczonN wWc z
konsultant-w politycznych, B.RabekOat vowshBa gag
z typ-w konsultant -w sN tzw. K 0 n s dahef partiic i we \
l ub krngu os-b utoUsamiajNcych STW my@&bpt gpr
definicijpioimddajmbowa badanego, Ue tego typu o

doradc-w ds. medi - wPol ulbs gpywslzleind uA. €led t i iGsfkadr 1
potwierdzi g, Ue korzystadg ze wsparci a SWO I
specjalist - - w, chol nie wszyscy posiadaj N wy
prezydent Sosnowca podkreSIlig, Ue nawponoez asi e
specjalist-w, poniewalU specyfika kampanii sp
czynmo S c i samodzielnie, w zwi Nzku z czym wspa
ni eodzowne. W trakcie rozmowy badacmozddhmga j
stwierdt£hhci B8kA podczas kampanii samor zNdow
ze wsparcia specjalist-w rekrutuj Ncych sin :
34)Sztumskiwst Aip do metod i tecWpdawbada@osdpbBekzniKahowi ce

345 M. DobekOstrowskaKomunikowanie polityczne i publiczrep. cit. s. 28290.
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l ecz r-wnielU podnosi g wjasne kompetencje dz
dotyczNcych wykorzystywania nowych medi-w do
poinformowag badanego, Ue wuczestniczyd w sj
zdobycie wiedzy dotyczNcej mée€ BEdobyte miormacid zi a § a
pozwal aj N st wi erChazicli, Eslké elgoomprva ntieij A ategorii

niezbndne Qo patntkzymani a

4.3.1.5Wykorzystanieme di - w s p o § e doprovadreniadampanihwyborczej

Raporty takie jak DigitaPolandp o k azuj N, Ue naj popul arniejszym
do tzw. nowych medi-w sN medi a.Chpiac§ eaEskr o Svsika
Ue posiada on konto w nastfipuj Ncych serwis
Instagram oraz prawdopodobnie w serwisie YouPtbe N a pytani e, Kk
z wymienionych serwis-w wykorzystywano do ce
Sosnowca udzieli g jednoznacznej pozytywnej |
Jako prawdopodobne wska@zaykorzystywanie serwisu Twitter i YouTupenatomiast

w trakcie kampani.i nie wykorzyst ylmsagamt aki ch
LinkedIn i TikToka.

Zdj McMaet eri agy publi kowane na facebookowym profilu Ar|
samor zNdowych

I

t r - dJ attps://www.facebook.com/photo/?fhid=1023960111118635&set=a.266535968174867d o st i p :
03.05.2023r.)

PowyUsza fotografia przedstawia jeden z ma t

proflu A. Chnci GBskiego w czasi e wybor - w samo

patrz ZagNcznik nr 1.

¥Ar kadi usz Chihci EGski wskazagdg, Ue prawdopodobnie posi
zweryfikowania tej informacji, jednakUe nie natrafig
prezydenta Sosnowca.
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https://www.facebook.com/photo/?fbid=1023960111118635&set=a.266535968174867

We wczeSniejszych cznSciach niniejszej rozp
pozwal aj N na prowadzenie dw- cWprzpadkusgrwisy k on't
Facebook AChnci BGski posiada oba rodzaje konta. Po
konto prywatne | est prowadzone tyl ko i wy g

prowadzone przy pomocy swoich wsp-gpracowni }

wspomniae go prof il u i chini jak najszybsjpegwgo doc
samodzielne prowadzenie bygJoby niemoUli we. C
stwierdzil, Ue prezydent Sosnowca w czasie Kk
a takUe oficjalne profile w tych alzeejdiegac h, w

kampanii w tym aspekcie zostaje oceniony2raunkty.

4.3.1.6.Posiadanie oficjalnej strony internetowej kandydata lub komitetu

Tego typu informacja zostaga uzyskana przez
kampanifn sandhrizcNd@swN egyo juU w 2014 roku. P
wykorzystywana witryna internetowapfS wi icona prezentacji inform

takUe zawierajNca info¥mawjtirywamatteamatumplkagijor
podczas wWyhledr rwkw, dl atego t &b five itdsjk i keagtoe gzadre

1 punkt.

Z dj rbcSirana internetowaAradi usza Chnci Bski ego podczas wybor - -w w

BadZmy dumni z Sosnowcal

Sosnowiec wysoko w prestizowym Rankingu
Samorzadow

Nasze miasto ponownie wysoko zostalo ocenione przez specjalistow! 15.
miejsce w jednym z j pres vch ow o
Rzeczospolita.

t r . dtipso//arkadiuszchecinski.pl/aktualnosci/3724/sosnowigsokow-prestizowymrankingusamorzadow
(dostnp: 10.10.2018 r.)

38) Kubasik,Nowe medi a, a pol ity kpgracanagigierskdy kigwmealrzs yet &to shloWs lai
s. 52
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431 7Wy kor zystywanie pgatnej promocji w medi ac

Badaj Ncy podczas zadawania tego pytani a p o
wykupywani e pdgatnej promocij i wo merdii @alch chodi
wykupywanie rekl amy np. na Facebooku. Na pyt
pan pgatnN promocjfi w mediach spodecznoSciov
promorcojziumi emy, wehogy wdbiye rekl am np. na F

informacjn o braku.Charkdic@s Kize ag al(Ri lz ej esd o ozt .

potwir dzeni e tej i nf ormacji podczas | ej samodz
narzndzi systemu FacebmoW®| i wa &iki chspr gwd
tzw. transpafentAwmdlcizatdamych uzyskanych z:¢
dostfipnego narzfidzia pozwala stwierdzil, Ue

prezydent Sosnowca rzeczywi Scie nie wykorzy
oficjalnym w serwisie Facebook Pi er wsza r ekl ama .Zdhdgitca & kw)elgu
dopiero w pa¥fdzierniku 2021 roku, w czasie g
Platformy Obywatelskiej w wojew-dztwie SI Ns
pgatnych metod promocji do b u dooczepwn2018 rokua s i N g -

I i czba uyryskakyth-wwejkategorii wynosi 0

4nttps://www.facebook.com/ads/library/?active_status=all&ad_type=all&country=ALL&view_all_page_id=25
5645581283429&sort_data[direction]=desc&sort_data[mode]=relevancy_monthly _grouped&search_type=page
&medi a_type=all (dostnp: 03.05.2023 r.)
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Zzdj mechDaen e

QO Meta

te v | @ O Wszystiie reklamy w

‘: Arkadiusz Checinski

Informacie

Liczba wynikéw ~ 22

27

Arkadiusz Checifiski

£¢ oo

ZACZ\NAMY

tr-dgo:

etlanie: pazdziernika 2021

Z narzndzi a

4D

https:

4D

2

Arkadiusz Checiriski

transparentnoSi

strony w

AP Biblioteki reklam =

ser wi si

/'l www. facebook. com/ ads/ |l ibrary/ ?active_s

d=255645581283429&sort_data[direction]=desc&sort_data[mode]=relevancy_monthly _grouped&search_type=

page&medi a_type=all

4318 Twor zeni

e

na

spogecznoSciowych

Podczas wywiadu ACh nc i &s K i

zamieszczanych

z

czgonkami

traktowane

w tym aspekci punkty.

4319. Wy korzystywani e

jego

j ako

w

t

(dostnp:
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sztabu

Z W.

w
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03.05.2023 r.)
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Ue podczas
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Zdj nfcKiaedr z fil mu zamieszczonego na profilu Arkadiusze
w 2018 roku

@ Arkadiusz Checiriski 2 &
6 pazdziemika 2018 - @

Hejt jest staby

.Checiriski na taczke i do gnoju". Hejt jest staby.

Posmiejmy sie razem &

e e
T e oS e W

LTI

B o e
Bnrade -
E TR
s

J:‘i J,-‘ ‘, -1

= s
R
i r ke

LEES ~= 1

Checinski na taczke i do Famd &
gnoju nie wiadomo czy Tare T
nawet do tego sie nadaje i
7 e .
_ % = F . = .

tr-dgo: https://www.facebook. com/watch/ ?v=31162808966

Warto zauwaUyi, Ue powyUszy klip stanowi cie
do reagowania na wszelkee gat ywne zarzuty pojawiaj Nce si
partii bi orNcych udziag w wylhmadhlEskNaogce
negatywne komentarze pojawiaj Nce sifin na jego
spos - b. Tego typu forma pozwala nie tyl ko n
dotyczNcych kandydata | ub partii, |lecz r-wni
wyborca. Nagranie to zostago jak dotNd wySw
reakcji (zczego jedynie 2 to reakcje negatywne) oraz ponad 400 komentarzy. Liczby te

SwiadczN o tym, Ue spotkago sifn ono z aproba
4.3.1.10 Wykorzystywanie tradycyjnych form marketingu politycznego

Podczas kampani i samor zNdowe|j w 2018 roku,
A.Chnci EBGskiego nie ograniczagyWwywiadzi¢ dbgyni e d «
poinfor mowag, Ue w czasie wkmparyisit ywaljoronz ¢
formy marketingu politycznego takie jak: pra
Dl atego teU, w kaChefigcoirsik iteedjpunkbat mpzaynmuaj eA
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Zdj mBcArkadiuszChici Bski trzyma sw- j program wyborczy w wer

tr-dgo: https:// www. facebook.com/ photo/ ?fbid=101249
03.05.2023r.)

431.11. Ocena stopnia profesjonalizacj. kampani

Po podsumowaniu punkt-w przyznanych we wszy
mnie indeksu profesjonalizacji lokalnych kampanii wyborczych kampan@h nci s ki e g
otrzymuje 14 punkt-w co sprawia, Ue moUna

profesjonalizaciji.
4.3.2. Zbigniew Szalenied burmistrz Czeladzi

Dorozmowy 2Z. Sz al eddecseknfjoczer wca 2022 roku w sie
CzelWdrfozmowi e uczestniczyg jedynie badaj Ncy

z a § N c z rniejszejmozpragy. n

Na poczNtku rozmowy badaj Ncy przystNpi g do
kandydata. Z Szal eni ec pBenfowhowag,agal noSi pol i
w1994 roku i jak dotNd naleUag do takich for
Zbigni ew Szal eni ec ukoE&zyg studi a wy Us ze
w Katowicach, gdzieeunry sk @ujhkiashiolZnkigejl eadzi
obecnimi e nal eUy do Uadmew paprizedmolciht wgboejch
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Komi tetu Wyborczego Wy b, aozoadue potvierdgenie &v\wanycls z a |l e
Pa@Est wowej Koi#lfi sji Wyborczej

4321. Wy kor zystani e bada® sondalUowych na pot

wyborczej

Na pytani eydotyggWNgwani a bada® do planowani e
Czel adzi oMpawizadzi @yt at ni e | kampani i wy bor
kandydat-w na radnych, kt-rzy otrzymal,i zada
kt mMeady wpgyw na ksztagt. megwmgN wslbaz amki wyt
mnie teU publicznie dostfipne wyni ki bada@ j a
na potr zebyot®uRzzencdzuy wiiSacsitea z i nf ormacji dostff

Czelwaydnfi ka, Ue w 2016 roku na t eABRadaniCax ejl akda

Uycia i usgdug publicznyc pddmiotkéwn @t z o dywyaimyj ak
Furdacja Rozwoju Demokracji Lokalnejm. Wal er i ana PaWBkni ki Kaa davg
zostagy przedstawione w postaci obszernego

wi el k oS meprezgntatywnej orau d z i ced pacwi e d z i na pytani a, k
wykorzystane do pl anowawi &z oy el c jza lknayncpha nd .

(np. poUNdane przez mi eszka@E -w inwestycj e
w mieScie). JednakUe raport ten zostag udost
miasta2 marca 2017 roku, a wific na ponad®3p-gtor
Publiczna dost fsppnroaSid eama&plver nim kawaate bygy d

kandydata na stanowisko burmistrza miasta or
(odpowi edni o: koniec720aBuy o&pr awipao,cz0Ne ekRi @
zakwal i fikealailzgwm&mych na potbPkebéganpanmdni i
Z.Szal e@®ca otr zyrmpunk, wk tt-erjy kzaotsetgaojrei iuznany za
kandyd at - wad@ay c h s tKemitetuwWy Woy clz ego Wyborc-w Zbigr

350 hitps://wybory2018.pkw.gov.pl/pl/delegatury/komisavgborczyw-katowicachiii/lkomitet-wyborczy
wyborcowzbigniewaszalence8 759/ 240102/ 104795/ 330179#results_wbp (d
Blpatrz ZagNcznik nr 2

352 hitps://www.czeladz.pl/aktualnosci/findex/Czelamtzymami es zkancow/ i dn: 53

3 (dostnp:
¥https:// www. czeladz.pl/aktualnosci/lista_aktual c
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4.3.2.2.0pracowanie programu wyborczego

W poprzednim podpunkci e, kt -ry dotyczyg Wy
planowania kampanii wyborczgjrzytoczconovy powi.8dal € E&ca, w Kkt - -rej |
on wykonywaniu bada® przez radnych w swoich

posguUyl przygotowani u progr amu wyborczeg
i rozwaUny program dla Czeladzi o byg powszect
internetowej medi -w spogecznoSciowych, a takUe pr

o0 r eel ek c jNapokstawiel tyctd mforaaciji, kampaniaz al e Gca ot r zy mu ]

kategorii2 punkty.
4323Zewnntrzna siedziba sztabu wyborczego

Z.Szal eniec poinformowadg, Ue jAepdondecgzoa ss twaygbeogr o v
w kt-rym odbywagyby sin spotkania mojego ko
sztabu wyborczegs®. DI atzgpa ntieeU ze skal N punktaci. Z a|
indeksu profesjonalizacji lokalnych kampanii wyborczylatzba przyznanychb unkt - w w t e

kategorii wynosi O
4324Wsparcie doradc-w ds. medi -w/ public relat

Z.Szal eniec zosta§ zapyt a.rZgpieovszpnorazgms z &z & gve s ¥ é
podczas kampan izipomodydeo rkaodrcz-yws tdasy. omme 8 i d wld pjy Bk i
Ueznajjegd UAdoSwi addckehepnydbbikampade acliejjess:
to nieptlrdalmkde, w dalszej cznSci rozmowy
badaj Ncego ponownie, gdyU uznag on, Ue spos:
Zbyt ma § o pordepcoywiya dnayj Ndcleag o . Pytanie :Aayst ago

podczas kampani i politycznej w 2018 roku,

w dziedzinie marketingu politycznegv® UUyci e ter mimag dsyplecilad i S
uczestniczNcego w wywpadadeo mwgkl uczpaggel ne
z otoczenia politycznego kandydata ni e pos
zgodnie z przyt oczonB\Dobe&Q=tSmdvweskikljasydsdtkadgy

t zw. wewnntr zrmiydgh pddraade- wzostago zadane p o

¥Mpatrz ZagNcznik 2
355 |hidem
356 |hidem
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sfor mug@awalnii uniAe korzystagd Pan z doSzadediec:- w p O«
udzielid nastipAgZNezawoddwygwhediie. Oczzy wktS-crile
wsp-gpracowagem, pomagaga mi organi zowal wy
korzysNagteemo .podst awi e moUna st wineredvgialSci We g|
zrozumienia zadanego pr zewskutekcezgeoy op yntad reilay hbuyzg
burmistrz Czel adzi korzystag podczas ostatni
Kolejnym elementem ocenianym w tej kategorii indeksu profesjonalizacji jest uczestnictwo

kandydata w szkoleniach maj Ncych podnosil je
do cel -w wySmolrecnziyecch .wszk az a g, Ue ACo prawda n
np. Facebooka, al e gdy obykie m yjse sazjcezmowysher n altnoyrc
Chol tak | ak ws pomnczasyg gdpnmedid taldeyjak tFacebdole siez ¢ z e

funkcj cf.oNwmalgeylby wi fic wuznal, Ue burmistrz C
specjalistycznych, kt - re podnosi gy jego kom
w celach wyborczych, a takUe byd wspomagany

kt - re pedgni gy funkc|Dl ad cergga kdmpsiawmetyymaspekcie ny ¢ h .
uzyskuje2 punkty.

4.3.2.5.Wykorzystanieme di - w s p o § e dopmowadrenia kampaniihwyborczej

Podczas rozmowy, .ZSz al eni ec zostag p onporwoysczho n yne doi - w
w kt-rych poGdpaocdwa aodna jkNocntnoa t o pytani e, bur mi
jedynym tego typu medi um, w kt - r Padobipeojaki a d a

A. Chnci GBGs&kzal esdi ec posi ada w typmywatg rjiaki si e

ipubliczny, kt -ry byg wykorzystywany do prc
kampanii wyborczej w 2018 rokW z wi Nz k u kampéaniamw tej katggorii zostaje

oceniona n& punkty.

357 |bidem
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Zdj McPirzykgadowy wpis na oficjalnym profilu Zbigniewa

@ a @ # oo |

& Zbigniew Szaleniec
4 22018

j jestem oficjalnym
Zego miasta.

m bowiem n... Zobacz wiecej

00 955 478 39¢
@) Lubie to! (D Komentarz2> Udostepnij @~

HAdarpes

MR A P W T

bl Abeba ¢ a i

tr - dijtot:ps: // www. facebook. com/ Zbigni ewSzal eniec/ photos
04.05.2023r.)

4.3.2.6.Posiadanie oficjalnej strony internetowej kandydata lub komitetu

Dane t e aznosdtza eyl ni e z wer yf iWktrakeia karapami wybaczej b a d a j
w 2018 roku ZSzal eni ec posiadag dedykowanN stroni
znajduj N sin tbjogrdia pragramm wybarcaykoipa listadnych miejskich
startuj Ncych z)koml e8yuuboamj stUezatrona ta :
w celach kampanijnych-akt posiadania dedykowanej strony internetowej przez kandydata

sprawiaJe j ego kampani a oltpunkty muj e w t ej kategor
Zdjncberafa internetowa Zbigniewa Szal eE&ca

BIOGRAFIA PROGRAM NASI LUDZIE

Zbigniew Szaleniec

Burmistrz Miasta Czeladz

Zrébmy to!

rasz program dalszego rozwoju miasta

3

3

E 3
facebook

o4 Zoighlens Sualesca samiesdiatego wCaeladsi paxy
(078 colngt 2gade w Katthm czacie, Donve b przetwatane

Ganych, - prosicmania s6sio grwaaRH
dz0rczego b prae esien Ganych

tr-dgdgo: http://zbigniewszaleniec.pl/ (dostninp: 04.05. 2
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43. 2. 7. Wykorzystanie pgdgatnej promocji w medi

W dal szej cznSci rozmowy, burmi strz miasta
pgatnej promocj i w  melddizaicehl a$ ple § eocdzpnoowsS cei dozwiy
poinformowag on, Ue nie podczas kampani.i wy |
dzi agacC. |l nformacja ta =zostaga zweryfikowa

At rpaamrsent noSi s tFRacebogkoSkamowane profilupubkcznegoFz a | e Ec a
potwierdzi go, Ue w czasi e k amtymprdfili zapdmec Np r o mo
pgatny®h mdat sprawN tych informacji, kampani ¢
kategorii0 punkt - w

4328. Tworzenie w <celach kampanijnych mat er i a

spogecznoSciowych

Z.Szal eni e c jego&dnta publigzne wiserwisie Facebook jest administrowane przez

niego oBadvhaSzrieradad pytanie, dl aczego bur mi
czasochgonakeamadgiicelene prowadzenie konta w
AwaUade te wszystkie treScniaj |ketpire§ ohpdisadib ysn
PoSwificam t e nae jestemUpzekonang she t o jest najl epsz
bezpoSredni e g RPonadtb eadanyskazd@c, a mie wszystkie tresS§
w mediach spogecznoSciowych sN tworzone pr ze
od tej regugy majN stanowil t rAo$%cib \iideot,y p}
zajmuj Ncych sin tym zawodowo, ale dobrze 2z
mat er %% g Bawdaj Ncy w trakcie samodzielnej ana
Z.Szale®a w trakcie wybor-w w 2018 roku st
mat er i a gstworzonychdna potrzeby kampanii 8z al . &K@®Ed oy wyborcze,
pojawi gy sin n@€zeradzi ubpay mkbkt paami udostnpn
na radnych startuj Ncych z | eg oideb stworzone hau ( pr
potrzeby kampanii Dominika Penat) Pozyskane w ten spos-b inf
kampaniavyborcza burmistrzaZzS z al e EGca zost aj e wlpgueki kategor

Shttps://www.facebook.com/ads/library/?active_status=all&ad_type=all&country=ALL&view_all_page_id=36

5028559619&search_type=page&medi a_type=al/l (dostnp: O
¥patrz ZagNczni k 2
360 |bidem

¥lhttps:// www. facebook. com/ dpenar/videos/ 102050675716 /4
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4329 Wy kor zystanie w cel ach Kk amp posty, jnfaggatkh mat er
memy, klipy videoiinnews kazane przez kandydat - - w

Z.Szal eni ec poinfor mowag, Ue podczas swoj ej
spojecznoSciowych zamieszczagd mat erAnaiday t aki
treSci zami eszczanych na jego pr ofzielciz ypvd Swead |
wykorzystywano posty o charakterze wyborczydhe d n a k Ue negatywnie z
obecnoSi takich materiag-w jak klipy video

w tym czasie na profilu ubbgg@jnMaengo doi fmad e
video przygotowanych Ilpulzezy WUy ztNa KMiiapy awyClzaer
radnych na k.tSzaenjecgpazvi ag si n na ni eNiebsterdzeio ni U

r - wn aby podczas kampanii wyborczej, 3z al eni ec publ i kowad t a
infografiki| ub i n makie jakme Bemy w zwi Nzku z tym w tej

kampanii przyznan@ punkt - w

ZdjncPezykgadowy post wyborczy opublikowany na profil

&’ Zbigniew Szaleniec

10 pazdziernika 2018 *

Dzisiaj kolejny dzieri kampanii bezposredniej, podczas ktdrej razem z kandydatami na radnych z
mojego komitetu wyborczego Patryk Trybulec i Zofig Bazariska i Karolina Jaderko spotykalismy
sie z mieszkancami Zarzecza. Dziekujemy spotkanym mieszkancom za wszystkie mite stowa ale
takze sugestie i wnioski co jeszcze powinniémy zrobi¢ dla naszego miasta i naszych mieszkaricow.

t r - difps/lwww.facebook.com/photo/?thid=2033636376700565&set=pcb.2033661343364735
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43210 Wy kor zystani e tradycyjnych form market
materiagdgy r ekl amowerasagaio, telewiza).r e k| amowe,

Podczasrozmowy.Bz al eni ec zostad r-wnieU zapytany o
marketingu politycznego podczas swojej ostatniej kampaniiwybo&aéja potr zeby wyt
samor zNWwoQ@t® roku, wykuoakzy Dti yf waogem, proanrier y
gadUety rekl amowe. Kil ka razy poj awi gem
i telewizji, l ecri ® by @y dMydkruda iog@amn ifdeam 2z o st
prostu z%pBraodsazjoNhcyydo podj Ng pr-bn zweryfi kowan
przezbadanego, w r akci e Kkt -rej ubbpgbesi matporntiwa@rwzi
ulotek, gadUet-w reklamowych oraz prasy. W p
kandydata nie ograniczagy sin do wykupu mi
W trakci e kampani i sztab kandydat a publ i ko
Czel a,dzikta-ory ukazywag sifn w niereguttnasaamych o
zabieg zostag wykorzystany r-wnieU podczas
Ostateczniew tej kategorii kampania.lS z al e (Ec a 2 puhktyz y ma § a

ZdjhicBekan2AGazety Czeladzkiejo wydawane ] podczas kamp
GAZETA
CZELADZKA

Towarzystwo Powszechne Czeladt 1SS 2300-7427

Czas na podsumowanle 2

i spOJrzenle W przyszlosc é
, N

CZELFIDZI

Hkk

Park Grabek jest perfct

SAMORZADOWE |i&

tr-dgdgo: Zbiory wgdasne

2patrz ZagNcznik nr 2.
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4.3.2.11. Ocena stopnia profesjonalizack a mpani i Zbi gni ewa Szal e Ec:

Pozsumowaniu wynik-w uzyskanych wwgborezas Zy st ki
Szal e®a puykbkkagawll6 pgodnhoeefp B&ptOponowan
autorskN skal N profesjonal iwgand jki tlemk gplrreydcelrs t ky
kategori.i kampani i o Srednim stopniu profesj

433.Gukasz Konpmieewslleint Bnrndzina

G. Komoniewski tok ol ej ny =z aw@ddhaowg ki ch miast i

W G-rNsZoggnibi owsk,i ejt -Meyt ropodziig siJiedwmaikNie u
prezydentBndzina nie znalaz§ czewszamaamozamowid D
odpowi edzi na czniSi z z a dpacaty eldktronicynejRistGio za p o
z zestawzeomstpoydoaE& ki erowane do sekretariatu
15 marca 2023 roku. QH mpaoce tego dsdmego aokDdpovdedzn a d e s z
przesgankomamrziezwsX i e go st donniejszdj rozpmwyZyodnie i kK nr
z informacj ami zawar tymi na of i cKombniewski str or
pegni funkcjn prezyderdiBadaemy uk a&Edoyngo ds t2u0dli
Wydziale ZarzNdzania Uni wer soy tsepteuc MBakketingpSrciic z n
nar ynkach krajowych i =zagranicznych, =zarzNdza
w zarzNdzaniu i mar keti ngu. UkoEczyd r - wni
realizowane przez Akademin WSB wedlweSp--gdpr ac
odpowi edzi prz&Ksinamyelwskbrega brak | est i nfo
rozpoczncia jego dziagal noSci politycznej, |
od 1999 roku zwi Nzany bygd on =@ %dj RD2em rlokwi
funkwijdiepr zewodni czNc% ywe d Nogve jdanyewh cyPaEst wo:
Wy bor czej Komdhiewski w czasi e wybor - w s am
w 2018 roku ubiegag sinKomreetek@Wybostaegao]
Gukasza Komfni ewskiego

363 hitps://www.bedzin.pl/stror@8pr ezydent . ht ml (dostihip: 05.03.2023 r.)
% bidem (dostnp: 05.03.2023 r.)

https:// mamprawowiedziec.pl/polityk/ 30792 lukasz_ kor
366 hitps://wybory2018.pkw.gov.pl/pl/delegatury/komisavgborczyw-katowicachiii/lkomitet-wyborczy
wyborcowlukaszakomoniewskiegeb 1 8 8 # candi dates _stat (dostnp: 05.03. 20
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433.1 Wy korzystani e bada@®mosonredlowyrcdqiwadzeni
wyborczej

Kwestia wykorzystania bada® sondaUowych w t

wSr - d pytaEppczteNJEKoomno i ews ki ego. Badaj Ncy
w I nternecie l ub I nnych Srodkach masowego
odpowiedziel na to pytanie, dlatego teU w ka

4.3.3.2. Opracowanie programu wyborczego

Brak danych dotycszNodaebowgahi paceiz padamiEot y
z otoczeni a.Kpnohidwskipggozawp oy wGr - wni eU na punktac
kategori.Pr ezydent Bnindzina przystnpowag do wybor
i opracg@wam WwWyborczy, kt-ry koncentrowag sin
jakbezpi ecze®stwo mieszkaE&c:- - w iBmasiruktiurgdrogowejo z b u d
oraz zasob-w komunalnych, czy kontynuacja in
ten byg dylsot rpyobecvegmy nych wyborc-w za pomocN
medi -w spodecznoSciowych. Ze waglidduealai ba ajk
or az i ch ewentual nego wpgywu kamgania kwyhoircza g t pr
G. Komoniewskiego w tej kategorii zostaje ocenionalngunkt, cthowmdaj Ncy zdaj e

sprawhn, Ue punktacja ta moUe byl zani Uona.

Zdj nl8iS&kan ul ot ki prezentuj Ncej program wyborczy Gukas

tUKASZ 5

termomoderizaca remont 30 kamienic bedacych
PREZYDENT BEDZINA

budowa hall widowiskowo-sportowe) Bedzin ARENA,

a zespoku trzech tezni solankowych,
budowa hal sportowe) pezy P 2,

.

"

"

W rewitalizack wiezy ciner w Grodicu,

" budow

.

®  alizacis § etapu rozbudowy plazy miejskief basen zewnetrzny
atrake

cenia zielen | parkingl,

etapu z3gospodarowanis bulwardw Czarme)
"‘“"”"“ Zakokl eatrainej 2¢ scend, praystani BEZPIECZENSTWO MIESZKANCOW BEDZINA

2ok roweronwych na torenie miasta,
3 B daisza rozbudowa systemu monitoringu,

ora A eduka lervowyc
i ych
KONTYNUACIA INWESTYCJI W PLACOWKACH OSWIATOWYCH
ch stref
aywr
L jmiodszych
ROZBUDOWA | MODERNIZACJE INFRASTRUKTURY orbi 000
DROGOWE) ORAZ ZASOBOW KOMUNALNYCH "
2waszc yberka,

Zrobmy
JESZCZE WIECE)!

2n

o
Sbmy
JESZCZE WIECE]!

tr-dgo: Zbiory w@gasne
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4333.Zewnintrzna siedziba sztabu

Badaj Ncy nie zdogag uzyskal informacji w tej

oceniona.
4334Ws par ci e dor adpublizwrelations medi - w

WS -d informacji .amersijawmsykihe gpa zpeajz dFwd n&i © op

odpowiedzi na to pytaniaV pytaniu numer 5 prezydedndzi na wskazuj e, U
kampani i samor zNdowe ] w 2018 roku nie Kkorzy
marketingu politycznegé’.J ednoczeSni e badany wskabptygue, Ue
wsp-gpracn ze wzglindu na AmoUl i woSi samodzi
doSwi atF€ deninak Ue, w kol ej nano nd cepveskii e dwsi kaaczhi
niekt-re z materiag-w publikowanych w jego

pomocy s p@yania hril3)ta-wrolf ego doradc-w wystnpowa{
otoczenia politycznegmytanienr22¥°. Tego typu i nfortma,cjiel wskay
na ostatedkampahkiaemajitewski ego mo g § ygodniei e | 0 ¢
z przytoczonN juU ®B.iDebelOksrtotormisek i lelj a szyaflii kcazecajj NN
doradc-w weRanadtKooymGn.i ewski ,zalllek haeowaczes
w kur sach ani szkol eni ach, kt -re mi agyby
z zakresu wykorzystywania nodgdha m@enertuewg ad o
nie moUna rozpatrywal w oderwaniu od wykszt a
al bowi em uk o Ec zuomarketigu i dyplomaMagterf BusikesséAdministration,

prawdopodobni e pozwol i gy zdobyl mu szer okN
promocyjinemar ket i ngowych, kt-r N moUna wykorzystal
teU biorNc pod uwagi powyUsBddiznhar mactjeg, Kk

zostaje oceniona riapunkty.
4335Wy korzystywanie nowych medi-w do prowadze

Wedgug odpowi edzi.Kenoriewskigga seywisacebpok o gedye nbwe

medi um, na Kkt-rym posiad on pzeznniego witrakkid - r e |
kampani i samor zNdwWeejug @&rMyBc hr okeabranych s
badaj Ncegeo o shiaaddaan y k o ngrywatnez gak -iwri @ cj al ne, Kt -r

%'patrz ZagNcznik nr 3
368 |bidem
389 |bidem
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wykorzystywaned 0 r eal i zacj i Paelzywewmytb Bmmadzy cmharz podob
Czeladzi prowad i SW- | prof il oficijajl @y ms amod zine DIn
AbezpoSredniego kornt aikntuerak mj &8s awk az&ckarngs i e

i temat - -w zwi Nzanych *2PboaktposhaendaljzN eegh nmiea sut:
Ue w pr z.eKsozngoonS ceiws ® i p o s i isied Tawdter, keoznniegestwno s e r w
aktuali zowane od 2014 roku, w zwi Nzku z <czy
kampanijnych w 2018 roR{™. Na podstawietych informaciji, w oparciu oz ago Ueni a
zaproponowanego przeze mrialeksu profesjonalizacji lokalnych kampanii wyborczych,
kampani &koméni ewski ego w t ej kategori.i m ¢

2 punkty.
4.3.3.6.Posiadanie oficjalnej strony internetowej kandydata lub komitetu

Dane uzyskane samodzielnie pr zexKomoaiewski Ncego
posiadag stronfi of,i ckita'lrnaN fsutnrkocnjfo ni onw aegran eptrozwyN
2018roku To wdaSnie z t e dapiastranywgkormamaavitaasieztrivania st at r
kampani i wy b or c z eapisana kvt zasobach zirdesnet@vggem archiwum

web.archive.orf2 Kol ej na kopia stmwondy szoptaalga ewRldrmiBa
jul0 po zwyKoimosnt wiwse kGego w wySci guDlamtfeqtoelt egd

w t ej k at e gkmmaniewsKiegonopzgnmujé punkG

ZdjncKepild. strony Gukasza Keowsiewsbarchivkkarge go zapi sana w

<

P

seazmsie = B @

t r - d g dttps://web.archive.org/web/20230000000000*/http://kwwlukaszakomoniewskiego.p/ d o st f p :
05.05.2023r.)

370 |bidem
SMhttps://twitter.com/L_Komoniewski (dostninp: 05.03. 207
2https:// web.archive.org/web/20180901025053/ http:// wy
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433 7Wy kor zystywanie pgatnej promocji w medi ac

G Komoni ewsKki W przesjaskabkza®pdpdwikadpatgiaasi e
wyborczej wykorzystywag pgatnN, pwomad jNiz kw me

w tej kategorii jego kampanii wyborczej zostaje przyznamynkt.

43. 3. 8. Tworzenie w celach kampanijnych ma t

spogjgecznoSciowych

Wedgug i nf ormacj i zawartych w odpowiedzi ach
Bndzina prazym&lj mezi ejnateri ag- w publ i kowanych
spogecznpbdicevmysc hk ampani i wyborczej w 2018 1

specj alnifsotr-ma.cj @ ott eavi 2d aljz Mrafasjimainie ereatizovaye klipy
wyborcze( w okresie od sierpnia do pafdziernika
swym profilu trzy takie klipy.Za t wor zeni e mat epieagaWwWigihzw, W

GKomoni ewski ego2porkty.zy muj e wi fic

4339. Wy korzystywani e w cel ach kampani jnych |

|l nfografiKki, Me my , Kl'i py video i i nne wskaza

G Komoni ewsKki poinfor mowag, Ue podczas Wy b c
wykorzystywa @ taki e m posty rinfografiki i Kklipyk video. Anal i z a tres
publikowanych na profiluoficainymubi egaj Ncego si @i w-wczas 0
Bndzina, kt -rmaanaossamadzwekoi e przez bada
wykorzystywania infografik. Jednak Ue S publikevaniez qrofesjonalnie

przygotowanych film-w i post-w bZa Npykhi ld @j

wspomni anych ma tGeKomonigwskiego okzgnmujé pumkit a
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Zdj nc Kadr zklpu wyborczegu k asza Komoni ewskiego, w kt-rym kand

prowadzeniu brudnej kampanii wobec jego osoby

tukasz Komoniewski
18 pazdziernika 2018 - @

Ztapani na goracym uczynku! Czarna kampania w Bedzinie.

tr - dhddps:// www. facebook. com/ 100057805101298/ videos/ 4¢

43310 Wy korzystywanie tradycyjnych form marke

materiagy reklamowe, gadUety rekl amowe, pras

Prezydent Bndzina w przesganych odpowi edzi |
w wyborach w 2018 roku pos gugi wag si A nastninpuj Ncy mi tr
politycznego tj. prasN, BaddcempodgaddgUer amin =z
informacji przekazanych przez badanegoW t r ak ci e we rdyoftirkzaecij id on isep
radiowychwy k or zyst ywanych przezt kbanlygd atysp,u cdhzdia gr
bygy rzeczywi SPcoizey tpyondnei j emourdeanieoy fsii kiio y a&eid nvaykk o r z
prasy, gadUet-w reklamowych, a takUe mater,
i baner - w, chol nie zostagy oneWykogystanzeane w
przynaj mni ej trzech tradycyjnych form mar Kk
G. Komoniewskiego w tym aspekcie otrzym@gunkty.
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ZdjncBet ab. Guk as za pédozasmadawanigs&kdg @ gwl ot ek i gadUet -w rek

] pochodzi z posta. Zobacz post
tukasz Komoniewski
% 6 pazdziemika 2018- @
007

oY Lubig to! (D Komentarz/> Udostepnij @ ~

' Napisz komentarz

tr -ddaps:// www. facebook. com/ photo/ ?fbid=883476468523(
05.05.2023r.)

4.3.3.11. Ocena stopnia profesjonalizacji kampaniGu k asza Komoni ewski ego

KampankKioamo® i ewski ego uzysk asjpar agwiced, reille Z2a | p wrel
dokampani i o Srednim stopniu profesjonalizac]
byl ni eco z a n i riepoayakaniayrzes kbadhceak informacji na temat

wykorzystywania bada® sondaUowych (co moggo

wyborczego)oraz tzw.z e wn it r z n sjtabuswiybmrdzegowys oka i1 oS pu
uzyskanych w pozostagych el ementach imdeksu
wyborczych sprawi a, Ue w pr z ykpaandpkaun i uaz ytsak amd g
znal e¥i sin wSr-d kampanii o wysokim stopniu

4.3.4. Tomasz Szczerb@ burmistrz Wojkowic

Rozmowa z burmistrzem Woj kowic odbyga si
poSrednictwem komuni katora Microsoft Teams.
[ badmhd Nclyni e jak w pr zypadXkzc zpeorzboas t zacgsytcahg wpJ
0 udzielniekilku podstawowych informacjiosobiB.adany poi nf or mowag, Oe
prawni cze na Wydziale Prawa i Admini strac]
a W okresietmpdtrmi epjosdzyyprph omowe z zakresu pr a\
UniwersyteciaNr oc § aWw.Skicmer ba rozpoczNg wwNaHBHaiiagran in
2010 roku i jak dotNd nie bWNeq Jouzg§ odrakniyecnh UPaadds
Komi sj i Wy borczej, w wyborach samorzNdowych
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Komitetu Wyborczego WyBwactw ©dmaS$zozarsalhizc Der B
mi &ddnego kontrkandydata w trakci e Upavp r220eldn i
roku zostag najmgodszym radnghkiu wnthg Mioidi z y MW«
burmistrzem w p'dhGanskypcjawyeiagduR®t szer bN st anowi

nr 4 do niniejszej rozprawy.

43. 4 . 1. Wykorzystani e b a d a Eprowarlzenisa Kampayiic h na
wyborczej
W trakcie rozmowy TSz czer ba poinmaf pomowadpy UWUampani i ni

Uadne badapnadami pt yezzempitzygmdezawpowaehem pr og
wyborczego w oparciu o konsultacje na social medigclzie mam praktycznie kontakt ze

wszyst ki mi i BadkpEcygmidokonuj Nc analizy tr
oficialnym profilu T Szczer by naepostyafikd -re zawieragy
z pytani ami dotyczNcy mi kwe st i profilvbartdistrgac h  d | &
T.Szczerby aktywni e uczestniczy w rozmowach
w formie komentarzy pod zamieszczonymle na ni
to wgaSnie komentarze stadgy sifn Fr-dgem inf
niekt-rych zagoUe Mekia mp asnpio § emy iNo Sca wipeem s z e
Amo Ul ireepo®@ini a potrzeb i opini.i mi es 2’k a Gc - w
Kampania T Szczer by w zakresie wykorzystywani a

nal punkt.
4.3.4.2.0pracowanie programu wyborczego

Program poAlSzoaa®Ni wa Si -demkastdla oWwaoajpk o Wi
10 paF¥fdziernika 2018 r obaczerhySamakamadgkawy mkp:i
mi anem umowy wyborczejami @aswizkradatamipacmi $d ayn omw
zabieg marketingowyJ ak sama nazwa wskazuje, ASzcznSlI
podzielona |est na siedem, gg-wWhyckhkclobwsaanzw
T. Szczerby na lata 201323. W poprzednim podpunkcie przytoczono fragment wywiadu

Zz burmistrzem Woj kowire,,zadwoMSni-wiramgi widd rad 2Wog

SBhttps://wybory2018. pkw.gov.pl/pl/geografial/240103#ge¢
374 https://wiadomosci.onet.pl/slask/tomaszczerbeburmistrzgminy-wojkowice-nie-ma-zastepcyi-auta
sluzbowego/ 89mhswk (dostip: 05.05.2023 r.)

patrz ZagNcznik nr 4

376 M. KoszembaiWiklik, Medi a spogdecznoSci owe w ,sviPoliyki Egdpejskipubl i ¢
Finanse i Marketing2013, nr 10(59), s. 364.
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powstawagy W opaméics z k a oen maud SthecGye @Er zepr o we
ni ego samodzi el ni etwem madi - woSredogecznoSc
Na tej podstawie, ten aspekt kampaniSEczerby zostp o ¢ e ndpankty. n a

Z dj i c Fragmdnprogramu wyborczego Tomasza Szczerby

UMOWA WYBORCZA 2018 - 2023

Razem dla Wojkowic

W Wojkowicach doszto do wielu pozytywnych zmian i co$ co
wczesniej byto niemozliwe, zostato zrealizowane w tej jednej
tylko kadencji - mozemy by¢ z tego dumni, bo to sukces nas
wszystkich. Wierze, ze swoja konsekwencja i determinacja,
a przede wszystkim niewyczerpang energig udowodnitem, ze
wszystko sie da, o ile si¢ chce.

Chce, aby Wojkowice byty atrakcyjnym miastem z dumnymi
mieszkarficami i wiem, ze to jest mozliwe. Wsp6lnie zmieniamy
Wojkowice, ale doskonale wiecie, ze wszystkiego nie da sie
zrobi¢ od razu. W 2014 r. otrzymatem 1777 gtoséw, dlatego
tez pragne przedstawi¢ Paristwu ,Szczesliwg Siédemke dla
Wojkowic”.

SZCZESLIWA
SIODEMKA

1. Rozwojowe Wojkowice
3. Aktywne Wojkowice
4. Atrakcyjne Wojkowice

5. Bezpieczne Wojkowice
6. Rodzinne Wojkowice

tr-dgo:
https://www.facebook.com/photo?fbid=2271979609509937&set=ms.c.eJw9yskNwWEAIA8COIjCHcf~_NRUp2~
_YAGoltgx2SA9uCAqUWKLmMQ7u~_2M6RIMojlW1M4algXhG6GF~%3Ble9oUUY RA~
.bps.a.2271959626178602 (dostnp: 06.05.2023 r.)

4343Zewnitrzna siedziba sztabu

Podczas rozmowg ur mi strz Woj kowic wskazag, Uey@®odcz
on Ajednoosobowym sztabem wyborcayel, bwgac mk
potrz2énangl ndu na br ak ztmwilemdnkampare purngsirzad zi by
Wojkowic zostaje ocenionyra punkt - w

4344Wsparcie doradc-w ds. medi -w/ public relat
Podobni e j ak i nned ow o lbyaTd &z doaeNchea uzdozsitaa § p C

0 udzielnie badaczowi informacji, na temdbrzystania przez niego podczas kampanii ze
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wsparciad or adc-w ds. reloti -av/ pabUOécjego uczestni
mogNcych podnieSi jegozkomyetaamnaj eeoawyz ak meslu
wyborczych. ANi gdy ni e korzystam z Uadryiadh jspdc]|m
wyt wor em. W przypadku medi -w spogecidnoSci ow
konto to AAtr akclf roebes\Wwuegd towainee ¢ ruzrezzii dpur ancti oawsnt i
Drugie konto to TSzczerba i jesb moje konto Nikt nie jestdoniegp odpi nty, | est
bardzo indywidualnaprawa, b@ r o w gegaprostisam.Odpowiedzin a ko ment ar z e,
sifn tamsmNojmoyieaj o po prostu nie odwaUygbym
mojego Faceboak. @hed nad tym pednN kontrolen kit orSi e
c 0S naigptakgakpgpwinienD] at ego robi i wskorsz kot @wmod i Gac
form doradztwa z zakresu marketingu politycznego,jcay k agercjBorowych®”. M- wi Nc

o profilu AAtrakcyjne Wokowiceo, Tomasz Szc
miejskiego w Wojkowicachpn a kt - rym pofawma¢NesdatyczNce U
spraw ur zndowvkyocnht.a Jteedgnoa kiliee moUna traktowal
poltycznymPo wuzyskaniu informacji o braku wsparci
marketingiem lub public relations badagrr z y s t NeeysKaniaddanych na temat
uczestnictwa kandyduj Ncego W- wczas , bur mi
w szkoleniach podnosz Nc ywyhk grezgyos tkyowrgpreit a& nneg dei
wyborczychMNi e korzystagdenEacrtepgobt ypi osszokiat, h kutd zri
jest edukator enmdioSwziadBZead mim® wo iopracgwantéje n i a mi
przeze mnie skali profesjonalizgofimawiana kampanizostaje w tym zakresie oceniona na

O punkt - w
4.3.4.5.Wykorzystanieme di - w s p o § e dopmvwadreniakampaniihwyborczej

W trakcie rozmowy TSzczer ba wskazag, Ue aphoREacebodka 0 n
i Instagram iobie te platftormybp y §y wy kor zystywane do prowadz
podczas Kkampani.i s a mSamadkielina weryfikacja pr2eprbvéadzona k u .
przez badaj Ncegqo Faxkbdoaka, iGeniej N profile:
Instagramiet y | ko pr of il publiczny. JednakUe, w ce
jedynie profile publiczneZza wy kor zystywanie profil - -w publi

kampanijnychprzyznan@ punkty.

S"patrz zagNcznik nr 4
378 |bidem
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4.3.4.6. Posiadanie oficjalnej strony internetowej kandydata lub komitetu

Dane te zostagy zebr anePosdacnzoadsz i led mp @nipir zea |
w2018roku, TSzczerba posiadag ded@hkoiwamdldisu motnd n
wykorzystywane na szerokN skaln do cel - -w wyl
dotyczNce tienf oremadcjyki onpbi eghoi macsji é§ berpet

przyznanie w tej kategordi punktu.
ZdjncberaBa internetowa www.szczerbatomasz.pl w trakc

Tomasz Srezerba OMNIE  « AKTUALNOSCI OBECNA KADENCJA UMOWA WYBORCZA KONTAKT
BURMISTRZ MIASTA WOJKOWICE

A / AKTUALNOSCI

Aktualnosci

O mnie

Podjglem wazng decyzje

Tomasz Szczerba w wyborach samorzadowych w 2014 r.

1.09.2018
Po rozmowach z najblizszymi, wspatpracownikami, ale przede wszystkim mieszkancami miasta Wojkowice, podjgtem
wazng decyzje...

zostat Burmistrzem Miasta Wojkowice zdobywajac 1777
gtosdw. Dzieki swojej energii | wytrwatosd zostat

najmtodszym Burmistrzem w Regionie.
Czytaj wiecej —
Pracuje wedtug zasady méwigcej, ze , sukces

tr.-djioor ¥ wgasne
4347Wy korzystywanie pJjatsejpogepramoSjici owymédi ac

T. Szczerba na pytani e 0 wykorzystywani e p C
w mediach spodecznoSciowych podczatwsdzk erhpg &@n i
nasthipuj NcejZdadpayyedsin 2018k R0&9 rekynatonsiastjod w

pewnego czasu juU w Gtgwiamea zz a ®igo i wiphkioir @ % s\t
] ak w przypadku i nnych kandydat - w, badacz
przedstawionych przez kandydatd¥ t y m cel u ponowni e wy k or z
AtransparentnoSi stronyo, kt-re stanowi inte
sprawdzenie, czynar zegl Ndanym profilu biznesobatwgim by g)
podstawie stwier dapofiurSz0e ewb301t&ercakwi Sci e p

379 bidem
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posty, jednakUe pi erwszy tego t ¥ pgrudniayvp i s Z
a winc juU po zako®zeniu kampanii wyborczej
burmistrza Woj kowic podczas kampani.i wy bor c:

met od organi cznych. W zwi Nzku z braki em

spogecznoSciowych podczas wybor-w samorzNdow
O punkt - w

Z dj n c PierwsayQvpis reklamowy opublikowany na profilu Tomasza Szczerby

Rozpoczeto wyswietlanie: grudnia 2018

@ Nieaktywna
2 gru 2018 - 17 gru 2018
Platformy

Kategoric =4
© Wyswietlenia: 35 tys. - 40 tys.
Reklama byta wyswietlana bez zastrzezenia. @

Identyfikator: 996045587251526

Zobacz szczegdty reklamy

Tomasz Szczerba
UP Sponsorowane

Tymczasem, w gtéwnych wiadomosciach Onet :
Zapraszam do lektury |

Mitej niedzieli &

B Prosze o udostepnienie J .

ba - burmistrz gminy Wojkowice. Nie ma zastepcy | auta

Stan systemu &

tr-dgo:

https://lwww.facebook.com/ads/library/?active_status=all&ad_type=all&country=ALL&view_all_page id=1061

043480603562&search_type=page&media_type=all (dostnnp:
171

171:8893996810



4348. Twor zenie w <cel ach kampanijnych mat er i a

spogecznoSciowych

T.Szczer ba, podobnie jak inni k andprzézanego z os't ¢
materiadgy w mediach spogecznoSciowych bygy
powstawagy Biunrmyicsht razs -Wo.j kowi ¢ wskazag,to Ue Aj
bygnekr ncone telefonem Kkom- r kooswoybni, mi pkpexvierzae mn i
spos-b pomagaga np. trzyma jpiocytleezhied omaz By dlay
jej pomocN SHrRechjadtictlyadamNy wskazag, Ue wszy
pojawi gy sifi w jego ,mgdgiyachvos go@d Wopzypaisicizo ey a
T. Szczerby niemoUna m- wil wifAc o tworzeniu treSci
jednalkPemni ana pomoc przy tworzeniu treSci
przytaczanN wczeSnie|j definicjn kacenend t ant -

kampanii wyborczej w tej kategorii rlapunkt.

4349. Wy kor zystywani e w <cel ach kampanijnych

infografiki, memy, klipy video I i nne wskaza

Nastinpna cznSI rozmowyn kd ett wogz\hga yws kva ztarnei Sac, i
w nowych mediach przez ubi e.grtag zZNcczeegrob as i Wie koa zra
podczas swojek a mpani i publikowadg: deosty,tahbegninéw
przez badacza w pytaniu transmisje lie@ d Ju Us z ey owadzransmisek i e
podczas orkawiamyy c hne 9pmawy::dl a zuldkhioyd Shaczkiv
budUet owe czy sytuacjn panmdleimjemnNak e goyalkicv
przedstawi gJe mtegopoodhawtoy dlamz &s zz,ami @a§aka@Eopi mo
z a d ami@ytania My S| fjest tobadzo doba i szczerdorma kontaktuz ~wy btor ¢ N,
kaUdy moUe jawrzasaSzieniampamntodlll i wo Sci  woyydtNectEoa nbipai t y
dziejen a U Jest pytanie, jajako s o b a orgakitujetr saak Nt rdaors Somijtagiie i

nat ak zwanN twarz i m#sEadasjiNicyz pmizmt gmneezy
obecnoSi wymi eni onych treSci w . Dédit agl ¢ pd

kampania TSzczerby otrzymuje w tym aspekdigunkt.

380 |hidem
381 |pidem
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Zz dj n c Klip vidddopublikowany na instagramowym profilu Tomasza Szczerby

’;1\ tszczerbamayor | Obserwuj

Dzigkuje Kochani za kazdy glos %@

ione przez: don_piekutto i 132 innych

Q@ Atrakcyjne Wojkowice

tr.-dgo:
https://www.instagram.com/p/BpPCMoUDEpO/?igshid=NTc4MTIwWNjQ2YQ%3D%3D&fbclid=IwAR36sKndJ
MFOUHvustlvfO4b a X1 f KM7 n OPELBFr d WAWM8i xo09f |l WNQTIvs (dostnp:

434100Wy korzystywanie tradycyjnych form marke

materiagy reklamowe, gadUety rekl amowe, pras

W ostatnie]j t.BSrzfoier bormawys t adywpodezasikampanii py t a n
w 2018 roku, wykorzystywag Ppalityczhiegonczylit padg @y |
radi o, ,taladweirdzjajy zewniitdz nRagd agnayddZaulgze zr aedk,| a
korzystam ze wszelkicllobrodziejstw, abyd ot r z e | do kaUdé&daj mi sobl
sprawn z tego, Ue o0 s o b yintesnetaimajlepiej dotiere jednak dos z e k
nch forma BBpidacaws@modzielnie zdogdad pot wi
takichformt r adycyj nych f or m jakhaneyW zawj -Nwz kwy bzo rpcozzyyct hy
zweryfi kowaniem wykorzystania dw-ch form tra

T. Szczerby otrzymujé punkt.

382 |pidem
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Z dj n2t.Bamer wyborczy Tomasza Szczerligandydata KWW Tomasza Szczerby

OKREG NR 10

Razem dla ‘

wojkowic!

-

KANDYDAT NA RADNEGO ANDYDA A BURMISTRZA

A WOJKOWICE . A WO

J
—

tr-dgjgo: Materiagy wgdasne
4.3.4.11.0cena stopnia profesjonalizacji kampanii Tomasza Szczerby

Po podsumowaniu wszystkich ocenianych kategorii kampan@ezczerbyu zy s Naga i §
9 punkZitgowni e z pr zygljilodNaje wrazzaliSzoria edpampank

o Srednim stopniu profesjonalizacij.
43.5. MarcinBazylaki pr ezydent DNbrowy G:-rniczej

M. Bazylak to prezyderit i ¢ z Nc e | okogo 120 tysincy mies
Jak poi nfor mowag bt aadgacceznai, e pwoys(hspzad iwwokledagsizia.r :
dziagalnoSi politycznNa r200z0p6o crzdNk Bo wgyakamikruz Nid D9
mandatu posda na Sejm RP pr MeBa Zywli gk i pavdhj PP
w jego biurze poselskimtDd pocz Nt ku swoj ej addzoi a2y0all 8n orSack u [
czgonkiem Sojuszu IeMvBazyakjaeknoo kjreadtyyncyz nsego Sr - d
, vwei 018
0O stanowi sko wgod\aar zkar -stwkooj epgroz endi arsotzap.oc zinci e

os-b biorNcych udziagdg w badaniu

Z. Podr aza, dotychczasowy prezydent DNbr owy
w wyborach a takUe publicznie udzielig poparci
M. Bazylakowf®* St ar t ugmimiayKoaticyjnego Komitetu Wyborczego SLD Lewica

Razem,MBazyl ak uzyska4, AP oywg @esdd-nw ow pi er ws zej

¥patrz zagNcznik nr 5
384 https://sosnowiec.wyborcza.pl/sosnowiec/7,93867,23978619,zbigrodvazanie-kandydujeale-
zostawiaramiastow . h't ml (dostnp: 07.05.2023 r.)
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61,25% w drugi ej tkamdydavt aktPmawa piok8pagwi
Warwas&®. Rozmowa z MBazy | aki eml 2 dbiyi@aa s2®%22 roku za
komuni kator a Mi crosoft Teams. Jej transkryj

rozparawy.

4351. Wy kor zystani e bada® sondaUowych na pot
wyborczej

Podczas wywiadu, M Bazyl ak podobni e j ak i nni wg o
o wykorzystywanie bada® sondaUBwgzndaeat pPNbr
G-rniczej Uweskanzalgceigloi swttayom cel u przygotowa
Madal i Smy co winidesNz koa Greayp, d yyoedzaycljial ni  wybor cy
wobec mnieo ¢ z e ki wani a,przgdstakvionyprogrami zamajteNv nimpropozycje.

Te badania zleciliSmy ze Naomgdtwi dmiwe Scyi peo woe gpuol
prowadzi my b.aReaizujenay jefoadan ISta@ i d z i 0k i t wiemy, badani
chocijalthye medi a maDNbp @i leczybjalte8 iNc z a2 jolmg ps z e
dotarciad 0 mi e s.zNkean@oco wky wal Ue pej awitajmNodedd cziis
spogecz.noBch adveweE& tnyag tp ewynniiekjas,zylhe Fr - dgem dot a
kt -ry r-wnie dobrze moUe byl rozumisamy Sjcalko
poprzez media Ngpode cdao sc ipdpikad al Wwfarmbsge
poprzez przekaz ust migskiemedigsrpzoejze csztnrodSjesi to mieg s tge
dla nich pewne Fr-dJjo inCoramacizinSai ¢jakWek @z
Facebook a zw{as zc przyderda nmiastgraz p p o b f 133 Naupodstavdeu o
obszernej wypowiedzi MBazyl aka moUna przyj NI, Ue pod
wykorzystywane 2zl econe podcamicgtodwigi zewmrnit rkzan
weryfikacjiiewentualnegk or ygowani a zagoUe & kampaastaig . DI a
ona oceniona n2 punkty.

4.3.5.2.0pracowanie programu wyborczego

Program wyborczy MBazylakap o d nazwN ADNbrzowa agjedmpar yc ioa d
Zdrowa DNbrowa, Obywatbhe losvkaa zD Nfbrraogsaa gwr3asinN .z c
zaprezentowany wi el okr &inwencg wyborciedMBazylaka, nay mi p C

Bhttps:

1wy y2018. pkw. gov.pl/pl/lgeografial 246500#g e
¥patrz zagN i k

nr 5
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jego stronie internetowej ¥ cMypewi e@dinop Ne 2 yoc
DNbrowy G-rniczej, kt-ra zost ag@zwigrarwzsphltieo c z o n

informacje Ue badania socjologiczne bygy wykorzy

DNbr owy G-rniczej przyjmujN przedstawiony
w nim propozycieZ | eceni e bada® sondaUowych zreali zow
a takUe samo opracowanie programu i zaprez

pozwal aj N przyzfapuekw- wwej kategori.i
4353 Zewnntrzna siedziba sztabu

Kol ej na kwesti a, oné tpodeczas roznoowyt prdgmma dpaacrzuas zd ot y C :
posi adani a iedzibyn Sztabuz nwgbprczegp. MBazyl ak wskazag
Aw przypadku kampanii |l okalnej trudno chyba
takjakw pr zypadku kampanii og-Il nopol skich prowa:
jednakk i | ka miejsce, w kt-rych maegldiz$ rddategoii fa 0s p o
t blhdacz zdecoyzdyazwaad skiafmpani i pr elzpynktent a DNbr

4354Wsparci e doradc-w ds. medi  -w/public relat

M.Bazyl ak poinfompmnadwa@sb&danpaa, i Usamor zNdowej
zpomocys pecj al i st-w Akor zysttargaekm uzj Noco modsff jsapkeoc |
Ponadto, w dal szej cznSci rozmowwspugmi atazt
trwa do dzizsimijch aj ejseednWsp:- gprowadzenie kor
rzecznikiem. Na pytanie o ewentualneuc zest ni ct wo w szkol eniach
kompetencj e kandydat a w zakresie wykorzyst
M.Bazyl ak wskazag, Ue osobiScie nie wegestnic

~

rzecznik®. DI at ego teU w tej kat dgunkt.ii jego kampan
4355Wy kor zystanie nowych medi -w do prowadzeni

JuU w poprzednim podpBanktiadk wykazawyestyWagMw
medi a spojecznoSciowe, a ni ekt - -re z ni ch
wsp-gadministrowanie przePr evsydeamtr abDNpNocwy z
wskazag, Ue posiada konta w takich serwisach

YouTube l ecz sN to jego konta prywatne, a | ed)

%7 https://twojezaglebie.pl/marcibazylakkandydatermap r ezydent a/ (dostfip: 07.05.20
®patrz zagNcznik nr 5
389 |bidem
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politycznych byg wspomniany przez niie@o wc
M. Bazyl ak posi ada w tym ser wisie profil
ws pdninstrowanypr zez wsp-gpr acuj N¢ jgokampanianw tym s p e C j

aspekcie otrzymuj2 punkty.
4.3.5.6.Posiadanie oficjalnej strony internetowej kandydata lub komitetu

Badaczd zi nki wy k or z yveeb.achiveorgursa rad i djz i ale w tr ak
samor zNdowyc IM.Bva 2y0l18k rwyktued y y swy whd | Na er ne't
gamach witryny zapr ezentdoowkaonnoa nniiae ktaynldkyod adt oat,y
j ego program wyborczy czy p ozp iwgkoraystyWane g o (
dedykowanej strony internetowej do cel - w w

G- rniczejlponktr zy muj e

ZdjhcWegPRd strony interneta@a®epaMdecenai BazgDaBarwkdn

tr.-dhdaps:// web. archive.org/web/20181013131607/ http: /]
4357Wy kor zystywanie pgatnej promocji w mediac

Podczas rozmowy MBazy !l ak zadekl| arowag, Ue w trak:
w2018roky na o0g-g nie wykorzystywag on pgatnej
i opierag sin gdg-wnie na Zagi fimole r paymituniy)ly im
promocji na samymp o ¢ z Kampganii,alebar dzo ni skobudUegftfabwo, U
dziagaj N t aRiBadraczwipdzdg Miga@®r - b i podagehprzez k o wa n
kandydat a, posdJuguj Nc sifn ponownie w tym c

390 |pidem
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Weryfikacja potwied zi ga 1 nf or ma c | M. Bauylakae Nageg@ ofigalnypnr z e z
profilu w serwisie Facebookkzostabhy gay kwy BSiwo r
dol7 paftfdziernkZgadmrRiOel 8z rpkonyj ntymi zagoUeni ¢

kampania prezydenta DNpunkdwy G-rniczej otrzym

Z dj nc Spotwgb8rczy Marcina Bazylaka promowany w serwisie Facebook

@ Nieaktywna

12 paz 2018 - 17 paz 2018

Platformy

Kategorie =4

© Wyswietlenia: 20 tys. = 25 tys.

Reklama byta wySwietlana bez zastrzeZenia. @

Identyfikator: 889029178139614

Zobacz szczegoty reklamy

Marcin Bazylak - Prezydent Dabrowy
N

Goérniczej

Sponsorowane
Ten spotn ie warto obejrzec do konica. Kiedy
dentem, wdroze
3zania. Dziekuje B za
zaangazowanie. # vaDabrowa #PrezydentBazylak
#DabrowaPeinaZycia #DabrowanaTAK

mienione w
nim roz

CIN ~
MAR S 7N
B 2 ﬂl!'°'.';
pAB

KANDY D pmom L =

Zdrowa Dabrowa_czas na wazne decyzie
Stan systemu @

trodgo:
https://www.facebook.com/ads/library/?active_status=all&ad_type=all&country=ALL&view_all_page_id=3227
31801626396&search_type=page&media_type=hib(s: 07052023 r)

4358. Twor zeni e w cel ach kampanijnych mat er i a
spojecznoSciowych

W koEcowe ] czNBaizyl akmavwys,tsapkb sz dp |y owa sjtya kda § y
publikowane przez niegmat eri agy w medi ach spogecznoSci ¢
nastApuj Nc AjSpodpmo wizeiddi t ych materiag-w powst
w przypadku takicbmat eri ag-w jak videpekpratystagemat ey
spogecznoSciowych jest , maovhyitaam$is k phubd U kta@ Wy
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produkciiJednak Ue w przypadku bardzi ej wyspecj al
klipy video, zl ecal i®mNat plodNstusavugntea wgpo
stwierdzpizyplhedkw kampani i prezydent a DNbr o
0 systemie mieszanym, wr amac h kt -rego materi agy pub
spogecznoSci owy c hsanmdziglsid, gak Nor zgr -ovnmSci owy m w

specjal D&t wg o t.Badylakaatraymaije v taj katbgoipunkty .

4359. Wy korzystywani e w <cel ach k amp ampasty,ny c h

infografiki, memy,klipy video i inne wskazarepr zez kandydat - w

W jednej z ostatnich faz rozmowy,.Ba zy | ak z ost askazgne,gakiegypyz ony o0
materiag-w bygy publskovanznowScji®guy c me diraczh
nowych mediachPr ezydent DNbrwiwgr dozirfiiwykgr pydt ani e
jak: posty, infografiki, klipyv i de o ,t raan sakiUsj e | ive. Szczeg-I|ni
uzasadnienie co do wykorzystania transmisji lideJ ak o ci phkwivemt kiDe | i
powst gguyl nbomgem doSi filmik-w nagrywanych, |
Ue zawsze coS moUna bygoby Iyobagidzie poprawnie, altob o p o
Ueby w tej kr -t kiej f o rwezys&ko, &0 imiu nBldkegoe y 1B € p pC
bygo tak, Ue w ktoemunkkatisjNe pk I.fiopjyarkaBlg dewal i St
poprawiali Smy, zmiwedydal n6mgskDpsbBedem ma na
przeszI|liSmy na |livebdy i wWtolédopedadhb, pobopjadt

Ze wzglidu na brak czasu, 0hWarotpd yondin 0 tz@walin, e

Klipyvideoi transmisje |ive sN f orBaz yblaa kdizmavgzibel ii gl
na ciekawyaspekt, jakinj e st 0 s z cuprpydtmonzéniv rcez&esi na Uywo. Ro
tego typu treSci publ i kowa n ylak&nycm gak ikyalnh a § a ¢ h
dziagaj Ncych w skal.i og-l nokrajowe]j wskazu.

z podst awowych materiag-w wykorzystywanych
Badacz podjNg samodzielnN pr-bfi zprerdegtd i kowa
DNbr owyniGec z e j dotyczNce,j rodzaj -w publi kowan
obecnoSi wszystkich wymi erDlaornyedbmpahiedldym ni eg

zakresie zostaje oce2nipunnaktn-aw maksymal nN | i cz

391 Ihidem
392 |pidem
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ZdjncPez@2HKJgado wideo gublikevany ppdgzas kampanii r@rofilu Marcina Bazylaka

@ Marcin Bazylak - Prezydent Dabrowy Gorniczej
22 pazdziernika 2018 &

Z catego serca dziekuje Wam za wszystkie gtosy! Pierwsza runda jest nasza - ponad 17 tysiecy
gtoséw na TAK dla Dabrowy Peinej Zycia ., & Jestem gotowy do drugiej tury, a Wy?
#DabrowaPetnaZycia #DabrowanaTAK #PrezydentBazylak

QO 327 57 komentarzy 49 udostepnien

lf? Lubie to! () Komentarz #> Udostepnij .v

tr - ddaps:// www. facebook. com/ marcinbazylakofficiallvic

4.3.5.10. Wykorzystywanie tradycyjnych form marketingu pol i t ycznego (zew
materiagy reklamowe, gadUety rekl amowe, pras

Ostatnim z element-w ocenianych w ramach or

lokalnych kampanii wyborczych jestykorzystywanie tzw. tradycyjnych form marketingu

politycznegoM.Bazy |l ak wskazag, Ue podczas jego kamp
terenowe z mieszkaC@€cami, ul ot ki, materiagy
rekl ama w prasie |l okal nej i prasi eBadanyd awa n ¢
wskazag, Ue podczas jegog&dtetanwi r eddiea noywkyo

itelewizi,Badaj Ncy odnal azgd dowody na wykorzystyw
prezydent a DNbr o zegdikenpania wdymegpekcie zostaje oceniona na
2 punkty.

180

180:2598480136



Zdj ncPes®25o0publi kowany na profil u Mar cirordawaBiauoyek a k a i

i spotka@® terenowych z mieszkaEcami

codziennie rano tysiace dabrowian przemieszcza
sie autobusem i tramwajem. Dzisiaj
towarzyszyli§my im w centrum miasta, gdzie od
5:30 rozmawialismy z nimi m.in. o naszym
pomysle na komunikacje publiczng, ktéra moze
by¢ przyjazna i stanowic alternatywe dla
wiasnego samochodu. Byly to naprawde mite,
konstruktywne i budujace dyskusje.
#DziejeSiewDG #DabrowaPeinaZycia

— z: Bozena Kozak i 7 innymi uzytkownikami.

00 176

Y Lubie to! (D Komentarz/2> Udostepnij @~

ﬂ e~
arla

g pdm
= IRLEETI T M.

LTl L -

t r - d g o https://www.facebook.com/marcinbazylakofficial/photos/a.322732078293035/330808887485354/
(dostnAap: 08.05.2023 r.)

4.3.5.11. Ocena stopnia profesjonalizacji kampanii Marcina Bazylaka

Po zsumowaniu wszystkich punkategosachzkaroparnyat y ¢ h
M.Bazyl aka zebraga gNcznie 15prpamykdenm.a O2Mbar
G-rniczej podczas wybor-w samorzNdowych w 2

o wysokim stopniu profesjonalizacji.
43.6.GrzegorzCzaplaiw- jt Gminy OUar owi ce

G. Czaplat o w: j t gmi ny oUar owi ce, kt-ra wed
Statystycznego z 2021 roku, liczy obecnie 5909 e s z k33 GFgm samymjest to
naj mniejsza spogecznoSi, kt -rej wgoWato z wzi
dodal.Cz@@ |l @ pednimifnuyn kodjair owvijctea ng e pBadamyr wani e
posiada wyksztagcenRoemowayziks 3 ¢Te@n &p h Ne rogdibiyd.a
19 grudnia 2022 roku, w siedzibier zndu gmi ny . Transkrypcja wy

nr 6 do niniejszej rozprawy.

¥https://svs.stat.gov.pl/ (dostnp: 08.05.2023 r.)
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436.1. Wy kor zystani e bada® sondalUowych na pot

wyborczej

W trakcie rozmowy GCz apl a wskazag, Ue nie prowadzono

kampanii wyborczejD | a t e zpstajetoaldceniona w tej kwestiida p u n.k t - w
4.3.6.2.0pracowanie programu wyborczego

W- )t gminy OUarowice zost ag naptenmatjeys gragramu o u d
wyborczego. Na & adp pwiteadiz ie: uAlQd e24 gl at t aki

i opieka zdrowotnd®* Tak og-l na informacja nie pozwal a
w-jta gminyDl@ieerdomawdtceetl podj Ng pr-bfn samodzi
otrzymanej informacji, jednakUe nieCmpiogag p
w zwi Nzku z czym, jego kafnpmaumlkt owrzymuj e w

4363.Zewnitrzna siedziba sztabu

W-jt gminywOlazadvi c8de nie posiadag zewnitrz

kampanii zostaje oceniony@a punkt - w
436.4Ws par ci e d onrea d/pubiovrelaisns

G.Czapl a poi npfoodrcnzoansa gk a nthea ni i samor zNdowej w
wsparci a specjalist- -w ds. maewn it/ pamy ¢ T,

iwe wn it rPzonnyacdht.@ miwnyj t OChaireo wi czeest ni czy§d w szko
podni eSi jego kompetencje w zakrwoicagchwykor z
Zgodnie z zagdgoUeniami skal.i profesjonali zac]

zostaje przyznan@ punkt - w
4.3.6.5.Wykorzystanieme di - w s p o § e doprowadzenia tampanitwyborczej

G.Czapla nie wykorzystywag nowych medi-w do
w 2018 roku, a takUe nie posiada Komnptagwmi dyd
OUarowice sam siebie okrogSIlyk ak ta-kroy Amrzafoenri wejk
tradycyj ne m¥&%t Jegbyzdakennwykokzystywanie takich form marketingu

politycznego |jak aipotek ahedsial moaggobbyenie | e
odwrotnym do zamierzonego Jedno.CzaPhiae z&upwabdaszfeSci jeg

Mpatrz zagNcznik nr 6
3% |bidem
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biidN korzystal zJetdengaok Wweykpour arkosztvainN zaa .o wy ¢ h  me
kampani i samor zNdowej w 2018 roku Sprawi

O punkt - w
4.3.6.6. Posiadanie oficjalnej strony internetowej kandydata lub komitetu

G.Czapla ani j ego komitet ni e po sad skudkajé i swe

otrzymaniemD punkt - w
436.7Wy kor zystywani e pgatnej promocji w medi ac

W zwi Nzku z brakiem aktywnoScni ewmo Ubhgigwea c h

reali zowanie Q@ egwnktypw dzi agacE.

4368. Tworzenie w <celach kampanijnych mat er i a

spogecznoSciowych

W zwi Nzku z bDbrakiem aktywnoSci W mgdgoach

reali zowanie Q@ empwnktypw dzi agaCE.

4369. Wy korzystywani e w celach kampani jnych

infografi ki, memy, klipy video i i nne wskaza
W zwi Nzku z brakiem aktywnoSci w mgdgoach
reali zowanie Q@ empwnktypw dzi agaC.

436.10 Wy kor zystywanie tradycyjnych form marke
materiagy reklamowe, gadUety rekl amowe, pras

PodczagozmowyG.Cz apl a zostag zapytany r-wnieU o wy
mar ket i ngu politycznego w <czasi e kampani i
OUarowice wskazag, Ue jedynym tego wangpu ma

samodzi el nive Uaakoamiycac®h w zasadzie nigdy

pegnowymi ar owej kampani i . Tak jak wczeSniej
trochn z przypadku. Ni kogo wtedy nie znager
wszystko funkcjonuje, ale widza gsezmk o §y i wodoci Ngi w opgJakany
Ue trzeba coS z tym zrobil. Pan zapytag konk
moje plakaty i plakaty iwadicye¢hni &lédladzegtblao by g

w OUarowicach nie bygo wielkoskal owej kampart

ludzi . Ma my <kzudt rao w oproodzesj Nkicki oewe r od z i pytani a:
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co pienindzy wydawal ? Na takie rzeczy? W mie.
takie dziagania sN potrzebne, bo tamd&dl a wyb
Za wykorzystywanieprzynajmniej jednej formy tradycyjnego marketingu politycznego

W postaci pl akat - w, kampaumkta w-jta OUar owic

Z dj nc Plakat @yborczy Grzegorza Czapli

GRZEGOR7
CZAPLA

KANDYDAT NA WOITA
GMINY OZAROWICE

POZYCJA

NR 2

LISTANR 25

KWW “WSPOLNA PRZYSZEOSC”

O ROZWOJU TRZEBA
MYSLEC DEUGOFALOWO

Za mna przemawiaja dotychczasowe dokonania
i sukcesy gminy, a nie puste obietnice.

Zachecam wszystkich do udziatu w wyborach
w dniu 21 pazdziernika 2018

s ;ymz’ong Srcenitie

Sfiny ) przez KWW “Wspolna Przysziose” Gac\yay: Cm/-vlc

tr.-dgdgo: Zbiory wgasne
4.3.6.11. Ocena stopnia profesjonalizackampanii Grzegorza Czapli

W- j &. Czapla w swich wypowiedzachpor usza kwestin zasadno
pegnoskal owe | kampani,jak @0 a rack® znci &ekw v giveemn e | g m
spos-b yzagvadmiak aktywnoSci w t Miko wszystko b s z ar .
wydaje sin, Ue przemiany spodec znskorzystanieechno
zZ szerszego wac hltadygjaychtjakdthyncihk zzears fwenroy nowy
Nal eUOy pamintai, Ue pomimo niskiego stopnia
uzyskany punkt), GCz ap | a z vkelejnych Wyhorashod 24 lat, a w poprzimich

wyborach zdogagd pokonal dwi e kontr kjednggy dat k

396 |pidem
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zwi od Nw pasaym krajupartii polityczrych®®*”. Ponadt o zar - wno w-jt,

zdobywaj N leczgh pebigcytasho zasi figu og-l nokrajowyn

pokazuj e, Ue analiza stopnia profesjonaliza
zbl i Uonych wielkoSci N do OUarowic w por - -wnan
moUe stanowil ci ekyawe smalye hb apdavec me ukloavy ¢ h .

43. 7. Tomasw: |[StadgmiEhy Psary

T. Sad gpoe@ n i funkcjn w-jta J¢¥iBadany posiaday od
wyksztagceni e filologilhegielskieg a ak ale 9@ pddwpl@ecowepa st ud
kierunkachz a r z N administracji publiczngfAkademiaEkonomiczna w Krakowie) oraz
reklama( Uni wer syt e® Rbangwaezl TIS;a@Esjkoin)i em odbygJa sii

2022 roku w siedzibie urzndu gminy Psary i S

437.1. Wy kor zystani e bada® sondaUowych na pot
wyborczej

Podobnie jak pozostal:i badani, w-jt gminy P
sondaUowy plmtrzebn prowadzone,j przez ni ego
Na pytanie to zostag@ga udzi el on aspetciefkanpaniad ¥ n €

otrzymuje0 punkt - w
4.3.7.2.0pracowanie programu wyborczego

T.Sadgo®& w trakcie rozmowy zostag zappoanly, o

wjakizost ag on Baprzcowary yfi kowadg, Ue program
z16 punkt - -w i w t rogkudcil @ kloavram ganstrdmiehimerrsetavieip vy

kandydatd®>. WAe Pan co, przede wszystkim nasz prog
program kontynuacj.i [ wyni kaj Ncy z moj ej p
waUniejsze, te istotniejsze przedsinwzinfncia
Pan doskonal e wie, Ue sama dokumentacja tec:

i dopiero wtedy jest jaki S efekt w postaci
wtedy moUna z @®zTed cytat ®ad infarmasja Fawarta w poprzednim

podpunkci e, w kt-rej mowa o0 br aku wsekaalziuz aec, |

397 |bidem

3% http://tomaszsadlon.pl/informator/tw%C3%B8j%C 3 %B3jt (dostnp: 09.05.2023 r.
¥ bi dem (dostihp: 09.05.2023 r.)

400 hitp://tomaszsadlon.pl/informator/progransewoju-gminy-nalata20192 023 (dost ip: 09. 05. 20
Wpatrz zagNcznik nr 7
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program wyborczy nie zost adgPoptrwiyegrod zoaw atngy dhaal
wypowi edzi w-jta gmvsikazRighes ytia@w kptr-orgerja mu
z zapotrzebowani a, kt - re ludzie zggaszaj N i
strategii gming*2 Oznacza t o, Ue za posiadanie prog
przygotowany bez upr z e dkammaniaplrSzaydggootnoiwaa n g tt h z vyl
1 punkt.

ZdjncPeog@gi7am Tomasza Sadgoni anteonptomejl i kowany na jego st

Program rozwoju gminy na lata 2019-2023

Odpowiedzialne zarzadzanie gming poprzez wzmacnianie jej kondycji finansowej umozliwi jej dalszy dynamiczny rozwaj.
Oto nasz plan dziatania na nastgpne 5 lat:

|. Dokonczenie budowy budynku #obka i przedszkola w Psarach oraz petne jego wyposazenie.
2.Budowa sali gimnastycznej przy szkole w Grodkowie, remont wewnetrzny szkoly w Strzyzowicach oraz

przygotowanie dokumentacji technicznej rozbudowy Zespotu Szkolno - Przedszkolnego w Sarnowie.

3. Dostosowanie wszystkich gminnych szkot do nauczania w klasach VI iVIIl podstawowki zakup pomocy dydaktycznych OSIAGNIECIA
do pracowni fizycznych, biclogicznych i chemicznych.

4. Dokonczenie opracowania dokumentacji technicznej i kontynuacja budowy pierwszego etapu kanalizacji sanitarne]. DOCHODY BIEZACE | MAJATKOWE ('.M.I\\’

5.Kentynuacja przebudowy gminnych drég, budowa chodnikéw, ulozenie nakfadek asfaltowych oraz urwardzanie drég o

gruntowych kruszywem. 55
50
a5

mlr :I

6. Kentynuacja wymiany sieci wodociagowe), by poprawic jakosc wody, zmniejszyc liczbe awarii i strat,

7. Termomodernizacja i przebudowa budynku byte] szkoly w Golaszy Gérnej na klub seniora i mieszkania chronione.

© a0
Dalsza medernizacja innych ohiektéw uzytecznosci publicznej. I -
8.Kontynuacja realizacji 4 programow dotacyjnych dla mieszkancow na: docieplenie budynkdw, wymiane kottow 30
weglowych, mentaz odnawialnych Zrédet energii i utylizacje azbestu. = ﬂ"

9.Budowa Centrum Edukacji Ekologiczne] w Gérze Siewierskie] przy unijnej dotacji. 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018
blan
10. Dalsza poprawa estetyki gminy nasadzenia, wymiana tablic z nazwami ulic.

I 1. Dostosowanie dostepu do obiektow uzytecznosci publicznej dla osob niepelnosprawnych.

12. Kentynuacja rozbudowy i modernizacji infrastruktury sportowo-rekreacyjnej.

13. Dalsza wspotpraca i wsparcie dla stowarzyszen, klubow sportowych, harcerzy, seniordw i osob niepetnosprawnych.
Utworzenie klubu seniora, bedacego miejscem opieki dziennej dla osob starszych.

4. Rozbudowa oferty kulturalnej maksymalne wykorzystanie zmodernizowanych obiektéw kultury do stworzenia
atrakcyjnej oferty dla mieszkancow oraz utworzenie fili osrodka kultury w Strzyzowicach.

15. Wsparcie dla jednostek OSF, w tym zakup wyposaZenia oraz poprawa bazy lokalowsj.

16. Wspieranie rozwoju strefy gospodarcze] przy DK86 oraz j¢] odpowiednia integracja z pozostaly czescia gminy.

Propozycje konkretnych zadan w poszczegolnych solectwach znajd sie réwniez na ulotkach naszych kandydatow do

Rady Gminy Psary.
REALIZACJA PROGRAMU Z 2014
Wiele z tych przedsiewziec znajduje sie juz na liscie inwestycji, ktdre planujemy wykonac do konca 2021 r.

t r - dtfpd/tomaszsadlon.pl/informator/programewojugminy-nalata20192 023 (dostiap: 09. 05

4373.Zewnitrzna siedziba sztabu

Na pytanie dotyczNce posiadania zewnftrzne,j
odpowi eidezdizaigb aAsmusi aga byl wskazana do dokume
l ecz nie dziago &W zamNgkoa gzbzadgilemede®go

przyznandd punkt - w

402 |hidem
403 |hidem
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4374Ws parci e donrealdc wh paidv.l i c rel ations

T.SadjoE&® wskazag, sGenmopaxdNodzavse jk avm@ReOni8i r ok u k o
konsul tacj i W3oddren i zasepgtdhy, diaczegoidpenciyed owa § s i
skorzystanie z tego typu wsparcidWska z a § on, Oe br ag udzi
w 2006, 2010 oraz 2014 roku, dl pzygagowaneeU wr

kampanii w 20D8wSwk e Uengymagad®j rWedahs zejzeownil
rozmowy T Sadgo & wsAhkmwallc et aj o ekspertach,

np. znajomych, kt-rzy znajN sifn na komunikac
w tym przypadku Uadnej usgugi z|l econej na t

~

o0 skonsultowanie mojego pomysgjdad®@anademapanon
wpodczas kampani.i w-jta Psar wykorzystywano
w tej pracy wielokrotni&k | asy f i k ac B.iDobekDe d jr mlwiskti ew, zal i cza
t zw. konsultanPowawewnwt kanhggbrii tej oceni a
kandydata w szkoleniacho g Ncych podni eSi jego wiedzn z za
do cel -w kaBpamgiojE& westkazag, Ue przygotowuj Nc
w 2018 roku nie uczestniczyg om tvwezmioNgt ypad sw
wyksztagcenie w-jta Bsdrompwko @ccmz okiiee rsutnikkdui ar
pozwala mu na posiadanie wiedzy z zakresu

mediainej DI atego teU, w tSyamd oms zaa rzzoes 2 kagkiyp aorciean i T
4.3.7.5.Wykorzystanieme di - w s p o § e dopmowadrenia kampaniihwyborczej

T.Sadgo& wskazag, Ue podczas wyrkeowizayrse jy wkaampoant
prywatnego | ub konta biznes®tWwe¢gogwmi mgdiPagahys
Ue obecnie nie korzysta on z Uadnego ser wi

wykorzystywag on &KededytSy pni arjoezanw ikNma mi an.a Fac e

Facebook bygdg popul arny. Mi agem je ze wzglnd
znajomych z r-Unych stron Swiata, paskeowager
bygem przez rok dyrektorem prywatnej szkogy

obcokrajowcy. Wtedy Facebooka t o bygdg chybami a®@&m.20RP5FTni e]j

Zzrezygnowagem. Og-lnie rzecz bi orzNen iwerdabzy wael
Il nternetu kampani. wyborczej. Mi eli Smy oczyyv
404 |bidem
405 |bidem
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z chitnymimaziad aponmbicd t o bardziej stawialiSn
podczas spotka@® zewnitrznych OzzmyactzeaU t wh o dlzel
T.Sadgo®& zrezygnowad z wykorzystywania medi
rozwi Nza@E, ktby@y jearod zideajniefmrekt yWverder arkdJ et drr en
wykorzystywania nowych medi-w oznacza, Ue w

O punkt - w
4.3.7.6.Posiadanie oficjalnej strony internetowej kandydata lub komitetu

Kolejnym z el ement-w ocenianych w ramach op
jest posiadanialedykowanej strony internetowej. Przytoczona w poprzednim podpunkcie
wypowied¥ w-jta Psar wskazuj e, Ue tego typu
wyborczej . Badtgenf awma gjf i kShrenangybarccaeTSad §oni a
pozostaje aktywna do dzisi(j Mo Una na niej odnale¥i infor ma
aktualnoSci dotyczNce |jeigbd.kahgadmameskalpr ag g a
profesjonalizacji lokalnych kampanii wyborczych, posiadanie dedykowanej strony

internetowe] ocenianie jest dgpunkt.

Zdjncber@B8a internetowa Tomasza Sadgoni a

TOMASZ Aktualnosci Twoj Wojt Twoi Radni Galeria Obietnice 2014

SA Dlo N Twoj Wojt Gminy Psary Podsumowanie 2015-2018

Drogi, place, parkingi, wodociagi...

Szanowni Panstwo,

W wyborach na Wdjta swdj gtos oddato na mnie az
4440 osob, czyli ponad 81% gtosujacych. Dzigki
Waszemu poparciu do pigtnastoosobowej Rady
Gminy Psary wprowadzilismy az 14 radnych z
naszego komitetu wyborczego.

Serdecznie dzigkuje za Wasze glosy i wsparcie razem
odniedlismy historyczny sukces. W trakcie catej
kampanii wyborczej okazywaliscie nam  wiele
zyczliwosci i sympatii, ktore byly dla nas podpora w

OSIAGNIECIA
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trudnych chwilach.

t r - difpd/tomaszsadlonpf/ dost np: 09.05.2023 r.)
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4377 Wy kor zystywanie pgatnej promocji w medi ac

Ze wzgl ndu na br ak wy kor zy st ywedazasi kempanie di - w
samor zNdowej w 2018 roku, niemodUl.i wel abtyefgoo W ye
w tej kategorii zostaje przyznafe p un.kt - w

4378. Twor zeni e w <cel ach kampanijnych mat er i a

spogjgecznoSciowych

Ze wzgl ndu na br ak wykorzystywani a medi - w
samor zNdowej w 2018 pudku kowasameUlwi we clhy §oak

Dl atego teU, w tej Okaptuengkotr-iw zostaje przyzna

4379. Wy korzystywani e w celach kampani jnych

infografi ki, memy, klipy video i i nne wskaza

Brak wykorzystywania mediprwwapagacan&kBmpawy d
w2018 rokuni e sprawi a, Ue automatycznie wyklucza
narzindziami jak klJgpk wdzadeDnicd)p aisjdoady digdspdo,in 0
bowiem dedykowanN stronN internetowN, na Kkt

W- jt gmi ny Psar wskazag, Ue w toku kampani.i
Z 0 s pamielzongrzez badacza w drodze samodzielniejweryfikagiy s k anych wcze

informacji.

ZdjncPezgRgadowa infografika opublikowana na stronie

TOMASZ sci Twoj Wojt Twoi Radni Galeria Obietnice 2014

SADLO N Twj Wojt Gminy Psary Podsumowanie 2015-2018

Wyréinienia Poparcie Program Kontakt

GALERIA

20152018 » Psary coraz bogatsze

Psary coraz bogatsze

Dtugofalowy rozwdj opiera si¢ na stabilnych i mocnych finansach gminy. jednym z

najwigkszych naszych sukceséw jest ich naprawa oraz podwojenie dochodéw

Jestesmy Swiadk ykiego postepu gospodarczego Psar p ty trzy duze centra ¥ i
logistyczne, ktére daja prace przeszto 250 osobom. Dynamicznie rozwija si¢ budownictwo T
mieszkaniowe i przybywa nam nowych mieszkancéw. =,

Dochody w gér:
YWETN OSIAGNIECIA
latach roczne docl miny zros na ukrotnie. Najistot ost dochodow
i1e230) Inych i mych Zrodet.

jistotniejszy jest przy tym ware
DOCHODY BIEZACE | MAJATKOWE GMINY

ingu zamoznosci gmin wiejskich,

przez czaso rym od 2010 r. awansowalismy az o 1183 pozycje. Oznacza to, ze nasza gmina

uacja fina 5 " i 21
50 . e
bogaci si¢ szybciej niz wiele innych w Polsce “
© -
DOCHODY BIEZACE | MAJATKOWE GMINY L a d l I
55,9 » 2 l
. o3 : 508
2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018
y
]

PROGRAM WYBORCZY

2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018

- ’ . . *
Duza i stabilna nadwyzka operacyjna

Nadwvika aneracvina ta ré7nica nomiedzy wvnracowanvmi w danvm rola dochadami hiszacvmi 2 wvdatkami hiez:

t r - dtijpd/tomaszsadlon.pl/informator/psacgrazb o gat sze (dostnp: 09.05.2023 r.
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Ze wzglndu na to, Ue i nf ogr afkampania Byad/d o neiday n
zostaje w tej kategorii oceniona®a punktWaw t o jednak jodmgoi amwalPs
zauwaUa potrzebn wykorzystywani a medi - w !
z mi es z k a E®Psany posiddg magularaie prowadzony profil w serwisie Facebook,

a takUe publikuje cykl podcast-w dotyczNcych
Utego typu rozwi Nzania pojawi N si To Ue dzaasniiee

mam osobi Scie konta nie oznacza, Ue to jest
i widzn dzisiaj, Ue t aprkoymuand ke cg mi rey mg & -swrki
pomocN Facebooka, a mni ej przez stronn inter
sobie pewne dobr e, rozsNdne metody i technil
szybkoSi i znal ezi enziasi i w wdpdwbwdedmi mi e]
wszystko czekal np. na akceptacjn tak jak p
mi nusy medi -w spogecznoSciowych. Cznsto jest

dotyka meritum, kkts-traen opva Wi rprmoad sjt @dviia oceny ko

takim stanowisku jak: w-jt, burmistrz czy r a
te podcasty to jest taki nasz spos-b na to,
Tegoniesposb zrobil w takim kr-tkim kodfffuni kaci e |

437100Wy korzystywanie tradycyjnych form marke

materiagy reklamowe, gadUety rekl amowe, pras
T.Sadgo®& wskazag, Ue p o d ovgkarsystywang tmkie Kradycpjreen i i W
formy marketingu politycznego | ak: zewnntr z

spotkania terenoweA M | 24 stronicowy magazyn wyborczy

stosowany. To teU pewnie wynika z koszt - - w,
takiego powieliil, roznieSi i jeszcze zmieSci
zrobil. ®0amdt deuvanie czgowi ekowi wjkde r Aki
i stotne i mam wraUenie, Ue ono odpowiada na
podnosi l r-wnieU tych trudnych pyt aG, takic
komitet. Wydaje mi sinfn, Ue t egaomiasynapewnmotez wi Nz

nowe media zyskuj N c & azWybkaorrdzzyisetjanna zreaoz e

407 Ibidem
408 |pidem
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