XXI wiek to czas rewolucji technologicznej, ktora znaczaco wptywa na rozwoj nowoczesnych
form komunikacji, takich jak nowe media. Zmiany te maja rowniez wymierny wpltyw na sposob

prowadzenia kampanii wyborczych, zarowno na szczeblu ogélnopolskim, jak i lokalnym.

Obecnos¢ wielu srodkow umozliwiajacych masowa komunikacj¢, a takze wspomnianych
wczesniej nowych medidw sprawia, ze coraz wigksza liczba kandydatow indywidualnych jak
1 partii politycznych siega po wsparcie specjalistow z zakresu marketingu politycznego.
Zjawisko to jest szczegdlnie widoczne w kampaniach prowadzonych na szczeblu
ogodlnopolskim. Wybory ogoélnopolskie takie jak wybory parlamentarne, czy wybory na urzad
Prezydenta RP, skupiaja zdecydowanie wigksza uwage zarowno spoteczenstwa, jak i badaczy
z zakresu marketingu politycznego niz niemniej wazne wybory samorzadowe. Dlatego tez
celem glownym tej dysertacji jest wskazanie, czy profesjonalizacja kampanii na szczeblu
samorzagdowym stanowi ich istotny element, a takze czy postepujacy rozwdj nowych mediow
sprawia, ze mozna mowi¢ juz o ich znaczacej przewadze nad mediami tradycyjnymi podczas
kampanii prowadzonych na szczeblu lokalnym. Weryfikacja celow i hipotez badawczych
zawartych w tej dysertacji odbedzie si¢ na podstawie przeprowadzenia wywiadéw czesciowo
skategoryzowanych z wtodarzami miast i gmin z terenu Zaglebia Dabrowskiego, zrzeszonych

w Gornoslasko-Zaglebiowskiej Metropolii.

Dysertacja zostata podzielona na cztery rozdzialy. Pierwsze trzy maja charakter teoretyczny,
a ich tematyka koncentruje si¢ na zagadnieniach zwigzanych z komunikowaniem politycznym,

klasycznym modelom komunikowania, nowymi mediami oraz marketingiem politycznym.

Rozdziat czwarty ma charakter badawczy i1 zostang w nim zaprezentowane i omowione wyniki
wywiadow czg¢sciowo skategoryzowanych z wilodarzami, ktorzy zgodzili si¢ wzig¢ w nich
udziat, w ktoérych trakcie odpowiadali oni na pytania dotyczace wyboréw samorzagdowych ze

szczegbdlnym uwzglednieniem wyboréow w 2018 roku.

Zakonczenie dysertacji stanowi weryfikacja jej celow 1 hipotez badawczych, a takze prognoza
autora dotyczaca mozliwego rozwoju dziatah z zakresu marketingu politycznego na szczeblu

lokalnym w najblizszej przysztosci.



