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Wstep

Spogladajac W historie sportu, zapisane karty kalendarza si¢gajg starozytnych igrzysk
olimpijskich. Wydarzenie zapoczatkowane w starozytnej Grecji bylo jednym z najbardziej
prestizowych i najstarszych wydarzen sportowych na $§wiecie. Do dzi$§, mimo ze pierwotne
zalozenia oraz rozmach igrzysk sg odmienne od wydarzen starozytnych, fundamentem
igrzysk jest pojedynek, w ktérym wyloniony zostanie najlepszy z najlepszych w danej
dyscyplinie, a impreza, tak jak za czasow starozytnej Grecji, odbywa si¢ co cztery lata.
Histori¢ polskiego sportu datuj¢ si¢ na 1867 rok, kiedy to zatozono we Lwowie Towarzystwo
Gimnastyczne Sokoél, cho¢ za oczywiste nalezy przyjac, ze z pewnymi elementami sportu
1 rywalizacji mogli§my si¢ zetknag¢ przed wspomnianym rokiem. Za wazny moment dla
historii polskiego sportu nalezy uzna¢ takze pierwszy udokumentowany mecz z udzialem
naszych reprezentantow. We Lwowie spotkali si¢ przedstawiciele Sokota Lwow i1 Sokota
Krakéw, pojedynek trwal sze$¢ minut 1 zakonczyt si¢ zwycigstwem Sokota Lwow 1:0. Do tak
krotkiego meczu przyczynila si¢ nieznajomos¢ regut i stowna umowa, by rozegra¢ spotkanie
do pierwszego zdobytego gola. Jednoczesnie w Paryzu, w 1894 roku, ksztattowata si¢
struktura wspotczesnego olimpizmu i pod kierownictwem Pierre’a de Coubertina zatozono
Miedzynarodowy Komitet Olimpijski'. W pierwszych igrzyskach startowato 250 sportowcow
z 13 krajéw. Odbyly si¢ wowczas 42 turnieje w dziewigciu dyscyplinach: gimnastyka,
kolarstwo, lekkoatletyka, podnoszenie cigzaréw, ptywanie, strzelectwo, szermierka, tenis oraz
zapasy. W zawodach mogli bra¢ udzial jedynie sportowcy-amatorzy (z wyjatkiem
szermierki), a kobiety nie byly dopuszczone do udzialu w wydarzeniu?. W 1896 roku, nieco
ponad 125 lat temu, w roku pierwszych nowozytnych igrzysk olimpijskich, nie mozna byto
marzy¢ o tym, z jak wielkim rozmachem idea olimpizmu roznieci caty sportowy $wiat.

Jednoczesnie sport btyskawicznie zyskiwat na znaczeniu, a w XX wieku w Polsce stat
si¢ szczegolnie istotny dla wszelkiego rodzaju partii politycznych. Poprzez sport docierano do
nowych cztonkow 1 powigkszano szeregi organizacji politycznychg. W 1919 roku swoje
istnieje zapoczatkowat Polski Komitet Olimpijski, a pierwsze igrzyska z oficjalnym udziatem

Polakow odbyty sie pig¢ lat pézniej w Paryzu. Wcezesniej, do 1918 roku z powodu zaborow

! Gawkowski R. (b.d.). Jak sport zmienial $wiat. Pionierskie czasy sportu, https://niepodlegla.gov.pl/o-
niepodleglej/jak-sport-zmienial-swiat-pionierskie-czasy-sportu/, dostep: 10.03.2023.

2 Letnie Igrzyska Olimpijskie 1896, https://pl.wikipedia.org/wiki/Letnie_Igrzyska Olimpijskie_1896, dostep:
10.02.2023.

¥ Gawkowski R. (b.d.). Jak sport zmienial $wiat. Pionierskie czasy sportu, https:/niepodlegla.gov.pl/o-
niepodleglej/jak-sport-zmienial-swiat-pionierskie-czasy-sportu/, dostep: 10.03.2023.
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i wojny II Rzeczpospolitej z Bolszewikami, rywalizacja sportowa nie mogta by¢ traktowana
priorytetowo”.

Na przestrzeni niecatych 130 lat nie tylko wizja, organizacja i widowiskowo$¢ igrzysk
olimpijskich ulegta transformacji. Medialng, techniczng 1 technologiczng zmiane
zaobserwujemy nie tylko na przestrzeni wickow, zdecydowanie lepiej spogladac na te zmiany
przez pryzmat lat, zwlaszcza ostatnich - bardzo intensywnych w kontekscie medialnego
i technologicznego rozwoju. Zmiany dotknely kazda dyscypling, kazde wydarzenie, kazda
organizacj¢ 1 kazdego sportowca — niektorzy balansowali na granicach zmian, inni §wigcili
triumfy jeszcze przed erg nowych technologii, inni nie znajg $wiata sportu sprzed nowinek
technologicznych i wrastajg w sport zyjacy W symbiozie z mediami i technologiami od
najmtodszych lat.

Pewnym jest, ze sport nie bylby dzi§ tym, czym jest — rozrywka, kreatorem emocji,
zrédtem zarobku dla zawodnikéw, ale 1 ogromnym przemystem 1 potezng maszyng
ekonomiczng, gdyby nie media i technologia. Za ich sprawag sport stal si¢ bardziej
profesjonalny, skomercjalizowany oraz przeszedl rewolucj¢ w obszarze interakcyjnosci. To
wiasnie, w jaki sposob sport, pod wptywem medidéw i technologii, mogt rozwing¢ sie¢ w tych
trzech obszarach w sposob niemalze rewolucyjny, bedzie przedmiotem ponizszej pracy
,Mediatyzacja sportu. Jak media i nowe technologie wptywaja na rozwoj 1 postrzeganie
sportu”. Pewnym jest, ze media 1 nowe technologie wptywaja na rozwdj i postrzeganie sportu.
Pytaniem nie jest jednak ,,czy”, ale ,,w jaki sposob” to robig. Dlatego tez w ponizszej pracy
podjetam probe odpowiedzi na pytanie ,,w jaki sposob” uksztaltowat si¢ sport, ktoéry w latach
20. XXI wieku jest zaposredniczony medialnie nie tylko poprzez mozliwosc¢ obejrzenia
wybranego meczu na dowolnym urzadzeniu z ekranem. Zaposredniczone medialnie jest jego
doswiadczanie na stadionach, trybunach, a dzi$ juz takze coraz bardziej przy wykorzystaniu
narzgdzi rozszerzonej i wirtualnej rzeczywistosci. To wszystko pozwala z jednej strony na
immersje¢, glgbokie zanurzenie w niemal realne odczuwanie sportowych zmagan, z zas
umozliwia sportowcom, profesjonalnym zawodnikom przekraczanie swoich granic,
podtrzymywanie jak najwyzszej formy, a trenerom i szkoleniowcom oferuje narzedzia
treningowe, ktore pozwalaja na optymalne przygotowanie formy, dbanie o zdrowie i1 szybsza
regeneracje po kontuzji.

We wszystkim, korzystajac z terminologii sportowej, sg jednak dwie strony medalu.

*  Orange Poradnik (2020). Historia Igrzysk Olimpijskich — jak radzili sobie Polacy na igrzyskach?,

https://www.orange.pl/poradnik/rozrywka/historia-igrzysk-olimpijskich-jak-radzili-sobie-polacy-na-igrzyskach/,
dostep: 03.03.2023.
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Jedng jest gleboka immersja kibicow w sportowy, zakulisowy $§wiat oraz bardziej
profesjonalne przygotowanie atletow do najwazniejszych imprez, drugg za$ absolutnie
rewolucyjna zmiana w postrzeganiu sportowcOw oraz profesji powigzanych ze sportem —
trenerow, sedziow czy dziennikarzy. To na nich cigzy ogromna presja zmiany
dotychczasowych przyzwyczajen, rutyny, znanych narzedzi pracy na takie, ktore moga budzi¢
sprzeciw, bo s3 nowe, innowacyjne i1 nieznane. Sportowcy, se¢dziowie, trenerzy czy
dziennikarze stan¢li przed ogromnym wyzwaniem dostosowania si¢ do nowej,
zmediatyzowanej rzeczywistosci, ktora pozwala wzbi¢ si¢ na niemozliwe do osiggnigcia
poziomy, ale jednoczes$nie — jak wszystko, co nowe i nieodkryte — wymaga dostosowania si¢
do nowej rzeczywistosci, od ktorej nie ma juz odwrotu. Tak, jak rewolucyjne zmiany dotkngty
dziennikarstwo sportowe, ktore dzi$ jest zaposredniczone technologicznie, wymaga zmiany
paradygmatu dotychczas znanej pracy dziennikarza w stron¢ sportowego eksperta
1 influencera obytego z cyfrowymi narzedziami, tak i kazdy element sportowej uktadanki
doznat tak znaczacego odwrotu od tego, co byto znane jeszcze kilkanascie lat temu. Wszystko
za$ wskazuje na to, ze niedostosowanie si¢ do nowych regut gry stanowi automatyczng
dyskwalifikacje z zawodow. Trudno dzi§ sobie wyobrazi¢ sport, ktory zaimplementowat na
przestrzeni 100 lat technologiczny obrot 0 180 stopni, jako t¢ dziedzing, ktora bedzie wracac
do korzeni i przestanie wdraza¢ mozliwosci, jakie oferujag media i technologie, ktore sprzyjaja
doswiadczeniom kibicOw 1 poprawiajg 0siggi Sportowcow.

Zanim jednak w stron¢ meritum, rozwazmy przez chwil¢ termin mediatyzacji 1 tego,
dlaczego zdecydowatam, by dokona¢ analizy wplywu na sport nie tylko mediow, ale
1 najnowoczesniejsze] technologii. Mediatyzacja bowiem, sensu stricte, to termin, ktory
odnosi si¢ do wptywu, jaki media maja na spoteczenstwo, kulture, edukacje i1 pozostale
aspekty zycia spolecznego. Mediatyzacja to stowo, ktdre wywodzi si¢ z j¢zyka niemieckiego,
a jej istota jest dominacja medidw w istniejagcym systemie i instytucjach w spoleczenstwie.
Sonia Livingstone okreslita mediatyzacje jako ,,metaproces, w ktorym codzienne zachowania
1 relacje spoleczne sa w coraz wigkszym stopniu ksztalttowane przez technologie
mediatyzacyjng i organizacje medialne®™. Friedrich Krotz podsumowal mediatyzacje jako
jeden z proceséw ksztattujacych nowoczesnos¢. Wedlug niego istnieje potrzeba ram
koncepcyjnych, ktore uwzgledniaja szeroki zakres teorii i wyjasnien rozwoju mediow
1 komunikacji, a mediatyzacja oznacza ,historyczny rozwdj, ktéry mial i ma miejsce jako

zmiana mediow komunikacyjnych i jego konsekwencje, nie tylko z powstaniem nowych form

® Livingstone S. (2009). On the mediation of everything. Journal of Communication, 59(1), s. 3.



medioéw, ale takze ze zmianami znaczenia mediéw w og()lee".

Co istotne, Krotz definiuje mediatyzacj¢ jako dtugotrwaty proces, ktory realizuje si¢
w specyficzny, indywidualny sposéb w kazdej pojedynczej kulturze i spoteczenstwie, dlatego
mediatyzacji nie mozna odnies¢ do wybranej epoki czy medialnej logiki. Tak jak istniejg
rozne etapy rozwoju, tak roznig si¢ od siebie procesy mediatyzacji, cho¢ wigkszos$¢
spoteczenstw korzysta ze wspolnych matryc. Krotz jednak postuluje, by mediatyzacji nie
utozsamiaé z koncepcja napedzana technologia’. Pozwole jednak, za Couldry’em oraz
Heepem zada¢ pytanie: ,,jak przemys$le¢ na nowo charakter $wiata spotecznego, wychodzac
z zasady, ze to, co spoleczne, jest konstruowane i technologicznie zaposredniczone przez
procesy komunikacyjne, czyli poprzez to, co zwykliémy nazywaé mediami®? Jesli
podstawowe elementy zycia spolecznego sg potencjalnie same ksztaltowane przez media, to
teoria spoteczna musi przemysle¢ implikacje¢ medidéw do swojego podstawowego pojecia

° Bowiem, jak wskazuje Teresa Sasinska-Klas, postepujaca cyfryzacja

spoleczenstwa”
I rozw0j technologiczny ,,na kazdym kroku zmienia media w uj¢ciu tradycyjnym (Stare
media) i dynamizuje ich ciggly rozwoj, a W potaczeniu z nowymi mediami tworzy zupetnie
nowa rzeczywistos¢ cyfrowao”.

W zwiazku z powyzszym, pozwole nie poprze¢ postulatu Friedricha Krotza, ktory nie
utozsamia mediatyzacji z koncepcja napgdzang technologia. Mediatyzacja to proces
poznawania $wiata za pomocg mediow, czyli tzw. $rodkow masowego przekazu. Dzi$
srodkami masowego przekazu sa m.in. prasa, radio, telewizja czy Internet, a kolejnosc
wymienienia wybranych mediow jest tu nieprzypadkowa. Ich rozwoj, nastepujaca po radiu
telewizja czy nastepujacy po telewizji Internet jest efektem implementacji coraz nowszych
technologii w obszar medialny. Mediow nie powinno si¢ traktowa¢ odrgbnie z nowymi
technologiami, media — kiedy$ telewizja, pdzniej Internet, dzi§ coraz to nowe media
spoteczno$ciowe — sag nowymi technologiami, ktore rewolucjonizujg §wiat, oferuja coraz to
nowe mozliwosci komunikacji, przekazywania wiedzy, informacji 1 edukacji. Dlatego tez,
uwazam, ze mozna rozpatrywa¢ wptyw mediow na sport oraz wplyw nowych technologii na

sport odrebnie, aczkolwiek mediatyzacja, obejmujac coraz to nowe technologicznie media,

moim zdaniem, moze zawiera¢ w swojej definicji zar6wno media per se, jak i nowe

® Krotz F. (2007). The Meta-Processes of “Mediatization” as a Conceptual Frame. Global Media and
Communication, 3(3), s. 256.
" Finnemann N. (2011). Mediatization theory and digital media. Communications, 36(1), 5.77-78.
zCOUIdry N., Hepp A. (2017). The Mediated Construction of Reality. Cambridge: Polity Press, s.1.

Tamze.
10 Sasinska-Klas T.(2014). Przywodztwo publiczne w erze globalnego zarzadzania — wyzwania, innowacje,
mozliwosci. W: Wiszniowski R., Kasinska-Metryka A. (red.), Marketing polityczny w grotesce mediow, Toruf:
Wydawnictwo Adam Marszalek, s. 9.



technologie. Czym sg bowiem nowe technologie z definicyjnego punktu widzenia?

»Nowe technologie to te prady technologiczne, ktére wyznaczaja zmiang modelu
przemystowego 1 spotecznego w gospodarce §wiatowej. Innymi stowy, model ten sktada sig¢
z zestawu wczesnych technologii tworzenia lub rozwoju, ktore sg czgscig tak zwanej
rewolucji cyfrowej”'!. Czymze jest za$ rewolucja cyfrowa? Rewolucja cyfrowa rozpoczela sie
w momencie przej$cia z mechanicznej technologii elektronicznej na elektronike cyfrowa pod
koniec lat 50. XX wieku. Samo pojecie upowszechnito si¢ w potowie lat 70. ubieglego wieku
1 jest stosowane wspoOtczesnie. Kluczowg fazg rewolucji cyfrowej byto wynalezienie
Internetu, rozwdj sprzetu komputerowego oraz technologii kom(')rkowejlz. Jako ze wplyw
mediéw na rewolucje cyfrowa jest niezaprzeczalny, a rewolucja cyfrowa to nie tylko media,
ale 1 nowe technologie, stad w kontekscie analizy rozwoju i postrzegania sportu, nalezy
dokona¢ analizy medidow, jako srodkoéw przekazu i komunikowania, jak i nowych technologii,
rozumianych jako sztuczna inteligencja, Internet Rzeczy czy rozszerzona oraz wirtualna
rzeczywistose.

Na wstepie wartym zaznaczenia jest takze kontekst historyczny 1 dynamika
tematyczna. Waznym punktem dla rozwazan na temat wptywu mediéw 1 technologii na
postrzeganie 1 rozw0j sportu byl wybuch pandemii COVID-19, ktéra zmusita zaréwno
kibicow, jak i sportowcow — w pierwszej fazie, do zamknigcia w domach 1 petnej rezygnacji
z uczestnictwa w wydarzeniach sportowych, w drugiej — na kilka miesi¢cy przeniosta warstwe
kibicowania w stron¢ mediow spoteczno$ciowych, a takze nowych technologii, ktore
,»zaposredniczaly uczestnictwo” fanéw w wydarzeniach 1 meczach. Zapos$redniczaly
oczywiscie w sposob technologiczny, bowiem sport, zmuszony wybuchem pandemii,
otworzyl si¢ na kibicow uczestniczacych w spotkaniach w sposob wirtualny, przy
wykorzystaniu streamingu online, kamer internetowych, gogli virtual & augmented reality,
czasem mniej efektownych ,,kartonowych” awatarow kibicow, rozmieszczanych na trybunach
podczas meczow. Pandemia COVID-19 byla tym samym zapalnikiem w kontekScie
implementacji nowych technologii i innowacyjnych przekazow medialnych w sport, czego
przyktady réwniez znajda si¢ w ponizszej pracy. Ponadto, wyjasniajac kwesti¢ dynamiki
tematycznej — igrzyska olimpijskie na przetomie prawie 130 lat zmienity si¢ tak gruntownie,
ze dzi$, od czasu igrzysk z Aten w 1896 roku, utrzymane zostaty jedynie pierwotne zatozenia
rozrywania imprezy co cztery lata. Zmienito si¢ wszystko — od liczby sportowcow

i dyscyplin, przez zmiang trybu uczestnictwa ze sportowcow amatorskich na profesjonalnych,

' Nowe technologie, https:/pl.economy-pedia.com/11041129-new-technologies, dostep: 10.02.2023.
12 Rewolucja cyfrowa, https:/pl.wikipedia.org/wiki/Rewolucja_cyfrowa, dostep: 10.02.2023.
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https://pl.wikipedia.org/wiki/Rewolucja_cyfrowa

po sposoby transmisji i rozmach imprezy. Podobnie, acz w sposdb btyskawiczny, zmienia si¢
implementowanie nowych technologii i mediow w sport. Kilka lat temu popularne byly
transmisje live na Twitterze przy uzyciu aplikacji Periscope, rok pozniej aplikacja znikne¢ta
z rynku. Podobnie, kilka lat temu rekordy popularnosci bito medium spotecznos$ciowe
Snapchat, dzi§ — wydaje si¢ by¢ nieco zapomniane. Przed wybuchem pandemii COVID-19
niemozliwa wydawata si¢ obecno$¢ kibicow na trybunach w sposob wirtualny, a dzi$ coraz
wigcej klubow, dyscyplin, eventow sportowych oferuje mozliwos¢ wzigcia udziatu kazdemu
kibicowi zaznajomionemu z wirtualng rzeczywistoscig W realnym meczu, jako ,,dodatkowy
zawodnik”, biorgcy udzial w meczu na boisku. Dynamika zmian stanowi powazne wyzwanie
przy podjeciu proby analizy wptywu mediéw i nowych technologii na sport, istnieje bowiem
powazne ryzyko szybkiego ,przeterminowania” si¢ dzisiejszych nowinek, ktore za kilka
miesiecy zostang zweryfikowane 1 przyjete badz catkowicie odrzucone przez rynek. Jesli beda
przyjete, stang si¢ obowigzkiem dla kazdego powaznego klubu i imprezy sportowej, ktora
chce zapewnia¢ niezapomniane doznania i emocje oraz czerpa¢ profity finansowe. Jesli
zostanie odrzucona, nowinka szybko bedzie zapomniana, tak jak aplikacja Periscope czy
Snapchat, ktére przez moment bity rekordy popularnosci i mocno zawtadnely swiatem sportu,
by po kilku miesigcach ustgpi¢ miejsca innym, nowszym, bardziej perspektywicznym
nowinkom.

W gwoli wyjasnienia trzeciej, powaznej niedogodnosci, nie jest niedopatrzeniem brak
W ponizszej pracy poruszenia tematu e-sportu. Debata na temat tego, czy e-port moze by¢
definiowany jako sport w waskim znaczeniu, czy nie, jest dzi$ daleka od rozstrzygnigcia. Jesli
przyjrzymy si¢ praktykom e-sportu, nie jest tak tatwo odrozni¢ go od sportow tradycyjnych.
Wszystkie gry e-sportowe sg rywalizacja, w ktorej druzyny walczg o zwycigstwo, ustalane za
pomoca okre§lonego systemu punktow. E-sporty sa skonstruowane wedtug obowigzujacych
wszystkich uczestnikow zasad. Ponadto profesjonalni e-sportowcy muszg by¢ w stanie
utrzyma¢ wysoki poziom uwagi 1 podejmowac¢ wazne decyzje pod presja czasu, co podkresla
psychologiczne podobienstwa miedzy e-sportem a sportami tradycyjnymi. Aby odnies¢
sukces w grze e-sportowej, decydujace znaczenie maja zdolnosci i umiej¢tnosci motoryczne.
Podobnie jak w klasycznych sportach, systematyczny trening e-sportowy prowadzi do
poprawy zdolnosci motorycznych i poznawczych oraz umiej¢tnosci charakterystycznych dla
danej gry. Badania nad sportem b¢dg musiaty zaja¢ si¢ zawodami i rywalizacjami, ktore maja
miejsce w przestrzeniach wirtualnych, nie tylko dlatego, ze e-sport staje si¢ nieuchronng

czescig Swiata rozrywki, ale i dlatego, ze rozwigzania ze Swiata e-sportu, takie jak wirtualna

9:7743577076
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rzeczywisto$¢, wchodza coraz bardziej zauwazalnie w $wiat sportu tradycyjnegolS.
Dostrzegam te podobienstwa i nie moge negowac powaznej pozycji e-sportu w przemysle
rozrywkowym. Co roéwnie istotne, a niekoniecznie czgsto podnoszone, to sporty elektroniczne
moga wptywac na promocje¢ zdrowia (cho¢ wydaje, si¢, ze argumenty o tym, ze e-sport wigze
si¢ z godzinami spedzonymi w pozycji siedzacej przy komputerze beda zywe jeszcze dtugo).
Gry e-sportowe moga by¢ wykorzystywane do nauczania umiejg¢tnosci takich jak orientacja
w terenie, orientacja na celu, poswigcenie, wytrwato$¢, rywalizacja czy odwaga, ktére w
Swiecie analogowym sg cenionymi umieje¢tnosciami w zyciu spotecznym, pracy zawodowe]
czy przy wszelkiego rodzaju aktywnosciach ﬁzycznych“.

Mam $wiadomo$¢ coraz powazniejszej pozycji e-sportu w $wiecie przemystu
rozrywkowego oraz sportowego. Uwazam jednak, ze brak mi wystarczajacego aparatu
metodologicznego 1 wyposazenia w wiedze na temat tego rozwijajacego si¢ wciaz zjawiska.
E-sport nie moglby istnie¢ bez zaposredniczenia mediow i technologii i staje si¢ niemal
naturalnym przyczynkiem przy rozwazaniach o wplywie medidow 1 technologii na
postrzeganie sportu. Jednocze$nie $wiadomie nie podjetam si¢ rozwinigcia tego tematu,
zdajac sobie sprawe z pewnych utomnosci i braku mozliwosci autorskiego rozwinigcia
naukowego i metodologicznego tego — cickawego, ale dla mnie wcigz nieco zagadkowego —
tematu.

Struktura pracy doktorskiej ,,Mediatyzacja sportu. Jak media i nowe technologie
wplywaja na rozwoj i postrzeganie sportu” podzielona zostala na cztery rozdziaty,
odpowiadajace kluczowym aspektom, w ktorych sport i media oraz nowe technologie
wplywaja na siebie wzajemnie. W pierwszym rozdziale podjetam rozwazania na temat
technologii w sportowym $wiecie 1 efekcie profesjonalizacji sportu. Za sprawg technologii
takich jak sztuczna inteligencja, rozszerzona rzeczywisto$s¢, VAR, Internet Rzeczy, sprzet
medyczny, Big Data, w sporcie mozliwy jest niebagatelny rozwdj galezi profesjonalizacji
wszystkich aspektow sportu, poczawszy od profesjonalnych atletéw, przez treneréw czy
sedziow. Rozdzial zostat podzielony tak, by uwidocznié cztery grupy spoteczne, ktorym nowe
technologie utatwiaja egzystowanie w sportowym s$wiecie. Pierwsza grupa sa oczywiscie
profesjonalni sportowcy, ktérzy maja do dyspozycji narzedzia wykorzystujace virtual reality
podczas treningdéw, sprzet medyczny, ktdry przyspiesza ich regeneracj¢ po wymagajacych

zawodach badz kontuzjach, cho¢ coraz czesciej moze by¢ traktowany jako doping

3 Thiel A., John J. (2018) Is eSport a ‘real’ sport? Reflections on the spread of virtual competitions. European
Journal for Sport and Society, 15(4), s. 311-312.
Y Tamze, s. 314.
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technologiczny oraz wszelkiego rodzaju sprzety, wykorzystujace nowe technologie i badajace
funkcje organizmu podczas treningdw czy meczow. W kolejnym paragrafie przygladam si¢
technologiom, ktore przyczyniaja si¢ do bardziej profesjonalnego wykonywania zawodu
trenera 1 czlonka sztabu szkoleniowego. Rozpatruje wszelkiego rodzaju sprzety utatwiajgce
prace podczas treningdow, a takze rozwdj galezi statystyki sportowej oraz profesji scouta
sportowego, ktory nie miatby prawa istnie¢ bez Big Data. W dalszej cze$ci uwage poswigcam
sedziom 1 arbitrom, ktorych praca, dzigki nowym technologiom, stala si¢ mniej
kontrowersyjna, acz szeroko dyskutowana (wprowadzenie systemu VAR), a finalnie skupiam
si¢ na kibicach, ktorzy dzieki nowym technologiom zanurzajg si¢ w sportowe emocje jak
nigdy wczesniej — zarowno przed ekranami, jak i podczas wizyt na stadionach. To za$ za
sprawg Internetu Rzeczy czy sztucznej inteligencji. Oczywiscie, pragng¢ zastrzec, ze
technologie nie powinny by¢ traktowane jako przypisane na sztywno do jednej grupy
spotecznej, bo oczywistym jest, ze Internet Rzeczy moga wykorzystywa¢ w swoich
treningach takze sportowcy, a sprzet mierzacy czas plywaka badz lekkoatlety nie bedzie
wykorzystywany tylko przez arbitréw podczas zawodow, ale takze przez trenerow.

Drugi rozdzial to w duzej mierze spojrzenie na media od strony badaczy i naukowcow.
By rozpoczaé analiz¢ metodologiczng synergii mediéw i sportu, uwazam, ze nalezy przyjrzec
si¢ kluczowym teoriom naukowym, by ugruntowa¢ definicje, koncepcje oraz kluczowe
paradygmaty medioznawcze. Dlatego tez rozdzial drugi rozpoczyna si¢ od analizy
najwazniejszych, z punktu widzenia mediéw i sportu, badawczych teorii: Lva Manovicha
(z powodu cech nowych mediow, ktére beda istotne w procesie definiowania z tej
perspektywy m.in. mediow spotecznosciowych), Paula Levinsona (z powodu wskazanych
przez Levinsona przykltadow nowych nowych mediow chetnie implementowanych
w Srodowisko sportu), Henry’ego Jenkinsa (z powodu mocno obecnego zjawiska
konwergencji mediow w §wiecie sportu) oraz badaczy analizujacych zjawisko gier i zabaw, tj.
Neila Postmana, Rogera Caillois’a oraz Johana Huizingi. W kolejnych cze¢$ciach dokonuje
analizy najwazniejszego medium sportu - telewizji, podejmuje temat rozwoju Internetu i jego
wykorzystania w sporcie, poprzez m.in. marketing sportowy czy aplikacje mobilne, by
finalnie skupi¢ si¢ na kibicach, ktoérzy coraz mocniej zanurzajg si¢ w mediach dla poglebienia
emocji sportowych. Rozdziat konczy si¢ rozwazaniami na temat z pozoru niemedialnego
i zdrowotnego aspektu sportu. O ile jednak temat psychologii i zywienia w sporcie nie jest
stricte skorelowany z rozwojem medidow, o tyle sama §wiadomos$¢ i popularyzatorstwo tych
tematoéw, jako kluczowych dla rozwoju formy sportowej zawodnikéw, mozliwe byly do

zakorzenienia w §wiadomosci spotecznej wlasnie za sprawg §rodkoOw masowego przekazu.
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Trzeci rozdziat to rozwazania na temat medidw w sportowym $wiecie w kontekscie
efektu komercjalizacji sportu. Przy wykorzystaniu réznego rodzaju case studies oraz za
sprawg obserwacji uczestniczacej dokonuj¢ analizy telewizji przy uwzglednieniu jej zmian,
ktore spowodowane byty checig uatrakcyjnienia przekazu oraz czynnikow wptywajacych na
medialno$¢ poszczegdlnych dyscyplin. W nastepnym kroku analizuj¢ wptyw Internetu na
komercjalizacje sportu, przy uwzglednieniu social medidw, influencer marketingu czy
aplikacji mobilnych, nastgpnie omawiam zagadnienie medialnej widowiskowos$ci sportu oraz
motywy sportowe na wielkim ekranie - na przyktadzie wybranych filmow chce pokazaé, jak
maszyna komercjalizacji sportu przyczynita si¢ do coraz czestszego i chgtniejszego
przedstawiania motywow sportowych w kinie. Finalnie poruszam temat spotecznego aspektu
skomercjalizowanego sportu 1 wptywie popularnosci sportowcow, klubdéw, imprez
sportowych na spoteczenstwo sensu stricte.

Rozdziat czwarty to rozwazania na temat rewolucyjnych zmian, jakie zaszly
w kontekscie produkowania i konsumowania tresci. Rozwazam zmiany, jakie zachodza
w dziennikarstwie sportowym, transmisjach meczowych i celebracji wydarzen sportowych
w roznego rodzaju stacjach telewizyjnych. Nast¢pnie analizuj¢ symbioze, w jakiej zyja dzi§
dziennikarze 1 sportowcy, ktorych wspolnym celem nadrzednym, z odmiennymi oczywiscie
motywacjami, jest regularne utrzymywanie zainteresowania kibicow danym tematem,
dyscypling badz zawodnikiem. Finalnie analizuje rewolucje, jaka zaszta w kontekscie
postrzegania wizerunku sportowcow, ktorzy coraz rzadziej traktowani sa jako herosi, coraz
czesciej zas celebryci na miarg XXI wieku.

Kazdy rozdziat rozpoczyna krotki rys 1 wstep historyczny, ktory w stopniu
minimalnym, acz, mam nadziej¢, wystarczajagcym do odpowiedniego odbioru rozwazan
przybliza najwazniejsze kroki milowe historii sportu. Tak zreszta, jak historycznie otwartam
wstep tej pracy, rozwazajac temat pierwszych igrzysk olimpijskich, tak chcac spia¢ wstep
klamra, przytoczg¢ motto igrzysk olimpijskich ,,szybciej, wyzej, mocniej — razem”, by w
zakonczeniu, juz po przedstawieniu wszystkich rozwazan na temat wptywu medidow 1 nowych
technologii na postrzeganie i rozwoj sportu, méc odpowiedzieé, jak motto olimpizmu mozna

odnies¢ do tej medialno-technologiczno-sportowej symbiozy.
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1. Technologie w sportowym Swiecie — efekt profesjonalizacji

Branza sportowa, do ktorej zalicza¢ mozemy zaré6wno sport profesjonalny, jak i cata
galaz przemystu sportowego napgdzanego przez amatorow sportu, byta bez rozwoju
technologii zupetnie inna niz dzis. W kontekscie sportu profesjonalnego, zespoty sportowe,
trenerzy 1 sportowcy musieli polega¢ na recznych procesach analizy danych, treningu,
skautingu, generowania statystyk i coachingu. Szkoleniowcy musieli polega¢ na swoich
przeczuciach 1 intuicji przy podejmowaniu decyzji. Dzi$ za$, kazda decyzja, zarowno podczas
jednostek treningowych, jak i podczas najwazniejszych wystepow sportowych, poprzedzona
jest analizg dostepnych danych, wynikow, osiggow i statystyk. Tym samym wraz
z wprowadzeniem nowych technologii w $wiat sportu wiele dyscyplin sportowych
doswiadcza ulepszen i przechodzi transformacje. Wszystko to kreuje nowe doswiadczenia dla
kibicow, a jednocze$nie przyczynia si¢ do rozwoju aspektu profesjonalizacji sportu.
Sportowcy osiagaja lepsze wyniki, moga bi¢ rekordy, o ktérych kilkanascie lat temu nie
marzyli wowczas profesjonali§ci, uprawiajacy dang dyscypling, a medycyna sportowa, ktora
rozwinela si¢ rowniez z pomocg technologii, pozwala atletom diuzej cieszy¢ si¢ najwyzsza
formga i przedtuza ich kariery. Ponadto, praca na twardych danych, nie za§ na przeczuciach,
poprawa zagran, zachowan boiskowych oraz ustawien zespotu podczas meczu podnosi
poziom sportowych rozgrywek i znaczaco podnosi jako$¢ potyczek.

Przez ostatnie 200 lat technologia i1 postep technologiczny w $wiecie sportu byt
powszechny. Technologia poprawila doktadnos$¢ 1 jakos¢ zarowno wsrod sportowcow, jak
i widzow na imprezach sportowych. Kluczowe elementy rozwoju technologicznego
przyczynity si¢ do uczynienia sportu lepszym dla wszystkich — od kibicow, przez trenerow,
sedziow, az po zawodnikow.

Patrzac na histori¢ technologii w sporcie, mozemy zobaczy¢ technologiczne
implementacje od poczatku XIX wieku, kiedy to fotofinisz zostat wdrozony w wyscigach
konnych. Fotokomorka, ktora obecnie obecna jest w wigkszoséci sportow indywidualnych,
w ktorych liczy sie to, kto pierwszy dotrze na mete, wprowadzita nowa falg technologii
w sporcie. Z punktu widzenia odziezy, we wczesnych latach 50-tych XX wieku sportowcy
mieli do dyspozycji coraz to 1zejsza odziez sportowa, zaprojektowang tak, aby znalez¢ idealng
rownowage migdzy komfortem a wydajnoscig sportowa. Od poczatku XXI wieku zaczeliSmy
widzie¢ odziez sportowa mierzaca tetno, aktywnos¢ oddechowa, postawe czy predkosc.
Kolejnym elementem technologicznym w sporcie bgdzie wprowadzenie radarow 1 urzadzen

mierzacych predkosé — zagrywki czy uderzenia pitki. W 1991 roku, technologia radarowa
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zostala opracowana przez IBM dla ulepszenia predkosci serwu w tenisie, co zostalo po raz
pierwszy wprowadzone na Wimbledonie. Dwa czujniki radarowe zostaty ustawione na linii
z kazdej strony kortu, aby zarejestrowac predkos$¢ pitki po jej uderzeniu. Dzi§ technologia
radarowa uzywana jest nie tylko w tenisie, ale w pilce noznej, siatkowce, pitce reczne;,
baseballu, koszykéwcee 1 wielu innych dyscyplinach sportulS.

»lechnologia — nie tylko medialna — znaczaco zmienita wspoélczesne uprawianie
sportu 1 podejmowanie aktywnosci fizycznej. Logika technicznego usprawnienia wpisuje si¢
w olimpijska zasad¢: szybciej, wyzej, silniej. Dostrzegamy jg, obserwujac rozwoj
wyposazenia sportowego, nowe projekty obuwia 1 odziezy, innowacje w metodach
treningowych czy sposobach s¢dziowania. Mozna réwniez wskaza¢ na istotne relacje migedzy
sportem a technologia medialng. Wspodtczesne dyscypliny i sposéb organizacji podlegaja

. . ., 16
zasadom funkcjonowania mediow .

Pamigtajac, jak krotka jest synergia sportu
z technologiag (w przyblizeniu niecate 200 lat), przyjrzyjmy si¢ w rozdziale ,,Technologie
w sportowym $wiecie” temu, jak nowinki technologiczne przyczyniaja si¢ do
profesjonalizacji i poprawienia jako$ci pracy u sportowcow, sztabéw szkoleniowych oraz
sedziow, a takze w jaki sposob pomagaja poprawia¢ doswiadczenia sportowe kibicom
aktywnie uczestniczacych w wydarzeniach sportowych i $ledzacych pojedynki za pomoca

transmisji telewizyjnych.

> Belly Up Sports (2018). The Evolution of Technology & Sports, https://bellyupsports.com/2018/11/the-
evolution-of-technology-sports/, dostep: 06.02.2023.

'® Drzewiecki P. (2021). Medioznawstwo sportowe, Warszawa: Wydawnictwo Naukowe Uniwersytetu Kardynata
Stefana Wyszynskiego w Warszawie, s. 106.
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1.1. Technologia w stuzbie sportowcom

1.1.1. Wirtualna rzeczywisto$¢ na treningach

,»Technologia stanowi gltéwny mechanizm uzdatniania widowiska sportowego do
oczekiwan systemu medialnego. Technologia petni wigc rolg wtyczki podtaczajacej okreslone
pole do nadrzednego wobec sfery spotecznej kontekstu konstytuowanego przez media™'’.
Przemystaw Nosal wyodrebnia szes¢ gtownych obszaréw, gdzie najbardziej uwidacznia si¢
technologiczna obecnos¢: sprzet potrzebny do rozegrania potyczki sportowej, sprzet
poprawiajacy komfort rozgrywki, implementacje w ciato sportowca, technologie treningu,
technologiczne otoczenie rozgrywki oraz system medialny®.

Technologia, w tym zwlaszcza rozszerzona i wirtualna rzeczywisto$¢ jest nadzieja na
poprawe wynikow sportowcow, jak i pracy trenerow. Obie te grupy musza jednak chcieé
dostosowywaé¢ do swoich planéw nowag technologie, a urzadzenia udowodni¢ swoja
przydatnos¢ w treningach'®. Zaréwno rozszerzona, jak i wirtualna rzeczywistosé,
wykorzystuja wyswietlacze o wysokiej rozdzielczosci i czujniki, ukazujac uzytkownikowi
obrazy, ktére zmieniajg si¢ odpowiednio do ruchow glowy. W wirtualnej rzeczywistosci
maksymalizuje si¢ zanurzenie poprzez wyswietlanie tylko srodowiska wirtualnego, blokujac
wplyw realnego $wiata. Rzeczywisto§¢ rozszerzona wykorzystuje poOtprzezroczyste
wyswietlacze, by naktada¢ obiekty wirtualne na Swiat rzeczywistyzo.

Wraz z unowocze$nianiem metod szkoleniowych coraz czg$ciej stawia si¢ na
technologi¢ 1 nauke, poprawiajac tym samym ludzkie osiaggi i limity. Istotnymi cechami
wirtualnej rzeczywistosci, coraz czescie] wykorzystywanej w sporcie, jest immersja,
interaktywno$¢ i wizualizacja. Immersja, czyli zanurzenie, pomaga uzytkownikom naturalnie
wchodzi¢ w interakcje wytworzonym S$wiatem wirtualnym, tak jak robig to w S$wiecie
rzeczywistym. Dzigki interaktywno$ci moga nie tylko pasywnie odbiera¢ dane komputerowe,
ale przede wszystkim obstugiwaé obiekty wirtualne, aby zmienia¢ $wiat. Wizualizacja
sprawia, ze uzytkownicy uzyskuja percepcyjne i1 racjonalne rozpoznanie sytuacji w celu

poglebienia poczucia glgbokiego zanurzenia w wytworzony $§wiat i traktowania go jak

"Nosal P. (2014). Technologia i sport, Gdansk: Wydawnictwo Naukowe Katedra, s. 217-219.

'8 Tamze, s. 219.

9 Gradl S., Eskofier B., Eskofier D., Mutschler C., Otto S. (2016). Virtual and augmented reality in sports - an
overview and acceptance study. UbiComp 2016 Adjunct - Proceedings of the 2016 ACM International Joint
Conference on Pervasive and Ubiquitous Computing, s. 886.

% Tamze.
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rzeczywistoé(':21.

Nowe technologie posiadajg zdolno$¢ nie tylko do oddzialywania na percepcje
wizualng, ale posiadaja takze wyczuwalno$¢ zmyshu shuchu, wechu, dotyku i smaku.
Interaktywno$¢ z jednej strony zmienia tryb otrzymywania informacji przez odbiorcow,
ponadto umozliwia uzytkownikom realizowanie interakcji i kontaktu czlowieka z maszyng
i obiektami za pomocg wirtualnej rzeczywistosci, to poza tym znacznie poprawia takze
poczucie rzeczywistosci uzytkownikow. Cecha charakterystyczng dla immers;ji jest glebokie
zanurzenie w §wiecie, ktore pozwala odczuwac za sprawg wirtualnosci to, co odczuwa si¢
w Swiecie rzeczywistym. Technologia rzeczywistosci wirtualnej zapewnia ludziom
nieograniczong przestrzen wyobrazeniowa i bardzo zmienia postrzeganie ludzi — pozwala
zobaczy¢ rzeczy 1 zrealizowa¢ wizualizacje, ktore niemozliwe s3 do osiggnigcia
w prawdziwym Zyciuzz.

Wirtualna rzeczywisto$¢ pelni istotng funkcj¢ w treningu sportowym — moze
rejestrowaé, analizowac i generowaé dane podczas calej jednostki treningowej, a ponadto
posiada funkcje planowania, wspomagania decyzji, prognozowania i kontroli. Tym samym
pomaga nie tylko trenerom i szkoleniowcom w gromadzeniu i przechowywaniu informaciji,
ale zapewnia takze rozne dane w szkoleniu sportowym, pomaga im analizowac i przewidywac
efekty treningdw, opracowac najbardziej odpowiedni plan treningowy i tym samym wptynaé
na jak najlepsza forme 1 wyniki sportowcoéw. Ponadto system rzeczywistosci wirtualnej jest
w stanie porownac¢ ruchy wirtualne i1 rzeczywiste, wykorzystuje animacje 3D ludzkiego ciata.
Rejestruje on i nagrywa rzeczywiste ruchy sportowcow podczas treningu w celu utworzenia
wizualizacji prawdziwych ruchow 1 zapewnienia spojnego widoku podczas szkolen
z wykorzystaniem wirtualnej rzeczywistosci, nakladajac rzeczywiste ruchy konkretnego
sportowca na ptaszczyzne wirtualng. Ponadto, system pozyskuje takze dane na temat gestow,
postaw, ewentualnych nieprawidlowosci ludzkiego ciata podczas treningu, uporzadkowuje je
1 analizuje, przetwarza uzyskane dane, co moze by¢ pomocne w kontekscie wykrywania
i eliminowania nieprawidlowosci postaw, zachowan, ruchow danego sportowca podczas
rozgrywek sportowych?*.

Za sprawg wirtualnej technologii uzytkownicy moga wchodzi¢ w interakcje ze sobg za

pomoca niezbednego sprzgtu 1 obiektow w S$rodowisku cyfrowym, doswiadczajac

2l Wang J. (2012). Research on application of virtual reality technology in competitive sports. Procedia
Engineering, 29, s. 3360.

2 Ye H. (2017). Studies on the Application of the Virtual Reality in Sports Training Under the Background of
Internet. Revista de la Facultad de Ingenieria, 32(14), s. 862.

2 Tamze, s. 862-863.
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adekwatnych uczu¢ 1 doswiadczen zbieznych z tym, co odczuwaja w Srodowisku
rzeczywistym. Podczas treningu sportowego ruchy atletow sa wizualizowane w czasie
rzeczywistym, a wykrywajac kondycj¢ i stan fizyczny sportowcoOw sprzet laboratoryjny moze
przeprowadzi¢ ich analiz¢ techniczng i diagnoze funkcjonalng w kazdym momencie oraz
przewidzie¢ problemy, jakie mogg si¢ pojawi¢ podczas przygotowan, opracowaé najlepsza
strategie 1 zaprojektowac najlepsza droge do poprawy wynikéw sportowych, co bedzie miato
istotny wplyw na czynnik profesjonalizacji sportu — dyscyplin, zespoldow, jak
i indywidualnych graczy®*.

Istnieje szeroki zakres mozliwych zastosowan wirtualnej rzeczywistosci w sporcie.
Podczas treningdow sportow zespolowych gracze moga przykladowo nosi¢ zestawy
stuchawkowe 1 czujniki $ledzace ich ruchy. Trener, znajdujacy si¢ w wirtualnej
rzeczywistos$ci, jest w stanie analizowa¢ ruchy druzyny oraz udziela¢ porad poszczegdlnym
graczom. To za$ moze prowadzi¢ do szybszej integracji nowych zawodnikéw z druzyng
i skréci¢ czas potrzebny zespotowi na poprawe pozycji i nauczenie si¢ nowych taktyk
i zatozen meczowych. Innym scenariuszem zastosowania wirtualnej rzeczywistosci moze by¢
wlgczenie treningu dla jednego gracza i $ledzenie obiektow (np. pitki) podczas gry. Taki
zawodnik widzi ruchy i trajektori¢ lotu pitki, bedacej jednoczesnie reprezentacja realnych
zagran 1 mozliwych sytuacji podczas pojedynkéw sportowych. Gracz moze wchodzi¢
w interakcje, podejmowac dzialanie jednoczesnie w $wiecie wirtualnym i rzeczywistym,
poprawiajac tym samym swoje przygotowanie meczowe, majac mozliwos¢ ,realnego”
odtworzenia sytuacji, jakie moga zdarzy¢ si¢ podczas wydarzenia sportowego 1 wycwiczy¢
rézne zagrania, rozszerzajac swoj wachlarz umiej e;tnoéci25.

Inne przyktady zastosowania wirtualnej rzeczywistosci przynosza dyscypliny takie jak
aerobik czy siatkoéwka. Poprzez wykorzystanie virtual reality w aerobiku ¢wiczenia, trudne do
wyrazenia za pomoca stow czy adnotacji, mozna zobrazowa¢ za pomoca technologii, a tre$¢
szkolenia i adekwatne ruchy mogg by¢ odtwarzane, powtarzane i wielokrotnie utrwalane.
Kombinacja praktycznych ¢wiczeh pozwala sportowcom lepiej zrozumie¢ 1 zaaplikowac
skomplikowane ruchy i sekwencje oraz pomaga w czasie rzeczywistym znalez¢ i poprawic
btedy juz podczas procesu treningowego. W siatkobwce sportowcy moga obserwowal za

sprawa wirtualnej rzeczywisto$ci wzorcowe ruchy i zagrania oraz nasladowac to, co widza

# Liao T. (2015). Application of Virtual Reality Technology to Sports. International Conference on Circuits and
Systems, s. 311.

% Gradl S., Eskofier B., Eskofier D., Mutschler C., Otto S. (2016). Virtual and augmented reality in sports - an
overview and acceptance study. UbiComp 2016 Adjunct - Proceedings of the 2016 ACM International Joint
Conference on Pervasive and Ubiquitous Computing, s. 887.
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zobrazowane przy pomocy wirtualnego modelu ludzkiego ciata. To za§ wptywa na szybsze
zrozumienie sekwencji zachowan i prawidlowe zaaplikowanie ich w swoj repertuar zagran.
Tym samym zastosowanie technologii rzeczywisto$ci wirtualnej w treningu sportowym moze
wpltywa¢ pozytywnie ruchy treningowe, poprawia¢ koordynacj¢, wyjasnia¢ zagrania,
odtwarza¢ odpowiednia liczbe powtorzen konkretnych manewrow boiskowych®.

Sport kojarzy si¢ wcigz 1 niezmiennie z czyms$ realnym, namacalnym, dziejacym si¢ tu
i teraz, ale moze rowniez dziala¢ w $rodowisku wirtualnym, zar6wno podczas procesOw
przygotowawczych i treningowych, a takze w wersji e-sportu, wirtualnych gier sportowych.
Oczywiscie nie byloby to mozliwe, gdyby nie §ciste powigzanie z postepem technologicznym.
Wdrozenie technologii w ten aspekt spowodowato ciagla poprawe wynikow sportowcow
i podnoszenie ich umiej¢tnosci. Jednoczesnie jednak, nalezy mie¢ na uwadze takze
ewentualne zagrozenia, jakie ptyna z rozwinig¢ technologii. Dlatego tez organizacje sportowe
coraz cze¢sciej tworzg zaawansowane zapisy, ktore majg utrzymaé ducha rywalizacji fair-play
w sporcie®’. Warto w tym momencie zastanowi¢ si¢ nad potencjatem gier cyfrowych, bowiem
one nie tylko rzucaja wyzwanie naszemu mysSleniu na temat (nie)odpowiedzialnosci,
(nie)moralnos$ci lub postawie (anty)sportowej i tego, jakie sg konsekwencje wirtualnego
Swiata. Gry cyfrowe wzywaja takze wladze tradycyjnych sportow do zastanowienia si¢ nad
potencjatem technologii cyfrowych w radzeniu sobie z niektérymi wadami uprawiania sportu
w prawdziwym $§rodowisku — narazania zdrowia 1 zZycia sportowcOw z niebezpieczenstwem,
wypadkami, czesto $miertelnymi, kontuzjami, ktéorych mozna bytoby uniknaé, uzytkujac
w zawodach sportowych tylko wirtualna rzeczywisto$¢?®.

Dzigki e-sportowi jesteSmy rowniez S$wiadkami demokratyzacji, humanizacji
1 uniwersalizacji doswiadczenia sportowego. To, ze gry wirtualne sg wirtualne, nie eliminuje
ich zwigzku z rzeczywisto$cia empiryczng. Takie gry powinny stanowi¢ realne
odzwierciedlenie rzeczywistego sportu, nasladujac ruchy, dziatalno$¢, doznania
i rekwizyty®. Zrozumienie sensu wirtualnego sportu wecale nie jest odlegte od zrozumienia
1 zaakceptowania form komunikacji, jakie wystepuja za sprawg mediow masowych: przez
telefon, wideokonferencj¢ czy Skype’a. Sport wirtualny jest naturalnym efektem postepu

technologicznego stosowanym wobec urozmaicenia zaje¢ i codzienno$ci uzytkownikom. Nie

% Ye H. (2017). Studies on the Application of the Virtual Reality in Sports Training Under the Background of
Internet. Revista de la Facultad de Ingenieria, 32(14), s. 865-866.

%" Sanchez Pato A., Remilllard J. (2017). ESport: Towards a Hermeneutic of Virtual Sport. Jugar, Juego,
Deporte: Para Una Teoria Filosofica Del Deport, 14(13), s. 138-139.

% Hilvoorde van 1. (2016). Sport and play in a digital world. Sport, Ethics and Philosophy, 10(1), s. 2.

# Sanchez Pato A., Remilllard J. (2017). ESport: Towards a Hermeneutic of Virtual Sport. Jugar, Juego,
Deporte: Para Una Teoria Filosdfica Del Deport, 14(13), s. 143.
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mozna jednak zapomina¢, ze mamy do czynienia z substytutami i wspieraniem ludzkiej
dziatalnos$ci przez technologi¢. Sport jest niezalezng dziatalno$cia cztowieka w Srodowisku,
w ktorym przebywa i jest obecny, niezaleznie czy prawdziwie, czy wirtualnie. Spoteczenstwo
rozwija technologi¢, by utatwi¢ i uprzyjemni¢ zycie w codziennym $wiecie, ale sport nie
zostanie wyparty przez technologie, ewentualnie zostanie nieco zmodyfikowany. Wysitek
fizyczny i psychiczny sa tym, co utrzymuje czlowieka przed utrata cztowieczenstwa®.

Treningi z wykorzystaniem wirtualnej rzeczywistosci zmieniaja podejscie do sportu,
a takze interaktywno$¢ sportowca. Virtual reality pozwala na tworzenie wirtualnych
przeciwnikow, ktorych technika i styl sg takie same jak prawdziwych zawodnikow, a ich
obraz kreowany jest na podstawie analizy filmow i danych na temat realnego rywala.
Sportowcy wchodzg w wirtualne okolicznosci, aby konkurowaé¢ z wirtualnym konkurentem,
zbudowanym na podstawie informacji o rzeczywistym przeciwniku, a trenerzy majg szans¢ na
oceng takiego treningu, jego efektywnosci i ewentualne wdrozenie poprawek®".

Wirtualna rzeczywisto$¢ jest nowa i wcigz rozwijajaca si¢ technologia o szerokim
zastosowaniu, ktdra istotnie zmieni sposob myslenia ludzi, a nawet ich nastawienie do $wiata,
indywidualno$ci 1 czasu. Dzigki wirtualnej rzeczywisto$ci mozliwe jest tworzenie obrazow
czy postaci, ktore wptywaja na edukacje, dyskusje, rozwoj osobisty, tak jak realni ludzie
w realnym zyciu. W miar¢ postepow, bedzie rOwniez coraz szerzej stosowana w sporcie —
zarOWNo Wwyczynowym, na poziomie przygotowan sportowcoOw do zawodow, jak
1 w konteks$cie organizacji wydarzen sportowych, a takze w sporcie amatorskim. Juz dzi$
zresztg virtual reality ma nie tylko wyrazny wplyw na sport, ale takze zmienia sposob
myslenia o sporcie wyczynowym, rozwija inne galezie rywalizacji (e-sport) czy daje
mozliwosci  nielimitowanego stawiania przed uzytkownikami nowych wyzwan

i poprawiania swoich umiejetnosci, stylu zycia i formy sportowej*.

* Tamze, s. 144.

%1 Wang J. (2012). Research on application of virtual reality technology in competitive sports. Procedia
Engineering, 29, s. 3361.

% Tamze, s. 3662.
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1.1.2. Medyczna galaz sportu — optymalizacja osiagow i wynikéw

Profesjonalny sport na przestrzeni wiekow, a ostatnio — takze za sprawg
btyskawicznego rozwoju technologicznego — na przestrzeni lat, btyskawicznie rozwija swoje
medyczne galezie. Wszystko po to, by z jednej strony, ochroni¢ i dba¢ o zdrowie sportowcow,
z drugiej za$ — by poprawiad, ulepsza¢, wzmacnia¢ ich osiagi, wyniki, rezultaty i dyspozycje
fizyczng. Ochraniacze czy opaski wyposazone w sztuczng inteligencje, czujniki, systemy
Bluetooth, to norma w kazdej juz niemal dyscyplinie, zwlaszcza za$§ w tych, ktore wymagajg
od sportowcow duzej aktywnosci ruchowej i w sportach zespotowych. Narzedzia te pozwalaja
nie tylko chroni¢ zdrowie, ale takze zbiera¢ dane o zachowaniach na boisku, kondycji
organizmu czy brakach w wytrenowaniu.

Taka funkcje, ochronng, ale 1 informacyjng pelnig chociazby ochraniacze na zg¢by
I zgryz. Wykorzystywane sa przede wszystkim w sportach zespotowych, w ktérych kontakt
z rywalem 1 narazenie na niebezpieczne zdarzenia jest wysokie. Z ochraniaczami na zebach,
ktére chronig przez urazami szczeki, ale takze przed wstrzgsami mozgu, grozacymi
powaznymi konsekwencjami nawet dtugo po zakonczeniu profesjonalnej kariery, graja m.in.
pitkarze nozni, pitkarze reczni, rugbisci, ale takze w sportach indywidualnych — pigsciarze.

Na rynku dostgpne sa takze produkty, ktore wykrywaja urazy glowy oraz potencjalne
uderzenia powodujace wstrzasy mozgu. Taki ochraniacz, wyposazony w sensory oraz system
Bluetooth wykrywa odlegtos$¢, kat czy site uderzenia w gtowe i natychmiastowo sygnalizuje
uderzenie, ktore moze by¢ potencjalnie niebezpieczne dla mozgu. Dla przyktadu NHL — liga
hokeja w Stanach Zjednoczonych — zainwestowata w 2016 roku 60 milionéw dolaréw
w przygotowanie inicjatyw w zakresie zdrowia i bezpieczenstwa zawodnikow. Zreszta, takie
ochraniacze szczgki to nie jedyna nowinka technologiczna wprowadzona, by dba¢ o zdrowie
hokeistow. Testowano 1 wdrazano pilotazowo takze specjalne helmy czy czipy trackingowe,
sledzace kazdy ruch oraz parametry medyczne33.

Kevin Hrusovsky, prezes firmy Quanterix, zajmujacej si¢ produktami do medycyny
prewencyjnej i sprecyzowanej, odpowiadajacej za badania wykrywajace wstrzagsy mozgu
z krwi, uwaza, ze Kluczowa jest odpowiedZz na pytanie, jak obiekty medyczne moga by¢
bardziej zaangazowane 1 zintegrowane z roznorodnymi dyscyplinami, by pomoéc chronié

bezpieczenstwo zawodnikow S/ opasek na zegby, ktore na biezagco monitorujg stan zdrowia

% Lemire J. (2018). NFL Safety Tech: Part Four: The Future of Impact and Concussions Monitoring,
https://www.sporttechie.com/nfl-safety-tech-part-four-concussion-mouthguard-impact-sensor/, dostep:
25.08.2021.

% Tamze.
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zawodnikOw oraz niebezpieczenstwo wstrzgsOw mozgu korzystajg juz takze Kluby sportowe,

m.in. rugbisci z londynskiego klubu Harlequins i Castleford™.

Fot.1. Zawodnik rugby z klubu

Harlequins z  inteligentna

opaska Opro. Zrodto:
telegraph.co.uk, dostep:
25.08.2021.

L ¢

The Telegraph )/;‘

Wsrod mnogosci sprzetu medycznego, niezwykle przydatnego sportowcom, sg takze
wktadki do butow, ktére wykorzystuja m.in. lekkoatleci. Takie wktadki stuzg przede
wszystkim znalezieniu slabych punktéw biegacza, ktorego stabsze elementy w biegu moga
naraza¢ dlugofalowo na kontuzje, a sposdb, w jaki biegamy, nawet rekreacyjnie, moze by¢
potencjalnie szkodliwy dla zdrowia, jesli nacisk ciata rozktada si¢ nierownomiernie. Wiasnie
inteligentne wktadki, ktore posiadaja technologie czujnikow, pomagaja lekkoatletom
poprawia¢ technike oraz planowac i rozktada¢ odpowiednio sity podczas treningdéw 1 biegow.
Takie wkladki notuja rytm biegacza, dlugo$¢ kroku, uderzenia o powierzchni¢, by
zidentyfikowa¢ ewentualne problemy, ktore moga stanowi¢ ryzyko kontuzji. O korzystaniu
z takiego sprzetu, produkowanego przez firmg¢ Nurvv, méwi m.in. Eilish McColgan,
trzykrotna olimpijska, medalistka Europy, rekordzistka Wielkiej Brytanii w biegu na 5km oraz

Dame Kelly Holmes, byta biegaczka $redniodystansowa, zlota mistrzyni olimpijska z Aten®®,

Fot. 2. Inteligentne wktadki Nurvv do monitorowania
stanu zdrowia i zapobieganiu kontuzjom. Zrédto:

9toSmac.com, dostep: 25.08.2021.

NURVV |RUN
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Wsparcie medyczne poprzez rozwdj technologii to nie tylko czujniki i zbieranie
danych, ale takze sztuczna inteligencja. Na rynku pojawila si¢ aplikacja, ktora na podstawie
sztuczne] inteligencji oferuje terapi¢ cyfrowa i prezentuje zabiegi fizjoterapeutyczne dla
schorzen mi¢sniowych 1 szkieletowych, ktore sportowcy moga wykonywaé samodzielnie
w domu. Podczas wykonywania takich ¢wiczen i1 zabiegdw, sportowiec sledzony jest przez
przednig kamerg¢ smartfona, a algorytm, wykorzystujac technologi¢ $ledzenia ruchu, udziela
mu informacji zwrotnej na temat prawidfowosci wykonywania danego éwiczenia®'.

W pitkarskim klubie Manchester United podpisano wspotprace z firmag Canon
Medical, ktéra dostarcza klubowi i pitkarzom rezonans magnetyczny zaprojektowany tak, by
zapewnia¢ ostrzejsze 1 bardziej wyraznie zaznaczone obszary kontuzji, aby pomoc lekarzom
w jak najlepszym zarzadzaniu leczeniem i zapobieganiu urazom. Maszyna ta wyposazona jest
ponadto w urzadzenia skanujace w doktadny sposob trudno dostepne 1 weryfikowalne obszary
ciata, takie jak wiezadta krzyzowe czy stawy kolanowe oraz aplikacje zaprojektowane, by
doktadnie i automatycznie identyfikowaé¢ prawidlowos¢ funkcjonowania migénia
sercowego’®,

Mark Holmshaw, prezes Canon Medical Systems w Europie, podczas oglaszania
wspotpracy z Manchesterem United zwrdcit uwage, ze technologia medyczna daje pewnos$¢
diagnozy, przyspiesza planowanie leczenia i zapewnia szybszy powr6t sportowca na boisko.
To obecnie podstawa nowoczesnej opieki zdrowotnej, majagca wptyw na poprawe wynikéw
zarowno sportowych, jak i fizycznych, zdrowotnych. Dyrektor departamentu sportowego
w klubie dr Steve McNally zwrécit za$ uwage, ze za sprawg rozwoju technologicznego sport
ma mozliwo$¢ na nowo definiowac standard obrazowania medycznego 1 wdrazania leczenia.
Za sprawa innowacyjnych technik mozliwe jest profilowanie 1 monitorowanie graczy
w sposob najbardziej profesjonalny i nigdy wcze$niej nieosiggalny, co zapewnia nie tylko
popraw¢ zdrowia, ale dostarcza takze informacji o tym, jak kierowaé procesem rozwoju
kazdego indywidualnie®.

Druzyna uniwersytecka footballu Baylor Bears wspolpracuje z firmag Athletigen
Technologies, ktorej celem jest wykorzystanie zebranych danych DNA do poprawy wynikéw,

zdrowia 1 bezpieczenstwa. Na podstawie informacji genetycznych poszczegdlnych

%" Great Learning (2020). How is Al Used in Sports, https://medium.com/@mygreatlearning/how-is-ai-used-in-
sports-cdfbdd97ad82, dostep; 25.08.2021.

% Manchester United: Communication Department (2018). United Extend Canon Medical Systems Partnership,
https://www.manutd.com/en/news/detail/manchester-united-announce-partnership-extension-with-canon-
medical-systems, dostep: 25.08.2021.

¥ Kent C. (2020). Enhancing recovery: the rise of medical technology in sports, https://www.medicaldevice-
network.com/features/medical-technology-in-sport/, dostgp: 25.08.2021.
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sportowcow mozliwe jest uzyskanie dodatkowych danych na temat ryzyka urazu oraz
okreslonych wymagan zywieniowych. Ostatecznie celem jest odpowiednie dostosowanie
planu treningowego oraz zywieniowego pod indywidualne wymagania i potrzeby
zawodnikow. Na bazie DNA mozliwe jest stworzenie spersonalizowanego planu positkow,
idealnie dopasowanego do wymagan organizmu, co ostatecznie prowadzi¢ ma do diety
poprawiajacej wyniki, pomagajacej osigga¢ rekordy, wzmacniajacej uktad odpornosciowy
i zwalczajacej choroby i kontuzje™.

Niezwykle duza popularnoscia, nie tylko zreszta w sporcie profesjonalnym, ale takze
amatorskim, cieszg si¢ opaski — trackery, czg¢sto wyposazone w monitoring GPS. Przede
wszystkim jednak pelnig one funkcje notowania i zapisywania danych zdrowotnych podczas
wysitku fizycznego, takich jak t¢tno oraz dane statystyczne — przebiegniete kilometry,
intensywno$¢ treningu, wydolnosé, predkosé podczas biegu. W tym kontekscie mowi sig tzw.
,wearable technology”, czyli wlasnie ,,ubieralnej” technologii, ktora dokonuje wszelkich
niezbednych sportowych pomiaréow. Takowe urzadzenia do dyspozycji maja m.in. pitkarze
reprezentacji Polski podczas kadrowych zgrupowan, a takze pot¢zne kluby zachodnie — Real

Madryt, Bayern Monachium, a takze polski Lech Poznah czy Legia Warszawa.

Fot. 3. Opaski $ledzace ruch,
tempo biegu i parametry
zdrowotne u reprezentantow
Polski w pilce noznej.
Zrodto: Agencja Gazeta /
Kuba Atys, dostep:
25.08.2021.

'Agencja Gazeta

Cho¢ technologia 1 medycyna robig coraz wiecej 1 wspdlnie wspdipracuja, by
poprawia¢ komfort zycia, wydtuza¢ zycie w zdrowiu i1 dobrej formie profesjonalnych
sportowcow, to kontuzje, niezaleznie od zaawansowania technologicznego — byty 1 wciaz

beda obecne w zyciu sportowym. Nalezy jednak zauwazy¢, ze 1 w konteks$cie leczenia urazow

0 Athletigen (2016). Baylor Football Teams Up With Athletigen to Incorporate Genetics into Athlete
Performance, https://blog.athletigen.com/baylor-football-teams-up-with-athletigen-to-incorporate-genetics-into-
athlete-performance/, dostep: 25.08.2021.
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coraz bardziej przydatna okazuje si¢ by¢ technologia, cho¢by w konteks$cie wirtualnej
1 rozszerzonej rzeczywistosci. Istnieja juz dzi§ maszyny, ktére umozliwiaja rehabilitacje
i fizjoterapi¢ bez obcigzania calego ciala. Do dyspozycji sportowcoOw jest m.in. bieznia
antygrawitacyjna, ktora przejmuje wigkszo$¢ pierwotnej wagi zawodnika, umozliwiajac
poruszanie mi¢sniami 1 ko$¢mi bez nadmiernego ich obcigzania, z pelnym fokusem na
uszkodzone i rehabilitowane miejsce®.

Warto pami¢taé, ze medycyna sportowa to dzi§ dziedzina wiedzy lekarskiej,
analizujgca procesy w organizmie, ktore majg miejsce podczas aktywnosci fizycznej, a jej
celem jest opieka nad cztowiekiem aktywnym ruchowo i jest obecnie osobng specjalizacja
lekarska®. Dzi§ lekarze, za sprawa technologii, maja mozliwo$¢ operacyjnego leczenia
schorzen osob aktywnych ruchowo, usprawniania proceséw poprzez redukcje kilku operacji
do jednego precyzyjnego zabiegu z wykorzystaniem technologii. Celem oczywiScie
— w kontekscie profesjonalnego sportu — jest wydtuzenie sportowej formy i dobrego zdrowia
zawodnika, przyspieszenie jego rehabilitacji, szybszy powr6t do zdrowia po kontuzji.
Zadaniem dla technologii, ktore coraz odwazniej wchodzg w medyczny aspekt sportu, jest zas
jak najrzadsze doprowadzanie do niebezpiecznych sytuacji i kontuzji, optymalizacja
predyspozycji zawodnika, wychwytywanie stabszych elementow 1 mozliwo$¢ stworzenia
zindywidualizowanych treningdw, diety i pozostalych czynnikéw, ktore wptywaja na osiagi
sportowe.

W sporcie bezpieczenstwo i zdrowy tryb zycia to kluczowy czynnik, niezbgdny do
osiggania zadowalajacych wynikéw. Obecno$¢ w kadrach narodowych, klubach sportowych,
a takze coraz czgSciej w zespotach miodziezowych lekarzy, fizjoterapeutow, sztabow
zajmujacych si¢ zdrowiem graczy $wiadczy dobitnie o tym, ze sport nie istnieje bez
medycyny, medycyna bez technologii, a tym samym tercet sport-medycyna-technologia to nie

tylko przyszto$¢, ale i terazniejszo$¢ oraz codzienno$¢ profesjonalnych atletow.

1 Sportsmedbiologic (b.d.). Alter-G: Anti-Gravity Treadmill https://www.sportsmedbiologic.com.au/alter-g-
treadmill.html, dostgp: 25.08.2021.
“2 Medycyna sportowa, https:/pl.wikipedia.org/wiki/Medycyna_sportowa, dostep: 25.08.2021.
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1.1.3. Medycyna sportu — w strone¢ dopingu technologicznego

Analizujac histori¢ sportu mozna zauwazyc¢, ze sportowcy zawsze starali si¢ osiggac
jak najlepsze wyniki, wdrazajac w swoje treningi — w zalezno$ci od czasOw — rozwigzania
i innowacje. Dzi$§ stoja przed mozliwosciami nowych metod treningowych, adaptacji do
ekstremalnych warunkow, nowoczesnej opieki medycznej czy technologii. Sport elitarny,
profesjonalny, staje si¢ wiodaca sita w zakresie korzystania z postepu technologicznego,
ostatecznie przynoszac korzysci zarowno atletom, klubom, organizacjom, ktore reprezentuja,
jak i masowym odbiorcom. Trenerzy maja do dyspozycji zespoty biomechanikow, lekarzy,
endokrynologdéw, inzynierow i innych specjalistow od nowych technologii, ktorzy opracowuja
systemy i struktury w celu jak najlepszego, najbardziej skutecznego i wydajnego
przygotowania sportowcow do zawodow. Jednoczesnie takze trenerzy mtodziezy czy dzieci
maja dodatkowe narzedzia do promowania sportu w$rod masowego odbiorcy, co skutkuje
zmaksymalizowaniem liczby potencjalnych przysztych elitarnych, profesjonalnych
sportowcéw43.

Aby pomdc profesjonalnym sportowcom przejs¢ treningi i przygotowania w dobrej
formie fizycznej i zdrowiu coraz wicksza wage przyktada si¢ do wytycznych dla atletow
dotyczacych ich rozwoju. Na podstawie analiz, statystyk i technologii monitorowania
komputerowego 1 medycznego, opracowuje si¢ poparte naukowo i zindywidualizowane
przedzialy wyboru obcigzen dla atletow, z czego coraz czgsciej korzysta¢ moga takze
sportowcy amatorscy, ktorzy za sprawg nowych mediéw majg dostep do tego typu informacji
publikowanych w badaniach naukowych czy opracowanych wytycznych na stronach
internetowych klubow, zwigzkéw czy wladz organizacyjnych. Takie programy moga
w przysztosci stac¢ si¢ takze podstawa przygotowan planéw zaje¢¢ na zajeciach edukacyjnych
czy szkoleniowych dla mtodziezy w szkotach. Jesli uczen zostanie nauczony prawidtowego
dbania o swoje zdrowie 1 tego, jak powinien to robi¢, moze to w przysztosci poprawic¢ jego
wyniki 1 zminimalizowa¢ ryzyko obcigzen, przetrenowania czy niecheci do aktywnosci
fizycznej, zwigkszajac tym samym swoja wydajnos$¢ i rozwijajac zainteresowania w strong,
ktéra rzeczywiscie odpowiada jego predyspozycjom*.

US Olympic Training Centers jest uznawany za lidera we wdrazaniu w przygotowania

swoich sportowcOéw coraz bardziej zaawansowanych technologii. Atleci maja do dyspozycji

** Smolianov P., Schoen C., Norberg J., Dion S., Smith J., Calpino K. (2018). Innovative Technology for High
Performance and Mass Participation Sport. W: D. Marinho, H. Neiva (red.), The Use of Technology in Sport —
Emerging Challenges, s. 10.

44 Tamze, s. 12.
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miedzy innymi sprzet do kompresji i masazu wykorzystujacy zmienne, sekwencyjnie
modulowane powietrze, ktorego celem jest utatwienie szybszej regeneracji. Cho¢ metody te
stosowane sg w laboratoriach rehabilitacyjnych i w obiektach treningowych, to coraz czgsciej
mozna je znalez¢ rowniez w sklepach detalicznych, przeznaczonych dla sportowcow
amatorow, a sprzet taki z powodzeniem mozna wykorzysta¢c w domu. Badania US Olympic
Training Centers dowiodly, ze taka dynamiczna kompresja za pomoca powietrza przyspiesza
1 wzmacnia regeneracj¢ po intensywnym wysitku fizycznym, ktéry zawsze towarzyszy
profesjonalnym sportowcom™.

Naukowcy zajmujacy si¢ sportem opracowali rekomendacje dla elitarnych atletow,
dostepne takze dla masowego odbiorcy, ktére zawieraja wskazoéwki dotyczace zywienia.
Zalecajg miedzy innymi ograniczenie jedzenia typu fast food, ale takze napojow, ktore
teoretycznie przeznaczone s3 dla sportowcoéw, poniewaz moga one spowalniaé osigganie
zamierzonej masy ciala. Wazne dla sportowcow sa takze technologie stosowane do produkcji
suplementow diety. Liczne badania wykazaty korelacje zwigkszonego spozycia wapnia ze
zmniejszeniem ztaman kosci przy jednoczesnym zwigkszeniu gesto$ci mineralnej kosci.
Badania ponadto ujawnily, ze suplementacja przeciwutleniaczy ma wpltyw na zmniejszenia
objawow uszkodzenia mig$ni wywotanych wysitkiem, tj. bolu czy obrzeku. Nowa technologia
i procesy udoskonalenia badan pozwolity na stworzenie produktow efektywniej
dostarczajacych energii profesjonalnym sportowcom w postaci plynnych suplement()w46.
Jednoczesnie naukowcy maja juz dzi§ narzedzia i mozliwosci, ktoére poprawiaja wyniki
sportowe odbiorcy zardwno profesjonalnego, jak i amatorskiego, ostatecznie przyczyniajac
si¢ do poprawy zdrowia publicznego w ogo6lnym spojrzeniu, poprzez poparte naukowo
dowody na temat korzysci réznych produktow spoZywczych47.

Jednoczes$nie zdrowie fizyczne powinno i8¢ w parze z kondycja psychiczng.
Specjali$ci zajmujacy sie sportem uwazaja, ze umiejetnosci umystowe w zakresie poprawy
wydajnosci wplywaja na fizyczne oraz motoryczne wyniki, a promowanie rozwoju
psychicznego, zdrowia i dobrego samopoczucia poprzez aktywnos$¢ fizyczng powinno stac si¢
podstawa. Nauka symboliczna, czyli obrazowanie lub wizualizacja, jest regularnie
praktykowana w wielu dyscyplinach sportowych. Wraz z rozwojem technologii pojawily si¢
wirtualna i rozszerzona rzeczywistos¢, ktore poprawiaja jakos¢ takich wizualizacji 1 maja

wplyw na jeszcze lepsze oddzialywanie na psychike sportowca. Dzieki osiggnigciom

4 Tamze, s. 14.
46 Tamze, s. 18.
4 Tamze, s. 19.
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w dziedzinie miniaturyzacji komputerdéw, rosngca dostepnos¢ technologii i metody dostepne
dotychczas tylko dla profesjonalistow s teraz takze w zasiegu odbiorcy masowego™.

Chociaz obrazowanie i wizualizacja, wykorzystujac wszystkie zmysty do tworzenia
lub odtwarzania wrazen ruchowych w umysle, byly podstawowym elementem treningu
umiejetnosci psychologicznych od dawna, to jednak wirtualna rzeczywisto$¢ zaoferowata
znacznie bardziej zaawansowany technologicznie zwrot. Wyobrazajac sobie umiejetnosci
sportowe, atleci opracowuja plan mentalny, a virtual reality poprawia tradycyjny trening
obrazow, radykalnie poprawiajac wrazenia sensoryczne. Przykladowo NBC Sport
wyemitowato materiat pokazujacy w jaki sposob National Football League wykorzystuje VR,
aby przygotowaé sportowcodw na start rozgrywek na zywo. Metody wirtualnej rzeczywistosci
mozna zoptymalizowa¢ u uczestnikdOw masowego sportu, wprowadzajac nowe doswiadczenia
sportowe 1 ruchowe, ktorych mozna wyprobowa¢é w bezpiecznych warunkach
srodowiskowych, nie poswiecajac przy tym intensywnosci doznan®.

Dzi$ technologia, w ktorej wykorzystuje si¢ wirtualng rzeczywistos¢, dostgpna jest na
coraz szersza skale. Mozna ja znalez¢ w konsolach do gier, wysokiej klasy wyswietlaczach
czy telefonach komérkowych. Ta zwiekszona dostepno$¢ i mobilno$¢ systemow virtual reality
sprawia, ze s3 one coraz czgsciej wdrazane w systemy treningowe, a w szczegdlnosci
w psychologie sportu, umozliwiajac trening strategii, taktyki, podejmowania decyzji
1 wplywaniem na ograniczenia Srodowiskowe, jakie podczas zawodow moga spotkaé atlete.
Istnieje wiele konkretnych sposobow wykorzystania VR do zwiekszenia umiejgtnosci
1 zdolno$ci psychologicznych. Wykazano, ze wirtualna rzeczywisto§¢ moze oferowac
wyrazne Kkorzy$ci w rozwijaniu umiejetnosci wykonawczych, co przeklada si¢ na
opracowanie taktyczne strategii meczowych. Inng potencjalng =zaleta wirtualnej
rzeczywistosci jest mozliwo$¢ zwrocenia uwagi na nietypowe zagrania przeciwnikow
1 ustawienie gracza w taktyce tak, by byt na nie przygotowany, wiedziat, jak zareagowac i nie
zostal zaskoczony specyficznymi ruchami czy zagraniami™.

W ostatnich latach za sprawg technologii rzeczywistosci wirtualnej osiggano takze
coraz bardziej zadowalajace efekty w réznych aspektach rehabilitacji sportowej, takich jak
deficyty sportowe, zaburzenia percepcji przestrzennej, zaburzenia pamig¢ci w rehabilitacji
poznawczej, leki, depresje, fobie w zaburzeniach emocjonalnych, a takze uboga koordynacja

1 rbwnowaga w zaburzeniach zdrowotnych. VR po raz pierwszy zastosowano do treningu

48 Tamze, s. 20.

490 Tamze, s. 21.

% Cotterill S., Stewart T. (2018). Virtual reality and sport psychology: Implications for applied practice. Case
Studies in Sport & Exercise Psychology, 2(1), s. 21.
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rOwnowagi na rowerze stacjonarnym, gdzie na ekranie wyswietlano srodowisko wirtualne.
Okazuje si¢, ze po okresie takiego treningu w przestrzeni wirtualnej kontrola rdwnowagi
posturalnej pacjenta ulegla znacznej poprawie. Inne analizy doprowadzily do opracowania
treningu rehabilitacyjnego kontrolujacego ruch stawoéw skokowych. Udowodniono
jednoczesnie, ze wykorzystanie wirtualnej rzeczywistosci przyspiesza odzyskanie zdolnosci
ruchowej w kontuzjowanym stawie. Tym samym, liczne badania pokazuja, ze technologia
rzeczywistosci wirtualnej w treningu rehabilitacyjnym ma ogromne zalety w pordwnaniu
z normalng rehabilitacja w Swiecie rzeczywistym 1 skutecznie rozwigzuje ograniczenia
tradycyjnych metod, tym samym ulepsza technologie rehabilitacji sportowej®* .

Technologie oparte na wykorzystaniu srodowiska wirtualnego zapewniaja optymalne
warunki do odzyskiwania deficytow ruchowych u pacjentdw z zaburzeniami ruchowymi badz
kontuzjami, a gry interaktywne zwigkszaja motywacje¢ do terapii. Oczywiscie, w kazdym
przypadku wymagane jest indywidualne podej$cie, uwzgledniajace zdolno$ci adaptacyjne
i oceniajagce adekwatno$¢ reakcji umystowych i kontrolujace funkcje fizjologiczne pacjentow
podczas ich interakcji ze Srodowiskiem wirtualnym. Istniejg urzadzenia, ktore podtaczone do
smartfona badaja biologiczne sprzezenie zwrotne pacjenta, wykorzystujac sygnaty takie jak
tetno czy EEG.  Sa one wykorzystywane do sterowania sSrodowiskiem wirtualnym
w czasie rzeczywistym. W tym przypadku uzytkownik nie potrzebuje specjalnych gogli
wykorzystywanych w wirtualnej rzeczywistosci, takimi okularami jest smartfon, bedacy
osobistym serwerem do transmisji danych. Dzigki temu, ze rzeczywisto$¢ wirtualna staje sig
mobilnie i1 ekonomicznie dostgpng technologia, wydaje sie, zZe istnieja podstawy do
wprowadzenia jej na szerokg skale do praktyki medycznej, co pokazujg trendy 1 praktyka
rynkowa™.

Jednocze$nie nalezy zwrdci¢ uwage, ze o ile rozwoj technologiczny zazwyczaj
rozwazany jest jako pozytywne zjawisko, ktore moze wytworzy¢ bardziej profesjonalne
srodowisko sportowe 1 ma szans¢ zminimalizowac ryzyko kontuzji 1 szybsza regeneracje
zdrowia po wysitki fizycznym, wypada jednak pamigta¢ o kwestiach nieuczciwego
korzystania z technologii i negatywnych aspektéw zwigzanych z jej stosowaniem, co zwykto
si¢ nazywac¢ dopingiem technologicznych lub techno dopingiem. Bryce Dyer rozwaza

przypadek Oscara Pistoriusa, najpopularniejszego sportowca, ktory rywalizowal ze

*! Liao T. (2015). Application of Virtual Reality Technology to Sports. International Conference on Circuits and
Systems, s. 312.

%2 \olovik M., Borzikov V., Kuznetsov A., Bazarov D., Polyakova A. (2018). Virtual reality technology in
complex medical rehabilitation of patients with disabilities (review). Medical Technologies in
Medicine/Sovremennye Tehnologii v Medicine, 10(4), s. 176.
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sprawnymi biegaczami, majac dwie protezy n()g53. Wyniki raportow sugerowaly, ze
specjalistyczne protezy zapewnialy Pistoriusowi przewage mechaniczng nad sprawnymi
sportowcami oraz posiadat korzysci ze wzgledu na zmniejszong mas¢ protez. Jednoczesnie
jednak w badaniach nie uwzgledniono wydajnosci technologii podczas faz dtuzszego sprintu,
przyspieszenia z blokéw startowych czy wchodzeniu w zakrety na biezni, co sam Pistorius
interpretowat jako wady protez. Wynik netto pokazywat pewne zalety systemu, sam zawodnik
nie zostat dopuszczony do zawodoéw ze zdrowymi sportowcami, ale po odwotaniu dokonano
drugiego badania, ktore wykazato, ze sprz¢t byt mechanicznie odmienny od sprawnych
odpowiednikow, ale fizjologicznie podobny. Ostatecznie wigc sportowiec startowat
w zawodach z w petni zdrowymi biegaczami.

Nowszym i podobnym przypadkiem do Pistoriusa byt Markus Rehm, ktory posiada
proteze jednej nogi i chcial rywalizowa¢ w zawodowym sporcie podczas zawodow skoku
w dal. Wowczas uznano jednak jego protez¢ za niesprawiedliwg przewage i nie pozwolono
mu na udzial w zawodach ze zdrowymi sportowcami. Wydaje si¢ wiec, ze cho¢ wszystkie
przypadki zostaja rozwazane zgodnie z litera prawa, to jednak wciaz brakuje jasnych,
klarownych i przejrzystych zasad i zrozumienia roli sprz¢tu protetycznego w zawodowym
sporcie, tak aby kazda ze stron byta sprawiedliwie traktowana i co najwazniejsze — w duchu
fair-play i bez ewentualnej przewagi technologicznej, bedacej wtasnie techno dopingiem™*.

Zyjemy w erze, gdzie big data jest wszedzie, a zbior danych jest olbrzymi. Przy
wlasciwym zrozumieniu i prawidlowym stosowaniu tych danych mozemy wkrotce osiagnaé
ostateczny cel, ktorym bedzie zachgcenie masowego odbiorcy do uczestnictwa w sporcie, cO
napedzacé bedzie tym samym profesjonalizacje sportu 1 bedzie miato wptyw na jakos¢ zycia
1 zdrowia spoleczenstwa. Organy zarzadzajace sportem, uniwersytety czy osrodki badawcze
powinny by¢ stymulowane i zach¢cane do poswiecania wysitku na badania, strategie rozwoju
1 kwestie dotyczace innowacji technologicznych, ktére przynosza korzysci zaréwno
spoleczenstwu, sportowcom, jak 1 zdrowiu publicznemu w ogélnym spojrzeniu. Podczas gdy
rynek nadal produkuje wiele technologii dla ogotu spoteczenstwa, potrzeba uswiadamiania
odbiorcéw na temat tego, ze sprzety i nowe technologie sg dostepne nie tylko w laboratoriach,

ale moga by¢ takze wykorzystywane w ich gospodarstwach domowych®.

%% Dyer B. (2015). The controversy of sports technology: a systematic review. Springer Plus, 4(524), s. 6.
54 .

Tamze.
% Smolianov P., Schoen C., Norberg J., Dion S., Smith J., Calpino K. (2018). Innovative Technology for High
Performance and Mass Participation Sport. W: D. Marinho, H. Neiva (red.), The Use of Technology in Sport —
Emerging Challenges, s. 23.
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1.2. Technologia w stuzbie sztabom szkoleniowym

1.2.1. Sprzet wspomagajacy treningi

Z jednej strony nowe technologie maja ogromnie duzy wplyw na postawe sportowcow
podczas turniejow i zawodow, maja eliminowac kontuzje, poprawia¢ forme i osiagi, czgsto
mogg takze zarzadza¢ i alarmowaé¢ w sprawach m.in. warunkéw pogodowych podczas
meczow pitki noznej czy skokoéw narciarskich. Wszystkie te elementy, narzedzia i urzadzenia
z rownie duzg czestotliwosciag pomagaja sportowcom i sztabom szkoleniowym w treningach.
Ponadto, na rynku sportowym, coraz wigcej urzadzen i narzedzi tworzonych jest z mysla
o tym, by automatyzowaé treningi, podnosi¢ ich poziom i zastepowaé cztowieka, czgsto
trenera, ktory dotychczas musial wykonywaé rézne czynnosci treningowe, nie skupiajac si¢
na wystepach i1 zachowaniach treningowych swoich graczy.

W kontekscie takiego sprzgtu wspomagajacego treningi méwimy tu przede wszystkim o
nagraniach wideo, na przyktad z kamer GoPro, zamontowanych na kaskach czy glowach
sportowcow, dzigki czemu mozliwa jest analiza jego ruchdéw i zachowan z jego wlasnej
perspektywy oraz maszynach wyrzucajacych pitki podczas treningdw pitki rgcznej czy
siatkowki, ktore tym samym zast¢puja obecnos$¢ cztowieka i moga odznaczy¢ si¢ wicksza

regularnoscia, silg i precyzja niz uderzenia czlowieka.

Fot. 4. Screen z filmu udostgpnionego na platformie YouTube ze skoku na skoczni w Obersdorfie nagranego
kamera GoPro. Zrodto: YouTube / TVP Sport, dostep: 28.08.2021.

30:1103928590
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Skoczkowie narciarscy zrzeszeni w Polskim Zwigzku Narciarskim od czasow
dotaczenia do sztabu trenerskiego Adama Maltysza maja do dyspozycji podczas treningdow
kamerki GoPro instalowane na kaskach sportowcéw i w innych kluczowych miejscach na
skoczni 1 w jej okolicach. Wszystko po to, by skupi¢ si¢ na kazdym szczegble podczas sesji
treningowej 1 dostarczeniu materiatu do analizy w konteks$cie ruchu zawodnikow, analizy
sylwetki w locie, pozycji przyjmowanej na rozbiegu czy ladowaniu. Jak zwrdcit uwage Adam
Matysz, oko ludzkie, szkoleniowca, podczas obserwowania skoku sportowca zawsze spoglada
na skok z boku, nie wida¢ wiec doktadnie wyjscia z progu, ustawienia ndg, prowadzenia nart.
Problemy te rozwigzuja wilasnie kamery montowane na kaskach, ktore ukazuja obraz
bezposrednio ,,oczami” skaczacego zawodnika, co utatwia znalezienie wszystkich bledow

podczas kazdej z faz lotu®.

Fot. 5. Screen z wideo zapisu treningu siatkarskiego z udziatem reprezentanta Polski Wilfredo Leona

w rosyjskim klubie Zenit Kazan. Fot. YouTube / Zenit Kazan, dostep: 28.08.2021.

Podobne techniki zapisu i analizy treningu, dzigki ktérej zardwno trenerzy, jak 1 sami
zawodnicy, moga zobaczy¢ z pierwszej perspektywy ruchy, zachowania i sytuacje boiskowe
mozna stosowa¢ w siatkowce, pilce noznej 1 kazdej pojedynczej dyscyplinie. Poza warto$cig
dodang do treningu i szkolenia to takze ogromna atrakcja dla kibicow, a w czasach, gdy
kamera GoPro dopiero wchodzita na rynek i powoli rozgaszczata si¢ na stale w treningu

sportowym, materialy wideo z takich przygotowan cieszyly si¢ wielka popularnoscia

% SkokiPolska (2016). Polacy korzystajq z kamer GoPro, Horngacher: , Zobaczymy wiecej detali”,
https://skokipolska.pl/2016/09/13/polacy-korzystaja-z-kamer-gopro-horngacher-zobaczymy-wiecej-detali-foto/,
dostep: 28.08.2021.
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w mediach spotecznosciowych i1 byly chetnie ogladane, komentowane 1 udostepniane przez
kibicow i fanéw sportu.

Zamieszczone pogladowe obrazy i screeny z materiatow wideo doskonale pokazuja,
jak bardzo sprzet oparty o nowe technologie moze petni¢ dwojakie funkcje — oczywistg
i najbardziej podstawowsg jest poprawa jakosci, gry i predyspozycCji sportowca. Z drugiej
jednak strony — taki materiat filmowy i1 wykorzystanie nowinek technologicznych do
jednostek treningowych mozna takze promowac i wykorzysta¢ wizerunkowo w mediach na

korzys$¢ klubu czy sportowca.

Fot. 6. Screen z wideo udostepnionego na platformie YouTube z treningu Legii Warszawa i kamery GoPro

zamontowanej u bramkarza druzyny. Zrodto: YouTube / Legia Warszawa, dostep: 28.08.2021.

Innym sprzetem znacznie poprawiajagcym jako$¢ treningéw s3a maszyny do wyrzucania
pitek. Takie urzadzenia stosowane sa migdzy innymi w pitce noznej, pitce siatkowej czy
tenisie. Przy trenowaniu takich fragmentow gry jak rzuty wolne czy przyjecie zagrywki taka
maszyna moze zastgpi¢ cztowieka 1 wykonywa¢ zadania ze znacznie wigksza staranno$cig
i doktadnoscia. Mozliwo$¢ ustawienia sity wyrzutu czy predkosci pitki w takiej maszynie
powoduje, ze czynniki ludzkie zostaja wyeliminowane. Przy trenowaniu przyjecia zagrywki
i wyrzucaniu takich pitek przez trenera czy innego zawodnika niemozliwe jest wykonywanie
tych elementow z catkowitg precyzja 1 okreslong sita.

Taka maszyna do wyrzucania pitek moze by¢ zaprogramowana, by ¢wiczy¢ trening
interwalowy, bo moze wyrzuca¢ kilka pitek co kilka sekund, co umozliwia panowanie nad

refleksem 1 zwinno$cig. Maszyna jest takze gwarancja tego, ze pitka zawsze dotrze do
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ustawionego celu, nie marnujgc czasu 1 energii sportowcOw na niecelne i nieprecyzyjne
zagrania. Podobne mozliwo$ci maja tenisisci, ktorzy moga korzysta¢ dzigki jej zastosowaniu
z trenowania przyjecia zagrywki, atakow przeciwnika, konkretnych zagran, dzigki
wszechstronnemu zaprogramowaniu 1 duzej precyzji wyrzutu. Jeszcze inny przyktad stanowia
maszyny do wyrzucania pitek siatkarskich, co pozwala trenowac przyjecie zagrywki — zawsze
precyzyjnie, z okreslong sila. Czynnik ludzki, btedy, zepsute serwy, zle obrane kierunki

— dzigki takiej maszynie zostaja w pelni wyeliminowane, trening bardziej precyzyjny,

skondensowany, bardziej efektywny®’.

Fot. 7. Maszyna do
wyrzutu pitek
w footballu pozwala

na zaplanowanie

bardziej
precyzyjnego
treningu. Zrédto:

sportpoland.com,
dostep: 28.08.2021.

W tym miejscu nalezy takze wspomnie¢ o sprzecie, ktory ulepsza warunki
sportowcdéw na arenach, kortach czy boiskach. Czasy, gdy sportowcy doznawali kontuzji
z powodu nieréwnej nawierzchni czy zlych warunkow terenowych juz mingty. Obecne
narzedzia 1 urzadzenia dbaja o trawe, murawe, kort tenisowy czy biezni¢ lekkoatletyczng
z nalezyta starannoscig. Co ciekawe, juz kilkanascie lat temu, na igrzyskach olimpijskich
w Pekinie w 2008 roku, wprowadzono system zarzadzania deszczem. Organizatorzy tej
imprezy nie chcieli, by deszcz zniszczyl ceremoni¢ otwarcia igrzysk olimpijskich na stadionie
bez zamykanego dachu. Zdecydowali wykorzysta¢ technologi¢ wyrzutni rakietowych. Na
biezaco monitorowano wowczas prognoze pogody dla obszaru wokot Pekinu, w razie deszczu
zblizajacego si¢ nad miejsce organizacji igrzysk przygotowano $rodki chemiczne, ktore

wystrzelane byty w chmury. System opracowano tak, by ptynny azot spowodowatl powstanie

% SportPoland (b.d.). Maszyna do wyrzucania pilek Powapass TTI0, https://sportpoland.com/maszyna-do-
wyrzucania-pilek-powapass-tt10,3,190,7343, dostep: 28.08.2021.
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wickszej liczby kropli deszczu, o mniejszej wielkosci 1 objetosci, co miato by¢ czynnikiem
obnizajacym prawdopodobiefistwo burzy i deszczu nad stadionem®.

Oczywiscie warto pamigtaC o tym, co zaznaczono juz wczesniej — trackerach,
urzadzeniach z monitoringiem GPS, funkcji zyciowych, korygujace postawe ciata,
wplywajace na jakos¢ treningu. To takze elementy, ktore utatwiaja trening, czynig go bardziej
jakosciowym, wydajnym, profesjonalnym, wptywaja na eliminowanie kontuzji, pomagaja
uzyska¢ lepsze wyniki i wplywaja na zdrowsza eksploatacj¢ ciata sportowca, ktore na
przestrzeni kilkudziesigciu lat uprawiania profesjonalnego sportu narazone jest na ogromny
wysiltek fizyczny. Sport bez takich nowinek technologicznych, wptywajacych na jako$¢
i efektywno$¢ treningu, moglby oczywiscie istnie¢, jednak obecnie, kiedy o wynikach,
zwyciestwach 1 porazkach decydujg niuanse — kazda wdrozona nowinka, wykorzystana
1 zaimplementowana w odpowiedni sposdb — moze przyczyni¢ si¢ do koncowego sukcesu.
Nie bez wplywu takie technologie pozostaja na zdrowie, dlatego dzi§ zdecydowanie czg$ciej
niz kilkanascie lat temu sportowcy pozostaja w wysokiej formie i sprawnosci zdecydowanie

dhuzej, a dlugosc¢ sportowego zycia profesjonalnego atlety znacznie si¢ zwigkszyta.

% Brodwin E. (2016). China spent millions on a shady project to control the weather ahead of the Beijing
Olympics — and dozens of other countries are doing it too, https://www.businessinsider.com/china-sets-aside-
millions-to-control-the-rain-2016-7?IR=T, dostep: 28.08.2021.
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1.2.2. Ewoluujaca rola sztabow szkoleniowych

Sztab szkoleniowy w sporcie to — niezaleznie od dyscypliny — element niezb¢dny dla
funkcjonowania kazdego atlety. Niezaleznie czy moéwimy o sportach indywidualnych, czy
zespotowych, sztab to podstawa do budowania wynikow. Oczywiscie wszystko jest takze
kwestig finanséw — ci wiec, ktorzy reprezentuja rozpoznawalne marki klubowe badz sami sg
popularnymi sportowcami osiggajacymi sukcesy — moga liczy¢ na szerokie wsparcie sztabu,
inni musza radzi¢ sobie z ograniczonymi zasobami finansowymi i ludzkimi. Faktem jest
jednak, ze bez wsparcia trenerskiego, trudno bytoby o jakiekolwiek wyniki.

Sport na przestrzeni lat ulegl ogromnej przemianie, zwlaszcza w kontek$cie
digitalizacji i cyfryzacji proceséw treningowych i przygotowan do startow. Oczywiscie trudno
sobie wyobrazi¢, by jeszcze kilkanascie lat temu sztaby szkoleniowe liczyly analitykdw,
statystykow, obserwatorow rywali. Te wszystkie funkcje pozwolita stworzy¢é wlasnie
technologia, cyfrowe zapisy treningdw czy przygotowan zawodnikéw, wystepow rywali,
ktére mozna zanalizowac statystycznie i w oparciu o dane cyfrowe. Wszystkie te elementy
pozwalaja z jednej strony na lepsze przygotowanie do startu, meczu czy turnieju
indywidualnego sportowca, jednoczesnie jednak umozliwiaja doskonalg analiz¢ przeciwnika
— jego silnych 1 stabych stron, co w oczywisty sposdb przyczynia si¢ do bardziej
jakosciowych pojedynkow 1 jeszcze lepszych rywalizacji na sportowych arenach.

Sztab szkoleniowy reprezentacji Polski w pilce noznej liczy prawie trzydziesci osob.
Coraz czg$ciej, zwlaszcza w kontek$cie sportow zespotowych i zawodow na najwyzszym
poziomie rozgrywkowym, liczba cztonkow sztabu, trenerow, analitykow, fizjoterapeutow
niemal zréwnuje si¢ z liczbg sportowcow, biorgcych udzial w przygotowaniach, zawodach
i turniejach®. W sztabie reprezentacji Polski na 2021 roku znajdowato si¢ ponad dziesigé
pracownikow, ktorzy zajmuja si¢ techniczng, technologiczna, cyfrowa i analityczng praca dla
cztonkoéw reprezentacji. Do takich rdl zaliczyé nalezy analityka reprezentacji, szefa banku
informacji, rzecznika prasowego, kierownika technicznego i jego asystenta, analityka systemu
statystycznego, dwoch obserwatorow rywali czy oficjalnego fotografa oraz specjalistow do
obstugi medialnej i filmowej. Oczywiscie to najbardziej jaskrawy przyktad w polskim
sporcie, mozna bowiem z calg stanowczos$cig przyzna¢, ze zaden inny zwigzek sportowy nie
moze sobie pozwoli¢ finansowo na tak rozbudowany sztab szkoleniowy.

Warto zwrdci¢ uwage, ze w polskiej reprezentacji do dyspozycji zawodnikow analityk,

ktérego rolg jest rozpisanie rywali, przygotowanie analiz, statystyk i kluczowych danych

% PZPN (b.d.), https://pzpn.pl/reprezentacje/reprezentacja-a/sztab-szkoleniowy, dostep: 26.08.2021.
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liczbowych przyczyniajacych si¢ do poprawy jakosci gry, jest juz w kadrach mtodziezowych
U-15 i U-16. Starsi mlodziezowcy, U-20 i U-21, maja do dyspozycji wideo analityka czy
rzecznika prasowego. Dla zobrazowania rdznic, sztab reprezentacji Polski w siatkowce liczy
dwanascie o0sob, ale pracownicy bazujagcy na danych cyfrowych to przede wszystkim
asystenci trenera oraz statystyk, czyli maksymalnie trzy osoby. Sztab reprezentacji Polski
pitkarzy recznych liczy dziesig¢ osob, a do dyspozycji reprezentantdw jest statystyk,
przygotowujacy analizy meczowe, analizy skuteczno$ci poszczegélnych elementow, a takze
analizy stabych i mocnych stron rywali. W 2021 roku w sztabie reprezentacji Polski
koszykarzy do dyspozycji zawodnikow nie bylo osoby stricte odpowiedzialnej za
przygotowanie i analiz¢ statystyczna, rola ta jednak zostata przypisana do trzech asystentow
trenerow.

Tak jak dzi$ trudno wyobrazi¢ sobie prace profesjonalnych sportowcow w klubach czy
reprezentacjach bez trenera, fizjoterapeuty czy lekarza, tak i trudno o profesjonalnie
zarzadzany klub bez obecnosci statystyka czy analityka. Profesjonalne kluby sportowe maja
dzi§ takze zbudowane dzialy marketingu 1 komunikacji, ktére odpowiadaja za kontakty
z dziennikarzami 1 kibicami, prowadza szeroka dzialalno$¢ informacyjng i promocyjna
w mediach, aktywnie promuja klub czy sportowca w mediach, coraz mocniej takze w
mediach spoteczno$ciowych, gdzie taka dzialalno$¢ stata si¢ obowigzkiem i codziennoscig.

Dzi§ na rynku pitkarskim mamy do dyspozycji systemy analityczne, ktore
przetestowa¢ moze kazdy, kogo interesuja niuanse taktyczne i techniczne. Na przyktadach
ponizej mozna zobaczy¢, jak bardzo zaawansowana jest to analiza i jak wiele informacji
mozna przemyci¢, analizujgc dane wideo 1 przekladajac je na dane cyfrowe
1 statystyczne. Pamigta¢ nalezy, jak bardzo poprawia to jako$¢ przygotowan zawodnikow,
ktérzy otrzymuja gotowy zestaw informacji na temat przeciwnika, najwazniejsze zagrania
1 kluczowe akcje, jakimi zaskoczy¢ moze rywal.

Analityka to jednak nie tylko rozwiniety dziat w pilce noznej. Inne sporty druzynowe
maja do dyspozycji podobne systemy do tworzenia statystyk, kazdy klub siatkarski w Polsce
1 w pozostatych topowych ligach $wiata ma do swojej dyspozycji statystyka sportowego,
ktory juz kilka lat temu stat si¢ pelnoprawnym cztonkiem sztabu szkoleniowego i bez ktorego

praca na danych w zespole bytaby niemozliwa.
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Fot. 8. Przyktadowy
program  do  analizy
meczow  pitki  noznej.
Zrodlo:  sportlivetag.com,
dostep: 26.08.2021.

Fot. 9. Program do
analizy liczbowej
2 meczow siatkarskich
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Postep technologiczny, mozliwo$¢ zapisu cyfrowego oraz wideo analiza meczoéw
1 zawodow spowodowala, ze sport poszedt w stron¢ profesjonalizacji. Jeszcze kilkanascie lat
temu o funkcji analityka, statystyka czy scouta nikt nie styszal. Dzi§ mozliwe sg analizy
0siggdéw poszczegdlnych sportowcoéw bez koniecznosci ogladania jego zawoddéw na Zywo,
rola scouta pilkarskiego jest wyszukiwanie talentoéw pitkarskich, a negocjacje miedzy
prezesami klubow a managerami zawodnikoéw coraz czesciej oparte sg na materiatach wideo
prezentujacych umiejetnosci danego gracza, wsparte danymi liczbowymi z wystepow

w meczach klubowych czy reprezentacyjnych.
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Swietny przyktad tego, jak nowe technologie pomagaja w przygotowaniach i pracy
trenerow stanowi szkoleniowiec reprezentacji Polski w pilce siatkowej Vital Heynen.
W meczach Polakoéw belgijskiego trenera zawsze mozna bylo oglada¢ podczas przerw
technicznych i rozmow z zawodnikami z ekranem laptopa na krzesetku. Heynen otrzymywat
na swoj komputer przestany obraz z kamer montowanych przez statystykow reprezentacji.
Montujac kamery na bandach reklamowych, za koncowg linig boiska, statystycy nie tylko
dostarczali sobie materiat do wideo analizy pomeczowej, ale takze utatwiali prace sztabowi
podczas meczu. Czestym zabiegiem jest takze przesytanie takiego obrazu z kilkusekundowym
opOznieniem, by trener mogl najpierw zapozna¢ si¢ z akcja na zywo, na boisku, potem
odtworzy¢ ja niemal natychmiastowo na materiale wideo. Heynen otrzymywal obraz z kamer
I w czasie rzeczywistym byl w stanie zarecagowa¢ na bledy popelniane przez zespot

i korygowat ustawienie, za sprawg nagran za$§ mogt ponownie odtworzy¢ obejrzang przed

chwilg akcje, by nie przeoczy¢ zadnych istotnych dla gry niuansow.

Fot. 10. Trener

reprezentacji  Polski

siatkarzy Vital

Heynen, a w tle

N7 : monitor laptopa wraz

ma?] plUS{’: A z wideo z trwajacego
wlasnie meczu.

Zrédto:

sportowefakty.pl,

dostep: 27.08.2021.

Dzi$ trener czy asystent szkoleniowca z laptopem na kolanach czy tabletem w dtoni
jest juz widokiem codziennym i to w kazdej niemal dyscyplinie sportowej. Z jednej strony
cztonkowie dbajacy o zdrowie i kondycje sportowca maja do dyspozycji coraz bardziej
zaawansowany sprzet medyczny, mozliwosci technologiczne do szybkiej rehabilitacji, dbania
0 zdrowie zawodnika w najlepszy mozliwy sposob. Z drugiej strony coraz bardziej
rozbudowane sztaby odpowiadajace za technike i1 technologie dbaja o komfort przygotowan,
analize rywala, analize potencjatu zespotu czy sportowca, pracuja z danymi, ktére nie bytyby

mozliwe do zebrania bez nowoczesnej 1 rozwinigtej technologii, zaawansowanych

38:6220033535
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programéw, algorytmow, rozszerzonej rzeczywistosci.

Analiza techniczna to nie tylko domena sportow zespotowych. Nowoczesne
technologie pozwalajg takze w sportach indywidualnych na poprawe¢ wynikow, wplywaja na
jakos¢ treningéw 1 eliminujg bledy poszczegolnych sportowcow. Do dyspozycji sztabu
szkoleniowego polskich skoczkéw narciarskich sg chociazby takie sprzety jak kamery GoPro,
ktére przyczepiane do kasku skoczka pozwalaja na nagrywanie pelnego skoku i nastgpnie
rozbicie go na pojedyncze klatki filmowe, dzigki czemu mozliwe do wychwycenia s niuanse
wplywajace na skok niewidoczne dla oka.

Technologie 1 mozliwosci, jakie dajg to jedno, drugie to jednak profesjonalisci
odpowiadajacy za przygotowanie danych i prawidlowa ich analize. Sport rozwingt mocno
skrzydta za sprawa nowinek technologicznych i sprzetu, jakie oferuje rynek, nie jest jednak
rozwigzaniem, ktore domys$lnie i automatycznie poprawi osiagi sportowcoOw. Do tego
potrzeba takze fachowcéw i1 znawcOdw tematu, rozwoju treneroOw i1 otwartych umyslow
profesjonalnych atletoéw. Nie ma jednak watpliwosci, ze liczace coraz wigcej cztonkow sztaby
szkoleniowe wykorzystuja technologie do poprawy osiggdéw 1 znajdywania stabych punktéw
rywali, na ktorych mozna zbudowaé swoja przewage. Niezaprzeczalnie daza wigc do
profesjonalizacji sportu i wptywaja na coraz wyzszy poziom rozgrywek sportowych, osiggow

zawodnikow, wplywaja na ich kondycjg¢, forme¢ czy rekordy zyciowe.
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1.2.3. Statystyka jako rozwijajaca si¢ galaz sportu

Jeszcze kilkanascie lat temu posiadanie w swoim sztabie szkoleniowym cztowieka
odpowiedzialnego za gromadzenie, analizowanie, zrozumienie danych, mogto by¢ dla takiego
zespolu ogromng przewaga boiskowa. Dzi$ to codzienno$¢, coraz czgsciej takze w nizszych
klasach rozgrywkowych, mniej finansowanych dyscyplinach sportowych. Stowem — bez
analizy statystycznej nie istnieje juz zaden zespodtl, tak jak bez trenera, jego asystenta
i fizjoterapeuty.

Statystyka to jeden z waznych aspektéw sportu zawodowego, a kazda druzyna na
zaawansowanym poziomie posiada sztab, w ramach ktérego dedykowany pracownik
odpowiada za przygotowanie statystyk. Pomaga to zardwno trenerowi, ktéry jest w stanie
w odpowiedni sposob przygotowac taktyke, jak 1 poszczegdlnym zawodnikom, ktérzy maja
szans¢ zwrdci¢ uwage na swoje mocne i slabe strony. Ponadto statystyka pomaga znacznie
lepiej przygotowac si¢ do poszczegdlnych meczéw, za sprawg analizy gry przeciwnika. Jest to
jedna z dziedzin, ktéra pozwala wynies$¢ sport zawodowy na wyzszy poziom®.

Taka praca zasadniczo skupia si¢ na analizie danych — z jednej strony to obserwacja
zawodnikow oraz przeciwnikow, ale takze analiza, ogladanie meczéw, przygotowanie
odpowiednio zagregowanych i zredagowanych danych. Do tego dochodzg treningi druzyny,
w ktorych statystycy, jak i caly sztab szkoleniowy bierze udziat®. | Podstawowe obowigzki
siatkarskiego statystyka mozna podzieli¢ nate przed, w trakcie i po meczu. Przed meczem
statystyk wspdlnie ztrenerami bierze udzial w tworzeniu taktyki izatozen na mecz.
Tworzenie taktyki to budowanie planu na mecz. Daje on informacje, jak konkretni siatkarze
maja reagowac na to, co dzieje si¢ na boisku. Zadaniem statystyka jest takze przygotowanie
si¢ do odprawy wideo, redakcja tzw. ,,game planu”, czyli kartek na ktorych opisane sa
zalozenia taktyczne, a potem ich druk dla sztabu i zawodnikoéw. Gdy wszystko na mecz jest
juz gotowe, odbywa si¢ odprawa z zawodnikami”®,

Druga cze$¢ zadan statystyka, to te wykonywane w trakcie meczu. Do obowigzkow
statystyka nalezy nagranie meczu ze $cisle okreslonego miejsca — zza linii zagrywki, tak, by
kamera obejmowata widok wzdtuz siatki. Ponadto, tak generowany obraz zazwyczaj
transferowany jest na ekrany laptopa do sztabu szkoleniowego, ktéry moze btyskawicznie

sprawdzi¢ ustawienie swojego zespotu, co nie zawsze jest widoczne z linii bocznej, gdzie

®Akademia  Skry  Belchatow (b.d). Na czym  polega praca  statystyka w  siatkéwee,
http://www.akademiaskry.pl/na-czym-polega-praca-statystyka-w-siatkowce/, dostgp: 27.08.2021.

®! Tamze.

82 Tamze.
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»Moim zdaniem najwazniejsza czynno$¢ to ,kodowanie meczu”. Do tego celu

uzywamy programu DataVolley 4, gdzie w specjalnym kodzie zapisujemy kazde dotkniecie

pitki. Jedno dotknigcie to jeden kod, sktadajacy si¢ z minimum pigciu znakéw, ktore opisujg

miedzy innymi, z ktorej druzyny pochodzi zawodnik, jaki jest jego numer, element siatkarski,

wraz z uszczegotowieniem oraz jako$¢ wykonania oceniana przez statystyka. Wtasnie z tych

zapisOw powstajg statystyki, ktore utatwiajg trenerom prowadzenie meczu
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Po rozegraniu spotkania do zadan statystyka siatkarskiego nalezy synchronizacja
wideo wraz z przypisanymi podczas meczu kodami oraz przejrzenie zapisu i uzupetienie go
o ewentualne brakujace kody, tak, by catos¢ byta spojna i skodyfikowane zagrania w peini
zgodnie oddawaty zagrania, ktore dokonane byty podczas spotkani365.

Obecnie zaawansowanie technologiczne i przesyt danych pozwala na to, by statystyk
przez meczem zamontowat na trybunach matg kamerke, z ktorej obraz od razu po spotkaniu
trafia na wspolny serwer. Do tego kazdy statystyk montuje kolejng kamerke za bandami
reklamowymi 1 streamuje obraz na laptopy i tablety sztabu szkoleniowego, ktory znajduje si¢
przy zespole. Najczesciej z dwu, trzysekundowym opoznieniem, by szkoleniowiec mogt od
razu po zakonczeniu akcji przeanalizowaé ja raz jeszcze 1 wychwyci¢ ewentualne bledy
i niemal od razu uwrazliwia¢ na nie swoich graczy. Siatkowka jednak nie jest, jak mozna si¢
domysla¢, liderem w analizie sportowej, cho¢ system jest niezwykle rozwinigty, a wspolpraca
migdzy statystykami w celu poprawiania swoich umiej¢tnosci, wymiany do$wiadczen
I pracowania na jeszcze lepszym produkcie, jest wzorowa.

Oczywiscie jednak prym w analizie danych wiedzie pitka nozna. ,,Najtrafniej ujmujac
role analityka mozna poréwna¢ do drugich par oczu trenera. We wspodlczesnej pitce rola to
staje si¢ coraz bardziej wazna, rowniez poprzez rozwdj technologii i uzycie réoznych form
i podejs¢ w analizie. W wspotczesnym futbolu analitycy stanowig bardzo wazne ogniowo
w sztabach trenerskich. Coraz wigkszy wplyw mozna réwniez zaobserwowa¢ na szczeblu
mlodziezowym gdzie doceniono pracg analityka szczeg6lnie wobec nowego pokolenia. Jest
bardzo duzo réznych form analiz 1 to gldwnie wymusza uwagq”%.

,»Nie ma klubu na poziomie Ekstraklasy, gdzie nie byloby potrzeby analizowania.
Powoli z Zachodu przychodzi natomiast nowy kierunek. Tam od pewnego czasu juz nie
gromadzi si¢ danych dla samego ich posiadania. Nowy trend polega na funkcjonalizowaniu
danych, czyli na jak najszybszym wyciaganiu jak najlepszych wnioskéw z posiadanych
informacji. To si¢ powoli zadomawia tez w Polsce. Zmierzamy do analizy gry wlasnego
rywala i przeciwnika, ale nie tylko po meczu, tylko jeszcze w trakcie spotkania weryfikujemy
swoje zachowania wobec rywala na podstawie tego, co widzimy i co mozemy zmierzy¢ za

pomoca analizy jeszcze zanim s¢dzia zabierze pitke 1 opusci boisko”®’.

% Tamze.

% Lisowski B. (2020). O zyciu analityka — Mateusz Wojcikiewicz, https://prawdafutbolu.pl/artykuly/o-zyciu-
analityka-mateusz-wojcikiewicz, dostep: 27.08.2021.

87 Ekstraklasa (b.d.). Analityk, czyli kibic w szatni, https://ekstraklasa.org/aktualnosci/wywiad-analityk-czyli-
kibic-w-szatni-9018, dostegp: 27.08.2021.
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»-My W tym momencie caly czas moéwimy o analizie walki sportowej, ale obecnie
cze$¢ analitykow probuje poszerzaé analizy takze o elementy poza pitkarskie, majace nie
mniejszy wptyw na mecz: profile psychologiczne graczy, pogode i jej wptyw na zawodnikow,
warunki, w ktorych odbywa si¢ mecz, zachowanie kibicow, bliskos$¢ trybun, blisko$¢ miejsca,
gdzie odbywa si¢ rozgrywka rezerwowych do trybun i tak dalej. Takich czynnikow jest
bardzo duzo i one takze wptywaja na wynik”®,

Praca analityka, statystyka to jednak dopiero poczatek gory lodowej zmian, jakie
wdrozyly w sport nowe technologie. Cho¢ niezaleznie o tego, jak dzi§ ulatwiaja prace
cztonkom sztabu i wplywaja na jakos$¢ szkolenia, to i przed erg systemow analitycznych
1 mozliwosci cyfrowego sprawdzenia umiejetnosci sportowca, dochodzito przeciez do
odnajdywania talentéw sportowych. Dzi$§ czesto scouting — czyli wlasnie ,,wytawianie
talentow”, bazuje na materialach cyfrowych, a kiedy$ polegal gtéwnie na podrézowaniu po
szkotkach pitkarskich, turniejach mtodziezowych 1 zgrupowaniach, aby analizowaé
zachowania 1 umiejetnosci mtodych adeptow podczas ich wystgpdw na zywo. Tacy
»polawiacze talentow” maja za zadanie ogladanie spotkan, wylapywanie talentéw, ktore
nastgpnie analizujg z wielka staranno$cia, tworzac raporty i rozkladajac na czynniki pierwsze

jego umiejetnosci pitkarskie i decydujac o ewentualnej przydatnosci i potencjale dla klubu.

% Tamze.

43:6556835495
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Dzi§ za sprawg narzedzi cyfrowych praca ta moze by¢ nieco bardziej usystematyzowana
i duza jej cze$¢ odbywa si¢ za biurkiem, bo analiz wystgpow mozna dokonywaé przy
komputerze, za sprawag zapisow wideo, bez koniecznos$ci przemierzania Polski wzdhuz
1 wszerz. Tak naprawde jednak w Polsce dziatow skautingu, na wzoér wzorowych
europejskich, zachodnich klubow pitkarskich, jest niewiele. Przez skauting, juz 15 lat temu,
zostal wylapany pitkarz reprezentacji Polski Grzegorz Krychowiak, ktory w wieku 16 lat
wyjechat do francuskiej akademii w Bordeaux.

»Skauting w Polsce jest niestety traktowany po macoszemu. Wielu dyrektorow
sportowych mowi o tym, iz potrzebuja dobrze dzialajgcego dziatu skautingu, ale
W rzeczywistosci nie robig z tym nic specjalnego. Jest to typowe granie pod ludzi, pod
kibicow, ktorzy od kilku lat domagaja si¢ w catym kraju sprawnie dziatajacych sektorow
w klubach pitkarskich”. Dla poréwnania, w dziale skautingu Goérnika Zabrze pracuja dwie
osoby na pelen etat i trzy na pot etatu, w Szczecinie dwie osoby odpowiadajg za skauting
mlodziezowy, zagraniczny klub wystepujacy w Lidze Mistrz6w ma trzydziestu skautow
rozmieszczonych w najwazniejszych punktach na mapie europejskiej pitki”®®.

Cho¢ praca skautdéw jeszcze przed erg technologii cyfrowych istniala, to niewatpliwie
mozliwos$ci technologiczne mocno j3 ulatwiaja i czynig bardziej produktywna. Podobnie bez
wielkich technologii, nie byloby rozbudowanych analiz. Bez tych za$ sport, nie tylko
zespotowy, nie tylko pitka nozna czy siatkobwka, ale kazda dyscyplina, bylaby mniej

widowiskowa, rywalizacje mniej zaciete, a rekordy $wiata trudniej osiggalne.

% Borzecki M. (2020). Praca za grosze dla fascynatéw. Czy skauting w Polsce istnieje?,

sport.tvp.pl/46288907/praca-za-grosze-dla-fascynatow-czy-skauting-w-polsce-istnieje-reportazswegr, dostep:
27.08.2021.
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1.3. Technologia w shuzbie s¢dziom i arbitrom

1.3.1. Challenge, VAR, sokole oko

Zanim wszystkie systemy komputerowej symulacji sprawdzania spornych pitek na
dobre rozgoscily si¢ na sportowych arenach mineto zaskakujaco duzo czasu. O ile challenge
na tenisowych czy siatkarskich podworkach jest obecny juz od dawna i niewielu negowato
potrzebe takich rozwigzan, o tyle walka o VAR — Video Assistant Referee w pitce noznej
trwata bardzo dlugo, a przeciwnicy tego rozwigzania gltosno krytykowali w mediach pomyst
zastgpowania ludzkiego oka okiem kamery. Debiut systemu Hawk-Eye — sokolego oka, czyli
wlasnie systemu weryfikacji spornych pitek, mial miejsce w tenisie juz w 2006 roku’’.
Siatkéwka wprowadzita na szerokg skale challenge na mistrzostwach $wiata w 2014 roku’?,
cho¢ w wielu topowych ligach swiata wykorzystywany byt juz znacznie wcze$niej, a w pitce
noznej zadebiutowat podczas oficjalnego spotkania w 2016 roku.

Systemy te r6znig si¢ mi¢dzy sobg stosowang technologia i sposobem zapisu oraz
analizy spornych sytuacji 1 ewentualnych przewinien, geneza i cel przyswiecaja jednak
zawsze jednakowe — chodzi o dokonanie weryfikacji danego zagrania na boisku, parkiecie czy
korcie za sprawg nagran wideo badz czujnikdow, ktére za pomoca algorytmdéw nanoszg na
ekran obraz wykonanej i weryfikowanej przez zawodnikow lub s¢dziow akcji. System
oceniania zdarzen 1 sytuacji w oparciu o obraz zapisany na specjalnie zamontowanych
kamerach obwigzuje przede wszystkim w pilce noznej, siatkowce, pitce rgcznej 1 wielu
innych sportach druzynowych na najwazniejszych imprezach §wiatowych, za$§ system oparty
o monitoring ruchu 1 czujniki oraz przetwarzanie ich na zapis komputerowy wdrozony zostat
miedzy innymi w tenisie czy zawodach badmintona.

Co ciekawe, nigdzie indziej tak mocno jak w pilce noznej nie negowano i nie
krytykowano wprowadzenia systemu weryfikacji. Siatkarze, pilkarze rgczni czy tenisiSci
z nieukrywang rados$cig i odczuciem ulgi przyjeli informacj¢ o wprowadzeniu takich
rozwigzan, zaznaczajac zazwyczaj, ze ludzkie oko sedziego nie zawsze zdota wychwycié
wszystkie niuanse podczas szybkiej, dynamicznej i zmiennej gry i nie jest to bynajmniej ujma
dla zastug i umiej¢tnosci, a raczej wsparciem tego, co czesto niewidoczne i niemozliwe do

uchwycenia. Tymczasem w pilce noznej od dawien dawna, dtugo przed tym, jak oficjalnie

" Sokolovski A. (2022). March 6, 2006: The birth of of Hawk-Eye and the challenge system,
https://www.tennismajors.com/others-news/march-6-2006-the-birth-of-of-hawk-eye-and-the-challenge-system-
325509.html, dostep: 10.10.2022.

™ Technogym (b.d.). Technology at the service of sport, https://www.technogym.com/my/newsroom/technology-
sports/, dostep: 29.08.2021.


https://www.tennismajors.com/others-news/march-6-2006-the-birth-of-of-hawk-eye-and-the-challenge-system-325509.html
https://www.tennismajors.com/others-news/march-6-2006-the-birth-of-of-hawk-eye-and-the-challenge-system-325509.html
https://www.technogym.com/my/newsroom/technology-sports/
https://www.technogym.com/my/newsroom/technology-sports/
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podczas wielkich imprez 1 najwigkszych pitkarskich wydarzen wprowadzono VAR,
rozgorzaty dyskusje o tym, jak system ten zabije pigckno, dynamike, nieprzewidywalno$é
i rado$¢ z tego sportu. W 2019 roku Gary Lineker’®, angielski pitkarz, jeden z najlepszych
napastnikow swoich czasow, skomentowat, ze VAR catkowicie i absolutnie zabija ducha gry
1 wypacza wszelkie emocje. W podobnym tonie wypowiadal si¢ byty pitkarz Liverpoolu Luis
Garcia’®, ktory sugerowal, ze przez system zawodnicy sa mniej skupieni na pilce, maja wiccej
przerw w grze i czekajagc na mozliwe zmiany w decyzji sedziow wybijani sg z rytmu
meczowego. Jednoczesnie jednak nie mozna poming¢ opinii, ktore §wiadczg o tym, ze VAR to
kolejny krok w stron¢ wykorzystania nowych technologii w sporcie, a byly pitkarz
reprezentacji Anglii Sol Campbell zauwaza, ze zyjemy w ,,wieku technologii”, takze w pitce.
Wazny punkt widzenia przedstawit takze gracz rugby Brian Moore, ktéry wprost stwierdzit,
ze jesli nie jest si¢ fanem VAR-u, nie powinno si¢ juz wigcej krytykowaé decyzji
sedziowskich, a tych przeciez w profesjonalnym sporcie nie brakowato™.

Stusznym punktem widzenia ponadto jest fakt, ze w przypadku ocen nagran wideo
z konkretnej akcji, w ktorej challenge badz weryfikacja jest wykorzystywana, takiej oceny
wcigz dokonuje cztowiek. Oczywiscie — w momencie, gdy ma do dyspozycji mozliwos¢
powtdrzenia zapisu, przyblizenia problematycznej do oceny akcji na konkretny wycinek
boiska — wowczas ryzyko biedu jest niewielkie, poza oczywistymi spornymi sytuacjami,
w ktérych wymagana jest interpretacja sedziego — tego jednak nie zastapi zadna maszyna ani

algorytm, gdy w gre wchodzi decyzja wymagajaca interpretacji przepisow.

Fot.13. System VAR na
boiskach pitkarskich.
Sedziowie spotkania sporne
sytuacje moga oceni¢ na
ekranach umieszczonych na
murawie stadionu. Zrédto:
Marcelo Hernandez / Getty
Images, dostep: 29.08.2021.

” The New York Times (2019). VAR Check: In Premier League Almost No One is Happy,
https://www.nytimes.com/2019/11/23/sports/premier-league-var-mike-riley.html, dostgp: 29.08.2021.

" Jain S. (2020). VAR: The solution that became a bigger problem, https://medium.com/@sandarshjain/var-the-
solution-that-became-a-bigger-problem-b6084000bf3, dostep: 29.08.2021.

™ McLean M. (2018). 12 very different opinions on VAR at the World Cup to help you make your mind up,
https://www.independent.ie/world-news/and-finally/12-very-different-opinions-on-var-at-the-world-cup-to-help-
you-make-your-mind-up-37017583.html, dostep: 29.08.2021.
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Kluczowym zagadnieniem w challengu nie jest jednak umniejszanie roli s¢dziow
i zastgpowanie ich maszynami 1 algorytmami, a wykorzystanie dobrodziejstw
technologicznych. Argument o tym, ze czlowieka na murawie zastgpuje cztowiek przed
komputerem, oceniajgc sytuacje na boisku, wydaje si¢ by¢ wigc nietrafiony na tyle, na ile
celem VAR-u nie bylo wyeliminowanie czynnika ludzkiego, a wprowadzenie sprawiedliwego
I obiektywnego ocenienia sytuacji.

Na przestrzeni ostatnich lat dokonano takze badan i analiz w$rdd kibicow pitki nozne;.
Wsrod nich takze nie brakuje krytykéw pomystu z VAR-em, a wérdd gtownych argumentow
wymieniajg dluzsze przerwy w grze, zmniejszenie dynamiki pojedynku, mniejszg
widowiskowo$¢ 1 nieprzewidywalno$¢. Mozna jednak zauwazy¢, ze czym wicksze oswojenie
z systemem, tym wigksze zadowolenie z jego pracy. Badanie ankietowe 895 Brytyjczykow
wykazato nieche¢ 1 zlg oceng¢ sytemu VAR w styczniu 2020 roku az w 60 procentach,
w sierpniu tegoz roku liczba tych ocen zmniejszyta si¢ o dziewie¢ punktdw procentowych,
a pozytywna ocena wzrosta z 27 procent do 36 w sierpniu’. Wciaz i niezmiennie ankietowani
uwazaja, ze obserwowanie meczow ligi, w ktorych wykorzystywany jest VAR jest mnigj
widowiskowe 1 emocjonalne niz przed wprowadzeniem tego systemu. Takiego zdania
w sierpniu 2020 roku byto 63 procent ankietowanych, tylko dla 20 nie stanowito to rdznicy,
a dla 16 procent widowiska z VAR-em byly bardziej emocjonalne’®.

Z badan Football Supporters’ Association wykonanych na 33 tysigcach
ankietowanych, opisywanych w mediach w czerwcu 2021 roku wynika, ze az 95 procent
uwaza, ze VAR uczynil pojedynki sportowe mniej widowiskowe, a 44 procent przyznato, ze
przez system weryfikacji mniej chetnie bedzie uczestniczy¢ w meczach na zywo. Niewiele
mniej, bo tylko o jeden punkt procentowy, system VAR fatalnie oceniajg kibice obserwujacy
mecze przez telewizorami. Wszyscy zgodnie zauwazaja, ze system ten zaburza mozliwo$¢
zywej, spontanicznej reakcji 1 radosci ze zdobywanych goli, ktore czgsto sa weryfikowane,
a sedziowie sprawdzaja, czy nie popetniono zadnego btedu. Ducha walki i entuzjazmu zabija
tez, wedtug kibicow, czas, jaki potrzebny jest na podjecie wigzacych decyzji przez sedziow
i nienaturalne wydtuzanie i przerywanie spotkania’’.

Podobne badania przeprowadzono po mistrzostwach Europy 2020, organizowanych

z powodu pandemii COVID-19 w 2021 roku. W raporcie European Football Benchmark

™ Ibbetson C. (2020). What do football fans think of VAR?, https://yougov.co.uk/topics/sport/articles-
reports/2020/09/10/premier-league-fans-VAR-effect-on-game, dostep: 29.08.2021.
76 .

Tamze.
" Maclnnes P. (2021). VAR given thumbs down by fans for Premier League study,
https://www.theguardian.com/football/2021/jun/02/var-given-thumbs-down-by-fans-for-premier-league-study,
dostep: 29.08.2021.
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zauwazono, ze fani poszczegolnych krajow wcale nie tak negatywnie podchodzg do VAR-u,
jak mozna byloby zaklada¢. Wsrdd kibicow z Wielkiej Brytanii jeden na pigciu
ankietowanych opowiedziat si¢ za wyeliminowaniem systemu z pitki. W Niemczech za tym
rozwigzaniem optowalo 13 procent ankietowanych, we Francji 1 Hiszpanii tylko 8, we
Witoszech 5 procent chcialoby wycofania systemu VAR z rozgrywek pitkarskich’®.

Cho¢ pitka nozna i kontrowersje zwigzane z wideo weryfikacja zagran boiskowych
byty i wciaz sa najbardziej popularnym tematem w mediach w kontek$cie wprowadzania
takich nowinek technologicznych, to jednak na VAR-ze $wiat weryfikacji zagran
w profesjonalnym sporcie si¢ nie konczy. O ile w 2014 roku oficjalnie na mistrzostwach
$wiata zadebiutowat system wideo weryfikacji w siatkowce, to w polskiej lidze dostgpny byt
juz znacznie wczesniej. Podobnie do zasad z pitki noznej, sporne sytuacje rozstrzygane sa
przez parg¢ oczu s¢dziego, ktory takie zdarzenie oglada na ekranie monitora, obslugiwanego
przez ekspertow od challengu. Moze w ten sposdb powtorzy¢ akcje, przyblizy¢ weryfikowany
obszar, sprawdzi¢ tor lotu pitki, miejsce jej wyladowania. Podobne systemy wprowadzone
zostaly takze w koszykowce. Oczywiscie, kazdy z nich opatrzony jest regulaminem,
informujagcym o tym, jakie zdarzenia, w ktorym momencie meczu mozna poddawaé
weryfikacji, cel jednak u wszystkich jest taki sam — sprawiedliwo$¢ i gra fair-play na
wszystkich frontach.
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Fot. 14. Zrzut ekranu z challengowanej akcji podczas meczu siatkarskiego. Zrodto: Polsat Sport, dostep:
29.08.2021.

® Armstrong M. (2021). VAR: What is it Good For?, https://www.statista.com/chart/25350/gcs-european-
football-benchmark-var-fan-opinions/, dostep: 29.08.2021.
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W tenisie system pracy sokolego oka jest nieco inny, bowiem tor lotu pitek na korcie
rejestrowany jest przez czujniki, ktére nastgpnie na ekranach komputeréw nanosza
rzeczywisty obraz i miejsce ladowania piteczki. System, cho¢ rézni si¢ wykonaniem i nie
opiera si¢ na kamerach, a czujnikach 1 algorytmach wydaje si¢ by¢ nawet jeszcze bardziej
zaawansowany technologicznie. Wowczas nie ma mowy o stabej jakosci kamerach

i niewyraznym do odczytania obrazie, co zdarza si¢ chociazby w siatkowce.

Fot. 15. System
»sokolego oka”
W meczu
tenisowym. Zrédlo:
arka jordan.pl,

dostep: 29.08.2021.

Nie mozna negowaé¢ wad takiego rozwigzania — opdznianie gry, mozliwosci
technologiczne, staba jako$¢ przekazu, ale wydaje sie, ze zalet jest zdecydowanie wiecej —
wyeliminowano poczucie niesprawiedliwo$ci, zmniejszyta si¢ krytyka sedzidw, skrocity sig
ktétnie migdzy zawodnikami. Technologia by¢ moze nie jest idealna, zwlaszcza tam, gdzie
budzet nie pozwala na wdrozenie najwyzszej jakoSci rozwigzan, to nalezy przyznac¢, ze nawet
w pitce noznej, gdzie gloséw krytyki od poczatku byto wiele i wcigz ich nie brakuje — powoli
VAR si¢ broni. Zwlaszcza, ze to wciaz zywy organizm, ktéry mozna poprawiac i eliminowac
to, co traktujemy jako wade, juz wkrotce, przy aktualizacji systemu, zostanie zastgpione

bardziej pozadanym rozwigzaniem.

49:7523743626
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1.3.2. Sprzet pomiarowy

Dopiero XX wiek i rozwoj technologiczny, a potem udoskonalanie i ulepszanie tych
rozwigzan 1 wprowadzanie jeszcze nowszych, bardziej zaawansowanych nowinek, dato
mozliwo$¢ mierzenia réznorakich osiggéw sportowcow podczas zawodow 1 wystepow.
Dyscypliny, ktérych celem jest osiggnigcie jak najkrotszego czasu i w ktorych liczy sie to, kto
pierwszy przekroczy lini¢ mety, przed rewolucjg technologiczng radzity sobie z mierzeniem
czasu chociazby antycznymi urzgdzeniami, czyli klepsydrami badz zegarami wodnymi.
Dopiero w XX wieku pojawily si¢ zegarki ze stoperem. W latach 30. XX wieku dyscypliny
lekkoatletyczne wygladaty inaczej niz dzi§. Biegacze nie startowali z blokdéw, a recznie
odmierzano im czas i tak samo recznie zatrzymywano go na mecie. W tym samym czasie
rozpoczeto wprowadzanie na najwazniejsze imprezy S$wiatowego formatu stoperow
odmierzajacych czas wraz z dziesi¢tnymi, a takze pomiarow migdzyczasow biegéw. Na mecie

jednak widniata tasma, ktora zrywal zawodnik, dobiegajacy na linie jako pierwszy'".

Fot. 16. Kazimierz Kucharski,
polski lekkoatleta
i olimpijczyk z Berlina 1936,
na linii  mety. Zréodlo:
Narodowe Archiwum
Cyfrowe, dostep: 30.08.2021.

Dopiero w latach 40. XX wieku na $wiatowych arenach lekkoatletycznych pojawita
si¢ fotokomorka, ktora rejestrowala czas przekroczenia koncowej linii oraz umozliwiala
odtworzenie kolejnosci sportowcdw na mecie. Dzi§ system wysylajacy wzdtuz mety wigzki
promieni podczerwonych, czyli wiasnie fotokomoérke znamy juz jako najnowoczes$niejsza
technologig, ktora pozwala na doktadng rejestracj¢ obrazu i wykonuje ponad 10 tysiecy
cyfrowych zdje¢ na sekundg. Ponadto dzis$ juz obraz z fotokomorki jest w petni kompatybilny

I zsynchronizowany z pomiarem czasu.

" Rawa K. (2016). Pomiar czasu na igrzyskach: na poczqtku byl stoper, https://www.rp.pl/sport/art3419191-
pomiar-czasu-na-igrzyskach-na-poczatku-byl-stoper, dostep: 30.08.2021.
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Fot. 17. Obraz z fotokomorki

z igrzysk olimpijskich w Tokio.
Zrodto: rp.pl, dostep: 30.08.2021.

TOKY02020 | orFicia rweeeses
S

Podobnie jak i w lekkoatletyce, tak i w zawodach ptywackich, nowe technologie
pozwolily na zautomatyzowane odmierzenie czasu wystepéw sportowcow. Przed
wprowadzeniem systemu opartego na technologii, to s¢dziowie musieli startowaé stoper wraz
z rozpoczeciem wyscigu plywaka, co w oczywisty sposob nie bylo tak miarodajne jak
dzisiejsze systemy, nalezalo bowiem bra¢ pod uwage czas reakcji czlowieka na start ptywaka
czy zakonhczenie wyscigu 1 doptynigcie do mety. Elektronika, ktéra pozwolita na rozpoczgcie
w sposob automatyczny mierzenia czasu na starcie, pojawita si¢ na oficjalnych zawodach
w latach 50. XX wieku. Obecnie maty dotykowe zainstalowane na $cianach basenu czy
czujniki wykrywajace start na platformie startowej sg technologia powszechnie uzywang
1 stosowang, ale jeszcze w latach 60. XX wieku na mecie czekali sedziowie, ktérzy

zatrzymywali stoper wraz z przyptynigciem sportowca na lini¢ mety80

Fot. 18. Dzi§ pltywacy
ostatnie ruchy w strone
mety wykonuja
z wyprostowanymi
rekoma, by jak najszybciej
dotkna¢ maty (na zdjeciu
plytka koloru czarnego z
logo igrzysk olimpijskich)
odmierzajacej czas
wyscigu. Zrodto:
regrasdenatacao.com.br,
dostep: 30.08.2021.
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O tym, jak bardzo potrzebne w sporcie na najwyzszym poziomie sg rownie wysoko
zaawansowane nowe technologie, przypomina triumf Zbigniewa Brodki, panczenisty, ztotego
medalisty igrzysk olimpijskich w Soczi z 2014 roku. W wyscigu na 1500 metroéw osiagnat on
czas 1.45,00, drugi na podium Holender osiaggnal czas gorszy o... 0, 0003 sekundy.
O  rozstrzygnieciu  decydowala  oczywiScie = zaawansowana  analiza  obrazu
z fotokomoérek, wymagala zreszta duzej skrupulatno$ci i wzmozonej uwagi s¢dzidow,
zwazywszy na to, ze wynik lepszy o trzy tysieczne sekundy to mniej niz mrugnigcie okiem.
Bez zaawansowanych technologii sprawiedliwe rozdzielenie medali i wylonienie zwyci¢zcy
w duchu fair-play byloby zadaniem karkotomnym i praktycznie niemozliwym®".

Nowe technologie to nie tylko sprawiedliwe odmierzanie czasu i traktowanie
wszystkich startujacych zawodnikow sprawiedliwie na starcie i mecie, ale takze utatwienie
w konteks$cie analizowania falstartow 1 nietrzymania si¢ regulamindéw przez sportowcow. Od
lat 80. XX wieku maty dotykowe na basenach i w blokach startowych zostaja wyposazone w
czujniki, ktore mierzg nacisk zawodnika i sygnalizuja, jesli taki nacisk zostal wykryty zbyt
wczesnie, jeszcze przed oficjalnym startem wyscigu. ,,W bloku startowym jest zamontowany
czujnik startu, ktory reaguje na nacisk stopy. Aparatura jest tak czula, ze wychwyci kazde
drgnigcie zawodnika. Trzeba tez wiedzie¢, ze sportowiec po komendzie ,,gotow”, podnoszac
biodra do gory i przyjmujac pozycje startowa, nie moze juz si¢ poruszac. I nawet delikatne
drgnigcie — nawet takie, ze chcieliSmy juz wystartowaé, ale w utamku sekundy si¢
opanowali$my — ta aparatura i tak wykryje. Chociaz oczywiscie technologia tez bywa
zawodna, dlatego na stadionie dodatkowo sg tez sedziowie, ktorzy przygladaja sie ruchowi

zawodnikow”%2.

Fot. 19. Przyrzad do pomiaru prgdkosci
kopnietej pitki. Zrodlo: mcourt.eu,
dostep: 30.08.2021.

SPEED VISION _

8 Brilowski D. (2022). Brodka — strazak, ktory stat si¢ legenda. Jak wygladata droga z Domaniewic na sportowy
szczyt?,  https://sport.tvp.pl/46964726/soczi-2014-jak-narodzila-sie-najwieksza-legenda-polskich-panczenow-
droga-zbigniewa-brodki-po-olimpijskie-zloto, dostep: 10.10.2022.

8 Bienkowski R. (2020). Falstart. Od drgniecia stopy do trzesienia ziemi, https://kierunektokio.pl/falstart-od-
drgniecia-stopy-do-trzesienia-ziemi/, dostgp: 30.08.2021.

52:1035446528


https://sport.tvp.pl/46964726/soczi-2014-jak-narodzila-sie-najwieksza-legenda-polskich-panczenow-droga-zbigniewa-brodki-po-olimpijskie-zloto
https://sport.tvp.pl/46964726/soczi-2014-jak-narodzila-sie-najwieksza-legenda-polskich-panczenow-droga-zbigniewa-brodki-po-olimpijskie-zloto
https://kierunektokio.pl/falstart-od-drgniecia-stopy-do-trzesienia-ziemi/
https://kierunektokio.pl/falstart-od-drgniecia-stopy-do-trzesienia-ziemi/

53

Fot. 20. Przyrzad do mierzenia predkosci zagrywki
— do uzytku migdzy innymi w tenisie i siatkowce.

Zrédto: indiamart.com, dostep: 30.08.2021.

Sprzety pomiarowe, jako technologia w sporcie, stuzg jednak nie tylko s¢dziom, ale
takze sztabom szkoleniowym. W profesjonalnym sporcie do dyspozycji sa takze urzadzenia
mierzace predkos¢ uderzenia czy zagrywki. Wykorzystywane moga by¢ migdzy innymi
w pilce noznej — urzadzenie ustawione w bramce moze mierzy¢ sile, predkos¢ i1 precyzje
strzalu. Dodatkowo, moze by¢ takze wyposazone w kamer¢ nagrywajaca obraz, pokazujac
ustawienie 1 pozycj¢ zawodnika oddajacego strzat. Podobne urzadzenia do dyspozycji maja
profesjonalni siatkarze czy tenisisci, ktorzy regularnie posytaja zagrywki 1 serwisy. Dzieki
urzadzeniu mierzacemu predkos¢ takiego serwisu trenerzy wraz z zawodnikami mogg
pracowac 1 poprawiaé sile i jako$¢ takiego serwisu, poprawia¢ jego regularnos$¢, notowac
1 poprawiac sit¢ i precyzje.

Oczywiscie zarowno w siatkoOwce, tenisie czy pilce noznej predkos¢ strzatu czy
zagrywki nie jest punktowana i celem sportowym podczas meczu nie jest postanie jak
najszybszej pitki. Zdecydowanie bardziej kluczowe w tych sportach jest postanie pitki
precyzyjnie, celnie i zaskakujaco. Prawda jest jednak, ze szybkos¢ i sita znacznie przektada
si¢ na utrudnienie gry przeciwnikowi, wybija go z rytmu. Nie bez przyczyny utarto si¢ zreszta
powiedzenie ,,kto zagrywa, ten wygrywa” potwierdzajace, ze mocna, trudna, skomplikowana
zagrywka jest bardzo waznym elementem sportowego rzemiosta i praca nad jej szybkoscia
1 celnoscig powinna by¢ dla zawodnika, jak i sztabu szkoleniowego, priorytetem. Warto takze
pamigta¢ o sportach takich jak biegi ze startu wspolnego, maratony czy biegi
dlugodystansowe z przeszkodami. W takich dyscyplinach najczesciej stosuje si¢ czipy, ktore

mozna montowa¢ na numerach startowych zawodnikow czy w opasce noszonej na rekach
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badz kostce przez zawodnikéw biorgcych udziat w biegach.

W sportach, w ktérych nowe technologie pomiaru czasu zmieniaja rzeczywisto$¢
startow 1 wyscigow, sprzet pomiarowy ma zgota inny cel. Tutaj, w biegach czy ptywaniu, czas
jest najwazniejszym wyznacznikiem wynikow zawodnikow i bez niego duch rywalizacji fair-
play bylby mniej wyczuwalny, a poczucie niesprawiedliwosci mogloby by¢ wsrdd
sportowcOw znacznie glebsze. Oczywiscie technologie nie sa doskonale, zdarzaja si¢
chociazby protesty w kontekscie falstartow, oskarzajace sprzet o to, ze jest zbyt delikatny
1 czuty. Wszystkich sportowcoéw traktuje jednak tak samo, eliminujagc czynnik ludzki,
zawodnos$¢ oka czy refleks sedziego. W sportach zespotowych sprzet pomiarowy stuzy raczej
do kontrolowania swoich osiaggow i stanowi ciekawostke dla kibicow, ktdrzy emocjonuja si¢

rekordami predkosci czy sita strzatow pitkarzy.
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1.4. Technologia w stuzbie kibicom

1.4.1. Internet Rzeczy

,Obecnie Internet jest siecig maszyn i siecig ludzi. Wszystkie te potaczone ze sobg
urzadzenia stuza rozmaitym celom obstugujacych ich ludzi. Internet rzeczy jest jednak czyms$
zupetnie innym. To sie¢, ktora aczy nie tylko komputery, smartfony i tablety, ale takze

mnoéstwo innych rzeczy”83

. Potaczy¢ ze sobg mozna nie tylko komputery, ale takze
wszelkiego rodzaju czujniki czy monitory, co odbywa si¢ w ramach istniejgcej infrastruktury
internetowej. Dzisiaj do czynienia mamy z Internetem ludzi, ktorzy korzystaja
z urzadzen, by wyszukaé, przetwarza¢ informacje, korzysta¢ z komunikatorow, stuchaé
muzyki i1 oglada¢ filmy. Internet rzeczy natomiast jest kompletnym przeciwienstwem takiego
stanu. To nie ludzie uzyskuja dane i komunikujg si¢ ze soba, ale maszyny, takie jak chociazby
lodéwka, monitor pracy serca czy samoch6d®”.

Wedlug Millera rzecza podiaczong w ramach IoT (Internet of Things) moze by¢
,»Wszystko, co jest wystarczajaco duze, aby pomiesci¢ nadajnik bezprzewodowy i czemu
mozna przydzieli¢ indywidualny adres IP%, Najczesciej Internet rzeczy laczy jednak m.in.
domowe urzadzenia elektroniczne, sprzgty medyczne, samochody czy domy i miasta. Co
istotne, rzeczy te nie musza by¢ nicozywione. W nadajnik mozna wyposazy¢ takze zwierzgta
1 ludzi. ,,Wspdlnym mianownikiem wszystkich tych rzeczy, poza tym, ze mogg si¢ wzajemnie
taczy¢, jest posiadanie przez nie czujnika lub zdolno$¢ do wykonywania konkretnych zadan.
Jedna rzecz komunikuje si¢ z druga, wykonujac w ten sposob rozne zadania”®.

»Slowo Internet wystepujace w tym terminie oznacza, ze dana rzecz moze byc¢
pobierana przez inne aplikacje za posrednictwem istniejgcej infrastruktury sieciowej
i przetwarzana. Nie oznacza to wcale, ze dana rzecz musi by¢ bezposrednio podtaczona do
Internetu. Moze ona uzywaé réznych metod komunikacji: Auto-ID, transmisji radiowej

krotkiego zasiegu czy tez sieci Wi-Fi w budynku”87

. Internet rzeczy jest zatem siecig rzeczy,
ktore w jakikolwiek sposob mozna podlaczy¢ do Internetu. Tworzy je wszystko, co mozna
wzbogaci¢ cyfrowo — zaréwno produkty ze znacznikami Auto-ID, ktére sa metodami

automatycznej identyfikacji, jak i systemy zabezpieczen, samochody, linie produkcyjne, az po

8 Miller M. (2016). Internet rzeczy. Jak inteligentne telewizory, samochody, domy i miasta zmieniajq Swiat,
przet. M. Dadan, Warszawa: Wydawnictwo Naukowe PWN, s. 23.

8 Tamze, s. 23.

8 Tamze.

8 Tamze, s. 24.

8 Guinard D., Trifa V. (2016). Internet rzeczy. Budowa sieci z wykorzystaniem technologii webowych
i Raspberry Pi, przet. P. Rajca, Gliwice: Helion, s. 27.
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inteligentne domy i miasta®. Internet rzeczy juz istnieje i wszedzie mozna znalezé przyklady
potwierdzajace t¢ teze. ,,Odbiorniki telewizyjne sa podtaczone do Internetu i pozwalaja na
rejestrowanie wybranych programéw. Czujniki Nike+ w podeszwach butdéw przesytaja
informacje o wszystkich biegach, tak by mozna byto konkurowa¢ ze swoimi znajomymi.
Telefony pozwalajg na przekazywanie danych o lokalizacji, tak by mozna bylo $ledzi¢ ich
potozenie™®.

W konteks$cie aktywnosci sportowej Internet rzeczy coraz czg¢sciej ma zastosowanie
w postaci matych czujnikdéw, ktéore mozna nosi¢ na sobie w celu pomiaru aktywnosci,
parametrow ciata. ,,Pulsometry zostaly skomercjalizowane jako urzadzenia dla biegaczy
dlugodystansowych, uzywane do monitorowania i regulacji aktywno$ci serca. Przetomem
w tej dziedzinie bylo opracowanie urzadzenia Nike+, tatwego w obstudze i1 posiadajacego

"% Do dyspozycji, poza miernikami

wbudowang mozliwo$¢ podtaczenia do IPhone’a
aktywnosci fizycznej, sa m.in. inteligentne wagi, pomagajace kontrolowa¢ mas¢ ciata, pedaty
rejestrujace jazde na rowerze, bedace jednocze$nie zabezpieczeniem przez zlodziejami,
pudelka na lekarstwa i budziki oraz zegarki, ktore zapewniajg dostep do informacji na temat
ciata 1 aktywnosci uZytkownik(')wgl.

»Wiekszo§¢ ekspertow przewiduje, ze Internet rzeczy przegoni Internet znany
w obecnym ksztalcie pod wzgledem wielkosci, istotnosci i generowanych przychodow™.
Wedtug szacunkow w 2020 roku IoT miatoby obja¢: wedlug firmy Allied Business
Intellingence 30 miliardow, wedlug Cisco 50 miliardéw, wedlug Intela 200 miliardow, za$
International Data Corporation méwi o 212 miliardach. Pewne jest, ze bedzie to olbrzymia
liczba polaczonych ze sobg rzeczy. Ponadto, szacunki na 2020 rok wskazaty, ze wptyw 1oT na
gospodarke wyniesie 1,9 biliona dolaréw, za$ International Data Corporation méwi o 8,9
biliona dolaréw. Potencjal na zmiang codziennosci, ale takze i globalnej gospodarki jest zatem
ogromny®.

»Produkcja odziezy 1 akcesoridw wyposazonych w zaawansowane technologie stata
si¢ mozliwa dzigki nieustannym postgpom w zakresie miniaturyzacji. Chipy, czujniki,

przekazniki, a nawet wyswietlacze sg mniejsze niz kiedykolwiek wcze$niej, co oznacza, ze

stosunkowo tatwo jest zastosowac technologi¢ w zegarku, opasce na nadgarstek czy koszulce.

8 Tamze, s. 27-28.
8 Tamze, s. 37.
% Tamze, s. 39.
° Tamze, s. 39-40.
% Miller M. (2016). Internet rzeczy. Jak inteligentne telewizory, samochody, domy i miasta zmieniajq $wiat,
garzel. M. Dadan, Warszawa: Wydawnictwo Naukowe PWN, s. 29.
Tamze.
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Inteligentna koszulka wcigz bedzie drozsza niz zwykly biaty T-shirt, ale wcale niewiele
drozsza od specjalistycznych koszulek treningowych”®. Technologie do noszenia dzi$ jednak
kojarza si¢ gléwnie z inteligentnym zegarkiem — takim, ktory wbudowany ma odtwarzacz
muzyczny, tgczy si¢ ze smartfonem, odbiera potgczenia, ma dostep do aplikacji w telefonie
czy monitoruje aktywnos$¢ fizyczng. Ekran takiego zegarka mozna doktadnie spersonalizowac
z wlasnymi oczekiwaniami®.

Ponadto, Internet rzeczy obejmuje takze monitory fitness i aktywnos$ci fizycznej.
Zostaty one opracowane dla tych uzytkownikéw, ktorzy chca prowadzi¢ zdrowszy tryb zycia.
Monitorujg aktywnos$¢ fizyczna, spozywane kalorie czy wage, nastgpnie analizuja dane
i opracowujg raporty. ,,Monitory aktywnosci fizycznej dostgpne sa w roéznej postaci.
Wygladaja jak inteligentne zegarki, inne maja forme opasek na rami¢ lub nadgarstek, jeszcze
inne mozna przypia¢ do paska lub nosi¢ jak bransoletke badz naszyjnik™®. Jest to jednak
tylko jeden z przykltadoéw zastosowania IoT w kontek$cie dbania o zdrowie i aktywnos$¢
fizyczna. Obecnie mozna monitorowaé wiele aspektow zdrowotnych za pomoca technologii,
ktére nosi si¢ na sobie, badz odziezy. Za pomoca takich narzedzi mozemy kontrolowac
cisnienie krwi, poziom narazenia na promieniowanie ultrafioletowe, postawe ciata, tetno,
wspotczynnik pocenia 1 temperaturg skory, sygnaty EEG 1 EKGY".

Internet rzeczy spotyka jednoczesnie wcigz kilka ograniczen. ,,Jednym z nich jest
problem zasilania. Pomimo tego, ze urzadzenia wyposazone s3 w coraz mocniejsze baterie,
wczesniej czy pozniej beda wymagaty one podtaczenia do pradu lub wymiany na nowe.
Ponadto, inne ograniczenie dotyczy wypracowania jednolitych standardow dotyczacych
przede wszystkim bezpieczenstwa danych i1 prywatnosci. Przed $wiatem technologii stoi
bowiem ogromne wyzwanie, by zapewni¢ bezpieczenstwo 1 przekona¢ ludzi, ze informacje,
na kazdym kroku zbierane przez urzadzenia, s3 chronione”®, Zagrozenia to jedno, sa IoT
niesie jednak wielkie korzysci. Wsrdd nich wymienia si¢ m.in. monitoring, kontrolg,
optymalizacje 1 autonomie;gg.

,Ro0zwigzania pojawiajace si¢ w obszarze Internetu rzeczy obejmujg personalizacje

produktu, systemy lojalnosciowe, cyfrowe przewodniki dla klientéw, ustugi posprzedazowe,

o Tamze, s. 144.

% Tamze, s. 147.

% Tamze, s. 149.

" Tamze, s. 152-152.

% |JAB - Polska (b.d). Raport — Internet rzeczy w Polsce, https://www.iab.org.pl/wp-
content/uploads/2016/05/Raport-Internet-Rzeczy-w-Polsce.pdf, dostep: 22.02.2020, s.13.

% Tamze, s. 18.
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spersonalizowane gwarancje czy tez w koncu procedury wycofywania produktéw”loo.

Dlatego tez IoT znalezC moze zastosowanie w Sporcie — zaréwno amatorskim, jak
i profesjonalnym. Internet rzeczy pozwala na rozwdj i poprawe bezpieczenstwa atletow
1 zaangazowania kibicéw. Trenerzy i zawodnicy mogg dzigki niemu kreowac strategi¢ gry,
analizowa¢ potencjalne zagrozenia i analizowa¢ gromadzone za pomocg wielu urzadzen.
Ponadto, oferuje nieskonczone mozliwosci dla organizacji sportowych, ktéore maja okazje
zwigkszy¢ atrakcyjnos¢ oferty dla fanow i1 tworzy¢ dla nich spersonalizowane rozrywki
iuslugiml.

Raport wyrdznia trzy przestrzenie sportu, w ktéorych duze znaczenie ma Internet
rzeczy: rozwo0j sportowcow, ich bezpieczenstwo oraz zaangazowanie fanow. Pod pojeciem
rozwoju kryje si¢ rewolucja w sposobie przygotowania i przeprowadzania treningdw czy
zarzadzanie zawodnikami. Dane 1 zaawansowana analityka pozwala dziata¢ trenerom
W czasie rzeczywistym zaréwno podczas treningdéw, jak i1 takze w trakcie rozgrywki
sportowej. Do narzedzi IoT, ktore poprawiaja gre zaliczy¢é mozna sensory podlaczane
sportowcom, nadajniki GPS czy analizy wideo przeprowadzane w ramach przygotowan do

spotkania*®

. Internet rzeczy pod pojeciem bezpieczenstwa sportowcoOw kryje si¢ w pomocy
atletom w szybszych rekonwalescencjach po kontuzjach. Wbudowane czujniki oferuja
$ledzenie w czasie rzeczywistym, zapewniajgc tym samym holistyczne spojrzenie na stan
zdrowia zawodnika, dajagc mozliwosci 1 narzedzia do wdrazania treningéw 1 rozwigzan, ktore
przyczynia si¢ zarowno do poprawy jakosci jego gry, jak i eliminacji urazoéw i kontuzjilOS. loT
daje natomiast kibicom mozliwo§¢ korzystania z ,inteligentnych” stadionow, ktore
poprawiaja cyfrowe do$wiadczenia 1 zaangazowanie fanow podczas widowiska sportowego.
Do takich udogodnien stadionowych zaliczy¢ mozna m.in. dostepnos¢ restauracji, parkingow,
wybor miejsca na trybunach czy powtdrki najlepszych momentow wyswietlane na
telebimach™®*,

Internet rzeczy zmienia branz¢ sportowa, umozliwiajagc osigganie przetomowych
wynikoéw sportowcdw, jak 1 organizacji sportowych, poprzez polaczenie Swiata fizycznego
i cyfrowego. Tym samym zwigksza swoja warto§¢ emocjonalng, dramaturgiczna, a takze

ekonomiczng, dzigki integracji zrodet danych i taczeniu si¢ z kibicami za pomoca wielu

1% Guinard D., Trifa V. (2016). Internet rzeczy. Budowa sieci z wykorzystaniem technologii webowych
i Raspberry Pi, przet. P. Rajca, Gliwice: Helion, s. 45.

191 Deloitte Digital (2018). Internet of things in sports. Bringing IoT to sport analytics, player safety and fan
engagement, https://www?2.deloitte.com/us/en/pages/consumer-business/articles/internet-of-things-sports-
bringing-iot-to-sports-analytics.html, dostep: 22.02.2020, s. 6.
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technologii. Ponadto, integracja danych, zebranych z wielu Zrodet dostarczonych przez IoT,
moze wpltyna¢ chociazby na wydajnos¢ i przepustowos¢ miejsc na stadionach, jakos¢ obstugi
kibicow, poprawe dochodow organizacji i zapewnienie personalizacji kibicom w czasie
rzeczywistym'%.

Internet rzeczy daje klubom 1 organizacjom sportowym unikalng mozliwo$¢
nawigzania potagczenia z klientami za posrednictwem wielu mediow, programéw, technologii
cyfrowej, mobilnej. Organizacje moga wykorzysta¢ telebimy i sprzet wizualny czy cyfrowe
systemy sprzedazy do stworzenia holistycznej strategii wykorzystania IoT, dzigki czemu, za
sprawg duzej liczby danych o fanach, po zintegrowaniu informacji, majg szans¢ poprawic¢
swoja skuteczno$¢ komunikacyjna, kreowaé pozytywny wizerunek i poprawia¢ wyniki nie
tylko sportowe, ale takze ekonomiczne’®. Organizacje sportowe moga poprawiaé jako$é
swoich ustug m.in. poprzez zarzadzanie ruchem, temperatura, optymalizacje korzystania
z energii czy ochrong stadionu’®’. Jednoczesnie, cho¢ podczas wydarzenia sportowego
wiekszos¢ oczu kibicow skierowanych jest na gtdéwna sceng, to jednak — za sprawg loT —
marki sportowe mogg serwowaé fanom w czasie rzeczywistym informacje na temat statystyk,
informacji meczowych, przydatnych newsoéw poprzez aplikacje mobilne i media
spolecznos’ciowe108.

Aplikacja mobilna z pomocg Internetu rzeczy moze przekazywac informacje kibicom
W czasie rzeczywistym na temat natezenia ruchu na parkingach czy w toaletach, dotarcia do
poszczegolnych miejsc i lokalizacji, czasu oczekiwania w kolejkach do restauracji, statystyk
czy filméw meczowych. Programy lojalnosciowe moga za§ wynagradza¢ fanow, ktorzy
uczeszcezajg na wszystkie potyczki i dokonujg zakupoéw podczas wydarzen. IoT sledzi decyzje
zakupowe, co mozna wykorzysta¢, oferujgc kibicowi kupony czy rabaty. Platformy
spoteczno$ciowe, uzytkowane zardwno przez fanéw na trybunach, jak i tych, ktorzy ogladaja
mecz przed telewizorem, zapewniajg informacje na zywo i pozwalaja na interakcj¢ w trakcie
trwania widowiska. Ostatecznie, fundamentem dla organizacji sportowej przy wdrazaniu
Internetu rzeczy powinna by¢ technologia, struktura organizacyjna, kultura oraz perspektywa
proceséw biznesowych. Wyposazenie si¢ w czujniki, sie¢ Wi-Fi i1 rozszerzong rzeczywisto$¢
zapewni lepsze decyzje organizacyjne, zoptymalizuje do$wiadczenia fandw, pozwoli na

. . S . o . 109
technologiczny rozwdj stadionow i poprawi wydajnos¢ sportowcow™ .

105 Tamze, s. 16.
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108 Tamze, s. 19.
199 Tamze, s. 19-22.
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1.4.2. Sztuczna inteligencja

»Zaproponowano wiele definicji sztucznej inteligencji, kazda z nich byta pod jakim$
wzgledem tendencyjna. John McCarthy, ojciec zalozyciel tej dyscypliny, opisal ten proces
1955 roku jako taki, ktory sprawia, ze maszyna zachowuje si¢ w sposob, ktory nazwalibySmy
inteligentnym, gdyby w ten sposob zachowywat si¢ cztowiek*™.

Jak zauwaza Jerzy Kaplan, corocznie odbywa si¢ turniej RoboCup, podczas ktérego
zespoty robotow rozgrywaja zawody sportowe, robotyczne mecze pitki noznej w celu
popularyzacji badan nad robotyka i sztuczna inteligencja™'!. Kaplan zanalizowat réwniez dane
Oxford University, ktéore zawieraly informacje na temat potencjalnego wplywu
komputeryzacji na zatrudnienie w Stanach Zjednoczonych. Raport do najmniej podatnych na
automatyzacj¢ zaliczyl m.in. zawdd terapeuty czy trenera sportowego. Nie mozna miec
zreszta zadnych watpliwos$ci, ze o ile robotyzacja i automatyzacja przeobraza sytuacj¢ na
rynku pracy, roboty zastapia ludzi na niektorych stanowiskach, ci za$ beda musieli podjaé
wyzwanie przebranzowienia, o tyle §wiat sportu nie powinien odczu¢ jakiejkolwiek zmiany
w tym temacie. W sporcie kluczowe sa emocje i historia — te za§ dostarczaja ludzie,
zawodnicy. Dopoki $wiat bedzie chcial obserwowaé widowiska sportowe i $§ledzi¢ losy ich
uczestnikéw, dopoéty zawdd sportowca czy trenera nie zniknie. Oczywiscie maszyny
1 technologia pomagaja w przygotowaniach, umozliwiaja badz utatwiaja wykonywanie
¢wiczen, nigdy nie wyeliminuja jednak w pelni czynnika ludzkiego w sporcie.

,» Wiekszo$¢ z nas wie, ze niewielu jest dobrych trenerow pitki noznej, ale zapominamy
o tym, Ze nie istniejg automatyczni szkoleniowcy sportowi. Sprobujcie wyobrazi¢ sobie
catkowicie cyfrowa trenerke dziewczecej pitki noznej. Czy system taki moglby zauwazy¢
w zespole urodzonych przywdodcow lub trudne osobowosci? Czy wiedziatby, jak
zmotywowa¢ zawodniczki, mimo ich zmeczenia 1 watpliwosci do osiggnigcia czego$, co
nigdy nie wydawato im si¢ mozliwe? NauczyliSmy si¢, aby w temacie technologii nigdy nie
mowié nigdy, ale akurat w tym przypadku powiemy prawie na pewno nie”2.

Cho¢ roboty moga zastapi¢ cztowieka w pracy i sg tworzone na ksztatt ludzi, tak by
spetnia¢ zasad¢ humanoidalnos$ci, najwazniejsza cechg, jaka rozroznia 1 bedzie rozrozniad
roboty od ludzi jest mézg. ,,Komputer w przeciwienstwie do moézgu mozna wytaczy¢, po

pewnym czasie znowu wlaczy¢ 1 bedzie dzialal. Tej pozornie zyciowej cechy moézg nie

110 Tamze, s. 75.

" Kaplan J. (2019). Sztuczna inteligencja. Co kazdy powinien wiedzieé, przet. S. Szymanski, Warszawa:
Wydawnictwo PWN, s. 15.

12 McAffe A., Brynjolfsson E. (2019). Maszyna, platforma, tum. Jak ujarzmic¢ cyfrowq rewolucje?, przet. A.
Ozarowska, Warszawa: Wydawnictwo Naukowe PWN, s. 111.
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posiada. Klasyczny komputerowy reset mozgu nie jest jednak mozliwy. Moze natomiast
pracowac z r6zng intensywnoscig. Komputer nie musi odpoczywacé, ale moze by¢ wylaczony,
moézg ludzki odwrotnie — nie moze by¢ wylaczony, ale musi systematycznie odpoczywaé” ™.
Abstrakcyjne liczenie i przetwarzanie informacji to jedyna funkcja komputera, mozgu za$
tylko jedna z wielu. Komputery co prawda licza szybciej i pamictaja wigcej, ale wcigz
przetwarzaja tylko cyfrowe dane'',

Warto jednak zastanowi¢ si¢, jakie s3a podstawowe cele sztucznej inteligencji
1 dlaczego staje si¢ ona coraz istotniejsza w $wiecie sportu. ,,Inteligencja rozumiana jest jako
zdolno$¢: do kreatywnego przetwarzania informacji, przeksztalcania ich z jednej formy
w inng poprzez operacje logiczne; do aktywnego przetwarzania wielkich strumieni informacji
w celu przystosowywania si¢ do zmiennego $rodowiska; do przetwarzania informacji na
poziomie abstrakcyjnych wyobrazen 1 teorii; do tworczego przetwarzania informacji, czyli
tworzenia nowych pojec 1 ich potaczen” . Obecnie jednak przed sztuczng inteligencja stawia
si¢ wyzwania obejmujace takie czynnosci jak zapamigtywanie wiedzy, wykorzystywanie jej
w rozwigzywaniu probleméw nie tylko odtworczych, ale w szczegdlnosci tworczych oraz
nabywania nowej wiedzy**®.

»Wspotczesny §wiat nasycony robotami nie jest skutkiem dziatania naukowcow,
inzynierow, konstruktoréw czy informatykow lecz efektem naturalnej linii ewolucyjnej
spoleczenstwa ludzkiego, w ktérej dominuje technika i technologia. Wspodtczesne roboty
zaliczamy do kategorii maszyn cybernetycznych, charakteryzujacych si¢ wzgledna
samodzielno$cig i autonomig dzialania, najczesciej wedtug zadanego programu terminujacego

Sré”ll7

ich funkcjonalno . Wyr6zni¢ mozna kilkanascie obszarow wykorzystania robotow, wsrod

tych, do ktorych mozna zaliczy¢ nowinki technologiczne z obszaru sportu wymieni¢ nalezy
m.in. badania i rozwdj, ochron¢ zdrowia czy edukacje i rozrywkqllB.

»Informatyczne przedmioty wirtualne sa wytworem cztowieka i na pierwszy rzut oka
naleza do dziedziny przedmiotow intencjonalnych, ktore swoja sile egzystencjalng
zawdzieczajg temu, ze begdac obliczeniowo ugruntowane, zostaty utrwalone w strukturze
wielkich sieci informatyczno-elektrycznych. Nie sg przedmiotami realnymi, niemniej ich

oddziatywanie na $wiat realny jest tak silne, Zze wydaja si¢ w nieunikniony sposob dazy¢ do

3 Ficon K. (2011). Sztuczna inteligencja. Nie tylko dla humanistéw, Warszawa: BEL Studio, s. 21.
14 Tamze, s. 32.
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realnosci, stajac si¢ jej cze;éciq”llg.

Sztuczna inteligencja ma ogromny wpltyw na aspekt profesjonalizacji sportu.
Maszyny, algorytmy czy roboty pomagaja nie tylko w bardziej zaawansowanych
przygotowaniach do zawodéw, oddziatujg takze na poprawe ducha fair-play w rywalizacji
poprzez przyktadowo systemy VAR (video assistant referee) czy challenge, ktory
— z wykorzystaniem ustawionych wokol bramek pitkarskich czy linii 1 siatek na korcie
tenisowym badz boisku siatkarskim — jest w stanie rozwia¢ watpliwosci ludzkiego,
sedziowskiego oka podczas kontrowersyjnych sytuacji boiskowych w trakcie meczu.
»Analitycy sportowi polegaja na danych do wykonywania swoich zadan, poréwnywaniu
1 przycinaniu informacji z sesji treningowych i meczoéw, co pomaga zarzadza¢ druzynami,
radzi¢ sobie z kontuzjami i podejmowaé trenerom wazne decyzje. Sztuczna inteligencja moze
symulowac¢ taka ilo$¢ zdarzen, ktora pozwala badaczowi danych przettumaczy¢ spostrzezenia
1 sformutowac zalecenia dotyczace tego, co stanie si¢ na boisku™?.

Trudno dzi$ wyobrazi¢ sobie sport profesjonalny, niezaleznie od dyscypliny, bez pracy
analitykow, statystykow czy scoutdow, ktorzy przetwarzaja dane, zapisujag w trakcie meczow
1 wydarzen zagrania poszczegdlnych zawodnikow w postaci cyfrowej, opracowujac nastepnie
taktyke pod konkretnego przeciwnika. Wszystko to ma na celu przygotowanie si¢ na mocne
i slabe strony rywala, a tym samym podniesienie swoich szans na zwyciestwo w danym
pojedynku. Oczywiscie, nalezy mie¢ na uwadze, ze obie strony korzystaja z tych narzedzi
i ,rozpracowuja” si¢ nawzajem. Wszystko to wptywa na podniesienie jakosci rozgrywek
sportowych 1 samych sportowcow, zatem sprzyja profesjonalizacji dyscyplin, rozgrywek
1 atletow jako jednostek. ,,Algorytmy uczenia maszynowego ewoluujg 1 stajg si¢ coraz
bardziej wyrafinowane, majg wigc ogromny potencjat do odblokowania wydajnosci na boisku
sportowym”*?,

By ukaza¢ ogromny wpltyw sztucznej inteligencji na sport warto przytoczy¢ kilka
przyktadow. Dla biegaczy 1 narciarzy stworzono aplikacje, ktorej zadaniem jest
podpowiadanie, jak poprawi¢ ulozenie ciata podczas wysitku fizycznego czy jego
wytrzymato$¢. Innym przyktadem jest aplikacja, ktoéra wykrywa nieprawidlowosci w utozeniu

ciala biegacza, koryguje wady postawy i pomaga je wyeliminowac. Istnieja rOwniez buty

19 Stacewicz P., Skowron B. (2019). Przedmioty wirtualne, Warszawa: Oficyna Wydawnicza Politechniki
Warszawskiej, s. 72.

2 Nowosci.it (b.d.), Sztuczna inteligencja w sporcie, https://nowosci.it/sztuczna-inteligencja-w-sporcie/, dostep:
15.02.2020.

121 Tamze.
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wyposazone W sensory, ktore lacza si¢ ze sprzetem elektronicznym 1 przekazuja
spersonalizowane uwagi wiascicielowi uprawiajacemu sport 2,

Coraz cze$ciej kluby 1 zwigzki sportowe wykorzystuja sztuczng inteligencje do
kontaktow z kibicami. Znane sg przyktady komunikacji poprzez SMS-y wysytane do kibicow
w imieniu klubu badz sportowca go reprezentujacego, coraz czgsciej zarzadzajacy marka
sportowa decyduja si¢ takze na korzystanie z chatbotow, ktére automatyzuja komunikacje na
Messengerze czy WhatsAppie na linii klub-kibic. Z jednej strony mozna traktowaé to jak
automatyzacj¢ rozmowy, ktorej nadrz¢gdng cechg powinna by¢ jednak personalizacja,
z drugiej strony, chatbot moze wyreczy¢ pracownikéw klubu w takiej komunikacji, jesli
zaprojektowany bot potrafi udzieli¢ odpowiedzi na najczeéciej zadawane pytania czy
najbardziej interesujace kibicow kwestie dotyczace druzyny.

Sztuczna inteligencja wkracza nie tylko w komunikacje z kibicami czy aplikacje
utatwiajace treningi. Dla fanéw tenisa powstata aplikacja, ktéra ocenia czy sporna pitka
wpadla w boisko, czy w aut. Jest zatem odzwierciedleniem systemu, ktory obowiazuje
w profesjonalnych rozgrywkach tenisowych, gdzie w ramach challengu sg¢dzia moze
sprawdzi¢ trajektori¢ lotu pitki, a na ekranie sedziemu, zawodnikom 1 kibicom wys$wietla si¢
zarejestrowany przez kamery tor lotu wraz z ostatecznym miejscem uderzenia pitki w ziemig.

Fani sztucznej inteligencji i wdrazania nowinek technologicznych w ptaszczyzng
sportu poszli o krok dalej. Powstata juz pierwsza autorska dyscyplina sportowa wykreowana
przez Artificial Intelligence. Speedgate to gra Stworzona przez sieci neuronowe. ,Jest to
polaczenie rugby, hokeja na trawie i pitki noznej. Dwa zespoty 6-osobowe mierzg si¢ na
boisku, na ktorym stojg 3 bramki. Chodzi o to, by strzela¢ gole po przekroczeniu polowy
przeciwnika przez srodkowg bramke. W ofensywie moze by¢ jednoczesnie tylko 3 graczy”123.

Cho¢ sport, jak si¢ wydaje, nie jest gldowna dziedzing, w jakiej rozwija i bedzie
rozwija¢ si¢ sztuczna inteligencja, nie mozna nie zauwazy¢, ze i w ten aspekt Artificial
Intelligence wkracza bardzo mocno i zmienia zaréwno podejscie sportowcow do uprawiania
swojego zawodu, jak 1 utatwia mocno prace podczas przygotowan do zawodow czy meczow.
Tym samym, wymieniajac chociazby sprzet medyczny, wspomagajacy 1 zastepujacy
czlowieka podczas treningéw czy challenge, VAR 1 inne narz¢dzia wzmacniajace ducha fair-

play w sporcie, ma ogromny wptyw na profesjonalizacj¢ sportu.

122 Rosik P. (2019). Sztuczna inteligencja wkracza do $wiata sportu. Pomaga lepiej biegad, zastepuje sedziego, a
nawet tworzy nowe dyscypliny sportowe, https://generacjasmart.pl/2019/10/03/sztuczna-inteligencja-sport/,
dostep: 15.02.2020.

12 Tamze.
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1.4.3. Immersja kibicow w sportowy Swiat

Technologie cyfrowe na nowo definiujg sposéb, w jaki trenujg sportowcy, operujg
trenerzy, pracuja sedziowie, a przede wszystkim kibice odbieraja wydarzenia sportowe.
Technologie rozszerzonej i wirtualnej rzeczywisto$ci, media spoteczno$ciowe, specyficzny,
zmediatyzowany sposob prowadzenia transmisji na zywo w telewizji czy dostep do wydarzen
z kazdego miejsca na $wiecie majg niebagatelny wptyw na zmian¢ doswiadczenia kibicéw. To
wlasnie one sg istotne z punktu widzenia kluboéw sportowych czy stadiondow, ktore,
wykorzystujac nowoczesne technologie, w coraz bardziej zauwazalny sposdb wplywaja na
immersje, zanurzenie kibica w wydarzenie sportowe i kreuja to, w jaki sposob kibic moze sta¢
si¢ rzeczywista czescig gry. Dla przykladu, we wspodtpracy z American Express organizatorzy
Wimbledonu zaoferowali kibicom interaktywny stadion, w ktérym za pomoca wirtualnej
rzeczywistosci zainteresowani i chetni kibice mogli zmierzy¢ si¢ w pojedynku tenisowym
z gwiazda tego sportu Andy’m Murrayem. Na stadionie druzyny NFL Dallas Cowboys fani
mogg sobie wykona¢ selfie z wybranymi zawodnikami. To wszystko przy wykorzystaniu
rozszerzonej rzeczywistosci i stworzeniu awatarOw wybranych graczy124.

Z badan Capgemini Research Institute wynika, ze prawie 70% fanéw uwaza, ze
wykorzystanie nowych technologii zwigkszylo ich wrazenia z ogladania wydarzen
sportowych — i to zardwno na stadionach, jak i poza nimi. Zmiany dotykajg tak samo kibicow,
ktdrzy uczestnicza w wydarzeniu na zywo, jak i tych, ktorzy zasiadajg przed ekranami
1 $ledza pojedynek za posrednictwem transmisji telewizyjnej. Dla przyktadu stadion Mercedes
Benz w Atlancie zaprojektowany z mysla o amerykanskim futbolu, tworzy wyjatkowe
wrazenia dla kibicow — stworzono dedykowang aplikacj¢ i to w trzech r6znych wersjach — dla
fanow Falcons, dla fanéw United oraz trzecig dla ogétu zwiedzajacych. Dodatkowo w czasie
rzeczywistym informuje o tym, jakie jest nat¢zenie miejsc parkingowych, oferuje cyfrowe
bilety, dostep do tresci druzyny (w zaleznosci od wybranej wersji aplikacji) oraz nawigowanie
po gigantycznym stadionie. Czy warto inwestowa¢ w tego typu rozwigzania? Odpowiedz
przynie$§¢ moga dane ptynace z wydarzenia SuperBowl z 2018 roku — podczas wydarzenia
korzystanie z danych internetowych wzrosto o 71% w poréwnaniu z poprzednim rokiem,
a transfer internetowy wykorzystany byt gléwnie do przegladania stron internetowych,
streamingu wideo, korzystania z social mediow i przegladania aplikacji sportowych. Skoki

wykorzystania danych zaobserwowano podczas przerw w meczu czy przed rozpoczeciem

124 Capgemini Research Insitute (2020). Emerging technologies in sports. Reimagining the fan experience,
https://www.capgemini.com/wp-content/uploads/2020/01/CRI-Tech-in-Sports_V1-2.pdf, dostep: 1.10.2022, s. 4.


https://www.capgemini.com/wp-content/uploads/2020/01/CRI-Tech-in-Sports_V1-2.pdf

65

wydarzenia, co jasno daje wyraz temu, ze kibice stali si¢ uzytkownikami cyfrowymi
i aktywnie biorg udzial zard6wno w meczu, jak i dziela si¢ swoimi do$§wiadczeniami
w internecie, a takze chca pozosta¢ na biezaco z opiniami innych obserwatorow, ktorzy
udostepniajg tresci w social mediach™®.

Capgemini wyrdznia kilka najwazniejszych aktywnosci zwigzanych z nowymi
technologiami na stadionach sportowych. Nalezg do nich m.in. regularne aktualizacje meczu
w aplikacji mobilnej podczas ogladania wydarzenia na zywo, dostep do szybkiego Wi-Fi, by
dzieli¢ si¢ aktualizacjami w mediach spolecznosciowych, zamawianie jedzenia i1 napojow
online z dostawg na miejsce, udostepnianie komentarza w stuchawkach kibicow, ktorzy chcg
rozszerzy¢ doswiadczenia meczowe o dzwigk glosu eksperta czy sugestie i powiadomienia
w czasie rzeczywistym o dlugosci kolejek do kawiarni, toalety czy parkingu'?.

Coraz szersza oferta pozwalajagca na zanurzenie kibicow w odbior wydarzen
sportowych z wykorzystaniem nowych technologii dotyczy takze aktywnoSci
pozastadionowych. Najczestsze dos§wiadczenie kibicow korzystajacych z technologii poza
miejscem meczu to m.in. transmisja meczu przy uzyciu zestawu VR, w celu symulowania
rzeczywistych do§wiadczen meczowych, mozliwos¢ wyboru réznych katow kamery podczas
ogladania spotkania czy wszelkiego rodzaju gry losowe czy bukmacherskie, w ktorych fani
rywalizujg z algorytmami i botami. Dla przyktadu FOX Sport nawigzal wspolprace z firma
Next VR, ktorej efektem byta mozliwos$¢ ogladania transmisji wyscigow NASCAR, meczow
golfowych czy gal bokserskich przy wykorzystaniu gogli z wirtualng rzeczywistoscia, tak, by
immersja kibica i jego realny udziat w wydarzeniu byt odczuwalnie jak najsilniejszy**’.

Co wazne, jesli kibic ma dobre do$wiadczenia z danym wydarzeniem, a to coraz
czesciej skorelowane jest z dobrg jakoscig udostgpnianych aplikacji czy informacji przy
uzyciu technologii, jego do$wiadczenie nabiera efektu domina, tj. zwieksza si¢ zauwazalnie
jego zaangazowanie. Dla przyktadu, 56% osob, ktore miato pozytywne doswiadczenia
technologiczne 1 sportowe, zadeklarowalo czestszy udziat w wydarzeniach na zZywo na
stadionie, co dla klubu oznacza zaangazowanego fana, ktory z wieksza checia wesprze zespot
zarowno kibicowsko, jak 1 finansowo. Dodatkowo zauwazalny byt wysoki odsetek
ankietowanych, zadowolonych z doswiadczen na stadionie, ktorzy zachecali znajomych
i rodzing do uczeszczania na tego typu wydarzenia, chetnie udostepniali swoje pozytywne

emocje z meczu w mediach spotecznosciowych, a finalnie zwigkszyli liczbe meczow, na ktore
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ucze;szczalilzs.

Ewidentne korzysci z wprowadzania nowych technologii dotycza nie tylko kibicow,
ale takze organizacji sportowych czy klubow — to oni, posrednio, sa beneficjentem
zadowolenia kibicow. Fani moga poczu¢ si¢ w sposob poglebiony czescig danej druzyny,
a wlodarze osiagaja korzysci na wielu plaszczyznach. Przemyst sportowy od zawsze byt
W centrum zainteresowania obserwatorow, a dzi§, za sprawg nowych technologii, gltéwni
gracze na rynku majg ogromng szans¢, by jeszcze bardziej wzmocni¢ wigzi z fanami —
budujgc wartos¢ marki i napedzajgc nowe drogi wzrostu. Oczywiscie, trzeba mie¢ na uwadze,
ze na razie to mozliwosci, ktore osiggnag¢ moga tylko ci najwigksi, jednak wyznaczanie
nowych $ciezek i podazanie za trendami zazwyczaj rozpoczynato si¢ od tych, ktérzy moga
zainwestowa¢ czas 1 pienigdze. Innowacyjnym 10 lat temu byto komunikowanie si¢
z kibicami w mediach spotecznosciowych, dzi§ stalo si¢ to obowigzkiem takze dla tych,
ktérzy nie moga sobie pozwoli¢ na kreowanie trendow. Stawianie na ,,fan experience” juz
zatacza coraz szersze kregi, zwlaszcza podczas najwickszych wydarzen sportowych w roku.
Wkroétce zapewne zagospodarowane bedzie takze przez kluby czy imprezy dysponujace
mniejszymi budzetami. Wszystko po to, by coraz wyrazniej zmniejsza¢ barier¢ mig¢dzy

sportowcami i kibicami na wszystkich plaszczyznachlzg.

128 Tamze, s. 13.
129 Tamze, s. 24.
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2. Media w sportowym Swiecie

Historia sportu jest w duzym stopniu zdominowana i udokumentowana przez media
masowe. Pierwszg znaczacg forme¢ mediow masowych, ktdre przywigzaty si¢ do sportu,
mozna datowa¢ na 1700 rok w postaci mediow drukowanych, z lokalnymi gazetami
relacjonujgcymi zawody sportowe w Stanach Zjednoczonych. W miare jak sport rozwijat si¢
1 rozprzestrzenial na kontynentach, rosta tez konkurencja miedzy wydawcami o czytelnikow.
W konsekwencji sport jako catos¢ zaczat zajmowac wiecej miejsca w dziatach prasowych
I informacyjnych. W ciagu kolejnych lat zwigzek sportu zawodowego z mediami rozkwitat,
a ten strategiczny sojusz spowodowat, ze obie strony zaczely odnosi¢ sukcesy i rozwijac sie
w blyskawicznym tempie. Ten wzrost znaczenia wzrdst wyktadniczo w ostatnich latach,
czego przyktadem jest globalny rynek sportowy wyceniony na 471 miliardow dolaréw
w 2018 roku®.

Wraz ze wzrostem popularno$ci roznych sportdw, powstala potrzeba, aby da¢ fanom
na zywo aktualizacje o grze. Ta konieczno$¢ zostata rozwigzana w kwietniu 1921 roku.
Pionierem byta pittsburska stacja radiowa Westinghouse KDKA, ktéra nadawata na zywo
komentarz do 10-rundowego pojedynku bokserskiego. To pierwsze w swoim rodzaju
zdarzenie zostato bardzo dobrze przyjete przez publiczno$¢. Nastgpnie tego samego roku
transmitowano na zywo mecz baseballowy pomigdzy Philadelphia Phillies a Pittsburgh
Pirates. Te dwa wydarzenia sprawily, ze transmisje radiowe na zywo stawaty si¢ coraz
bardziej popularne, az do momentu, gdy kazda druzyna sportowa miata swoje wlasne
transmisje na zywo'*,

Nastepnie, wraz z rozpowszechnieniem telewizordéw, ludzie zaczgli odchodzi¢ od
radioodbiornikow. W miar¢ jak zasieg telewizji wzrastal, jej popularno$¢ rowniez rosta
wyktadniczo. Nadawcy wykorzystali t¢ okazje¢, aby nadawac reklamy pomiedzy przerwami.
W rezultacie, prawa do transmisji sportowych staly si¢ drozsze, dzigki czemu popularne
sporty, takie jak pitka nozna i krykiet, staly si¢ bardziej komercyjne i obracaty wigkszymi
pieniedzmi. Dzi$ dywaguje sie, ze to streaming online moze przejac¢ dziedzictwo telewizji. Co
wiecej, media spoteczno$ciowe umozliwity organizacjom sportowym opowiadanie swoich
historii za po$rednictwem réznych kanaléw cyfrowych. Ponadto, za sprawa rozwoju mediow,

dzi§ po raz pierwszy w historii fani mogg mie¢ bezposredni kontakt ze sportowcami.

130 Sport Digital Transformation (b.d.). Media and Digital Transformation in Sport. Analysing the Digitalisation
of Sport, https://sportdigitaltransformation.media/2021/03/17/an-introduction-to-the-history-of-sport-media-
ecology-and-the-influence-this-had-on-the-sport-of-golf/ , dostgp: 06.02.2023.

B Gadiya M. (2021). How has the Media and Sports Relationship Changed Over the Years?,
https://www.kreedon.com/media-sports-relationship/, dostgp: 06.02.2023.
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Wszystkie te zmiany przeksztatcity sport w dochodowy przemyst. Wraz ze zmieniajaca si¢
dynamika mediow, relacje dzielone przez fanow, kluby i gwiazdy sportu réwniez si¢
zmieniajg*®.

Chcac przyblizy¢ historyczne i1 badawcze rozwazania nad mediami, a takze
nastepujacg 1 wcigz rozwijajacg si¢ synergiec medidow 1 sportu, w rodziale ,Media
w sportowym $wiecie” znajduje si¢ pigutka odkry¢ badawczych i naukowych kluczowych
medioznawcow 1 badaczy kultury, ktérych rozwazania metodologiczne w stopniu znaczacym
sg implementowalne w obszar mediatyzacji sportu. Rozpoczawszy od krotkiego
przedstawienia najistotniejszych cech i uje¢ mediow, w kolejnych czgséciach rozdziatu analizie
teoretycznonaukowej zostanie poddane takze najwazniejsze, wcigz, medium sportu, jakim jest
telewizja, a takze pretendujacy do tego miana Internet oraz element sportu, bez ktorego ten
przemyst nie bylby w tym miejscu, gdzie jest obecnie, czyli kibice 1 ich nowy,

zmediatyzowany sposob odbioru rozrywki sportowe;.

132 .
Tamze.
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2.1. Media w ujeciu badawczym

2.1.1. Nowe media — Lev Manovich

Sport i media od zawsze zyjg w synergii i wywierajg na siebie wzajemnie wptyw. Nie
jest to zreszta domeng tylko nowych mediéw, bowiem te analogowe takze traktowaty, traktuja
i beda traktowac o sporcie. Warto jednak zwroci¢ uwage na to, jak Lev Manovich klasyfikuje
stare i nowe media, o ile bowiem sport obecny jest w kazdym medium, to juz jego rozwodj
mocno zwigzany jest z rewolucja, ktéra pozwolita na wdrozenie w zycie codzienne medialno-
technologicznych nowinek.

Co prawda teoria Lva Manovicha $wiatto dzienne ujrzata w 2006 roku, wydaje si¢
jednak, ze klasyfikacja nowych mediow i pie¢ cech rozrozniajacych je od mediow
analogowych wcigz jest zywa i aktualna. Zreszta, w ujeciu istoty zjawiska mediatyzacji sportu
i zmian, jakie za  sprawg rozwoju  technologicznego  maja  miejsce
w $wiecie sportu, nie najistotniejsza jest klasyfikacja i balansowanie miedzy konkretnymi
definicjami ,,nowe” i ,,stare”, a ujecie kluczowych czynnikéw, ktore majg najwickszy wptyw
na coraz wyrazniejsze zazgbianie si¢ obu zagadnien.

»Popularne rozumienie nowych mediéw opiera si¢ na zatozeniu, ze komputer
uzywany jest raczej na etapie dystrybucji 1 prezentacji niz produkcji. Teksty
rozpowszechnione przy uzyciu komputeréw sg uznawane za nowe media, w przeciwienstwie
do tekstow rozpowszechnianych na papierze. Czy mozna przyjac¢ taka definicj¢? Jesli chcemy
zrozumie¢ wplyw komputeryzacji na cato$¢ kultury, to ta definicja jest zbyt waska™*. Chod
artykul prasowy i artykut internetowy sg podawane czytelnikom dwoma zupelnie innymi
sposobami przekazu, ich tre§¢ — poza zmianami technicznymi, jakie wymusza nielinearne
czytanie tekstow w Internecie — niczym si¢ nie r6zni. Wystarczy wzig¢ chociazby wydanie
papierowe Przegladu Sportowego 1 otworzy¢ witryne internetowa tejze gazety. W obu
przypadkach ukazujg si¢ te same publikacje, pisane jednokrotnie przez jednego, konkretnego
dziennikarza i publikowane w dwoch réznych mediach. Medium nie wplywa jednak na
najistotniejszg kwestie, czyli warto$¢ informacyjna, ktora w tym przypadku — niezaleznie od
srodka przekazu — jest identyczna.

,Nowe media sg wynikiem przecigcia si¢ dwoch odrebnych procesow — historii
technik obliczeniowych 1 historii technologii medialnych. Syntezg tych historii jest przektad

jezyka wszystkich istniejacych medidow na jezyk danych numerycznych zrozumialy dla

133 Manovich L. (2011). Jezyk nowych mediéw, przet. P. Cypryanski, Warszawa: Lo$graf, s. 81.
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komputeréw. W rezultacie mamy nowe media — grafike, ruchome obrazy, dzwigki, ksztatty,
przestrzenie i teksty przeksztalcone do postaci umozliwiajacej prowadzenie obliczen — to
znaczy - do postaci danych komputerowych”**.

Dla rozwoju sportu, jego profesjonalizacji, komercjalizacji i interakcji, na jaka
pozwalaja media sportowcom i kibicom, istotna jest wlasnie historia natozenia si¢ rozwoju
technik obliczeniowych i technologii medialnych. W rezultacie mamy mozliwos¢
wykorzystywania grafik czy zdje¢ w mediach spolecznosciowych, ktére sprzyjaja
wspomnianej interakcji, s3 ponadto waznym czynnikiem w rozwoju marketingu i sponsoringu
sportowego. Idac dalej, postep technologii medialnych pozwala na coraz bardziej
zaawansowane obliczenia, programy, maszyny 1 wszelkie pomoce, ktore shuza
indywidualnemu rozwojowi sportowca, co za$ za tym idzie — majg wptyw na profesjonalizm
wykonywanego zawodu oraz wywieraja pietno na poprawie jakoSci poszczegélnych
rozgrywek oraz catych dyscyplin sportu.

Warto jednak zwrdci¢ uwage na to, jakie czynniki rozrdzniajgce stare i nowe media
Lev Manovich uznat za kluczowe. Wyr6znit pigé, ktére nie powinny jednak ,,by¢ traktowane
jako niepodwazalne prawa, ale raczej ogoélne tendencje wystepujace w kulturze przechodzacej
proces komputeryzacji”135. Pierwsza cecha nowych mediow wedlug Manovicha jest
reprezentacja numeryczna. ,,Wszystkie obiekty nowych medidow bez wzgledu na to czy
utworzone od podstaw na komputerze, czy skonwertowane ze zrédet analogowych, sa
liczbami zapisanymi w postaci cyfrowej. Kiedy nowe media tworzone sa na komputerze,
przybieraja od razu posta¢ cyfrowa. Jednak wiele nowych medidow powstaje przez konwersj¢
mediéw analogowych do postaci cyfrowej”l%.

Druga cechg nowych mediow wedlug Manovicha jest modularnos¢, czyli ,,fraktalna

struktura nowych mediow™’

. Elementy mediow traktuje si¢ jak zbiory probek, ktore
uzywane s3 do tworzenia innych, bardziej zlozonych obiektoéw, jednoczesnie zachowujac
SWoj3 tozsamos$¢ probki, j ednostki*®. ,,Z tych wigkszych obiektow mozna budowaé ztozone
catosci, caly czas nie tracgc niezalezno$ci elementow skladowych”l?’g. Taka budowe
modularng ma chociazby sie¢ — Internet — World Wide Web. W jej sktad wchodzi niezliczona
liczba stron internetowych, ktore z jednej strony tworza odregbng catos¢ jako jednostka,

ztozone za§ w jeden modut traktowane sg jako sie¢ Internet.

134 Tamze, s. 82-83.
135 Tamze, s. 91.

136 Tamze, s. 92.

w7 Tamze, s. 95.

38 Tamze.
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71

Trzecig cechg nowych mediéw bedzie umozliwienie zautomatyzowania czynnosci
zwigzanych z tworzeniem, obrobka czy udostepnianiem nowych mediéw**. Przyktady mozna
znalez¢ wsrod programdéw graficznych, ktore zaopatrzone sa w narzgdzia automatycznie
poprawiajace jakos¢ fotografii, programy do edycji i sktadu tekstu czy tworzenia prezentacji,
ktore wyposazone s3 w kreatory potrafigce automatycznie przygotowaé szablon

dokumentu**

. Ponadto, istniejg takze gotowe wzory do stworzenia stron internetowych.
Dzialanie w nowych mediach nie wymaga wigc wiedzy przykladowo z zakresu
programowania, kladzie si¢ za$§ raczej nacisk na wrazenia estetyczne i umiej¢tno$¢ doboru
odpowiednich narzedzi do konkretnych zadan i potrzeb. Jednocze$nie, jak zauwaza
Manovich, automatyzacja umozliwia takze opcj¢ wyszukiwania i udostepniania tresci, czego
nastepstwem jest chociazby towarzyszacy nam na co dzien szum informacyjny, czyli nadmiar
napltywajacych z wszystkich mediéw informacji, ktorych standardowy odbiorca nie jest
W stanie przetworzyc.

Wariacyjnos¢ jest czwarta cechg nowych medidéw. ,,Obiekt nowych mediéow nie jest
czym$ ustalonym raz na zawsze, ale raczej czyms, co istnieje w wielu odmiennych od siebie
wersjach, ktorych liczba moze by¢ teoretycznie nieskonczona. Istnieje najczescie] w wielu
réznych wersjach, a nie w powtarzalnych kopiach. Ponadto, owe odmienne wersje nie sg
w calosci tworzone przez czlowieka, ich automatycznym skladaniem zajmuje si¢

komputer#?

. Mechanizm rzadzacy nowymi mediami to zatem znany system ,,produkcji na
zadanie” i ,,dostaw na czas™'*, ktory niekoniecznie mozna zastosowaé w proporcji ,,jeden do
jednego” w $wiecie transmisji sportowych. Cho¢ widowiska sportowe rozgrywane sa
konkretnego dnia o podanej godzinie i nie ma mozliwo$ci obejrzenia spotkania ,,live”
W innym czasie niz ten rzeczywisty, to jednak stacje telewizyjne korzystaja z mozliwosci
ponownego odtworzenia danych fragmentow, jak i sami widzowie, majac odpowiedni sprzgt,
mogg nagra¢ dany program telewizyjny, co umozliwia zobaczenie takiego widowiska,
odtwarzajac je w adekwatnym dla widza czasie.

144
h

Jako ostatnig, pigta cech¢ nowych medidow, Lev Manovic wyrdznia

145 .
7 Nowe media

transkodowanie. Transkodowa¢ oznacza ,,thumaczy¢ co$ na inny format
sktadaja si¢ z dwoch réznych warstw: komputerowej i kulturowej. Sposob, w jaki komputer

modeluje $wiat, przedstawia dane, udostgpnia je w celu przetwarzania, wpltywaja na

10 Tamze, s. 97.
1 Tamze, s. 98.
Y2 Tamze, s. 102.
%3 Tamze.

Y4 Tamze, s. 114.
% Tamze, s. 116.
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kulturowa warstwe nowych medidw, ich organizacje, nowo powstajace gatunki i1 ich tresé™ e,

Za sprawa tej synergii i wywierania wzajemnego wplywu powstaje nowa kultura
komputerowa — mieszanka znaczen ludzkich i technologii komputerowych.

Biorgc pod uwage sportowy $wiat 1 sposob przekazywania informacji oraz rozwdj
wszystkich aspektow sportu, ktére dokonujg si¢ za sprawa mediatyzacji, nie mozna nie
zauwazy¢, ze procesy te nie zachodzityby bez nowych mediow, nieustannej pracy nad
komputeryzacja procesOw 1 pojawiajacych si¢ usprawnien technologicznych. Gdyby nie
media, Klasyfikowane jako nowe wedtug teorii Lva Manovicha, nie moglibySmy mowic
o zjawisku mediatyzacji, jak 1 o nastepstwach z niej wynikajgcych. Profesjonalizacja sportu
dokonuje si¢ za sprawg przyktadowo coraz lepszych mocy obliczeniowych komputerow,
aplikacji mobilnych czy rozwoju medycyny, co Iaczy si¢ bezposrednio z technologicznym
aspektem rozwoju $wiata. Komercjalizacja to miedzy innymi marketing i sponsoring sportu
oraz dostgp do wydarzen sportowych na ekranach telewizorow, komputeréw czy smartfonow
w kazdym zakatku §wiata. Interakcja w sporcie nie rozwinelaby si¢ natomiast na tak szeroka
skale, gdyby nie pojawity si¢ na rynku popularne aplikacje spotecznos$ciowe.

Oczywiscie media i sport zyly ze sobg w symbiozie takze i przed okresem rozwoju
nowych mediéw. Nacisk potozony na postgp medialny pozwolit jednak spojrze¢ na szeroko
zakrojony proces mediatyzacji sportu, a nast¢pnie technologizacji. To dzigki tym procesom
mozemy dzi§ mowi¢ o rozwoju takich gatezi jak m.in. e-sport, ktory nie mialby prawa bytu,
gdyby nie wynik przecigcia si¢ dwoch odrebnych dziedzin — historii technik obliczeniowych

i historii technologii medialnych*’.

18 Tamze, s. 115.
il Tamze, s. 82.
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2.1.2. Nowe nowe media — Paul Levinson

Inng klasyfikacj¢ nowych mediéw i konkretne przyktady egzemplifikujace ten podziat
przedstawil Paul Levinson. Wyrdéznia przy tym kilka zjawisk, ktore wedlug jego teorii
pozwalaja odr6zni¢ nowe media od tych ,nowych nowych”. Do elementéw bedacych
cechami immamentnymi mediow w teorii Levinsona =zaliczy¢ nalezy mozliwos¢
produkowania i konsumowania tresci jednoczesnie, czyli mozliwos$¢ bycia prosumentem
przez uzytkownika. Po drugie, autentyczno$¢ wynikajacg z braku profesjonalizmu
uzytkownika, nastgpnie mozliwos¢ wyboru konkretnego medium przez samego odbiorceg,
ponadto: darmowy dostep do ,,nowych nowych medidw” i wzajemna relacje wspierania sig
tych medidow, mimo pozornej rywalizacji o uwage uZytkownika148.

Do mediow, ktore spetniaja wymienione cechy, Levinson zaliczyt blogi, YouTube,
Wikipedie, Digg, MySpace, Facebooka, Twittera, Second life’y oraz podcasty. Ponadto, cecha
tychze jest takze podatno$¢ na globalizacje oraz elastyczno$¢. Dostgp do tych mediow
mozliwy jest w kazdym zakatku $wiata, o kazdej porze, co daje uzytkownikowi kontrolg nad
tym, co i kiedy odtwarza'®. ,,Nowe nowe media daja odbiorcy wolnoé¢ i wladze. Dawniej
trzeba bylo czeka¢ az przekaz zostanie wlaczony do obiegu. Nowe nowe media zrownaty
konsumentéw i producentow — teraz kazdy moze tworzy¢ wlasny przekaz i kazdy moze
korzysta¢ z milionéw propozycji przedstawianych przez innych uzytkownikow sieci”**,

,»Cho¢ wigcej osob czyta niz pisze blogi, kazdy czytelnik moze sta¢ si¢ autorem.
Chociaz mowienie jest tatwiejsze niz pisanie, publikowanie tekstow w formie cyfrowej on-
line jest duzo tatwiejsze niz umieszczanie w sieci nagran audio lub wideo, bedacych zapisem
ludzkiej mowy” — pisat w 2010 roku Levinson™'. Nalezy jednak wzia¢ pod uwage, ze na
poczatku trzeciej dekady XXI wieku kwestia publikacji tresci w sieci uleglta zmianie.
Rzeczywiscie, jeszcze 10 lat temu blogi §wiecily w Internecie triumfy 1 przezywaly rozkwit
popularnoéci. Dzi$§ jednak nie mozna nie zwrdci¢ uwagi na zwrot w strong obrazu badz

contentu®

audiowizualnego. Wystarczy spojrze¢ chociazby na vlogi, ktére sa niejako
nastepstwem, rozwinigciem formy bloga. Opieraja si¢ jednak nie na slowie pisanym,

a wlasnie na mowie wzbogacanej obrazem badz filmem.

18 | evinson P. (2010). Nowe, nowe media, przet. M. Zawadzka-Straczek, Warszawa: Wydawnictwo WAM, s.
12-14.

9 Tamze, s. 14-15.

150 Tamze, s. 15.

11 Tamze, s. 37.

152 Content — (pol. zawartosé) - to inaczej zawarto$¢ strony internetowej. Merytoryczne treéci, jakie znajduja sie
na stronie, w glownej mierze przyczyniaja si¢ do pozyskiwania klientow i zwigkszenia wiarygodnosci strony.
(definicja R. Baciak, [online:] https://ks.pl/slownik/co-to-jest-content)
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Levinson, w kontek$cie blogéw, zwraca rowniez uwage na trwato$¢ materiatu, jaki
udostepniany jest przez nowe nowe media. ,,Post na blogu jest nie tylko natychmiastowy
1 powszechnie dostepny, ale tez jego trwanie moze by¢ wlasciwie nieograniczone. Kiedy juz
opublikuje si¢ go w sieci, w zasadzie niemozliwe jest jego catkowite usuni@cie”lsg. Warto
zwroci¢ uwage, ze cho¢ blogi dzi§ rzeczywiscie nie sg najch¢tniej uprawiang aktywnos$cia
sieciowa, mozna znalez¢ przyktady aktywnych blogéw sportowcdéw czy osob zwigzanych ze
sportem — wsréd nich wymieni¢ mozna trenera pitki siatkowej — Australijczyka Marka
Lebedewa czy polskiego statystyka siatkarskiego Kamila Sotoduche. W siatkarskim $wiecie
popularno$cig cieszyly si¢ ponadto vlogi tworzone przez reprezentantoéw Polski Lukasza
Kadziewicza oraz Krzysztofa Ignaczaka, a w sezonie 2019/2020 regularne, cotygodniowe
vlogi udostepniat kibicom siatkowki gracz GKS-u Katowice Jan Nowakowski, w ktorych
dzielit si¢ spostrzezeniami i zdradzat kulisy sportowego zycia.

»Jesli samo pisanie blogdw jest latwe, to komentowanie cudzych blogéw albo
zamieszczanie swoich opinii na forach internetowych wydaje si¢ jeszcze tatwiejsze. Jedyne,
co komentujacy musi zrobié, to wpisa¢ swoja opini¢ na istniejagcym juz blogu. Catkowita
wiladza autora nad blogiem dotyczy zaréwno komentarzy, jak i samych wpisow — i to nie
tylko zanim pojawia si¢ one na blogu, ale takze po ich publikacji, dopoty, dopdki si¢ tak
znajduja™™*. Cecha immanentna zardwno blogéw, jak i vlogdw, jest mozliwosé
komentowania przez odbiorcow tych tresci. Nie inaczej bylo 1 wciaz jest w kontekscie takich
aktywnosci ludzi zwigzanych ze sportem. Co ciekawe, komentarze pojawiajg si¢ zazwyczaj
na §wiezo po opublikowaniu materiatu, nie jest jednak reguta, ze po kilku dniach, miesiacach
czy nawet latach sekcja komentarzy wygasa. Takie materiaty, jesli ,,zyja”, sa ogladane
I czytane, moga generowaé zainteresowanie odbiorcow i ich komentarze dlugo po
opublikowaniu.

,» YouTube jest otwarty dla kazdego, kto ma kamere wideo albo moze nagrywac filmy
telefonem. Zatem ludzie wystgpujacy w tych klipach oraz ich bohaterowie moga by¢ zard6wno
stawni, jak 1 kompletnie anonimowi. W przypadku materialbw na YouTubie — czy to
udostgpnianych indywidualnie przez sportowcow, czy to przez kluby badz zwigzki sportowe —
do czynienia bedziemy mieli raczej z bohaterami rozpoznawalnymi, a dzi§ juz coraz czesciej
traktowanymi jak celebrytami XXI wieku. Film z kreatywnym pomystem, barwnymi
postaciami istotnymi dla kibicoOw i obserwatorow sportu jest natomiast idealnym materiatem,

by sta¢ si¢ ,viralem” i idealnym przykladem marketingu wirusowego, ktory wedtug

153 Tamze, s. 41.
154 Tamze, s. 43, 46-47.
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Levinsona jest ,nieprzewidywalng, ale odnoszaca sukcesy maching promocyjng epoki
nowych nowych mediow” **°.

»Marketing wirusowy opiera si¢ na prostym mechanizmie: osoba, ktorej podoba si¢
jakas piosenka, wideo czy cokolwiek innego w sieci, méwi o tym swoim znajomym. Kiedy
miliony 0s6b mowig milionom 0séb o danym wydarzeniu, moze ono sta¢ si¢ niesamowicie

popularne™*®®

. Dlatego tez, zwtaszcza dzi$, kiedy obecnos¢ w mediach spoteczno$ciowych
stala si¢ niejako obowigzkiem zaréwno zwigzkow, jak i klubow sportowych, a takze samych
sportowcdw, bedacych marka osobista, wlasnie z powodu konsumentow tresci coraz silniej
rozwija si¢ marketing sportowy, opierajacy si¢ miedzy innymi na tresciach wirusowych.
Dobry materiat w sieci, ktoremu uda si¢ przedrze¢ przez Sciang informacji udostgpnianych
w mediach, jest gwarantem dotarcia do szerokiego odbiorcy i zwigcksza szanse¢ na sukces oraz
osiggnigcie celu, jaki przed tym materiatem promocyjnym postawiono na etapie produkcji.

Levinson zwraca rOwniez uwagg na istotny aspekt nowych nowych mediow. ,,Internet
przebyt dtuga droge i zdotal osiagnaé trwalos¢ przewyzszajaca wiele mediow drukowanych,
tak zwana niezawodnos¢ umiejscowienia. Jednak nawet teksty czy filmy, do ktérych
prowadza odnos$niki bezposrednie, moga zostac usuniete™ ™", Oczywiscie z zasady dotyczy to
usuwania filmoéw czy programéw, ktére naruszaja chociazby prawa autorskie, jednak prawo to
daje jednoczesnie tworcom na YouTubie mozliwo$¢ usuwania tresci, modyfikowania ich czy
dostarczania tylko wybranym odbiorcom.

Z drugiej strony, w dobie wysokiego rozwiniecia technologicznego, problemem nie
jest przyktadowo pobranie takiego materialu i zapisanie na swoim komputerze. Wymaga to
jednak od indywidualnego odbiorcy podjecia dzialania. Jak podsumowuje Levinson,
,,bezbronnos¢ YouTube’a wobec praw autorskich stanowi wyrazny krok wstecz, w Kierunku
mediow tradycyjnych”lSs. Co zresztg nie dziwi - cechg nowych nowych mediéw miat by¢
bowiem dostgp do tresci niezaleznie od miejsca i czasu. W tym kontek$cie cecha ta zostaje
wyraznie zachwiana. ,,Jeden z gldéwnych atutow nowych nowych medidéw, polegajacy na tym,
ze kazdy moze zosta¢ producentem 1 wszyscy w kazdej chwili moga oglada¢ efekty jego

pracy znalazt tu swoje ograniczenie”159

. Levinson w 2010 roku zastanawiat si¢ jednoczesnie,
czy ograniczenie to moze okaza¢ si¢ dla YouTube’a sztyletem, ktéry zablokuje jego rozwo;.

Po dekadzie mozna jednak stwierdzié, ze wizja ta si¢ nie zrealizowala. Rozkwit ery

% Tamze, s. 115.
1% Tamze, s. 115.
Y7 Tamze, s. 127.
158 Tamze.
159 Tamze.
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vlogowania oraz liczby — 4,5 miliona obejrzanych filméw W jedna minute na YouTubie*® —

$wiadczg o tym, ze pigta achillesowa, jakg sg prawa autorskie nie zamkneta drogi rozwoju
temu serwisowi.

Dla Paula Levinsona medium, ktére speilnia cechy ,,nowych nowych” jest takze
Wikipedia, ktora jest encyklopedig tworzong przez uzytkownikow. ,Mimo ze wszyscy
czytelnicy moga edytowaé¢ Wikipedi¢, badania pokazuja, ze 90% artykuldw wirtualnej

encyklopedii zostato napisanych przez 15% najbardziej aktywnych edytorow™®!

. Wydaje si¢
jednak, ze cho¢ w Wikipedii mozna znalez¢ biogramy niemal kazdego sportowca $wiata, nie
jest to medium, ktéore wywieraloby znaczacy wpltyw na $wiat sportu i1 byto kluczowe
w analizowaniu zjawiska mediatyzacji. Podobnie zresztg sprawa ma si¢ z serwisem digg.com,

62

ktéry Levinson™ wymienia jako kolejne nowe nowe medium. Polskim odpowiednikiem

bylby wykop.pl, czyli ,,btyskawicznie aktualizujacy si¢ indeks informacji publikowanych

w sieci, rodzaj internetowej gazety na temat innych gaze‘[”163

. Digg czy wykop.pl sa co
prawda miejscami w Internecie, gdzie pojawiaja si¢ wiadomosci sportowe — najczesciej te
tworzone
z wykorzystaniem infotainmentu, czyli przekazywania informacji w sposob rozrywkowy,
sensacyjny. W takich serwisach informacja musi bowiem przyciagna¢ uwage, a najwigksza
szans¢ na sukces majag wilasnie te blahe i1 niepowazne. Pojawiaja si¢ wiec plotki
z zycia sportowcow-celebrytow, skandale z ich udziatem czy wpadki na boiskach sportowych.
Mozna zatem takie miejsca traktowac jako te przyczyniajace si¢ do szerzenia informacji ze
Swiata sportu 1 zwigkszania zasiggu informacyjnego wsrod internautdow, nie sg to jednak
przestrzenie, gdzie kluby czy atleci moga kreowaé swojg marke w sieci czy samodzielnie
zarzadza¢ treSciami, ktére ukazujg si¢ na ich temat. TreSci w serwisach sg bowiem
aktualizowane przez uzytkownikow i tylko oni decyduja, czy dana informacja jest atrakcyjna
i czy powinna dostac si¢ do szerokiego grona odbiorcow.

Paul Levinson jako nowe nowe medium wyroznia takze serwis MySpace. Za
Wikipedia ,,serwis ten umozliwia komunikacj¢ pomig¢dzy internautami 1 nawigzywanie droga
elektroniczng znajomosci. Szczegolnie pomocny jest w tym tzw. profil, czyli prywatna strona

uzytkownika, na ktérej moze on krotko napisa¢ o sobie i swoich zainteresowaniach. Oferuje

190 Desjardis J. (2019). What happens in an Internet minute in 20192, https://www.visualcapitalist.com/what-
happens-in-an-internet-minute-in-2019/, dostep: 12.02.2020.

181 | evinson P. (2010). Nowe, nowe media, przet. M. Zawadzka-Straczek, Wydawnictwo WAM: Warszawa, s.
145.

162 Tamze, s. 159.

183 Tamze.
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miedzy innymi mozliwo$é tworzenia wiasnych galerii zdje¢ oraz profili muzycznych”'®,
MySpace daje uzytkownikom bardzo zblizone mozliwosci, co Facebook, roéwniez
skategoryzowany przez Levinsona jako nowe nowe medium. Zreszta, spogladajac globalnie,
obecnie jest to najbardziej popularne medium spotecznosciowe, nie bez przyczyny w jezyku
potocznym obowigzuje zreszta powiedzenie, ,,jesli nie ma ci¢ na Facebooku, nie istniejesz”.

Wedlug danych z 2019 roku globalnie z Facebooka miesigcznie korzysta 2,4 miliarda
uzytkownikéw, z czego 1,59 miliarda uzytkuje go kazdego dnia. W Polsce natomiast jest 18,3
miliona kont na tym serwisie’®. Potencjal tego narzedzia odkrywaja zaréwno osoby
prywatne, korzystajace ze swoich kont m.in. do utrzymania kontaktu ze znajomymi czy
$ledzenia ruchow obserwowanych marek i 0s6b publicznych, jak i wlasnie firmy, marki czy
celebryci, tworzacy swoje fanpage i promujacy dziatania oraz ustugi.

Nie moze zatem dziwié, ze obecnos¢ 1 aktywno$¢ na Facebooku staje si¢ obowigzkiem
klubow i1 zwigzkdéw sportowych, a takze atletow, ktdrzy cheg by¢ w statym kontakcie z fanami
i obserwujacymi ich dzialania uzytkownikami. Facebook jest narzedziem, ktore rywalizuje
o atencje 1 przyciagniecie uzytkownikdéw, a marki i firmy przescigaja si¢ w pomystach na to,
jak zrobi¢ dobra, skuteczng kampani¢ 1 wykreowac tres¢ majacg szans¢ stac sie ,,Viralem”.
Dzi$ jednak nie jest to jedyne medium spoteczno$ciowe, ktore ma wplyw na rozwdj interakcji
na linii sportowiec-fan. Obowigzkiem niemalze staje si¢ takze posiadanie konta na
Instagramie, ktory wydaje si¢ by¢ zresztag najodpowiedniejszym miejscem do dzielenia si¢
sportowym zyciem, emocjami, a takze bdélem i1 porazkami, gdyz taczy ze soba funkcje
udostepniania tekstu i zdje¢. Zdjecia, w tym fotografie sportowe, przepetnione emocjami, sg
czyms, co z duzym prawdopodobienstwem trafi w gusta uzytkownikow. Dlatego tez, content
graficzny i wideo jest dominujaca forma przekazu w mediach spotecznos$ciowych nie tylko ze
wzgledu na sprzyjajace algorytmy, ktore zwiekszajg szanse dotarcia do szerokiego odbiorcy,
ale takze wlasnie z powodu atrakcyjnosci przekazu 1 potencjalnie duzego
prawdopodobienstwa pozytywnego odbioru przez uzytkownikow.

Jako nowe nowe medium Levinson zalicza takze inny serwis spolecznosciowy —
Twitter. To narzgdzie do mikroblogowania, umozliwia bowiem zamieszczanie informacji,
ktore beda miaty maksymalnie 280 znakéw. Ta ograniczona liczba, wymuszajaca na
uzytkownikach skrétowe i rzeczowe przekazywanie informacji, sprzyja takze tworzeniu

wrazenia natychmiastowosci. Jak zauwaza Levinson “mozliwo$¢ natychmiastowego

164 MySpace, https:/pl.wikipedia.org/wiki/Myspace, dostep: 12.02.2020.
1% Roguski A. (b.d). Uzytkownicy social media w Polsce i na $wiecie, https://www.whysosocial.pl/uzytkownicy-
social-media-w-polsce-i-na-swiecie/, dostep: 12.02.2020.
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publikowania w sieci — niezaleznie od tego, czy chodzi o tekst, obrazki, materiaty audio lub
wideo — stanowi jeden z najistotniejszych wyr6éznikow nowych nowych mediow”®.
Obserwujac jednak dziatalno$¢ sportowcéw w mediach spoteczno$ciowych, mozna dojs¢ do
wniosku, ze Twitter nie jest miejscem, w ktorym indywidualni sportowcy dobrze si¢
odnajduja. Oczywiscie, istniejg tacy, ktorzy regularnie tweetuja, najczesciej jednak, jesli juz
atleta posiada konto w tym medium spotecznosciowym, stuzy jako miejsce do udostgpniania
linkow do postéw przyktadowo na Instagramie czy Facebooku. Znacznie wigkszy uzytek
robig z Twittera kluby czy organizacje sportowe. Tutaj w ich dziataniach mozna zauwazy¢
regularno$¢ 1 strategie korzystania z tego kanatu, co zresztg dziwi¢ nie moze, bowiem cho¢
Twitter zdaje si¢ by¢ medium, z ktérego z najwickszym zaangazowaniem korzystajg
dziennikarze i politycy, to jednak zbudowal na tyle szerokie grono uzytkownikow, ze
marnotrawstwem byloby niekorzystanie z mozliwos$ci dotarcia do kibicow.

Levinson jako nowe nowe medium uwaza takze Second Life. Za Wikipediag jest to
,darmowy, wirtualny §wiat, ktory zawiera narzedzia, umozliwiajagce modyfikacj¢ Swiata oraz

#1867  Nie jest to jednak medium, ktore

uczestniczenia w jego wirtualnej gospodarce
zawladne¢loby sportowym $wiatem. Nieco inaczej jest z kwestig podcastow — kolejnego
nowego nowego medium, ktore polega na ,rejestrowaniu i rozpowszechnianiu dzwigkow —
muzyki, wywiadow, monologow” . Cho¢ jeszcze kilka lat temu wydawaé si¢ moglo, Ze nie
zdotaja przebi¢ si¢ do kultury popularnej, angazuja bowiem tylko stuch, nie zajmujac zmystu
wzroku grafika czy filmem, to jesteSmy w fazie rozkwitu i ,,boomu” na ten $rodek przekazu.
W podcastach coraz czeSciej goszcza osoby zwigzane ze sportem, ktore dzielg sie swoja
historig i opowiadajg o kulisach swojej pracy. Wydaje si¢ zresztg, ze sukces tego nosnika to
wlasnie inspiracja i motywacja plyngca z historii rozmowcy. Dlatego tez, sportowcy sg
doskonatym materialem na gosci podcastow, a oni coraz czgsciej chea opowiadac o trudach
swojej pracy i towarzyszacym im sukcesach.

Nowe nowe media Levinsona w  wiekszosci spelniajag  istotng role
w rozwoju mediatyzacji sportu. Trudno sobie wyobrazi¢ sport w obecnym ksztalcie bez
towarzyszacych nam na kazdym kroku mediow spolecznosciowych, dzigki ktérym mozemy
sprawdzi¢ wyniki meczow, by¢ na biezaco z przygotowaniami do zawodow i wydarzen

sportowych 1 wspiera¢ — chociazby tylko wirtualnie — sportowcow na calym $wiecie.

1% | evinson P. (2010). Nowe, nowe media, przet. M. Zawadzka-Straczek, Warszawa: Wydawnictwo WAM, s.
208.

187 Second Life, https://pl.wikipedia.org/wiki/Second_Life, dostep: 12.02.2020.

188 _evinson P. (2010). Nowe, nowe media, przet. M. Zawadzka-Straczek,: Warszawa: Wydawnictwo WAM, s.
236.
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2.1.3. Konwergencja mediow — Henry Jenkins

,Nie mowimy juz o rewolucji cyfrowej, ktora przewidywata, ze stare media zostang
zastgpione nowymi. Teraz mowimy o konwergencji mediéw, gdzie stare 1 nowe media
wchodza w coraz bardziej skomplikowane akcje. Nie moéwimy juz o interaktywnych
technologiach medialnych. Méwimy o kulturze uczestnictwa. Co wigcej, wspomniane zmiany
zachodzg na skale globalng. Rozne kultury i tradycje narodowe odmiennie wplywaja na kazdy
kraj, sg jednak odczuwalne na calym $wiecie. Dlatego okresla si¢ to mianem World Wide
Web, czyli sieci o zasiegu globalnym™*®®,

Henry Jenkins analizuje trzy istotne zmiany, jakie maja miejsce w XXI wieku za
sprawg mediow masowych: konwergencje mediow, kultur¢ uczestnictwa i zbiorowa
inteligencje. Za konwergencje mediow przyjat przeplyw tresci migdzy platformami
medialnymi, wspolprace przemystéw medialnych i migracyjne zachowania odbiorcow
medidow, ktorzy poszukujac rozrywki i pozadanej tresci eksploruja szeroka przestrzen
medialng. Jednoczes$nie zaznacza, ze konwergencja mediow nie powinna by¢ traktowana
tylko jako proces technologiczny, ktéry oznaczalby cyrkulacje tresci migdzy platformami
medialnymi i tgczenie funkcji wielu medidow w jednym. Zwraca uwage, ze jest to proces
kulturowy, majacy zacheci¢ konsumentow do wyszukiwania nowych tresci i tworzenia
pofaczen miedzy nimi w réznych Srodkach przekazu, nie miataby zatem miejsca, gdyby nie
aktywny udzial uzytkownikow i1 odbiorcow, ktoérzy w kulturze uczestnictwa sg nie tylko
biernym konsumentem tresci, ale biorg takze udziat w czynnym jej produkowaniu, stajac si¢
prosumentami*’°.

Warto jednak zwrdci¢ uwage na pojecie konwergencji nieco poza teoria Henry’ego
Jenkinsa, ktory traktuje zjawisko nie tylko jako przetom technologiczny, ale i kulturowy.
,Obecnie mozna mowi¢ o pewnym konsensusie wsrod badaczy co do tego, ze zjawisko
konwergencji nie jest jednowymiarowe i nie da si¢ zamkng¢ w jednej definicji wszystkich

5171

jego aspektow”"'". Badacze (Latzer, Jakubowicz) wymieniaja sze$¢ rodzajow konwergencji:

172 nni

techniczng, korporacyjng, socjofunkcjonalng, odbiorcza, przestrzenng i regulacyjng
(Kantyka) definiujg dziewig¢ kontekstow konwergencji: technologiczny, ekonomiczny,
dziennikarski, spoteczno-strukturalny, kulturowy, prawny, psychologiczny, filozoficzno-

etyczny 1 polityczny. Wsrod tych opinii dominuje jednak — w przeciwienstwie do podejscia

199 Jenkins H. (2007). Kultura konwergencji. Zderzenie starych i nowych mediéw, przet. M. Bernatowicz, M.
Filiciak, Warszawa: Wydawnictwa Akademickie i Profesjonalne, s. VI-IX.
1o Tamze, s. 9.
12 Szynol A. (2013). Konwergencja mediéw w praktyce. Media-Kultura-Spofeczenstwo, 7-8, s. 7.
Tamze.



80

Jenkinsa — traktowanie konwergencji przede wszystkim jako zmiany technologicznej'’.
»Konwergencja nie dokonuje si¢ poprzez urzadzenia medialne. Konwergencja
zachodzi w umystach pojedynczych konsumentéw i poprzez ich spoteczne interakcje
z innymi konsumentami. Konsumpcja stala si¢ procesem kolektywnym — to wilasnie
traktowane jest jako inteligencja zbiorowa. Nikt z nas nie moze wiedzie¢ wszystkiego, ale
kazdy z nas ma jaka$ wiedze. Wreszcie powigzemy te fragmenty razem, jesli skupimy swoje
zasoby 1 polagczymy nasze umiejetnosci. Zbiorowa inteligencj¢ mozna postrzegaé jako

alternatywne zrodto wiadzy mediow!"

. »,Konwergencja przebiega w dwoch kierunkach:
odgérnym, kiedy idee rozprzestrzeniajg si¢ dzieki mediom komercyjnym i stopniowo zostajg
zawlaszczane przez niektore grupy odbiorcow oraz oddolnym, kiedy rozwijaja sie¢
w poszczegdlnych kulturach uczestnictwa, a gdy zostang uznane za wazne czy ciekawe,
a zwlaszcza je§li mozna na nich zarobi¢, wlacza sie je do gtownego nurtu™”>,

Nalezy jednak, za Jenkinsem, zaznaczy¢, ze stare media nie zostaja zastapione przez
nowe w wyniku procesu konwergencji. ,,Tre§¢ medium moze przejs¢ na inne, nowsze,
bardziej rewolucyjne, publicznos¢ i jej zachowania mogg ulega¢ zmianom, status spoteczny
mediow rosna¢ badz maleé, a konkretne medium zyskiwac¢ badz traci¢ na warto$ci. Nie jest to
jednak réwnoznaczne z tym, druk zabit mowe, kino zabilo teatr, a telewizja zabita radio. Stare
media zostaly w tym ustawieniu zmuszone do koegzystencji z nowo powstajacymi
mediami”'’®, Konwergencja zmienia relacje migdzy technologiami, przemystami, rynkami
mediami 1 ostatecznie takze grupami odbiorcOw tych tresci. Istota konwergencji jest proces,
nie za$ jego final. Dzigki nowosciom technologicznym jesteSmy w erze, gdzie media s3
wszedzie'”.

Telefon komoérkowy nie jest dzi§ narzedziem, ktére shuzy tylko do wykonywania
polaczen. Za ich pomoca mozemy potaczy¢ si¢ z Internetem, gra¢ w gry, korzysta¢
z aplikacji, wysyla¢ zdjecia, wiadomosci tekstowe, oglada¢ filmy, bra¢ udziat w koncercie na
odlegtos¢ czy czyta¢ ksigzki. Cho¢ kazdy z tych elementéw moze petni¢ inne medium,
obecnie smartfon przyjat funkcje kilkunastu mediow i laczy je w jednym urzadzeniu.

Konwergencja ma zatem wptyw na to, jak konsumujemy media i sprzyja tworzeniu kultury

multitaskingu, czyli wykonywania kilku rzeczy jednocze$nie. Podczas pracy mozna

13 Tamze, s. 7-8.

74 Jenkins H. (2007). Kultura konwergencji. Zderzenie starych i nowych mediéw, przet. M. Bernatowicz, M.
Filiciak, Warszawa: Wydawnictwa Akademickie i Profesjonalne, s. 9-10.

15 Dobrzynska S. (2007). Henry Jenkins. ,,Kultura konwergencji. Zderzenie starych i nowych mediow”. Studia
Medioznawcze, 3(30), s. 137.

178 Jenkins H. (2007). Kultura konwergencji. Zderzenie starych i nowych mediéw, przet. M. Bernatowicz, M.
Filiciak, Warszawa: Wydawnictwa Akademickie i Profesjonalne, s. 19.

o Tamze, s. 21.
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jednoczesnie odtwarza¢ muzyke, wysta¢ wiadomo$¢ czy zrobi¢ przeglad mediow
spotecznosciowych. ,, Konwergencja zachodzi w tych samych urzadzeniach, w tych samych
markach, w obrebie tej samej firmy, w mézgu konsumenta i w obrebie tej samej spotecznosci
fanowskiej. Zjawisko to dotyczy zarowno zmiany w sposobie produkcji mediow, jak i zmiany
w sposobie ich konsumpcj e,

»Los mediow zalezy od glosu spoleczenstwa. Opinia publiczna bowiem rozstrzyga
o przetrwaniu i dalszym rozwoju lub tez skazuje na zapomnienie i $mier¢. Obecnie stare
1 nowe media wspolistniejg, co oznacza, ze muszg rowniez wsp(')idzia%aé”ﬂg. Roéznorodnosé
narzedzi niesie jednak za soba pewne niebezpieczenstwa, w skrajnych przypadkach
prowadzi¢ moze chociazby do dezintegracji spotecznej. Skutkiem ubocznym konwergencji,
otaczajacych nas mediow i mediatyzacji spoteczenstwa jest zjawisko zastgpowania zycia
realnego wirtualnos$cig i to zard6wno wsrod indywidualnych jednostek, jak 1 w spoteczenstwie
catosciowo™®.

,Konwergencja techniczna umozliwia, a nawet wymusza dostep do szerszej oferty
danego nadawcy i  stwarza mozliwos¢  budowania  ofert  kompaktowych
lub/i kompleksowych”181. ,»Wspotczesna kultura medialna jest wypadkowa kumulowania si¢
starych i nowych mediow - mediamorfozy. Kulture konwergencji tworzg sytuacje, w ktorych
wspotegzystuja rozne systemy medialne, a tresci przeptywaja migdzy nimi bez przeszkod. Jest
to ciagly proces pomiedzy wieloma systemami medialnymi”lsz. Konwergecja mediéw jest
procesem dwubiegunowym: zarzgdzanym odgornie przez korporacje oraz oddolnie przez
konsumentéw. Konwergencja korporacyjna musi w obecnym ksztalcie spoleczenstwa
informacyjnego wspotpracowa¢ z ta amatorska, tworzong przez kazdego uzytkownika
indywidualnie. Jednoczesnie, proces ten zmusza koncerny medialne do redefinicji swoich
celow, zmiany sposobu przekazywania informacji, by ulegl on przyspieszeniu. Coraz czgsciej
obserwuje si¢ laczenie domoéw medialnych, wydawanie przez nie réznych form medioéw, od
gazet po telewizje internetowa, co niesie za sobg nowe mozliwosci, jak 1 ewentualne
zagrozenia. Z jednej strony koncerny medialne stojg przed szansa wzrostow — jesli tresci

odnosza sukcesy, sa poczytne lub ogladane w jednym medium, istnieje duza szansa na to, ze

w innym réwniez beda cieszy¢ si¢ popularnoscia. Z drugiej jednak, musza mie¢ poczucie, ze

78 Tamze, s. 21-22.

179 Madryas W. (2016). Stare i nowe media w kontekscie zarzadzania informacja, konwergencji mediow, metafor
fali i warkocza oraz marketingu. W: K. Kolasinska-Morawska (red.), Agile Commerce — stechnologizowane
zarzgdzanie w erze informacji, £6dz, Warszawa: Wydawnictwo Spotecznej Akademii Nauk, s. 128.

180 Szynol A. (2013). Konwergencja mediéw w praktyce. Media-Kultura-Spoleczeristwo, 7-8, s. 6.

181 Tamze, s. 18.

182 Sommer H. (2016). Czy upadek kultury mediow?. Humanities and Social Sciences, 23(3), s. 184-185.



82

odsytajac uzytkownika z jednego medium do innego istnieje niebezpieczenstwo, ze taki
konsument pozostanie wierny ,,nowemu” medium, nie wracajac juz z taka intensywnos$cig do
tego, od ktérego zostat oderwany™®*.

,»Publiczno$¢, wzmocniona przez nowe technologie, znajduje si¢ pomigdzy starymi
1 nowymi mediami i domaga si¢ prawa do uczestnictwa w kulturze. Producenci, ktérym nie
uda si¢ pogodzi¢ z nowa kulturg uczestnictwa dos§wiadcza spadku zaufania i zmniejszonych
wplywow. Powstate w efekcie konflikty i kompromisy zdefiniujg kultur¢ publiczng
przyszioéci”184. ,Kultura konwergencji jest niezwykle ptodna — niektore idee
rozprzestrzeniajg si¢ z gory na dot — zaczynaja od mediow komercyjnych i pozniej, gdy
rozchodza si¢ w kulturze, sa rozprzestrzeniane oraz zawlaszczane przez rdézne grupy
publiczno$ci. Sita oddolnych mediéw jest urozmaicanie, sila mediéw nadawczych -
nagla$nianie. Dlatego powinnisSmy interesowaé si¢ przeplywem pomiedzy tymi dwoma
osrodkami™*®,

Kultura konwergencji trafita na podatny grunt takze w kontekscie sportu. Kibic, ktory
bierze udzial w widowisku sportowym na zywo otoczony jest z kazdej strony mediami. Bedac
obserwatorem wydarzenia moze jednoczes$nie $ledzi¢ w swoim smartfonie, za posrednictwem
aplikacji, wyniki innych spotkan i rezultaty pozostatych pojedynkow. Jednoczesnie ma szansg
przeglada¢ media spolecznosciowe, gdzie inni obserwujacy wydarzenie kibice dzielg si¢
swoimi opiniami 1 komentarzami na temat tego, co w czasie rzeczywistym dzieje si¢ w polu
gry. Ponadto, te same elementy moze powtarza, zasiadajac przed ekranem telewizora
1 podgladajac widowisko z tej perspektywy. Kibic jednocze$nie moze uczestniczy¢
w wydarzeniu, obejrze¢ studio z udziatem ekspertéw, przeczyta¢ komentarze innych
obserwatoroOw w sieci, nastepnie odtworzy¢ taki pojedynek z odtworzenia oraz przeczytac
podsumowanie w prasie czy Internecie.

Wychodzenie naprzeciw konwergencji mozna zauwazy¢ zreszta nie tylko wsrod
fanow sportu, ale takze koncernoéw medialnych. Do dyspozycji obserwatoréw poza kanatami
sportowymi dostgpnymi w telewizji sg takze aplikacje transmitujgce wybrane spotkania
(przyktadowo Polsat Box Go — kiedy$s IPLA, ktory transmituje wydarzenia sportowe
z kanatow Polsatu czy TVP Sport). Ponadto, zarzadzajacy mediami i tworcy programow
sportowych dostrzegaja site spotecznos$ci kibicow i coraz czgéciej oddaja glos nie tylko

ekspertom, ale takze kibicom. Mozna zauwazy¢ tendencje do tworzenia kultury uczestnictwa

183 Jenkins H. (2007). Kultura konwergencji. Zderzenie starych i nowych mediéw, przet. M. Bernatowicz, M.
Filiciak, Warszawa: Wydawnictwa Akademickie i Profesjonalne, s. 23-24.

184 Tamze, s. 28.

185 Tamze, s. 248.
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1 udostgpniania anteny fanom, ktérzy na biezaco reaguja na komentarze ekspertow
w programach sportowych. Taki zabieg stosuje przyktadowo stacja Eleven Sport, ktéra
korzysta z okreslonych hasztagéw, promuje je w mediach spolecznosciowych i podczas
nadawania na zywo wydarzen sportowych, pdzniej zas wykorzystuje je, wyswietlajac na
ekranie badz odczytujac slowa obserwatorow ustami komentatoréw. Takie zabiegi,
katalogujace dane tresci, przydatne sa réwniez dla samych kibicow, ktorzy korzystajac
z konkretnego hasztagu w mediach spoleczno$ciowych moga wykonaé¢ samodzielnie przeglad
opinii 1 wejs¢ w dyskusje z innymi obserwatorami. Media tym samym zauwazajg sile
konwergencji, kultury uczestnictwa 1 checi czynnego tworzenia agendy programow
sportowych przez kibicow, coraz czesciej traktowanych juz takze jako prosumentow.

»W kulturze konwergencji krzyzuja si¢ stare i nowe media, zderzajg si¢ produkcje
korporacyjne i1 fanowskie, a wiladza producenta medidéw wchodzi w nieprzewidziane
interakcje z wladza ich konsumenta. Kultura konwergencji to przyszto§¢. Konsumenci beda

5,186

w niej silniejsi, ale tylko wtedy, gdy te site zauwaza i wykorzystaja”~ . ,,Koncerny medialne

coraz chetniej siggaja po narzedzia, ktore poprawiaja efektywnos$¢ ich dziatan — synergie,

. , C e . . 5,187
konwergencje, a czasem réwniez nieuczciwa konkurencj¢”

. Wydaje si¢ jednak, ze tak jak
nie mozna w dzisiejszym $wiecie oming¢ kultury konwergencji w ogole, tak i konwergencji
nie da si¢ nie zauwazy¢ w §wiecie sportu. O ile nie jest to zjawisko, ktére miatoby istotny
wplyw na zycie, treningi i osiggnigcia sportowcoéw amatorskich czy zawodowych, o tyle
kluczowa role pelni w kontek$cie transmisji wydarzen sportowych i pracy dziennikarzy.
Jednocze$nie pozwala wejs¢ w rolg tworcy, dziennikarza czy informatora takze kibicom
1 obserwatorom sportowych wydarzen, dajac im przyzwolenie na bycie czeScig kultury
uczestnictwa, oddajac im glos jako prosumentom. Ostatecznie za$, tworzy spotecznos¢ ludzi
o podobnych zainteresowaniach, mogacych wymienia¢ si¢ pogladami i kreujacych wspdlny
Swiat oparty na sporcie, ktory nie bylby wstanie egzystowa¢ gdyby nie rozwdj mediow,

technologii i proces konwergencji.

' Tamze, s. 250.
187 Szynol A. (2013). Konwergencja mediéw w praktyce. Media-Kultura-Spoleczeristwo, 7-8, s. 5.
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2.1.4. Media i zabawa — Postman, Caillois, Huizinga

,Srodki komunikowania nie sa tylko technicznymi urzadzeniami do przenoszenia
tresci, ale kazdy z nich wywiera swoisty wplyw na orientacje intelektualne, sposoby
opisywania rzeczywistosci 1 wrazliwo$¢ ich uzytkownikéw na charakter publicznego
dyskursu i calg kulturg. Telewizja nie stuzy do wyrazania mysli, tylko do kopiowania natury.
Przekaz za pomoca obrazu apeluje nie do rozumu, ale do emocji. Telewizja zastgpuje wigc

5,188

racjonalny dyskurs wszechogarniajaca rozrywka”™. ,Nasza polityka, religia, programy

informacyjne, sport, o$wiata i handel zostaty przeksztalcone w przyjemne dodatki do show-
businessu. W efekcie jeste$smy narodem bedacym o krok od zabawienia si¢ na $mier¢™ %,

»Stowo gra stale przywodzi na mysl pojecie swobody, ryzyka czy zrecznosci. Przede
wszystkim za§ niezmiennie wprowadza atmosfer¢ odpoczynku lub rozrywki. Gra odpreza
i bawi. Stwarza sytuacj¢ do dziatania bez przymusu, a takze bez konsekwencji dla realnego
zycia. Stanowi przeciwienstwo pracy, gra bowiem niczego nie wytwarza: ani dobr, ani
dziet'*°, Oczywiscie, wypada w tym miejscu nadmieni¢, ze sport, bedacy rowniez gra,
indywidualng badZz druzynowa, stanowigc takze rozrywke dla mas, niezupetnie jest bez
konsekwencji dla realnego zycia i niekoniecznie stanowi przeciwienstwo pracy dla
profesjonalnych atletow. Rzeczywiscie dla publicznosci jest to czas kojarzony z wolnym,
relaksem 1 rozrywka, dla sportowcow jest to jednak sposob na zycie, praca zawodowa, sposob
zarabiania pieniedzy, cze¢sto wigzacy si¢ z wielkg presja, oczekiwaniami 1 potrzebg osiggania
jak najlepszych wynikow.

»Kazda gra jest systemem regut. One okres$laja, co nalezy, a co nie nalezy do gry, czyli
to, co dozwolone i to, co zabronione. Ustalenia te sg arbitralne, bezwzglednie obowiagzujace
1 nieodwolalne. Nie mozna ich narusza¢ pod zadnym pretekstem, gdyz naruszenie grozi, ze

gra natychmiast si¢ skonczy. Trzeba przyjac¢ reguly gry albo nie grac¢ weale” !

. Rzeczywiscie,
rywalizacja sportowa opiera si¢ na wspotzawodnictwie, przeciwnikow obowigzujg te same
reguty, zasady i obowigzki, startujg z zerowego putapu i od poczatku kazda ze stron nie ma
zadnej przewagi liczebnej czy sitowej, szanse na zwycigstwo sg w pierwszej minucie rowne
dla kazdego. Ztamanie zasad, nieprzestrzeganie ducha fair-play badZz zazywanie

niedozwolonych $rodkow jest przekroczeniem regut gier, CO moze skutkowaé opuszczeniem

terenu gry, dyskwalifikacjg, wykluczeniem z zawoddéw czy ostatecznie zawieszeniem

188 postman N. (2004). Zabawi¢ sie na $mier¢, przet. L. Niedzielski, Warszawa: Muza, s. 6-7.

189 Tamze, s. 20.

90 Caillois R. (1997). Gry i ludzie, przet. M. Zurowska, A. Tatarkiewicz, Warszawa: Oficyna Wydawnicza
Volumen, s. 5.

101 Tamze, s. 7.
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Czasowym.

»Zabawa jest najpierw i przede wszystkim swobodnym dzialaniem. Nakazana zabawa
nie jest juz zabawa, najwyzej moze by¢ poleconym odtworzeniem zabawy. Ponadto, zabawa
nie jest zwyklym czy tez wlasciwym zyciem. Jest to raczej wykraczanie z takiego zycia w sferg
tymczasowej aktywnosci o swoistych tendencjach. Zabawa rozni si¢ od zwyczajnego zycia
miejscem i okresem swego trwania. Rozgrywa si¢ w okreslonych granicach czasu
1 przestrzeni. Zawiera sama w sobie swoj przebieg i sens. Zabawa przejawia pewng
sktonnos¢, aby by¢ pigkng. Zabawa taczy i dzieli. Przykuwa. Urzeka, czyli oczarowuje”lgz.
Nalezy w tym miejscu zastanowic¢ si¢, czy sport powinnisSmy traktowac¢ jako zabawe wedtug
funkcji wyznaczonych przez Huizinge. Wypada jednak rozrézni¢, ze dla profesjonalnych
sportowcéw sport nie bedzie w ten sposob scharakteryzowang zabawa, gdyz wydarzenia
sportowe nie sg swobodnym dziataniem, sa starannie przygotowanymi widowiskami, ktorym
poswigcono lata wyrzeczen i mnostwo treningéw. Ponadto, wydaje sie, ze dla atletow sport
jest zwyklym zZyciem, ktory nadaje sens ich codzienno$ci wypelnionej treningami
i rozgrywkami. Dla kibicéw, fanow i1 obserwatoréw sportu wydarzenia sportowe begda juz
jednak w pelni zabawa. Jest to dla nich czas swigta, czas oderwania od zwykfego Zycia,
w ktorym biorg udzial dobrowolnie, podejmujac wlasng, swobodng decyzje o checi udzialu
w takim evencie.

Caillois zdefiniowal gry 1 zabawy jako czynno$ci dobrowolne, wyodrebnione,
zawierajagce element niepewnos$ci, bezproduktywne, ujete w normy, fikcyjne. Ponadto,
wyroznia podstawowe kategorie gier i zabaw'®, »AgoNn to grupa gier majaca charakter
zawodow, to znaczy walki w warunkach sztucznie stworzonej roéwnos$ci szans. W kazdym
wypadku wspotzawodnictwa idzie o jaka$ jedng ceche — szybkos$¢, wytrwatose, site,
zrgcznos¢, pomystowosé. Taka wlasnie jest zasada zawodow sportowych oraz racja bytu
réznorakich wystepujacych tu podgrup czy w gre wchodzi starcie dwoch jednostek, czy tez

95194

dwoch zespotow lub nieograniczona liczba zawodnikow”™". ,,Alea oznacza wszystkie gry

polegajace na decyzji, ktora nie zalezy od gracza i1 na ktérg nie ma on najmniejszego wplywu,

19 Mimicry to

tak iz chodzi tu nie o zwycigstwo nad przeciwnikiem, lecz nad losem
kategoria gier i zabaw, ktéra polega na tym, Ze ,,cztowiek sam w sobie staje si¢ postacia

wyimaginowang i zachowuje si¢ stosownie do tego. Jednostka udaje, iz wierzy, jakoby byla

92 Huizinga J. (2011). Homo ludens. Zabawa jako Zrédlo kultury, przet. M. Kurecka, W. Wirpsza, Warszawa:
Wydawnictwo Aletheia, s. 21-25.

99 Caillois R. (1997). Gry i ludzie, przet. M. Zurowska, A. Tatarkiewicz, Warszawa: Oficyna Wydawnicza
Volumen, s. 23.

9 Tamze.

195 Tamze, s. 25.
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kim$ innym, pozwala to sobie wmowi¢ lub usituje wmoéwic otoczeniu. Zapomina o wilasnej

1% linx po grecku oznacza zawrét glowy

osobowosci, maskuje ja, by udawac cos$ innego
1 jest kategorig gier i zabaw, ktéra pozwala na ,duchowy zawr6t glowy, uniesienie
ogarniajagce nagle uczestnika zabawy. Oszolomienie tego typu czesto idzie w parze
z thumionym zazwyczaj zamitlowaniem do nietadu 1 niszczenia™'%’.

»Wygrywanie to okazywanie wilasnej przewagi w wyniku danej gry. Wygrywa si¢
uznanie, zyskuje si¢ zaszczyt, a zaszczyt ten i uznanie zawsze i W sposOb bezposredni
przynosza korzys$¢ catej grupie, do ktérej wygrywajacy nalezy. Ze zwycigestwem wigzg si¢
rozne sposoby rozkoszowania si¢ nim: w postaci chwaty zwycigstwa, triumfu, ktéry cata
grupa obchodzi okrzykami radosci i pochwatami. Trwatymi skutkami zwycigstwa sa czesc,
szacunek, prestiz”'*®. Celem nadrzednym uprawiania sportu amatorskiego jest zazwyczaj cheé
poprawy swojej formy fizycznej, natomiast profesjonalny sport taczy si¢ z rzadza zwycigstwa.
Za wygrang bowiem idzie chwala, popularno$¢ oraz pienigdze. Sportowiec badz druzyna,
odnoszac sukcesy, zapewnia sobie premie finansowe, kontrakty reklamowe, czesto
wykorzystujac swoje pie¢ minut w mediach i rosngcg popularno$é. Zwycigstwa natomiast
jednoczg takze publiczno$¢ 1 kibicow, niezaleznie czy w stopniu lokalnym, czy globalnym.
Bedac fanem zespotu, jego triumfy przynosza rados¢ wszystkim, ktorzy z nim sympatyzuja.
Bedac kibicem reprezentacji i reprezentantéw kraju, rado$¢ i poczucie szczescia i spetnienia
z sukcesOw naszego przedstawiciela objawia si¢ na poziomie ogdlnokrajowym. Wystarczy
przypomnie¢ sobie sukcesy polskich skoczkdéw narciarskich, w tym Adama Matysza
1 panujaca nastgpnie malyszomanie czy turnieje reprezentacyjne z udzialem polskiej druzyny
narodowej w pitce noznej 1 prawdziwe szalenstwo, podczas ktorego budynki 1 samochody
przyozdobione sg flagami narodowymi, ulice pustoszejg w czasie rozgrywania meczow,
a z domow stychac raz za razem okrzyki radosci badz rozczarowania.

,Od ostatniego ¢wieré¢wiecza XIX wieku zycie sportowe rozwija si¢ w kierunku, ktory
przyczynia si¢ do coraz powazniejszego traktowania gry 1 zabawy. Reguly stajg si¢ surowsze
1 dopracowywane sg coraz wigkszymi subtelnosciami. Osiagnigcia stajg si¢ coraz wigksze.
Lecz przy tej wzrastajacej systematyzacji i zdyscyplinowaniu gry z czasem zaczyna nieco
zanika¢ jej czysto ludyczna tres¢. Ujawnia si¢ to juz w podziale graczy na zawodowcow

1 amatoréw. Grupa graczy wyodrebnia sposrod siebie tych, dla ktérych gra juz nie jest zabawa

1% Tamze, s. 27.

17 Tamze, s. 31.

% Huizinga J. (2011). Homo ludens. Zabawa jako #rédlo kultury, przet. M. Kurecka, W. Wirpsza, Warszawa:
Wydawnictwo Aletheia, s. 85-86.
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1 tych, ktérzy, mimo wielkiej sprawnosci, majg range nizsza od prawdziwych graczy”lgg.

,»W spoteczenstwie wspotczesnym sport zaczyna stopniowo oddalaé si¢ coraz bardziej od
strefy czysto ludycznej; nie jest juz zabawa, ale nie jest tez powaga. Sport stat si¢ na wskros
swiecki 1 nie ma juz zadnych organicznych zwigzkoéw ze strukturg spoteczenstwa. Jest raczej
samodzielnym przejawem instynktow agonalnych niz elementem ptodnego zmyshu
spotecznego. Sport, jakkolwiek doniosty dla uczestnikéw i publiczno$ci, pozostaje funkcja
bezplodna, w ktérej dawny czynnik ludyczny przewaznie obumart”?®. Wedlug Huizingi sport
stal si¢ zbyt powazny, zbyt mocno przesigkniety instytucjonalnoscia i zatracit najlepsze tresci
ludyczne. Oczywiscie, mozna si¢ zastanawia¢ nad tg tezg, wydaje si¢ bowiem, ze sport w XXI
wieku wciaz jest elementem, ktory dostarcza rozrywki, pozwala — zwlaszcza publicznosci —
na eskapizm, ucieczke od dnia codziennego, uwalnia emocje i jednoczy spotecznosci. Nie da
si¢ jednak zaprzeczy¢, ze obserwacje Huizingi sa sluszne w kontek$cie przybrania
powazniejszej maski przez sport, ktory za sprawg technologii i ogromnych pieniedzy stat sie
bardziej profesjonalny i komercyjny. Za wielkimi sportowcami stojag ogromne sukcesy
i rzesze kibicow, ale takze sponsorow i reklamodawcoéw, wytwarzajac presje wynikow
1 osiaggni¢¢. Bynajmniej wigc sport profesjonalny nie niesie w sobie funkcji ludycznej,
dobrowolnosci, rozrywki i zabawy dla atletow wyczynowych.

Jak zauwaza jednak Caillois zabawa nie jest wylacznie rozrywka indywidualng i jej
funkcja jest miedzy innymi tworzenie poczucia jedno$ci 1 wspdlnoty w spotecznos$ciach.
»Istnieje wiele gier 1 zabaw, w ktorych przejawia si¢ osobista wyprawa i nic dziwnego, ze
Uprawia si¢ je w pojedynke¢. Zabawa jednak szybko by nas znudzila, gdyby nie dopuszczata
przynajmniej potencjalnych wspotzawodnikow czy widzow. Kazdy stara si¢ za¢mi¢ rywali,
choc¢by niewidzialnych czy nieobecnych, zdobywajac si¢ w tym celu na niezwykte wyczyny,
mnozac trudnoéci, bijac rekordy czasu, szybkosci, precyzji czy wysokosci™?®. Zadna
z kategorii gier i zabaw wedtug Caillois nie zaktada samotnos$ci, a wrgez przeciwnie — grono
0sob. Nawet jesli gra i zabawa, jak w przypadku sportu, staje si¢ coraz mniej ludyczna, coraz
bardziej profesjonalna 1 obwarowana obostrzeniami, wcigz jest rozrywka dla widza,
uczestnika i Kibica.

Ciekawym zreszta wydaje si¢ by¢ skonfrontowanie profesjonalizacji sportu, ktora

ujmuje aspektu ludycznego i stawia na powage tej dziedziny zycia z teoriami i obserwacjami

19 Tamze, s. 304.

20 Tamze, s. 304-305.

2L Caillois R. (1997). Gry i ludzie, przet. M. Zurowska, A. Tatarkiewicz, Warszawa: Oficyna Wydawnicza
Volumen, s. 43.



88

na temat spoteczenstwa XXI wieku, w ktorym dominuje zabawa, rozrywka, homo ludens czy
cywilizacja zabawy. ,,Na potwierdzenie tezy o cywilizacji zabawy mozna przytoczy¢ wiele
przyktadow zaczerpnigtych z wszechobecnych mediéw wydajacych si¢ umacniaé
w zawrotnym tempie swoj wplyw na spoteczenstwo. Coraz czesciej pojawiaja si¢ w nich
i w samych nazwach produktow, terminy gra i zabawa odmieniane przez wszystkie
przypadki, czgsto rowniez w jezykach obcych, cho¢ nieraz same produkty nie maja nic
wspolnego z jakimikolwiek czynnosciami ludycznymi™®®. Jak sugeruje Augustyn Surdyk,
ped ku zabawie 1 rozrywce moze napawac zatrwozeniem, zwtaszcza w kontekscie mtodszego
pokolenia, ktére zachgcane obrazami medialnymi i kulturg popularng odczuwa potrzebe
zabawy, z drugiej jednak strony — proby narzucania brania udzialu w grach i zabawach
okazuja si¢ mie¢ podtoze ekonomiczne, §wiadcza o poprawieniu standardow zycia i potrzebie
eskapizmu®®. ,,To zrozumiate wyjs$cie naprzeciw potrzeb spoteczenstwa uwazanego za jedno

. .. L e . 5204 205
z najbardziej zapracowanych w Europie, jesli nie na $wiecie” .

»Wczesnie] scenariusz
meczu byl pisany przez gre zawodnikoéw 1 jej interakcje z zachowaniem kibicow. Dzi$ kluby
starajg si¢ zawczasu wyrezyserowacé mecz i zrobi¢ z niego event, ktory w ich zatozeniu bedzie
bardziej atrakcyjny dla kazdego . Ow ,event” rdéwniez jest performansem. Jest on
instrumentem praktyk systemowych, zogniskowanych wokot gtownych osi gospodarki
kapitalistycznej. Wykorzystuje si¢ dziatania performatywne, by uczynié starania ekonomiczne
jeszcze bardziej skutecznym”.

»dport dla przewazajacej wiekszosci ludzi jest formg wypoczynku i odprezenia po
wyczerpujacej pracy. Drugim elementem ontologicznym aktywnosci sportowej jest to, ze
cztowiek dzigki niej przezywa rodzaj S$wietowania. Czlowiek jest taka istotg, ktora
psychicznie i fizycznie potrzebuje odprezenia, odpoczynku, zabawy”?®. Z drugiej strony,
zawodowy sport to twarda rywalizacja, ktdrej celem jest rozglos, wygrana i nagroda207.
Wydaje si¢ wigc, ze o ile nie ma watpliwosci, ze zaréwno aktywno$¢ sportowa, jak
1 obserwacja zawodow sg dla kibicow 1 amatorskich sportowcow zrodlem ludycznosci,
rozrywki, oderwania od zycia codziennego i traktowane sg jako rodzaj Swigta, o tyle

rzeczywiscie profesjonalny sport coraz mocniej odchodzi od standardéw ludycznos$ci. Nie

warto jednak mie¢ o to zalu, bowiem odchodzenie od ludycznosci przejawia si¢ chociazby

22 Surdyk A. (2008). Edukacyjna funkcja gier w dobie ,,cywilizacji zabawy”. Homo Communicativus, 3(5), s.

28-29.

208 Tamze, s. 34.

2% Tamze.

25 Kossakowski R. (2014). Performans na trybunach. O kulturowo-dramaturgicznym aspekcie kibicowania.

Studia Humanistyczne AGH, 13(1), s. 15.

223 Kowalczyk S. (2003). Antropologiczne podstawy sportu. Rocznik Nauk Spotecznych, XXXI(1), s. 139-140.
Tamze, s. 142.
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W przestrzeganiu zasad fair-play, korygowaniu regut gry, poprawie formy sportowej atletow,
lepszym przygotowaniu do zawodow. Wszystkie te elementy przekladaja si¢ natomiast na
profesjonalne podejécie do wykonywania swojej pracy przez sportowcoOw, ktdrzy tym samym
zapewniaja kibicom widowiska 1 rozgrywki na coraz wyzszym poziomie, a duza doza emocji
1 zacigta rywalizacja jest doktadnie tym, czego uczestnik takiego widowiska oczekuje jako

pasjonat sportu, dyscypliny czy konkretnego sportowca.
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2.2. Najwazniejsze medium sportu

2.2.1. Telewizyjna rewolucja i jezyk komentatorow sportowych

Stanistaw Kuszewski na przyktadzie transmisji meczu pitkarskiego stwierdzil, ze
»Izeczywistos¢ przekazu telewizyjnego nigdy nie jest calkowicie identyczna z realng
rzeczywistoscig. Pierwsza jest skutkiem interpretacji tej drugiej. Dotyczy to takze
bezposredniej telewizyjnej informacji o aktualnych wydarzeniach™®®. Cho¢ wydawaé sig
moze, ze dzi$ telewizja coraz czesciej wypierana jest przez inne srodki masowego przekazu,
z Internetem na czele, a spoteczenstwo coraz czegsciej pozyskuje informacje wlasnie w sieci,
nie za$ z wykorzystaniem kanatow telewizyjnych, to jednak w $wiecie sportu telewizja peini
niezwykle istotng rolg. To ona transmituje i daje mozliwo$¢ $ledzenia losOw sportowcoOw
w zawodach odbywajacych si¢ na catym $wiecie. Do dzi§ przede wszystkim stacje
telewizyjne walcza o prawa do transmisji najwigkszych imprez rangi mistrzowskiej, zdajac
sobie sprawe, ze zarobek zrekompensuje ptacenie kolosalnych pieniedzy za takie prawa.

»lelewizor, gra komputerowa 1 komputer nie sg jedynie maszynami. Sga natomiast
maszynami, do ktoérych my si¢ dostosowujemy, ale takze one zmieniajg nasze zachowanie
I postrzeganie $wiata. Budujg wokot nas system ekologiczny, stanowigc atmosfere, ktorg
oddychamy’?®®. Warto zauwazyé, ze cho¢ telewizja coraz bardziej stoi frontem do widza i to
on sam indywidualnie moze decydowac, kiedy, gdzie i w jaki sposdb obejrzy dany program,
to jednak reguly te nie dotyczg obrazéw transmitowanych na zywo, czyli wtasnie widowisk
sportowych. Wcigz wydarzenia sportowe wymuszaja na widzu zaj¢cie miejsca przed ekranem
o konkretnej porze, jesli zalezy mu na emocjach sportowych ,,na zywo”. Oczywiscie, istnieje
dzi$ mozliwo$¢ obejrzenia takiego spotkania z odtworzenia, nie jest to jednak rdGwnowazne
z obserwowaniem pojedynku w rzeczywistym czasie jego rozgrywania.

Tymczasem okazuje si¢, ze ogladalno$¢ programéw sportowych bije rekordy
popularnosci. Wedtug badan Ostrowskiegom, tylko w latach, w ktérych nie odbywaty si¢
igrzyska olimpijskie badZ mistrzostwa $wiata, ogladalnos¢ sportu byta nieznacznie nizsza
z serialami czy filmami. ,,Sport stanowi absolutng dominant¢ w ogladalnosci i w latach 2001-

59211

2005 w zestawieniach rocznych kazdorazowo zajmowal najwyzsze miejsca” . ,,Sport to

kolejny przyktad mediatyzacji. Mediatyzacji ulegly polityka 1 gospodarka, przyszedt czas na

208 Ostrowski A. (2007). Telewizyjna transmisja sportowa, czyli najwiekszy teatr $wiata, Wroctaw: Wydawnictwo
Naukowe Dolnoslaskiej Szkoty Wyzszej, s. 23-24.

209 Tamze, s. 25.

2% Tamze, s. 73.

2 Tamze.
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sport. Arena sportowa dzisiaj stata si¢ globalna, a jej widownia monstrualna w rozmiarach.
Olimpiada jest traktowana jako wydarzenie medialne, nie jako sport, ale proces
komunikowania. Wspotczesna olimpiada jest polaczeniem sportu, telewizji komercyjnej
i korporacyjnego marketingu”?*?.

Synergie sportu z mediami, zwlaszcza z telewizja, zauwaza takze Andrzej Ostrowski,
wskazujac, ze dzieki sportowi telewizja zwicksza swoje zyski, co zmusza ja do traktowania
sportu priorytetowo, jednoczesnie jednak telewizja nie pozostaje bez wptywu na popularnos$¢

danej dyscypliny®*®

. Wyrdznia ponadto sze$¢ aspektow, ktére wptywaja na to, jakie zawody
transmituje si¢ w kanatach telewizyjnych i sg to ranga imprezy, popularno$¢ dyscypliny,
koszty praw licencyjnych, liczba i warto$¢ ofert reklamodawcow, widowiskowo$¢ oraz
telegeniczno§é?.

Pod hastem ranga imprezy kryje si¢ zasigg geograficzny sportowcow biorgcych udziat
w wydarzeniu, liczbe dyscyplin, jakie si¢ rozgrywa oraz liczbe uczestnikéw. Czym wigcej
zawodnikow ze wszystkich zakatkow $wiata 1 dyscyplin, tym wyzsza ranga danego
widowiska. Za popularno$cia kryje si¢ stopien zainteresowania spolecznego, przejawiajacy
si¢ m.in. w uprawianiu danej dyscypliny przez spoleczenstwo, we frekwencji podczas
wydarzen sportowych czy w odbiorze w mediach — z uwzglednieniem poziomu ogladalno$ci
w telewizji*®.

,Rachunek ekonomiczny obejmuje dwa kryteria — koszty praw licencyjnych lub praw
wylacznosci oraz liczbe i1 warto$¢ ofert reklamodawcow. Dwa kryteria s3 rachunku
ekonomicznego s3 najscislej powigzane ze sobg i to pierwsze musi by¢ zrbwnowazone przez

. 5216
drugie” ™.

Za widowiskowo$¢ Ostrowski uznaje ,zespot warunkéw przynaleznych
dziedzinie, dyscyplinie lub konkurencji sportowej, taczacy w atrakcyjnej formie funkcje

2217 natomiast

poznawcze, artystyczne, emocjonalne, integracyjne rozgrywkowe i edukacyjne
telegeniczno$cig jest ,,zespot warunkow technicznych zwigzanych ze sposobem, czasem
1 miejscem rozgrywania imprezy sportowej, ktory stanowi o mozliwosci przeprowadzenia
profesjonalnej transmisji i jej atrakcyjnosci”?*®,

Telewizyjna transmisja sportowa nierozerwalnie laczy si¢ takze z komentarzem

1 jezykiem komentatorow sportowych, ktorym opisuja sytuacje boiskowe i przekazuja

212 .
Tamze, s. 28.

213 Tamze, s. 112.

214 Tamze.

1% Tamze, s. 112-113.
218 Tamze, s. 114.

27 Tamze.

18 Tamze, s. 115-116.
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widzom emocje glosem. ,,Telewizyjny komentator sportowy podlega wymogom kultury
jezyka. Praktyka wskazuje jednak, ze przy wykonywaniu swojej pracy jest on w sytuacji
dalece specyficznej. Komentator sportowy, jako jeden z nielicznych autoréw publicznych
wypowiedzi, moze wicc czasami wykorzystywac uzus jezykowy”?'°. Ryszard Necel sugeruje,
ze pozbawienie widza komentarza zabraloby przyjemnos$¢ z ogladania takiego widowiska
zaposredniczonego przez ekran. ,Relacja sportowa jest gatunkiem, w ktérym mamy do
czynienia z nadrzednos$cig obrazu, przy czym slowo wypowiadane przez komentatora nie
peni jedynie roli stuzebnej, lecz ma w sobie potencjal kreowania znaczen. Telewizyjne
widowisko sportowe musi uwzgledniaé, poza tym, co wida¢, rowniez komunikat
o charakterze werbalnym, gdyz niesie on za soba znaczenie”??°,

Necel charakteryzuje ponadto istotne elementy, jakie ustawiaja relacj¢ miedzy
komentatorem i widzem. Mianowicie komentator jest posrednikiem miedzy widzem
a spektaklem, bedac odpowiedzialnym za wizerunek stacji, kreujac si¢ na profesjonalnego
eksperta, jednoczesnie reprezentujac widza poprzez wyrazanie wspolnych emocji. Po drugie,
jest tym, ktory widzi wiecej. ,,Wladza patrzenia, jaka posiada komentator, wykracza poza
przedstawiony odbiorcy obraz telewizyjny. Narracja opiera si¢ roOwniez na wnikliwej
obserwacji i przekazaniu kibicom relacji z tych obszarow gry, ktorych kamera nie zdotata
uchwyci¢”?!, Po trzecie, jest wodzirejem utrzymujacym uwage widza i jego zadaniem jest
podtrzymanie go w ciggtym napieciu, by odnosit wrazenie, ze bierze udzial w niesamowitym
widowisku sportowym przez caly czas jego trwania. ,,Komentator staje si¢ partnerem, ktory
wprowadza nas w §wiat telewizyjnej gry, towarzyszy nam w jej przebiegu, dzielac si¢ swoimi
emocjami, wrazeniami i spostrzezeniami”?%.

Jezyk komentatorow sportowych ewoluowat przez lata i wyksztatcit w tym czasie
stowa 1 wyrazenia wlasciwe tylko sobie i poza nim uzywane rzadko badZ nawet w ogole. Sa
wsrdd nich zapozyczenia obcoje¢zyczne, neologizmy i neosemantyzmyzzg. Wsrod zapozyczen
obcojezycznych na trwate zapisanych juz w jezyku polskim, zwlaszcza w odmianie
sportowej, sg m.in. aut, doping, konkurencja, faworyt, stadion, kort, arbiter czy kibic, nie

zapominajac o nazwach dyscyplin i1 konkurencji sportowych, takich chociazby jak badminton,

219 Tamze, s. 162.

20 Necel R. (2011). Rola dziennikarza komentatora w relacjonowaniu telewizyjnych widowisk sportowych. W:
L. Rogowski, R. Skrobacki (red)., Spofeczne zmagania ze sportem, Poznan: Wydawnictwo Naukowe
Uniwersytetu im. Adama Mickiewicza w Poznaniu, s. 78.

22! Tamze, s. 79-80.

222 Tamze, s. 81.

223 Ostrowski A. (2007). Telewizyjna transmisja sportowa, czyli najwiekszy teatr $wiata, Wroctaw: Wydawnictwo
Naukowe Dolnoslaskiej Szkoty Wyzszej, s. 163.
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hokej, tenis, atletyka czy maraton®®. | Sportowy komentarz telewizyjny jest prowadzony
z konieczno$cig szybkiego tworzenia, kontrolowania i wypowiadania zdan. Komentatorzy
wielokrotnie nie moga podofa¢ tym uwarunkowaniom, popelniajac niezamierzone biedy
sktadniowe, frazeologiczne, logiczne, fleksyjne, merytoryczne, tworzgc konstrukcje zdaniowe
o wadliwej lub niepozadane;j semantyce”225.

Ryszard Necel przedstawit kilka koncepcji nadawania znaczen telewizyjnej rozgrywce
sportowej. Jedna ze strategii dyskursywnych jest ukazanie przez komentatora zwigzku
jednostkowego meczu z szerszg perspektywa czasows. ,,Zadaniem dziennikarza jest
pozbawienie widza przeswiadczenia, ze ma on do czynienia z wydarzeniem

99226

jednostkowym Komentator nadaje sens widowisku sportowemu réwniez przez
udramatyzowanie i emocjonalizacj¢ tego, co odbiorca widzi na ekranie. W ten sposob mecz
staje si¢ — za pomoca narracji stownej — pelen napigcia. Ostatnim z mechanizmow
komentatora jest prowadzenie peryferyjnych rozmow w trakcie relacji na zywo. Chodzi
0 obudowanie relacji dodatkowym tekstem — wywiadami przed czy po spotkaniu,
ciekawostkami, danymi statystycznymi czy wspomnieniami®?’.

Andrzej Ostrowski wspolczesng transmisj¢ sportowa poréwnuje do programu
definiowanego jako ,reality show”. ,Podczas imprezy sportowej kamery $ledza ruchy
portowcow, trenerdéw, sedzidw, tworzac rodzaj zyciowej telewizji, w ktorej kazdy bez
scenariusza gra swojg role. Ma szczegotowo opracowany regulamin, ma by¢ ogladany albo
podgladany. A potem na skutek cyklicznej eliminacji, tak jak w ,,reality show”, kto§ wygrywa
1 staje sie idolem™??, Ponadito, jak zauwaza Ostrowski, widowisko sportowe ksztattowane jest
nie tylko na podobienstwo ,reality show”, w ktérym udziat biorg atleci, coraz czgsciej
traktowani takze jako celebryci XXI wieku, ale takze teatru®®’.

Poréwnujac przestrzen rozgrywania potyczek sportowych do teatru Zycia codziennego
Ervinga Goffmana, otrzymujemy areneg, scen¢ gldwna wydarzenia, aktoréw gléwnych,
aktorow pobocznych, kulisy, rekwizyty czy publiczno$¢. Sportowcy — aktorzy danego
wydarzenia — przybierajg maski, chcac przedstawi¢ widzom zgromadzonym na trybunach

1 przed telewizorami najlepsza wersje siebie 1 odgrywaja rolg, do ktorej przygotowywali si¢

224 Tamze, 163-164.

%25 Tamze, s. 188.

228 Necel R. (2011). Rola dziennikarza komentatora w relacjonowaniu telewizyjnych widowisk sportowych. W:
Rogowski L., Skrobacki R. (red)., Spofeczne zmagania ze sportem, Poznan: Wydawnictwo Naukowe
Uniwersytetu im. Adama Mickiewicza w Poznaniu, s. 83.

22 Tamze, s. 84-85.

228 Ostrowski A. (2007). Telewizyjna transmisja sportowa, czyli najwiekszy teatr $wiata, Wroctaw: Wydawnictwo
Naukowe Dolnoslaskiej Szkoty Wyzszej, s. 230.

2% Tamze.
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podczas lat treningdw. Jedyna cechg réznicujaca teatr i widowisko sportowe jest scenariusz
badz jego brak. Trudno wyobrazi¢ sobie sztuke teatralng bez rozpisanych rol, dialogow,
dramaturgii 1 zakonczenia. W sporcie wielkie emocje kreuje si¢ ,,na zywo”, co jest zreszta
jedng z najwazniejszych cech takiej batalii — nieprzewidywalno$¢ zakonczenia i pozadanie
wziecia udziatu w przebiegu zdarzen przez obserwatorow.

»Ogladanie sportu wiaze si¢ nie z potrzeba informacji, rozrywki, edukacji, integracji
czy emocji, lecz ze wszystkimi tymi funkcjami jednocze$nie. Wszystkie dziatania
wspotczesne] telewizji, zabiegi artystyczne 1 techniczne, zwigzane z telewizyjnoscia,
widowiskowo$cig 1 marketingiem stuzg zwigkszeniu ogladalnosci, a w konsekwencji
pozyskaniu reklamodawcow”?*°.

,Zyjemy w czasach fragmentaryzacji, wideo na zadanie, gdzie ogladanie telewizji
przestalo by¢ wspolnym doswiadczeniem, cho¢ sportowe wydarzenia zdajg si¢ byc¢

wYyj a;kiem”231

. W erze postfordyzmu, za ktérg podazaja korporacje, wigkszos¢ firm traktuje
swoj produkt jako marke, bardziej niz jako firmg¢. Wilasciwie zarzadzana moze promowac
i sprzedawa¢ szereg produktow. Marki sportowe posiadaja pozadane atrybuty
i skojarzenia — mtodo$¢, fitness, performance czy sukces. Telewizja zas byla skutecznym

kluczem do promocji swojego produktu®?.

Jak zauwaza Whannel, sport wciaz jest
wieloaspektowy, teraz jednak zawiera w sobie inne aspekty. Stat si¢ dzi$, zwlaszcza dzigki
telewizji, gatgzig branzy reklamowej 1 promocji233. Transformacja ta wywotata nowe napigcia
przy zarzadzaniu organizacja sportowa, pojawiata si¢ presja na sukces, sposoby na sztuczne
poprawienie wydolnosci 1 0siggdw, oszukiwania, korupcja czy zaktady.

Doswiadczenie wydarzenia sportowego przed erg telewizji miato aure wyjatkowosci
1 autentycznosci. Tylko ci zgromadzeni na stadionie mieli przywilej przezywania wydarzenia
1 odczucie, ze zostalo ono zorganizowane specjalnie dla nich. Wyjatkowos$¢ ta ulegla
splyceniu za sprawa telewizji, dzigki ktorej mozna do$wiadczaé sportowych emocji bez
fizycznego uczestnictwa w nich. Jednoczesnie telewizja, poprawiajac zaplecze techniczne,
udostgpnita widzom powtorki czy obraz slow-motion, tym samym spowodowata, ze
ogladanie wydarzen na stadionie rowniez si¢ zmienito. Spektakle przestaty by¢ organizowane
tylko dla widzéw zgromadzonych na zywo w miejscu ich rozgrywania, obecnie skupienie

organizatorow | zarzadzajacych wydarzeniem glownie przyciagaja osoby, ktore beda je

220 Tamze, s. 235-236.

21 \Whannel G. (2009). Television and the Transformation of Sport. The Annals of the American Academy of Political
and Social Science, 625, s. 205.

%2 Tamze, s. 213.

% Tamze, s. 215.
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sledzi¢ przed ekranem telewizora®**.

Oczywiscie, przekaz telewizyjny nigdy nie jest obrazem rzeczywistym i nie
odzwierciedla w peini tego, co dzieje si¢ podczas wydarzenia sportowego. Przedstawia
bowiem tylko najwazniejszy — wedtug realizatorow telewizyjnych — wycinek sportowej walki.
Na arenie sportowe] kazdy kibic jest sam dla siebie operatorem, ktory wybiera to, co chce
w danej chwili oglada¢, przed telewizorem widzowi narzuca si¢ automatycznie to, co
powinien chcie¢ widzie¢. ,,Przekaz telewizyjny bedzie rozszerzal obraz znaczen spotecznych,
politycznych, kulturowych poza stadion, a w konsekwencji poza sport. Widz odciggany od
stadionu, karmiony obrazami stanie si¢ zapewne jeszcze bardziej uleglym niewolnikiem
telewizji, odbierajac przekaz majacy coraz mniej wspolnego z rzeczywistoscig, w ktorym

tre$é zostata wehtonigta przez forme™?*°,

2 Tamze, s. 215-216.
2% Ostrowski A. (2007). Telewizyjna transmisja sportowa, czyli najwiekszy teatr $wiata, Wroctaw: Wydawnictwo
Naukowe Dolnoslaskiej Szkoty Wyzszej, s. 237.
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2.2.2. Transmisja wydarzen sportowych

W wyniku szybkiego rozwoju w ostatnich kilku latach, wirtualna rzeczywistos$¢ stata
si¢ dostepna dla masowego odbiorcy jako efekt pracy nad nowinkami technologicznymi.
Technologia ta juz teraz rozpoczeta infiltrowaé transmisje z wydarzen na zywo, w tym takze
te z wydarzen sportowych, ale obecnie mozliwosci wirtualnej rzeczywisto$ci pozwalaja
nadawcom ukazywa¢ uzytkownikom i1 widzom tylko konkretne punkty i obrazy, nie dajg
jeszcze pelnego obrazu ze wszystkich perspektyw kazdemu odbiorcy. Ponadto, mozliwosci
nadawcze obrazu zaposredniczonego przez virtual reality wydaja si¢ nie by¢ wcigz w petni
realistyczne i w odbiorze raczej wydajg si¢ przypominaé¢ gre wideo niz imprez¢ sportowa.
Jednak technologia ta jest w fazie szybkiego post¢pu i juz wkrétce moze pozwoli¢ widzom na
realne odczucia, emocje i obrazy jak w trakcie obserwowania gry czy potyczki na zywo
W miejscu rozgrywaniu zawodow. Uzytkownicy juz wkrotce stang si¢ maksymalnie zanurzeni
w $rodowisku wirtualnej rzeczywistosci, a narzedzia obstugujace te technologie wkrotce
czeka wyposazenie w Srodku pozwalajace na odbior nie tylko komponentow wzrokowych, ale
takze zapachu czy dotyku236.

Rzeczywistos¢ wirtualna zrobita ostatnimi laty wielkie postgpy i wkrotce pozwoli
ogladajacym na zywo odczuwaé dokladnie to samo, co widzg i czujg kibice ogladajacy
wydarzenie sportowe w hali czy na stadionie. Juz niedtugo uzytkownik zapewne bedzie mogh
dowolnie wybiera¢ obrazy, jakie bedzie podziwial, a technologia zapachowa i dotykowa
poprawi jego wrazenia. Jednak w miare¢ postepu technologii 1 coraz dokladniejszego
realizowania przekazu sportowego pojawiajg si¢ nowe kwestie dotyczace praw autorskich
i praw do transmisji wydarzen sportowych®’. )W Europie istnicja dwa sposoby sprzedazy
praw telewizyjnych do praw meczéw — indywidualny i wspolny. W pierwszym klub
samodzielnie negocjuje z telewizyjnymi nadawcami. Drugim sposobem jest sprzedaz
wspolna. Kluby zrzeszone np. w lidze podpisuja wspdlnie kontrakt telewizyjny
z pojedynczym nadawca danego kraju”?.

»lnwestycje w transmisje sportowe stacje bilansuja sobie poprzez sprzedaz
reklamowego czasu antenowego. Najwicksze Swiatowe firmy wykupuja wylaczno$¢ na

sprzedaz swoich wyrobow podczas imprez sportowych, wiedzac, iz te imprezy sg medialne

% Hopkins M. (2017). Live Sports Virtual Reality Broadcasts: Copyright And Other Protections. Duke Law &
Technology Review, 16(1), s. 141-142.

27 Tamze, s. 159.

238 Ostrowski A. (2003). Dziennikarstwo sportowe, Wroctaw: Dolnoslaska Szkota Wyzsza Edukacji Towarzystwa
Wiedzy Powszechne, s. 100.
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1 transmitowane w telewizji. Niesie to za sobg wiele matych i duzych konsekwencji”239.

»Wykupujac licencj¢ lub wylaczno$é na przekaz imprezy sportowej stacje telewizyjne
zastrzegaja sobie mozliwo$¢ wptywu na ustalenie terminu i godziny jej rozpoczecia oraz
zakonczenia, scenariusz pracy, a hawet przepisy rozgrywania oraz stroje zawodnikow i rodzaj
sprz¢tu. To kolejne elementy pozwalajace telewizji na budowanie dramaturgii zgodnie
z obrana przez siebie taktyka i mozliwosciami technicznymi?*°. Andrzej Ostrowski wymienia
takze przyktady obrazujace, jak wielki wplyw stacja telewizyjna moze mie¢ na widowiska

sportowe®**

. Wsrod nich mozna wyrdzni¢ m.in. konsultacje dni 1 godzin rozgrywania meczow
ligi pitki noznej z telewizja CANAL+, ustalenie godzin rozpoczgcia konkurencji na
igrzyskach olimpijskich w Pekinie na godzing 8 rano ze wzgledu na roznice czasu, stroje
zawodnikow judo, ktérzy ubierani byli na biato i zmian¢ na kolor niebieski ze wzgledu na
lepsza widocznos$¢, piteczke do tenisa, ktéra byla biata zmieniono na zo6tta, latwiej
zauwazalng na ekranie.

Przyklady $wiadczace o ogromnym wptywie telewizji i wymogoéw zwigzanych
z ramoOwka, a takze atrakcyjnoscig przekazu na dyscypliny sportowe mozna mnozyc.
W pilkarskiej ekstraklasie wprowadzono zasade podzialu punktéw wsrdd druzyn bioracych
udzial w rozgrywkach po fazie zasadniczej, by zwiekszy¢ rywalizacje, konkurencje i tym
samym atrakcyjno$¢ catego ligowego produktu. W lidze pitki recznej zdecydowano
o likwidacji remiséw — jesli spotkanie konczy si¢ w podstawowym czasie gry, po 60
minutach, wynikiem remisowym, druzyny rozgrywaja seri¢ rzutow karnych, tak, by
w kazdym ligowym pojedynku wytoniony zostat zwyciezca. Czeste dyskusje wywotuja takze
dyscypliny, ktore nie majg okreslonego zakresu czasowego (takie jak tenis stolowy czy
siatkowka), gdzie wilodarze lig 1 rozgrywek wraz z zarzadzajacymi stacjami telewizyjnymi
dyskutuja o zmianie systemu punktowania, ktory wprowadzitby wigksza mozliwos¢
zarzadzania czasem transmisji. Obecnie w przypadku tych dyscyplin precyzyjne
zaplanowanie studia przed meczem, czasu jego trwania i studia pomeczowego jest
niemozliwe, bowiem sam mecz moze trwac od péitorej do nawet trzech godzin.

Kihan Kim, Yujae Cheong oraz Hyuksoo Kim?®* przeprowadzili badania obrazujace,

jakie korzysci plyna z ogladania sportu za posrednictwem ekranu telewizora oraz w Kkinie.

239 Tamze, s. 97.

0 Tamze, s. 104.

2! Tamze, s. 104-105.

#2 Kim K., Cheong Y., Kim H. (2016). The influences of sports viewing conditions on enjoyment from watching
televised sports: An analysis of the FIFA World Cup audiences in theater vs. home. Journal of Broadcasting &
Electronic Media, 60(3), s. 390.
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Wizja ogladania wydarzenia sportowego w domu 1 kinie r6znig si¢ wieloma elementami, nie
tylko tymi determinowanymi technologicznie, ale takze obecnoscia wickszego grona
odbiorcow. Przykladowo rozmiar ekranu, jako$¢ obrazu i dzwigku beda nieporéwnywalnie
lepsze niz w warunkach domowych, ponadto na widza wptywa¢ moga czynniki spoteczne,
takie jak emocjonalna, dopingujaca atmosfera.

Wigkszo$¢ ekranow kinowych jest wyraznie wigksza niz jakikolwiek ekran
telewizyjny. Jako$¢ obrazu réwniez jest inna, a wazng rdznicg jest rowniez tréjwymiarowa
technologia wyswietlania zastosowana w kinach, ktéra zapewnia iluzje gtebi, niedostepng
w typowych warunkach ogladania telewizji. Istotng cechg roéznicujaca jest rowniez jako$¢
dzwigku. Kina wyposazone sg w systemy dzwigku przestrzennego, co poprawia poziom
reprodukcji zrodta dzwigku, podczas gdy dzwigk dwukanatowy jest standardowym formatem
dla programéw telewizji domowej. Os$wietlenie jest jednym z najbardziej oczywistych
czynnikow wyr6zniajacych kino. Ciemne $wiatto, badZ jego catkowity zanik, znaczaco
przyczynia si¢ do emocjonalnej reakcji widzow podczas ogladania wydarzenia sportowego,
poniewaz pomaga widzom skupi¢ sie tylko wydarzeniu sportowym?*®. Na koniec warto
zauwazyC, ze atmosfera ma réwniez wplyw na ogladanie wydarzenia sportowego w kinie
1 domu. Fani przebieraja si¢ w trykoty swojego zespotu, reaguja i zachowujg si¢ tak jakby byli
podczas gry na stadionie — wiwatuja, krzycza — dodajg realizmu ogladaniu. W domu
towarzyszy nam zazwyczaj maksymalnie kilka osob, zazwyczaj przyjaciele badz rodzina.
Ponadto, zauwazono, ze czgsto czynnikami zaktocajacymi odbior wydarzenia na ekranie
w domu jest jasne $wiatlo, rozpraszajace wngtrze czy poruszajacy si¢ badz rozmawiajacy
miedzy soba ludzie®*.

Jak zauwazono w badaniach, stopien zaangazowania i immersji widzow podczas
odbierania tre$ci plynacej z medidéw =zalezal od rozmiaru obrazu, jego jakosci
1 determinantow, takich jak rozdzielczo$¢, kolory czy wiernos¢ dzwigku. Efekt duzego ekranu
w kinach byl wyraznie zauwazalny i korzystny dla odbiorcow. Gdy ekran jest wigkszy,
zaangazowanie w ogladanie staje si¢ rowniez wyzsze — publicznos¢ niekoniecznie czuje sig,
jakby ogladata transmisje¢ na ekranie, a raczej odczuwa uczestnictwo w wydarzeniu i ich
zaangazowanie przypomina bardziej takie, jakie wykazuje aktywna publiczno$¢ obecna
w miejscu rozgrywania zawodoéw. Ponadto wykazano, Ze zastosowanie technologii
wyswietlania 3D zwigkszylo efektywne zaangazowanie uzytkownikow w wyswietlang tres¢,

a efekty dzwiekowe wywotywaly wigkszg identyfikacje z miejscem rozgrywania potyczki,

23 Tamze, s. 391.
24 Tamze.
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zwigkszajac tym samym og6lne poczucie obecno$ci w $rodowisku wirtualnym. Wreszcie,
elementy spoteczne jak atmosfera w kinie przyczyniala si¢ do budowania poczucia
obecnosci®®.

Ogladanie popularnych dyscyplin sportowych 1 miedzynarodowych wydarzen
w salach kinowych gwattownie wzrosto w ostatnich latach. Jednym z powodow takiego
rozprzestrzeniania si¢ kin jako miejsc ogladania wydarzen sportowych jest nie tylko rozwdj
technologiczny, ale takze zwigkszone korzysci dla wszystkich stron. Warunki ogladania
sportu w kinie zwigzane s3 z lepszymi doznaniami medialnymi, przejawiajagcymi si¢
zwiekszonym poziomem obecnos$ci, napigcia 1 przyjemnosci. Tym samym badanie to jest
wyraznym sygnatem dla stacji telewizyjnych, organizacji sportowych i kin. Obserwator,
widzac sport w kinie, z wickszg doza prawdopodobienstwa moze sta¢ si¢ fanem sportu anizeli
ogladajac je w telewizji w domu. Kina wyolbrzymiaja i nasilajg skutki i efekty niesione przez
wydarzenie sportowe, dzigki czemu udzial w takim spektaklu staje si¢ bardziej nacechowany
emocjonalnie i tym samym niezapomniany?*.

Marek Swierczyfiski w swoich rozwazaniach analizuje wplyw mediatyzowanej
rzeczywistosci na odbior najwigkszej imprezy sportowej na $wiecie — igrzysk olimpijskich.
»Nalezy podkresli¢, ze na przestrzeni lat Srodki masowego przekazu w znaczacy sposob
wptynely na obraz igrzysk. Przejawy mediatyzacji winny by¢ dostrzegane zarowno w sferze
sportowej, jak 1 organizacyjnej. Nie sposob takze nie zauwazy¢, ze zmianom uleglo takze
srodowisko medialne, zajmujace si¢ przekazem igrzysk. Bowiem wychodzac od pasywnego,
jednostronnego modelu komunikowania, z czasem zapoczatkowano wspoOltworzenie

247
przekazu”

. ,,Dzigki rozwojowi technologii, odbiorca moze otrzymac specjalng olimpijska
aplikacje na smartfony, dzigki ktorej nie jest juz konieczne sledzenie igrzysk przed ekranem
telewizora. Pod wzgledem tresci widoczna jest ekspansja coraz wigkszej liczby elementow
graficznych zawartych w sportowych transmisjach, dzigki ktérym widz otrzymuje informacje
o czasie, predkosci czy odlegtosci uzyskanej przez danego olimpijczyka. Z kolei pod
wzgledem organizacji, najlatwiej dostrzec ekonomiczne aspekty wydarzen sportowych, ktore
zwigzane sg m. in. z zakupem praw do telewizyjnej transmis;j 728,

Co ciekawe, czas igrzysk olimpijskich to nie tylko wielkie swieto dla sportowcow, jak

1 obserwatoréw, ale takze okres przejSciowego wytaczenia z przestrzeni nowych mediow dla

2% Tamze, 5. 393.

26 Tamze, s. 405-406.

7 Swierczynski M. (2017). Mediatyzacja sportu. Zmiany w medialnym przekazie igrzysk olimpijskich. Zeszyty
naukowe KUL, 60(2), s. 199.

8 Tamze, s. 200-201.
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uczestnikow tej imprezy. ,,Sportowcy korzystajacy z mediéw spotecznosciowych podczas
igrzysk olimpijskich muszg zmieni¢ sposob ich uzytkowania, badz tez zupeinie z nich
zrezygnowac, bowiem zostaja obtozeni specjalnymi regulacjami i zakazami pod grozba
wykluczenia z rywalizacji”24g. Sportowcy nie mogg umieszcza¢ zdj¢c 1 informacji na swoich
profilach dotyczacych wsparcia sponsorow ani w zaden sposob identyfikujace danego atlete
z reklamowang firmg. Uczestnikow igrzysk obowiazuje specjalnie przygotowany regulamin,
ktorego zobowiazuja si¢ przestrzega¢, ich trykoty zdobig jedynie oficjalni partnerzy
1 sponsorzy imprezy, przygotowane s3 zatem specjalnie na t¢ konkretng imprezg czterolecia.
Ponadto, w mediach zabronione jest takze promowanie si¢ firm i marek na igrzyskach
olimpijskich badz graficznych desygnatach, ktore jednoznacznie konotujg skojarzenia z tym
wydarzeniem. Taki przywilej maja tylko oficjalnie zatwierdzeni przez organizatora igrzysk
partnerzy, sponsorzy i organizacje sprawujace patronat, co oczywiscie wigze si¢ z kwestiami
ekonomicznymi i astronomicznymi sumami, jakie firmy ptaca za ekspozycje swojego logo
podczas transmisji z igrzysk olimpijskich. ,,Spoteczna mediatyzacja igrzysk olimpijskich
przebiega zatem zupelnie inaczej niz jest to obserwowane w szerszym konteks$cie sportu.
Wydaje si¢, ze proces ten jest skutecznie powstrzymywany przez dzialania wynikajace

20 Ruch olimpijski zostat na trwale zlaczony z mediami,

z ekonomicznej logiki medidw
a spoiwem wplywajacym takze na przebieg mediatyzacji sa finanse oraz zwiazki z biznesem,
wynikajace z postepujacej profesjonalizacji sportu, co znaczaco wpltywa na sposdb
pokazywania igrzysk przez media”?",

,»Rozwo0j techniki telewizyjnej sprawit, ze widz przed ekranem potrafi zobaczy¢
wiece] niz widz bedacy bezposrednim obserwatorem widowiska sportowego. Technike
telewizyjng wykorzystuje si¢ nawet w sferze organizacyjnej 1 interpretacji przepisow.
Telewizja zmienia sport, ale sport ksztattuje telewizj¢, zjawiska te zatem wzajemnie na siebie
dziatajg. Silny sport jest motorem rozwoju telewizji, a telewizja potrafi wptywaé na rozwoj

99252

sportu”™*. , Telewizje ingerujg w sfer¢ organizacji zawoddéw, wymuszajagc zmian¢ pory

rozegrania zawodow, roéwniez ich miejsca. Wszystkie te obszary majg swoj poczatek
w kwestiach ekonomicznych, bowiem wigksza liczba godzin transmisji, to potencjalnie

wiecej czasu na ekspozycje reklamodawcow i sponsoréw253.

249 Tamze, s. 205.

20 Tamze, s. 206.

2! Tamze, s. 208.

22 Ostrowski A. (2003). Dziennikarstwo sportowe, Wroctaw: Dolnoslaska Szkota Wyzsza Edukacji Towarzystwa
Wiedzy Powszechne, s. 107-109.

3 Swierczynski M. (2017). Mediatyzacja sportu. Zmiany w medialnym przekazie igrzysk olimpijskich. Zeszyty
naukowe KUL, 60(2), s. 209.
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2.3. Internet i jego wykorzystanie w sporcie

2.3.1. Wyniki, streaming i media spolecznosciowe

»Internet jest niezwykle waznym i1 dynamicznie rozwijajagcym si¢ elementem zycia
spotecznego, edukacji, nauki, gospodarki, polityki. Skupia powszechna uwage, budzi
fascynacjg, ale takze powazne obawy. Istotng cechg tego medium jest jego globalny charakter.
Z chwilg wprowadzenia materialu do sieci moze on sta¢ si¢ dostepny we wszystkich
miejscach, do ktorych dociera Internet. Od pewnego czasu Internet ulega szybkiej
komercjalizacji. Staje si¢ plaszczyzng dziatan marketingowych i handlowych. Korzystanie
z sieci komputerowych otwiera szerokie pole do dziatan interaktywnych. Rozpowszechnianie
materialdw w sieciach komputerowych ma charakter anonimowy; dotyczy to zar6wno
nadawcy informacji dostgpnych w sieciach, jak 1 uZytkownik(')w”254.

Wszystkie profesjonalne organizacje sportowe korzystaja z komunikacji z kibicami:
wysylaja newslettery, posiadaja klubowg telewizje online, przygotowuja magazyny
1 czasopisma, rozdajac je w halach czy na stadionach, aktualizuja swoje strony internetowe.
Dodatkowo, coraz czgséciej publikujg te same informacje w takich miejscach jak Twitter czy
Facebook®®. Integracja nowych technologii medialnych zmienita sposob, w jaki sport jest
produkowany, sprzedawany, dostarczany i odbierany. Rozpowszechnienie tych technologii
1 rewolucja w komunikacji z klientami zmienily logike marketingu z tego, w ktorym
w centrum znajdowata si¢ produkcja i transakcja, w strone¢ takiej, gdzie w centrum jest
warto$¢ niematerialna i relacja256.

Przemyst sportowy przechodzi szybki wstrzgs, a technologia cyfrowa odblokowuje
niespotykane dotad mozliwosci wzrostu. By jednak w pelni je wykorzysta¢, organizacje
sportowe muszg spoglada¢ na nie szerzej — oczekuje sie, ze beda osadza¢ cyfrowos¢
1 digitalizacj¢ w kazdym aspekcie ich biznesowej dziatalnosci, transformujac zarzadzanie
ludZzmi, procesami, jak 1 samg technologig. Obecnie odgrywa ona wigksza niz kiedykolwiek
rolg w zyciu fanow, otwierajac droge do tworzenia klientom-kibicom nowych, innowacyjnych
doswiadczen. Platformy dystrybucyjne moga zapewni¢ fanom wrazenia i mozliwo$¢

Sledzenia sportu na wielu urzadzeniach, w tym takZze mobilnych. Jednoczes$nie, wsrod

4 Sokotowski M. (2014). Od realu do wirtualu. Szkice o mediach i dziennikarstwie, Torun: Wydawnictwo
Adam Marszatek, s. 117.

%5 Burk V., Grimmer C., Pawlowski T. (2016). “Same, same - but different!” On consumers’ use of corporate PR
media in sports. Journal of Sport Management, 30(4), s. 353.

%6 santomier J. (2008). New media, branding and global sports sponsorship. International Journal of Sports
Marketing and Sponsorship, 10(1), s. 15.
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zagrozen warto rozwazy¢, ze smartfon czy tablet mogg by¢ przyczyng zaniku kibicow na
trybunach podczas wydarzen sportowych, gdyz moga — za sprawg utatwien technologicznych
— wybraé streaming online, bedac w dowolnym miejscu na §wiecie®".

Kibice korzystaja z medidow czesciej niz kiedykolwiek wczesniej. Na przestrzeni
dwoch lat, miedzy 2014 i 2016, ogladalno$¢ telewizji tygodniowo wzrosta z 15 godzin do 17,
za$ uzytkowanie aplikacji z 26 godzin do 29. Ponadto, fani sportu coraz czg$ciej otrzymuja
spersonalizowane reklamy i zaangazowanie ze strony medidw, co otwiera zaréwno przed
nimi, jak 1 dystrybutorami tresci ogromne mozliwosci. Ukierunkowane reklamy okazujg si¢
by¢ dwa razy bardziej efektywne niz te, ktore trafiaja do nieokreslonej grupy docelowe;.
Analityka cyfrowa pozwala zrozumie¢, co jest dla kibicow ekscytujace i angazujace, dajac
sponsorom wglad w rodzaje reklam i modeli zaangazowania dla poszczeg6lnych odbiorcow.
Dostarczaja réwniez informacji o fanach na temat tego, jak wiele czasu poswiecaja mediom,
co ich wowczas interesuje, przez co moga skutecznie dostosowa¢ czas dostarczania tresci,
wplywajac na skuteczno$é docierania komunikatow®®,

Media spotecznosciowe to grupa aplikacji osadzonych w Internecie, ktére zbudowaty
ideologiczne 1 technologiczne fundamenty sieci Web 2.0 1 pozwalaja kreowac tresci
1 wymienia¢ je miedzy uzytkownikami. Kaplan i Haenlein zaproponowali klasyfikacje
mediéw spolecznoéciowych wedlug wzoru: obecno$é spoleczna i autoprezentacja®®.
Przyktadowo, YouTube zostat zakwalifikowany przez badaczy jako medium o $rednim
stopniu obecnosci spotecznej 1 niskim stopniu autoprezentacji, natomiast Facebook to medium
o Srednim stopniu obecnosci spolecznej, natomiast bardzo wysokim stopniu prezentacji. Inng
klasyfikacj¢ mediow spotecznosciowych zaprezentowali Kietzmann, Hermkenes, McCarthy
1 Silvestre, ktorzy rozrdzniaja naczelne cechy, jakie udostepniaja poszczegdlne media
uzytkownikom, takie jak budowanie grup, identyfikacja, rozmowy, udostgpnianie tresci,
relacje miedzyludzkie czy reputacja. YouTube zostal zakwalifikowany jako medium,
w ktorym nadrzedng cechg jest udostgpnianie tresci, zas Facebook jako medium poswigcone
relacjom migdzyludzkim®®.

Obecnie przecig¢tny konsument mediow moze by¢ narazony na ponad 5 tysiecy reklam

T Deloitte Digital (2018). Internet of things in sports. Bringing 10T to sport analytics, player safety and fan
engagement, https://www?2.deloitte.com/us/en/pages/consumer-business/articles/internet-of-things-sports-
bringing-iot-to-sports-analytics.html, dostep: 9.02.2020, s. 4.

258 Tamze, s. 4.

#9 Kaplan A.M., Haenlein M. (2010). Users of the world unite! The challenges and opportu-
nities of social media. Business Horizons, 53(1), s. 61.

%0 Kitzman J., Hermkens K., McCarthy I., Silvestre B. (2011). Social Media? Get Serious! Understanding the
functional Building Blocks of Social Media. Business Horizons. 54(3), s. 243.
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dziennie za posrednictwem mediéw tradycyjnych i1 cyfrowych, a zdolno$¢ marek do
odpowiedniego targetowania reklam i trafiania z przekazem do odpowiedniego odbiorcy stata
si¢ niezwykle trudnym wyzwaniem. W Stanach Zjednoczonych 74% populacji korzysta
z mediéw spotecznosciowych, w zwigzku z czym naturalnie staly si¢ one najbardziej
popularnymi mechanizmami tgczenia marek z uzytkownikiem. W przeciwienstwie do reklam
w mediach tradycyjnych, social media zapewniajg firmom bezposredni i spersonalizowany
kontakt z klientem i wptywaja na kreowanie wizerunku w oczach konsumenta. Nie moze
zatem dziwi¢, ze z wigcej niz jednym miliardem aktywnych uzytkownikow miesigcznie,
Facebook stat si¢ najchetniej stosowanym narzedziem komunikacyjnym, jednoczesnie takze
takim, w ktorym istnieje najwigkszy wyscig o uwage uzytkownika. Dzigki narzedziom do
monitoringu medidow, firmy nie tylko moga utworzy¢ profil i komunikowac si¢
z potencjalnymi klientami, ale takze kontrolowac to, co uzytkownicy piszg o produktach i jak

oceniaja ustugi danej marki®*

. W gospodarce opartej na tresciach internetowych, gdzie marki
musza skupi¢ si¢ raczej na dialogu zamiast na kampaniach reklamowych, nowe media staja
si¢ nosnikiem dla zsynchronizowanej komunikacji marketingowej, ktéra obejmuje integracje
wielu kanaléw medialnych, publikacji w mediach, reklam oraz metod sprzedazy produktow,
ushug 1 pomysléwZGZ.

Najskuteczniejsze strategie marketingowe w mediach internetowych potrafig kreowac
psychologiczne warto$ci dla produktu czy firmy poprzez podkreslanie podobienstwa mi¢dzy
tymi warto$ciami a potrzebami klienta. Tym samym marka idealna bylaby potaczeniem
wszystkich preferowanych przez uzytkownika skojarzen z danym produktem, co daje
marketerom mozliwos¢ uwzglednienia takich elementow w kampanii internetowej. Im
silniejszy stosunek do marki, tym bardziej prawdopodobne, ze konsument zamierza kupi¢
produkt badz wspiera dang ustuge. Pozytywne rekomendacje konsumenckie, takie jak wyrazy
poparcia poprzez udost¢pnienia, reakcje pod postami, filmami czy grafikami w mediach
spolecznosciowych badz recenzje uzytkownikow w mediach, tym im silniejszy stosunek do
marki. Gdy kibic sportowy, ktory wczesniej nie ,,lajkowal” danej firmy — marki sportowej na
Facebooku, zdecydowat si¢ odwiedzi¢ jej strong w tym portalu spolteczno$ciowym, zazwyczaj
jest to wywotane zainteresowaniem produktu. Ono za$ podsycane jest ciekawa, zaskakujaca,

niecodzienng tre$cig, co jednocze$nie moze prowadzi¢ do wyrazania poparcia dla danej

organizacji sportowe] przez uzytkownika i1 zainteresowanie produktami i ustugami, jakie

%1 Brison N., Baker T., Byon K. (2015). Facebook likes and sport brand image: An empirical examination of the
national advertising division’s coastal contacts’ decision. Journal of Legal Aspects of Sport, 25(2), s. 104-105.

%2 santomier J. (2008). New media, branding and global sports sponsorship. International Journal of Sports
Marketing and Sponsorship, 10(1), s. 18.
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Swiadczy ta marka®®.

Zalety platform multimedialnych obejmuja mozliwo$¢ kierowania reklam do
okreslonych odbiorcéw i badania ich skutecznosci. Kluczowym czynnikiem, ktory decyduje
o tym, jaki wplyw taka reklama ma na uzytkownika jest podejmowana przez niego interakcja
z wyswietlang mu tre$cig. Media umozliwiajg nie tylko wybor tego, co, kiedy i jak dtugo chce
sic ogladaé, daja takze wybér tego, w co uzytkownik chce si¢ zaangazowaé?®. Sita mediow
spoteczno$ciowych, interakcji, marketingu internetowego i ich globalny zasieg staja si¢ coraz
wazniejsze dla wzrostu wartosci sportu, ktéry juz nie tylko elektryzuje spoleczenstwo
w kazdym zakatku §wiata, ale staje si¢ takze coraz bardziej spoteczny, umozliwiajac kibicom
i uzytkownikom wymian¢ doswiadczen, opinii i komentarzy, niezaleznie od tego, w ktorym
miejscu na $wiecie wspieraja konkretng druzyne sportowa. Warto ponadto zwrdci¢ uwage, ze
58% widzow, ktorzy ogladaja wydarzenia sportowe w telewizji jednocze$nie korzysta
z urzadzen mobilnych, komunikujac si¢ przez e-maile, SMS-y, wiadomosci czy rozmowy.
Jednoczes$nie, ci wielozadaniowi konsumenci sg bardziej zaangazowani w udostgpniane im
tresci i skuteczniej reaguja na wyswietlane im reklamy czy posty sponsorowane niz widzowie,
ktorzy angazuja si¢ tylko w ogladane wydarzeniezes. Sponsoring sportowy stal si¢ wiarygodny
i istotny dla marketingu sportowego, poniewaz stanowi dilugoterminowsg inwestycje
W tworzenie dynamicznej relacji mie¢dzy druzyng, sponsorujaca ja marka i kibicami.
Tymczasem nowe media stanowig wazny wymiar dla sponsoringu, z powodu zdolnosci
docierania do sprecyzowanych konsumentéw wraz ze spersonalizowanymi komunikatami.
Sponsoring sportu pozwala firmom zdoby¢ zaufanie klientow, co ponownie utatwiaja media
spotecznosciowe, ktore sa doskonalym narzedziem komunikacyjnym, wizerunkowym
1 budujagcym silne relacje. Nowe technologie medialne znacznie zwigkszyly warto$¢
sponsorow sportowych, a marki sportowe probuja podota¢ wyzwaniu, jakie stawiaja przed
nimi nowe media, ktore wymagaja zarzadzania, skutecznego marketingu w celu utrzymania
dhugiego 1 wzajemnie korzystnego zwigzku migdzy brandem 1 kibicem?®®,

Dzisiejszy uzytkownik mediow jest stale poditaczony do sieci. Dlatego tez organizacje
musza wymysla¢ sposoby na wykorzystanie tego podlaczenia, by w kazdej chwili moc
odpowiada¢ na jego potrzeby i zapewnia¢ bezproblemowa obstuge klientowi. Cyfrowa

transformacja jest jednak procesem, ktory caty czas si¢ rozwija, dlatego tez kluczem do

%3 Brison N., Baker T., Byon K. (2015). Facebook likes and sport brand image: An empirical examination of the
national advertising division’s coastal contacts’ decision. Journal of Legal Aspects of Sport, 25(2), s. 111-112.

%4 santomier J. (2008). New media, branding and global sports sponsorship. International Journal of Sports
Marketing and Sponsorship, 10(1), s. 23.

265 Tamze, s. 25.

%66 Tamze, s. 26-27.
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sukcesu jest stopniowe wdrazanie rozwigzan wsrdod pracownikoéw, partnerow i klientow
— w przypadku marki sportowej — kibicow. Podréz w cyfrowa transformacj¢ wymaga przede
wszystkim zrozumienia mozliwosci, jakie oferuje i wizje przysztosci, w ktorej nalezy
uwzgledni¢ mozliwos$ci, organizacje¢, procesy, strukture, ulegajace znaczgcym zmianom pod
wpltywem transformacji. Sportowe organizacje nie tylko zblizg si¢ do swoich fanow, ale takze
maja wigkszg szans¢ na ich znalezienie i dotarcie do nich, wdrazajac w ich §wiadomo$¢
innowacyjne i spersonalizowane doswiadczenia, poszerzajac baze o nowych klientow
I Wzmacniajgc wiez z tymi obecnymi267.

Z badan Burk, Grimmera oraz Pawlowskiego268 wynika, ze mlodsi kibice znacznie
cze$ciej niz ci starsi korzystaja z Facebooka, Twittera i innych klubowych aplikacji, za$ starsi
znacznie czgéciej otwieraja klubowe e-maile, newslettery i stron¢ internetowa. Ponadto,
zauwazono, ze kobiety znacznie cze¢Sciej korzystaja z Facebooka, stron klubowych,
magazyndw, kanatow telewizyjnych, newsletterow, za§ opozycyjnie mezczyzni korzystaja
z Twittera 1 klubowego forum, gdzie wymieniajg si¢ opiniami i komentarzami z innymi
uzytkownikami.

W 2017 roku Nielsen Sport?®®® zanalizowal zmiany, jakie zachodza w przestrzeni
sportu, mediow 1 technologii, obserwujac Srodowisko oraz dane i1 przedstawil wnioski
dotyczace tego, w jakim kierunku owe zmiany beda podaza¢ w przysztosci. Wsrod dziesieciu
trendow przysziosci zauwazono m.in. istote live stramingu i mediow spotecznosciowych.

Za sprawg technologii fani oczekuja treSci na zZywo, wideo na zZadanie, statystyk
meczowych i analiz — dostepnych zawsze i wszedzie. Wydawey cyfrowi, firmy
telekomunikacyjne, platformy medialne, giganci technologiczni — wszyscy zaangazowani sg
W tworzenie nowych, urozmaiconych form przekazu. Wprowadzenie relacji wideo na zywo
na Facebooku, Twitterze czy Instagramie dalo zainteresowanym mozliwo$¢ dostarczania
tresci sportowych na zywo, bezposrednio do konsumentoéw. Coraz bardziej zauwazalny jest
ruch mobilny uzytkownikéw, stad marki sportowe stawiajg na innowacje, by komunikowac
si¢ z kibicami za posrednictwem smartfonéw — jedni pozyskuja fandéw, inni angazujg ich
1 tworza spoleczno$¢ fanowska, inni stawiaja na storytelling, dzielac si¢ historiami z Zycia

sportowcow 1 fanow, jeszcze inni za§ wykorzystujg wirtualng rzeczywistos¢.

7 Deloitte Digital (2018). Internet of things in sports. Bringing 10T to sport analytics, player safety and fan
engagement, https://www?2.deloitte.com/us/en/pages/consumer-business/articles/internet-of-things-sports-
bringing-iot-to-sports-analytics.html, dostgp: 9.02.2020, s. 9.

%8 Burk V., Grimmer C., Pawlowski T. (2016). “Same, same - but different!” On consumers’ use of corporate PR
media in sports. Journal of Sport Management, 30(4), s. 365.

%9 Nielsen Sports (2017). Top 5 global sports industry trends. The Nielsen Company,
https://www.nielsen.com/wp-content/uploads/sites/2/2019/04/Nielsen_Top5_Commercial_Trends_2018.pdf,
dostep: 18.02.2020.
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Nalezy zwroci¢ uwage, ze liczba polubien 1 udostgpnien ma ogromny wplyw na
decyzje konsumentdéw, bowiem wysoka liczba wpltywa pozytywnie na wizerunek marki.
Liczba os6b, jakie ,,lubig” dang marke sportowa na Facebooku, ma istotny wptyw na zamiar
zakupu klientow, co potwierdza, ze w przypadku mediéw spotecznosciowych jakos¢ tresci
musi by¢ wysoka, bowiem za jakoscig idzie ,liczba” — zarowno lajkéw, jak i odbiorcow,
a skuteczna tre$¢ moze sta¢ si¢ viralem i dotrze¢ do wcze$niej niezainteresowanych
produktem konsumentéw i1 zacheci¢ ich do zainwestowania czasu, pieniedzy i emocji we
wsparcie danej organizacji sportowej”°. Trwajaca eksplozja i fragmentaryzacja mediow
prowadzi jednocze$nie do fragmentaryzacji odbiorcow — dzi§ prowadzi si¢ raczej
komunikacje¢ z wybrang, zainteresowang grupa anizeli z ogodtem uzytkownikow mediow.
Dlatego tez, jesli marki chca odnie$¢ sukces, musza wykazaé, ze sa godne zaufania,
a zdobywanie go w tak silnie obsadzonym wyscigu o uwage konsumenta w mediach jest
z jednej strony trudne, z drugiej jednak — otwiera takze inne strategie promocji —

. . . . .. . . , . 271
niekoniecznie osadzone i skupiajace si¢ tylko na mediach spotecznosciowych”'~.

%% Brison N., Baker T., Byon K. (2015). Facebook likes and sport brand image: An empirical examination of the
national advertising division’s coastal contacts’ decision. Journal of Legal Aspects of Sport, 25(2), s. 114-115.

™t santomier J. (2008). New media, branding and global sports sponsorship. International Journal of Sports
Marketing and Sponsorship, 10(1), s. 22.
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2.3.2. Aplikacje na telefon

»Wraz z nowym mobilnym porzadkiem, wyksztatcily si¢ nowe zachowania
konsumenckie. Klient, w zwigzku z tg zmiang, zazwyczaj wie, czego, chce i ktore informacje
o swoim zyciu pragnie udostepni¢. Urzadzenie mobilne — ten najbardziej intymny
I spersonalizowany gadzet, ktory awansowat do roli swoistego artefaktu kulturowego — musi
posiada¢ te najpotrzebniejsze, najmodniejsze, najbardziej uzyteczne aplikacje. Owa
bezposrednios$¢, swoiste przedluzenie konsumenta, stanowi wymarzony kontekst dla

kreatywno$ci marketerow’?’?

. »Aplikacje mobilne to programy i gry przeznaczone do
zainstalowania na urzadzeniach mobilnych takich jak tablet, smartfon, iPhone, iPad.
Z powszechnym obecnie trendem, Ze kazda szanujaca si¢ instytucja, organizacja czy produkt
powinien mie¢ aplikacje mobilna, wigze si¢ kilka niebezpieczenstw: za tworzenie 1 rozwdj
aplikacji mobilnych moga odpowiada¢ niedoswiadczeni ludzie, aplikacje nie beda
funkcjonalne lub wystarczajaco wypromowane lub beda dublowaty dostgpne aplikacje lub
zasoby”273.

Roéznorodnos¢ aplikacji mobilnych pozwala na wyrdznienie kilku kategorii. Wedtug
raportu APPetyt na APPlikacje?”* mozna wyodrebni¢ aplikacje ze wzgledu na ich tematyke:
rozrywka, edukacja, finanse, grafika, zdrowie i fitness, styl zycia, medycyna, muzyka,
wiadomos$ci, sieci spoleczno$ciowe, sport, podréze, narzedzia, komunikacja, pogoda
1 nawigacja, promocja wydarzen czy muzea. Ponadto, innym kryterium moze by¢ rodzaj
dominujacej technologii. Tutaj wyrdézni¢ nalezy: rozszerzong rzeczywisto$¢, wirtualng
rzeczywisto$é, symulatory, rozpoznawanie obrazu, sensory i sterowanie?’’. . Gltownymi
odbiorcami aplikacji sg osoby z najmtodszej grupy wiekowej — tzw. pokolenie Z. Nie znaczy
to jednak, ze nie nalezy tworzy¢ aplikacji dla innych grup wiekowych. W 2015 r. Polacy
uzywali smartfona $rednio 1 godz. i 49 min dziennie 1 najczesciej korzystali w ten sposob
z bankowosci mobilnej i mediow spotecznosciowych™®. | Najwazniejszymi mobilnymi
konsumentami jutra sa przede wszystkim bardzo mtodzi ludzie reprezentujacy pokolenie,

ktére od poczatku dorastato lub dorasta w czasach, w ktorych korzystanie z internetu jest

codziennos$cig i nieodtgcznym elementem ich zycia w jego réznych sferach. Badacze nazwali

2 Orzet B. (2015). Aplikacja mobilna jako zjawisko kulturowe, Katowice: Wydawnictwo Uniwersytetu
Slaskiego, s. 101-102.

273 Jedrzejwska P., Stec M., Zotkiewska S. (2017). Kultura. Biznes. Aplikacje. Historia sukcesu polskich aplikacji
i gier mobilnych, https://nck.pl/badania/raporty/raport-kultura-biznes-aplikacje, dostep: 24.02.2020, s. 7.

27 7olkiewska S. (2016). APPetyt na APPlikacje. Praktyczny przewodnik, https:/e.org.pl/publikacje/appetyt-na-
applikacje-praktyczny-przewodnik/, dostep: 24.02.2020, s. 23.

% Tamze.

276 Tamze, s. 24.
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to pokolenie Generacja M, czyli pokoleniem mobilnym”277.

Technologia mobilna zajmuje si¢ wytwarzaniem produktow mobilnych, ktéore moga
by¢ uzywane w ruchu. Do cech charakterystycznych takiej technologii zaliczy¢é mozna
wszechobecno$¢, personalizacjg, elastyczno$¢ oraz lokalizacj@zm. »Aplikacja mobilna to
inaczej program uzytkowy zaprojektowany na urzadzenia przenos$ne, definiowane jako
urzadzenie elektroniczne pozwalajace na przetwarzanie, odbieranie oraz wysylanie danych
bez konieczno$ci utrzymania przewodowego podtaczenia z siecig. Coraz lepiej sprawdzajg si¢
W promocji i pozyskaniu klienta”?".

»Aplikacja mobilna — czyli program uzytkowy zaprojektowany na urzgdzenia
przenosne — definiuje i hiperbolizuje rzeczywisto$¢. Zostata ona wspdlnym mianownikiem dla
przerdznych, czesto nieprzystawalnych elementéw, za§ prostota formy w ztozonosci kodu
sprawia, ze kazda aplikacja jest idealnym towarzyszem zycia uzytkownika. Aplikacje
stanowig odpowiedz na zwickszajace sie potrzeby personalizacji uzytkownikow. Zycie stato
si¢ na wskro$ skatalogowane, dla kazdej jego dziedziny stworzona zostala odpowiednia

aplikacja™?®.

Agnieszka Dejnaka®®*

w podziale aplikacji mobilnych wyrdéznia m.in. aplikacje
komunikatywne, biznesowe, m-health, nawigacyjne, rozrywkowe, muzyczne, do obrobki
zdje¢ 1 wideo czy robienia zakupow. Ponadto, poddaje analizie aplikacje zdrowotne, ktére
moga by¢ przydatne zaréwno dla standardowych uzytkownikéw, jak 1 amatorskich
i profesjonalnych sportowcow. Wyrdznia m.in. aplikacje, ktora jest elektronicznym
kalendarzem pomiaréw ci$nienia, sluzaca do pomiaru czgsto$ci pracy serca i t¢tna. Bada
rowniez aplikacje do biegania Endomondo, z ktérej korzystaja amatorscy sportowcy na catym
swiecie. Uzytkownik moze mierzy¢ swojg aktywnos$¢ nie tylko podczas biegania, ale takze
jazdy na rowerze czy plywania. Pozwala réwniez na poroéwnanie wynikow
z poprzednimi, co motywuje do dziatania poprzez ukazywanie progresu sportowego i zacheca
do dzielenia si¢ osiggnigciami w mediach spotecznosciowych.

Inng z aplikacji stuzacych do uprawiania sportu jest Nike+ Run Club, ktory pomaga
osigga¢ zamierzone cele. Umozliwia §ledzenie statystyk, liczenie kalorii, informuje réwniez

o postegpach w treningach. Mozna ja réwniez polaczy¢ z inteligentnym zegarkiem, dzigki

" Jastulewicz A. (2015). Aplikacje mobilne jako innowacyjne narzedzie marketingu mobilnego na rynku

zywnosci. Zeszyty naukowe Uniwersytetu Szczecinskiego. Problemy zarzqdzania, finanséw i marketingu, 41(1),
s. 319.

278 Dejnaka A. (2019). Marketing mobilny, Warszawa: Difin, s. 16.

2 Tamze.

*00rzet B. (2015). Aplikacja mobilna jako zjawisko kulturowe, Katowice: Wydawnictwo Uniwersytetu
Slgskiego, s. 6-9.

%1 Dejnaka A. (2019). Marketing mobilny, Warszawa: Difin, s. 16.
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czemu dostep do danych jest tatwiejszy i szybszy w porownaniu do kontrolowania go na
smartfonie®.

»Aplikacje mobilne s3 uzyteczne tylko wowczas, kiedy zaspokajaja powtarzalne
procesy. Co za tym idzie, kategorie takie jak rozrywka, social media i komunikacja, finanse
osobiste czy nawigacja beda miaty swoich lojalnych uzytkownikéw. Wsrdéd osob, ktore
aktywnie korzystaja z aplikacji mobilnych az 57% osob deklaruje, ze nowe aplikacje pobiera
przynajmniej kilka razy w miesigcu. Cho¢ uzytkownicy pobieraja aplikacje kazdego dnia, to
wiele z nich jest porzucanych lub nigdy nie zostaja uzyte”?®®. Warto réwniez zwréci¢ uwage
na to, jakie atrybuty aplikacji sg istotne dla uzytkownikoéw, bowiem funkcjonalnosé
1 uzytecznos$¢ jest jedynym gwarantem sukcesu aplikacji, ktora tworzona jest wtasnie po to,
by odnies¢ komercyjny zysk. Do takich cech naleza efektywnos¢, przyswajalnosé,
zapamigtywalno$¢, bezbtedno$¢ oraz satystfakcj a?®*,

»Najcenniejsza rzecza w czasach mobilnej rewolucji jest nasza uwaga. Mamy
nieograniczony dostep do tresci, a doba to tylko 24 godziny. Kazdy posiadacz smartfona ma
w kieszeni Bibliotek¢ Kongresu, koncerty Filharmonii Paryskiej, kursy kaligrafii i kanat
filméw HumanDoc. Filmy krzycza: obejrzyj mnie! Politycy: wesprzyj mnie! Produkty: kup

mnie! Muzea: przyjdz do mnie!”?®

. ,,Dzialalnos$¢ na rynku aplikacji mobilnych to nieustanna
walka z nadmiarem. W ciggu niespelna o$miu lat od uruchomienia sklepu Google Play, liczba
dostgpnych w nim produktow zbliza si¢ do 3,5 miliona. Aktualne tempo przyrostu oferty to
prawie milion aplikacji rocznie — usredniajac, kazdej godziny do sklepu trafia ponad 100
nowych aplikacji. Ponadnarodowy rynek aplikacji mobilnych to trudny teren — nawet dla
firm, ktore dysponuja unikalnym pomystem™?.

Idealny produkt ma wzbogacaé Zycie uzytkownika i dostarcza¢ mu badz co najmniej
sktania¢ do poszukiwan nowych doswiadczen. Cechg aplikacji mobilnej nie powinna by¢
tylko uzyteczno$¢ (w szczegodlnosci jesli produkt wykracza poza tradycyjne ramy
konsumpcji) — ideat powinien w jaki$ sposob ciggle wzbogacaé zZycie uzytkownika, sktaniaé

go do poszukiwania nowych doswiadczen. Ponadto, powinna rowniez by¢ maksymalnie

interaktywna i zaskakujaca, wykorzystywac strategic SoLoMo (social, local, mobile),

%82 Tamze, s. 17-20.
8 Tamgze, s. 124-125.
284 Tamze, s. 126.
% 76lkiewska S. (2016). APPetyt na APPlikacje. Praktyczny przewodnik, https://e.org.pl/publikacje/appetyt-na-
applikacje-praktyczny-przewodnik/, dostep: 24.02.2020, s. 81.

° Jedrzejwska P., Stec M., Zotkiewska S. (2017). Kultura. Biznes. Aplikacje. Historia sukcesu polskich
aplikacji i gier mobilnych, https://nck.pl/badania/raporty/raport-kultura-biznes-aplikacje, dostep: 24.02.2020, s.
82.
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wzbudza¢ zaufanie 1 wptywac¢ na (pozytywne) zapamigtanie marki oraz przyspieszac procesy
decyzyjne®®.

»dmartfon jest gadzetem (a moze nawet jednym z najwazniejszych narzedzi) dnia
codziennego. Przedmiotem osobistym, ktory wchodzi wrecz w intymng relacje
z uzytkownikiem, jako powiernik informacji niemalze wszystkich dziedzin Zycia”zgs.
,Dryfujemy w strong nowych mozliwosci doswiadczania codziennosci, odkrywania nowych
horyzontéw kultury, co nieustannie zostaje zaposredniczone przez aplikacje, ktére opisuja

9289

niemalze kazdg, najdrobniejszg cz¢$¢ naszego zycia, naszego ja” . ,,Sukces aplikacji wigze

si¢ z zaspokajaniem potrzeb uzytkownikow 1 ich przydatnoscig. Podstawa sukcesu aplikacji
mobilnej jest odpowiedz na realna potrzebg”*®.

Aplikacje mobilne sg jednym z elementow, ktore tworza spoleczenstwo informacyjne.
To za$ cechuje si¢ silnym zorientowaniem na spersonalizowang informacj¢, ktora stanowi
indywidualny i dostosowany do konkretnego odbiorcy komunikat. Jednocze$nie, kazda
jednostka w spoleczenstwie informacyjnym jest takze tworca, wspottworca wiedzy badz jej
przekaznikiem do dalszego obiegu®'. ,,Tym, co zadecydowalo o rozpowszechnieniu sig
technologii mobilnych i uzyskaniu przez nie takiej skali zastosowania sa, migdzy innymi
przenosny charakter nowych urzadzen, osobisty charakter, intuicyjna i1 prosta obstuga, niskie
koszty, konwergencja czy multimedialny charakter”?%.

»dportowe aplikacje mobilne wydaja si¢ by¢ wspotczesng formg dopingu dla osob
decydujacych si¢ na systematyczna aktywnos$¢ fizyczng. Wspolczesny cztowiek, zyjacy
w  spoteczenstwie informacyjnym, ma silnie rozwini¢ta potrzebe notowania
i dokumentowania swoich osiagnie¢ oraz dzielenia si¢ nimi z innymi ludzmi*®,
Najwazniejszg rolg takich aplikacji jest motywowanie uzytkownika do uprawiania sportu czy

zapoznania si¢ z nowymi dyscyplinami294

. ,»Innym sposobem motywowania z poziomu
aplikacji sa wszelkiego rodzaju nagrody w postaci wirtualnych medali, pochwat, drobnych

podpowiedzi o brakujacych kilometrach do pobicia indywidualnego rekordu. Wszystkie te

7 Orzet B. (2015). Aplikacja mobilna jako zjawisko kulturowe, Katowice: Wydawnictwo Uniwersytetu Slaskiego, s.

125.

288 Tamze, s. 126.

29 Tamze, s. 173.

20 Jedrzejwska P., Stec M., Zotkiewska S. (2017). Kultura. Biznes. Aplikacje. Historia sukcesu polskich aplikacji
i gier mobilnych, https://nck.pl/badania/raporty/raport-kultura-biznes-aplikacje, dostep: 24.02.2020, s. 96.

21 Lysik L., Machura P. (2014). Rola i znaczenie technologii mobilnych w codziennym zyciu cztowieka w XXI
wieku. Media i spoteczenstwo, 4, s. 19-20.

292 Tamze, s. 20.

2% Lania P., Pastawska M. (2015). Wplyw mobilnych aplikacji sportowych na zainteresowanie aktywnoscia
fizyczna wérod dorostych Polakow. Zeszyty naukowe. Turystyka i rekreacja, 2(16), s. 204.
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aplikacje sg tak stworzone, abySmy caty czas byli §wiadomi swoich osiggni¢¢ i nie zapominali
o treningach’?%,

Warto zaznaczy¢, ze aplikacje mobilne z przeznaczeniem sportowym odgrywaja
istotng role w spoteczenstwie XXI wieku, zache¢cajgc uzytkownikow do uprawiania sportu,
pomagajac w osigganiu lepszych wynikéw i1 zachowaniu regularnosci oraz bedac narzedziem
do udostepniania informacji na temat postepéw w treningach wéréd odbiorcoéw i znajomych.
Smartfony wraz z aplikacjami staja si¢ coraz popularniejszymi sposobami utrzymania
zdrowia, dbania o kondycje i dobra sylwetke. Interfejs aplikacji, intuicyjny i tatwy do
zapamigtania, sprzyja szybkim analizom 1 porownaniom wynikow, a dzigki takim
technologiom istnieje prawdopodobienstwo rozwoju jednostek oraz szansa na to, ze moda na
zdrowy tryb zycia nie zostanie utrzymana tylko w mediach spolecznosciowych, ale
1 w realnym zyciu codziennynge.

Wypada jednak zwrdci¢ uwage, ze sportowe aplikacje mobilne to nie tylko te, ktore
sprzyjaja uzytkownikom uprawia¢ sport i utrzymaé¢ dobrg forme¢ fizyczng. Istniejg rowniez
takie, ktore dotykaja podobnych tematow, przeznaczone sg jednak dla kibicow, ktorzy chcg na
biezaco sledzi¢ informacje dotyczace sportu w wydaniu profesjonalistow. Uzytkownicy moga
korzysta¢ m.in. z aplikacji, ktore pozwalajg $ledzi¢ na zywo wyniki widowisk sportowych ze
wszystkich dyscyplin na calym §wiecie. Przykladem moze by¢ aplikacja Flashscore, gdzie do
dyspozycji uzytkownikow podawane sg wyniki rozrywek nie tylko z popularnych dyscyplin
takich jak pitka nozna czy tenis, ale takze m.in. badminton, dart, futsal, tenis stotowy czy
waterpolo. Ponadto, trendem jest takze tworzenie aplikacji dla wydawnictw 1 stron
sportowych, gdzie udostepniane sg artykuly, wywiady 1 publikacje, ukazujace si¢ na stronach
czy w czasopismach (np. Sport.pl, Weszto FM, Przeglad Sportowy, Polsat Sport czy oficjalna
aplikacja polskiej ligi ,,Ekstraklasa”).

»Aplikacja wykracza poza to, co zatozone przez jej tworce, przecieka przez tradycyjne
formy gospodarowania czasem 1 przestrzenig, taczy stare i nowe media, przeszie 1 przyszie
doswiadczenia uzytkownika. Aplikacja jest niczym Proteusz — ma dar przewidywania
przysztosci (jest zawsze o krok przed rzeczywistoscia) i zmiany swojej (i urzadzenia

mobilnego) formy”*".

2% Tamze, s. 209.

2% Tamze, s. 211.

27 Orzet B. (2015). Aplikacja mobilna jako zjawisko kulturowe, Katowice: Wydawnictwo Uniwersytetu
Slgskiego, s. 11.
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2.3.3. Marketing sportowy na przestrzeni lat

Wiele os6b 1 organizacji zaangazowanych jest w sport na kazdym poziomie,
zawigzujac nawzajem relacje, ktore prowadzg do wartosci oferowanej na rynku w postaci
réznych produktéw: meczoéw, rozgrywek, samych sportowcow, gadzetow, programow
telewizyjnych, gazet i czasopism, platform internetowych, muzyki, ksiazek czy filmow?*®.
Marketing sportowy mozna traktowac¢ jako sume dziatan, ktére spetniajg zyczenia i potrzeby
konsumentéw sportowych. Wymiana ta odbywa si¢ na linii sportowiec/druzyna/organizacja —
kibic/promotor sportu i moze ona przyjmowacé wszystkie mozliwe formy. Konsumentem
1 promotorem sportu moze by¢ m.in. kibic, ktoéry kupuje bilet na mecz, kibic, ktéry kupuje
gazete badz odwiedza stron¢ zespotlu, kibic, ktory kupuje ubrania i gadzety z symbolami
druzyny, sportowiec, ktory zgadza si¢ ze strategia trenerdéw i zgadza si¢ jg realizowac, trener,
sportowcy 1 pracownicy, ktorzy oferuja swoje ushugi w zamian za wynagrodzenie, osoba,
ktéra optaca karnet na sitownig¢, osoba wynajmujgca kort tenisowy czy inne przestrzenie,
w ktorych moze uprawiac¢ aktywnos¢ sportoqugg.

,Istotnym zagadnieniem marketingowo-sportowym jest problematyka sponsoringu.
Jest on przede wszystkim skutecznym narz¢dziem komunikacji firm, stanowi alternatywe dla
klasycznej formy reklamy. Wymaga jednak $cisle okreslonej wspotpracy pomiedzy klubem
a sponsorem, integracji dzialan promocyjnych z calodcig strategii marketingowej firmy,
uwzglednienia rowniez interesu pracowniczego. Sponsoring sportowy moze odgrywac istotng
role w dziatalnos$ci marketingowej przedsigbiorstw. Jednak aby byt skuteczny, wymaga m.in.
okreslenia celu promocyjnego, wyboru dyscypliny sportowej i mozliwosci kreowania

300, Sponsoring organizacji zwigzanych ze sportem, sztuka

odpowiedniego wizerunku
i rozrywka stal si¢ istotnym elementem strategii marketing-mix firm i marek. Inwestowanie
W sponsoring moze pozytywnie wptywac¢ na swiadomos$¢ marki w umystach odbiorcow, jej
wizerunek, lojalno$¢ klientow oraz finalnie wyniki finansowe firmy. Jednocze$nie wiele
organizacji sportowych polega na sponsorowaniu jako niezbednym mechanizmie
finansowania. W wyscigach Formuty 1 ponad 70% budzetéw zespotow generowanych jest
przez sponsoring korporacyjny. Miedzynarodowe partnerstwa marketingowe, takie jak
globalny sponsoring, wymagaja jednak ciaglej opieki, wspotpracy i wsparcia, by partnerstwo

przyniosto okreslone skutki 1 zamierzone cele. Ponadto, utrzymywanie takich relacji wymaga

2% Tifrea C., Costache R., lonel A. (2018). Marketing in sport and relational marketing in sport. SEA — Practical
Application of Science, 17(2), s. 160.

2 Tamze.

%0 Drzewiecki P. (2021). Medioznawstwo sportowe, Warszawa: Wydawnictwo Naukowe Uniwersytetu
Kardynata Stefana Wyszynskiego w Warszawie, s. 32.
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zaufania 1 zaangazowania dwodch stron. Jednocze$nie takie dlugoterminowe relacje maja
tendencje do pozytywnego wplywu na cele biznesowe, takie jak warto§¢ marki i1 cele
ekonomiczne®.

Marketing relacyjny jest pomocnym narzedziem, za pomoca ktérego mozna zbadaé
relacje miedzy sponsorem korporacyjnym — firmg i sponsorowang organizacja — przyktadowo
druzyng sportowa, wydarzeniem badz sportowcem. Jest dziataniem marketingowym
ukierunkowanym na ustanowienie, rozwoj 1 utrzymanie udanej wymiany relacyjnej. Nalezy
jednak zaznaczy¢, ze marketing relacyjny powinien posiada¢ Klienta jako jednego
z uczestnikow wymiany, nabywce badz sprzedawce, nie tylko za$ partnerow wymieniajgcych
zasoby. Jest to narzedzie, ktore w odpowiedni sposob moze zbada¢ jakos¢ danego
sponsoringu, bowiem traktuje si¢ je jako sposob, dzigki ktoremu mozna sprawdzi¢ wiez firmy
z konsumentami. Ponadto, marketing relacyjny to wymiana miedzy dwoma stronami, ktéra
charakteryzuje si¢ dlugim czasem wspotpracy i ciggltym procesem wsparcia i poprawy jakos$ci
swiadczonych ustug. W konteks$cie profesjonalnych lig sportowych, na przyktadzie Stanow
Zjednoczonych, takie umowy obejmuja okres co najmniej 3 lat. W przypadku globalnych
sponsorow, czas trwania umow wynosi minimum 4 lata. Dlugoterminowe relacje sponsorskie
zwigkszaja prawdopodobienstwo tego, ze taka umowa moze sta¢ si¢ zrodlem przewagi
konkurencyjnej. Im dhuzszy czas trwania sponsoringu, tym wigkszy potencjal silniejszego
powigzania marki z dang dyscypling, klubem badz sportowcem w pamieci konsumenta®*.

»Swiat biznesu i korporacji widzi w sporcie zrodto swojej promocji i bardzo
efektywny kanat dostepu do potencjalnych klientoéw. Korporacje ceniga sport, poniewaz
przekracza on granice narodowe 1 tgczy ludzi ponad podziatami etnicznymi, politycznymi
1 religijnymi. Sport nie ogranicza si¢ juz do stadionow, sal gimnastycznych czy biezni. To nie
tylko kwestia wysitku fizycznego, przelamywania czasowych rekordow 1 mozliwos$ci
ludzkiego organizmu™®®, Sport dzis petni role spektakli, ktore napedzane konsumpcjonizmem
1 komercjalizacja tworza ogromny i1 ekonomicznie rentowny przemyst rozrywkowy. Dzi§
sportowiec nie jest tylko herosem, ktory walczy o zwycigstwo, jest dzi§ uosobieniem emocji,
rozrywki 1 przyjemnos$ci dostarczane;j kibicom®®.

Tym samym sponsoring stal si¢ jednym z najwazniejszych $rodkoéw marketingowych,

a sport wydaje si¢ by¢ jedng z najodpowiedniejszych branz do kontaktu z klientami.

%01 Jensen J., Cornwell B. (2017). Why Do Marketing Relationships End? Findings From an Integrated Model of

Sport Sponsorship Decision-Making. Journal of Sport Managment, 21, s. 401-418.

%02 Tamze, s. 402-403.

%03 Antonowicz D., Szlendak T., Kossakowski R. (2012). Pitkarz jako marka i peryferyjny kibic jako aborygen. O

ggglbranych spotecznych konsekwencjach komercjalizacji sportu. Kultura i Spoteczenstwo, 56(3), s. 12-13.
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Zapewnia ogrom emocji, pozwala na opowiadanie historii, przez co szybko zapada w pamie¢c
odbiorcéw. Sponsor, zawierajac umowe z organizacjg, stara si¢ promowac swoje ustugi
I zwicksza¢ zaangazowanie w grupie docelowej oraz dotrze¢ do jak najwickszego rynku
docelowego. Aby to zrealizowaé, przenosi wizerunek strony sponsorowanej na Swoja
dziatalno$¢. Organizacje sportowe sg jednym z najlepszych sposobow na dotarcie do odbiorcy
Mmasowego, zatem nie moze dziwi¢ duze zainteresowanie sponsorowaniem atletow, klubow,
druzyn, federacji czy organizacji. Dlatego tez niemal kazdy zawodowy sportowiec, trener,
klub czy organizacja ma sponsora, wspierajgcego go finansowo, w zamian za ustugi
marketingowe lub promocyjne®®.

W ostatnich latach umowy sponsorskie na tyle zyskaly na znaczeniu, ze wydaje si¢ juz
dzi§ niemozliwym uprawia¢ sport bez sponsora. Chociaz poczatkowo sponsoring byt
wykorzystywany do wspierania dziatalnosci sportowej, pdzniej nieco si¢ przeobrazit i byt
stosowany w celu wspierania spotecznej kultury, pomocy humanitarnej i dzialan na rzecz
ochrony $rodowiska. Umowami sponsoringowymi dzi§ sa juz obejmowane dostawy sprzgtu
sportowego do klubu pitkarskiego czy wspieranie tenisisty podczas turnieju. Sponsor na mocy
takiej umowy zapewnia finansowanie lub inne wsparcie, w celu ustanowienia zwigzku
migdzy wizerunkiem sponsora, marka lub produktem 1 sportowcem, klubem, trenerem,
organizacja i obiektem, w zamian za przyznanie okre§lonych posrednich badz bezposrednich
profitow, jak chociazby noszenie sprzg¢tu z logiem sponsora badz ekspozycja w profilach
spotecznosciowych sportowca, klubu czy organizacji*®.

Sponsorem moga by¢ zardwno osoby fizyczne, jak i prawne, niezaleznie od tego czy
daza do zysku, czy nie. Stowarzyszenie czy fundacja zatem takze moga by¢ sponsorem, jesli
dziatalno$¢ strony sponsorowanej jest zgodna z wizerunkiem 1 celem fundacji badz osoby
prawnej. W praktyce jednak najczesciej sponsorem jest firma. Jednocze$nie nalezy zauwazy¢,
ze sportowcey, kluby czy federacje sa zwykle sponsorowane przez wiecej niz jedng marke.
W tej sytuacji istnieje relacja wspoOtsponsorowania, ktora zachodzi w celu wspierania duzych
organizacji, znanych sportowcOw 1 najbardziej popularnych kluboéw sportowych.
W niektorych relacjach sponsoringowych strona sponsorowana ma jednego gldéwnego
sponsora (np. sponsora tytularnego) i kilku mniejszych sponsorow, ktdrzy zazwyczaj
wyktadajg mniejszy ekwiwalent finansowy na dany podmiot. W takim przypadku gtéwny
sponsor zapewnia stronie sponsorowanej szerokie wsparcie finansowe lub inne w zamian za

posiadanie bardziej kompleksowych praw i1 uprawnien komunikacyjnych. Dlatego glowny

%05 Oral T. (2018). Sport sponsorship contracts. Juridical Tribubne, 8(3), s. 823.
% Tamze, s. 824.
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sponsor jest promowany bardziej niz inni. Jednoczesnie istnieje takze mozliwos¢ posiadania
pakietu wylgcznego sponsora, co umozliwia wytacznos$¢ konkretnego sponsora na reklamy;,
marketing czy public relations®®’.

W ostatnim czasie zauwazalny jest ruch w stron¢ mediow cyfrowych, ktéry wzmacnia
relacje sponsoringowe 1 umozliwia dodatkowe sposoby ekspozycji sponsora przez
sportowcow. Marki chcg zapewni¢ konsumentom wyjatkowe 1 satysfakcjonujace
doswiadczenia, zblizajac si¢ do sportowcow. Dlatego tez celem firm, ktore rowniez przeszty
transformacj¢ komunikacyjng i stawiajag na nowe media, staje si¢ dotarcie bezposrednio do
konsumenta wraz ze spersonalizowanym komunikatem. Zaréwno sportowcy, jak i marki
sponsorujace sport, sg tak blisko konsumenta, jak nigdy wczes$niej i dziataja w ogromnej
dynamice komunikacyjnej. Dlatego tez, firma HEAD (producent rakiet tenisowych) rozpoczat
kampani¢ na Instagramie, ktéra miata pokazywaé zycie codzienne tenisisty Novaka
Djokovicia, co miato u odbiorcéw konotowaé jeszcze blizsza relacje¢, niemal przyjacielska,
z jednym z najlepszych 1 najbardziej popularnych sportowcéw na $wiecie. Jednym
z gtownych powodéw skutecznego wykorzystania sportowcoOw w komunikacji biznesowej sa
emocje 1 zapamigtywanie.

Intensywne emocje, ktore mozemy odczu¢ za posrednictwem potyczki sportowej,
rywalizacji czy meczu zachecaja do zapamigtywania. W ten sposob gniew, rados¢ lub smutek
otwierajg drzwi naszej pamieci na informacje, ktore otrzymujemy. Stad sport niesie tak duza
warto$¢ sponsoringowa. Zwyciestwo Novaka Djokovicia w Roland Garros — czyli jednym
z czterech turniejow wielkoszlemowych — w 2016 roku bylo poteznym wydarzeniem dla
fanow tenisa, gdyz dotozyt do swoich osiggnie¢ triumf, ktéorego nie zdotal wywalczy¢
wczesniej. Ponadto wygrat tym samym cztery kolejne turnieje Wielkiego Szlema, czyli
najbardziej prestizowe imprezy tenisowe w ciggu roku. Tym samym zapisat si¢ na kartach
historii  jako sportowiec silny, wydajny, perfekcyjny, doskonaty, niepokonany,
zdeterminowany, wytrwaly 1 zmotywowany, a cechy te z fatwoscia mozna bylo
transformowac na obraz sponsordw, jacy wspierali wowczas Djokoviciasos.

Celem umoéw sponsoringowych jest wywieranie pozytywnego odbioru wsrdd
szerokiego grona odbiorcOw za sprawg sympatii, jaka wzbudza sponsorowany podmiot. Jesli
sponsor wspiera sportowca, ktory zyskat nie tylko sympati¢ fandéw klubu, w ktérym

wystepuje, ale takze innych kibicéw, za sprawa swojej uczciwosci, skromnosci czy cigzkiej

%7 Tamze, s. 827.
%08 |_esaule M., Bouvier M. (2017), The role of athlete’s sponsorship on the marketing strategy of a sports brand.
A qualitative study conducted at HEAD France, Umea School of Business and Economics, s. 45-46.
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pracy, wizerunek sponsora bedzie utozsamiany z wizerunkiem zawodnika, a zatem sponsor
zyska tym samym sympati¢ ludzi poprzez efekt generowany przez transfer bodzcow z atlety
na firme go sponsorujaca®®. Gléwnym celem umowy o sponsorowaniu sportu jest przede
wszystkim promocja, stad zawodnik, druzyna czy organizacja zobowigzuje si¢ do jej
przestrzegania i reprezentowania interesow firmy bez zarzutow, w sposob wzorowy, zgodnie
z duchem fair-play i osiagajac jak najlepsze wyniki. Sportowiec, bedacy osobg publiczng,
wystawiony na ocen¢ spoteczenstwa i czesto krytykowany po doznaniu porazek, musi
dzwiga¢ presj¢ nie tylko wytworzong przez samego siebie, ale takze przez kibicow
I ostatecznie przez sponsorow. Dlatego tez, czesto, w przypadkach utraty pozytywnego
wizerunku sportowca (ztapanie na dopingu, gra nie fair-play) czy klubu badz organizacji
(niezadowalajgce wyniki i osiggnigcia), sponsorzy decyduja si¢ na wycofanie z umoéw, tracg
bowiem to, czego oczekiwali przy zawieraniu umowy: pozytywnego transferu wizerunku
sportowca czy klubu, ktéry poprzez wpadki dopingowe czy stabe wyniki znacznie obniza
swoja warto$¢®'?.

Istotne jest, aby menedzerowie korporacyjni i akcjonariusze zauwazyli, ze spotecznosé
uwaza sponsoring za ogoélnie korzystng inwestycje 1 w ogdlnym rozrachunku moze przynies¢
sporo dobrych elementéw podmiotom sponsorujacym sport. Badania Reisera, Breuera oraz
Wickera daja empiryczne dowody na to, ze sponsoring ma pozytywny wplyw na warto$¢
firmy3“. Na podstawie mie¢dzynarodowej proby umoéw sponsoringowych wykazano, ze
wyniki wskazuja na zwigekszone zainteresowanie markami, ktore rozpoczely inwestycje
w sport. Okazato sig, ze niezaleznie od rozmiardw i zasiggu marki czy byty to firmy lokalne,
czy migdzynarodowe notowaly one wzrosty inwestycyjne, a wytozenie ekwipunku
finansowego w sponsoring sportowca, klubu czy wydarzenia sportowego zwrocito si¢
w postaci dotarcia do szerokiego grona odbiorcow, pozytywnych powigzan podczas decyzji
zakupowych i1 emocjonalnego przywigzania fandw sportu do sponsorujacego podmiotu.

Nalezy takze wzig¢ pod uwage, ze niewielki procent sportowcdéw realizuje takie
kariery 1 zarabia na tyle wysokie pienigdze podczas kariery zawodniczej, by zy¢ z nich na
sportowej emeryturze, ktéra $rednio przypada na 35-38 rok zycia. Nawet jesli byli popularni,
aktywni 1 wygrywali zawody, przechodzenie na emerytur¢ moze by¢ trudne dla sportowcow,
ktoérzy usuwaja si¢ z blasku reflektorow w cien. Dlatego tez czgsto podejmuja proby

pozostania przy sporcie, wybierajac karierg trenerska czy prace jako konsultanci w stacjach

%9 Oral T. (2018). Sport sponsorship contracts. Juridical Tribubne, 8(3), s. 829.
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telewizyjnych jako eksperci czy komentatorzy. Nie moze jednak dziwi¢ w kontekscie
profesjonalnych atletéw myslenie o przysztosci i zyciu na emeryturze, stad wykorzystywanie
popularno$ci, wysokie kontrakty, umowy sponsoringowe czy inne formy wspolpracy
z markami, ktére zapewniajag im wsparcie finansowe 1 zabezpieczenie przyszto$ci sg na
porzadku dziennym w profesjonalnym sporcie?.

Marki maja moc wptywania na klientow bezposrednio za sprawa nowych mediow,
a klienci majg tego $wiadomos$¢. Sponsoring jest jednak wcigz tym elementem, w ktory
mocno inwestujg firmy. Dzigki wzrostowi popularnosci mediow spotecznos$ciowych,
sportowiec, ktory potrafi generowac zainteresowanie i zaangazowanie fanoéw, ma zdolnos¢ do
napedzania sprzedazy produktéw danej firmy w dhluzszej perspektywie. Sportowcy maja
bezposredni kontakt z fanami, bgdacymi takze potencjalnymi klientami, angazujac ich
w proces sprzedazy produktow i kreowaniu pozytywnego Wizerunku sponsorujacego
podmiotuglg. Sport przestat petni¢ forme¢ luznej rozrywki i sposobu na spedzanie czasu
wolnego 1 stal si¢ przestrzenig, ktéra mocno absorbuje ludzkie umysty. W rezultacie
marketing sportowy — tak jak sam sport — musiat si¢ rozwingé¢, by przenikng¢ do szerokiego
odbiorcy. Oczywiscie jakos¢ produktu sportowego oferowanego kibicom zalezy od jakosci
sportowcow, treneréw 1 wykonywanej pracy. Marketing organizacji sportowej opiera si¢
zatem w duzej czeSci na elementach wewngtrznych organizacji, czyli tym, w jaki sposob
trenerzy, zawodnicy, pracownicy klubu 1 kadra zarzadzajaca wspotpracuja ze sobg, aby

osiggna¢ dobry wynik sportowy>.
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2.4. Zanurzenie kibicow w doswiadczenia medialne

2.4.1. Nowomedialny sposob kibicowania

Wraz z pojawieniem si¢ nowych technologii i mediatyzowanej rzeczywistosci, sport
si¢ zmienia — i to w sposob blyskawiczny, bo zmiany zachodza szybciej niz kiedykolwiek
wczesniej. Za sprawg nowych technologii stat si¢ globalny, potaczony 1 wspoétdzielony. Juz
Letnie Igrzyska Olimpijskie w Rio de Janerio, ktére miaty miejsce w 2016 roku ogltoszono
najbardziej cyfrowymi w historii olimpizmu. Dwa lata p6zniej, podczas zimowych igrzysk
w PyeongChang przetestowano sie¢ 5G po raz pierwszy na globalnej imprezie o takim
zasiggu. Igrzyska w Tokio w 2021 roku byly najbardziej innowacyjne w historii pod katem
technologii komunikacyjnych 1 informatycznych. Za$ igrzyska w Paryzu w 2024 roku
pierwszy raz maja da¢ mozliwo$¢ widzom 1 uczestnikom bra¢ udzial w wydarzeniach na
arenach sportowych w sposob jeszcze bardziej realny i rzeczywisty niz dotychczas — za
sprawa wirtualnej rzeczywistosci kibice stang sie¢ czgscig gry — nie tylko na trybunach, ale
realnie, podczas zawodow™™.

Jak zmienia si¢ obraz sportu, tak zmienia si¢ i zachowanie kibica, ktory w diametralnie
inny sposob odbiera dzi§ przekazy sportowe, inaczej uczestniczy w wydarzeniach na zywo.
Dzi$§ kibice w sposob znacznie mocniej zanurzony moga aktywnie wyraza¢ swoje opinie,
przemyslenia, bardziej zaangazowanie, na wielu réznych frontach moga pokazywaé swoje
sympatie i antypatie. W przesztosci kibice sportowi musieli oglada¢ wydarzenia sportowe za
posrednictwem transmisji telewizyjnych lub odwiedzajac stadiony. Dodatkowo, komunikacja
z innymi kibicami ograniczona byta tylko do okreslonych przestrzeni, takich jak arena
sportowa, hala, stadion czy restauracja badz pub. Dzi$, za sprawg Internetu, fani sportu moga
nie tylko wybiera¢ ogladanie swoich ulubionych dyscyplin i zespotow za sprawa réznorodne;j
1 bogatej oferty serwisow streamingowych 1 kanatow transmisyjnych. Moga tez w duzo
prostszy, bardziej bezposredni i1 szybszy sposob komunikowaé si¢ ze sportowcami badz
innymi fanami, szczegdlnie bez regionalnych i mi¢dzynarodowych ograniczen — nawet jesli
ogladaja mecz w samotno$ci, maja dzi$ przestrzen do wspolnego komentowania, wymieniania
opinii w czasie rzeczywistym, podczas rozgrywki sportowej®*. Co réwnie istotne, dzi$ kibice

moga sta¢ si¢ bezposrednio tworcami treSci sportowych — takie treSci generowane przez

5 poll S, (2019). New  technologies  have  made  sport  more inclusive,
https://www.sportanddev.org/fr/article/news/new-technologies-have-made-sport-more-inclusive, dostep:
04.02.2023.
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uzytkownikéw (User Generated Content) definiuje si¢ jako ,.tresci tworzone przez ogoét
spoteczenstwa, nie za§ przez oplacanych profesjonalistow, rozpowszechniane glownie
w Internecie®'".

Obecnie kibice generujg réznego rodzaju tresci, co diametralnie zmienia sposob
zarOwno postrzegania sportu, jak i konsumowania przez nich wydarzen sportowych, mocno
rewolucjonizujac sposéb kibicowania, ktoéry coraz stal si¢ coraz mocniej zanurzony
w mediach. Dzi§ mozemy znalez¢ podcasty, wiadomosci, zdjecia, filmy we wszelkiego
rodzaju platformach internetowych, blogi czy materialy na platformach streamingowych®®®.
Wedlug Kim, Qiana, Lee, Mastromartino, oraz Zhanga, fani sportu nap¢dzajg produkcje
medidw sportowych i contentu tematycznego bardziej niz formalni wydawcy i1 dziennikarze
sportowi. Przyczyna tego stanu rzeczy zwigzana jest z faktem, ze konsumenci wierzg, ze
content tworzony przez kibicow, ktoérych najwazniejszym celem jest wsparcie sportowcow,
jest bardziej wiarygodnym zrodtem niz profesjonalnie wyprodukowane tresci przez
optacanych dziennikarzy, domy medialne czy media klubowe. Kim, Qian, Lee, Mastromartino
oraz Zhang wskazuja jasno, ze istnieja badania, ktére udowadniajg, ze User Generated
Content napedza wyzsze zaangazowanie kibicOw niz tre§ci generowane przez oplaconych
profesjonalist(')wglg.

,Dzi$ rynki nie sg w stanie wchtongé wigkszej ilosci standaryzowanych dobr, przez co
producenci zmuszeni sg do personalizowania produktow lub przekazow, w efekcie kazdy
konsument staje si¢ cztonkiem pewnej specyficznej niszy rynkowej, gdzie odbiorcy
dopuszczani sg do procesu tworzenia okreSlonego dobra, ktore zostaje dopasowane do ich
preferencji. W obecnych czasach wigkszos¢ dzialan marketingowych oparta jest na tej idei,
a ludzie stajg si¢ prosumentami. Pelne wykorzystanie idei wspotpracy producenta
z konsumentami stato si¢ mozliwe w 2001 roku wraz z powstaniem Web 2.0. Nowy system
dal narzedzia niezbedne do aktywizowania odbiorcow i1 wilaczania ich w produkowanie
przekazdw, w sposob relatywnie tani 1 o praktycznie nieograniczonym zasig¢gu dziatania™*?°,

Z nowomedialnego systemu kibicowania, ktory pozwala kibicom nie tylko
uczestniczy¢ w wydarzeniach sportowych na zywo, ale takze generowac¢ sportowy content,
dzieli¢ si¢ opiniami, spostrzezeniami, wspotkibicowa¢ swoim ulubiencom z innymi fanami,

mimo ogladania spotkania w duzej odlegtosci, korzystaja takze kluby oraz dziennikarze

%20 Szalkiewicz W., Sokotowski M. (2017). Inzynierowie spoleczni i technologie zdobywania wladzy. Studia nad
manipulacjq i propagandg, Torun: Wydawnictwo Adam Marszalek, s. 486.
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1 wydawcy medialni. Gléwnym powodem, dla ktorego wiele organizacji wykorzystuje tak
generowane tre$ci jako narzedzie promocyjne jest autentycznos$¢ kibicow jako tworcow, co
odgrywa kluczowa role¢ w umacnianiu relacji miedzy druzyng i fanami. Co istotne, fani sportu
moga tworzy¢ i1 publikowaé tresci w réznego rodzaju platformach, dzigki czemu majg
mozliwos$¢ wyboru pomiedzy r6znymi mediami, preferowanymi formami przekazu i kontaktu
migdzy sobg. Nie sg zmuszeni do korzystania z narzuconych sposobow szukania informacji
o swoich ulubionych zespotach i sportowcach, moga nie tylko wybiera¢ preferowane przez

siebie formy przekazu, ale i tworzy¢ swoje wlasne, autorskie tresei®?,

Zeig uns deinen
heutigen
Stadion-Buddy mgi

D2ee

@ Dodaj swoje materialy

Fot 21. Przyktadowa relacja na Instagramie Fot 22. Przyktadowa relacja na Instagramie
Bayernu Monachium. ,,Pigtek dla fanow” to Borussii Dortmund. Podczas dnia
akcja, podczas ktorej co pigtek w mediach meczowego kibice zostali poproszeni o
spoteczno$ciowych Bayernu udostepniane sa udostgpnienie zdjecia ze swoim
zdjecia i filmy wyslane przez kibicow. towarzyszem, z ktorym ogladaja mecz.
Zrodto: Instagram, dostep: 04.02.2023. Zrodto: Instagram, dostep: 04.02.2023.
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Dla przykladu z praktyk wykorzystywania contentu generowanego przez kibicoOw
korzysta klub pitkarski Bayern Monachium, ktory na Instagramie w dedykowanym kibicom
folderze dzieli si¢ z obserwujacymi zdjeciami kibicow, ktore zostaty udostepnione wczesniej
przez fané6w badz wystane na prywatng skrzynke klubu. Podobne praktyki znajdziemy
w Borussii Dortmund, ktéora w relacjach na Instagramie udostepnia kibicom przestrzen do
dzielenia si¢ zdjeciami ze stadiondw badz sprzed ekrandw podczas ogladania meczu.
Nastepnie zdjecia sg udostepniane na kanatach Borussii i widoczne dla wszystkich
obserwujacych klub w mediach spotecznosciowych. Wydaje sie, ze praktyka ta ma
obustronne korzysci — zarowno dla fandw, jak i dla klubow. Kluby otrzymuja darmowy
content, ktory mogg udostepnia¢, upublicznia¢, wykorzystywaé w budowaniu narracji
1 prezentowa¢ kibicowska stron¢ druzyny, tzw. 12 zawodnika. Bez zbudowania
zaangazowanej spolecznosci, trudno byloby wypeti¢ stadion, stworzy¢ niezapomniang
atmosfere i zbudowac¢ wsparcie dla zawodnikoéw grajacych na murawie. Za kibicami idg takze
finanse, sponsorzy, prestiz, wielkie nazwiska sportowcow — wszystko jest naczyniami
polaczonymi, dlatego tez kluby sportowe musza udostgpniaé przestrzen kibicom wszgdzie
tam, gdzie obecny jest klub — na zywo, podczas meczu, na trybunach, ale i w mediach.

Jednoczesnie nowomedialny obraz kibicowania to nie tylko korzystanie z mediéw
spotecznosciowych podczas ogladania meczow, udostepnianie zdje¢ 1 wspotkomentowanie
wydarzen boiskowych. Duza cze$¢ kibicow stala si¢ realnymi producentami tresci, tworzac
materiaty audiowizualne, graficzne, czy vlogi, a takze bedac gospodarzami podcastow,
budujac tych samym swoje audytorium 1 stajgc si¢ graczem na rynku medidow sportowych,
z realng publiczno$cig i gronem zaangazowanych odbiorcow. Co jednak rownie ciekawe,
ogladanie meczOéw na Zywo staje si¢ coraz mniej popularne, zwlaszcza, gdy natlok wydarzen
sportowych przytlacza i kibic musi wybiera¢ sposrod kilku meczow, zawodow czy wydarzen.
Dlatego coraz czesciej widzowie ogladaja tylko najciekawsze, wybrane fragmenty danego
spotkania, korzystajac z udostgpnianych w sieci tzw. highlightsow. Highlights, czyli
najciekawsze, wyselekcjonowane urywki ze spotkan, istnieja od dziesigcioleci 1 wyswietlane
byly jeszcze w czasach, gdy rzadzita telewizja, a media spoteczno$ciowe nie byly
codziennoscig — w przerwach meczoéw, w przerwach technicznych, w ramach przypomnienia
najbardziej emocjonujacych fragmentéw podczas transmisji sportowych. Dzi§, w czasach,
gdy do glosu dochodzi coraz czegsciej streaming online 1 wszechobecny content wideo, staja

si¢ jeszcze bardziej popularniejsze 1 sa jednym z najchetniej ogladanych
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i rozpowszechnianych typem contentu sportowego w sieci®?.

Jak wynika z danych RingDigital i Levels Beyond®®, w USA prawie 75 mln widzéw
konsumuje sportowe highlightsy. Co istotne, ogromng przewage wsrod tych odbiorcéw maja
ludzie mtodzi, publiczno$¢, ktéra jest przyzwyczajona do szybkiego tempa zycia,
dynamicznych mediéow spoteczno$ciowych — nic dziwnego, ze sposoéb konsumpcji sportu
moze ulega¢ zmianie — zamiast dwugodzinnego meczu, highlightsy pozwalajg zobaczyé
w kilka minut najlepsze akcje z wielu spotkan i pozosta¢ na biezaco z wydarzeniami
sportowymi, ktore znajdujg si¢ w kregu ich zainteresowan. Co ciekawe, wedlug badania
opisanego w TheHighlightsApp®*, niemal 50% respondentéw oglada co najmniej pieé
materialdow z highlightsami w tygodniu, a jednoczesnie 38% respondentéw przyznalo, ze
oglada co najmniej jeden mecz pitki noznej w miesigcu na Zywo.

Wydaje si¢, ze przez kibicami i klubami sportowymi nowe technologie otwarly
catkowicie nowe mozliwosci. Z jednej strony pozwalaja na duzo glgbsza immersj¢ kibicow
i w pelni realne oddanie si¢ kibicowaniu, czy to na stadionie podczas wydarzenia na zywo,
czy przed ekranem badz telewizorem. Jednocze$nie, mnogos¢ wyboru, roznorodno$¢ oferty,
bogaty wybor wydarzen i dyscyplin generuje trudno$ci w wyborze najbardziej interesujgcego
wydarzenia i zawsze stawia przed kibicem przymus decyzji o tym, jakiej dyscyplinie
i druzynie poswigci swodj czas. Podobne wyzwania zdajg si¢ mie¢ kluby sportowe — z jednej
strony media umozliwity stworzenie glebszej nici zrozumienia miedzy zespotami 1 kibicami,
umozliwiajac wykreowanie prawdziwej, mocno zwigzanej ze soba spoteczno$ci. Z drugiej
strony, konkurencja o uwage kibica zdaje si¢ by¢ spora i kluby musza coraz mocniej o nig
zabiegac, by nie straci¢ wiernego odbiorcy 1 kibica.

»Spoteczenstwo obecnie opiera si¢ na formach kontaktow za posrednictwem mediow,
dlatego tez media staly si¢ codziennym $§rodowiskiem cztowieka, a nawet jego rzeczywista
wirtualnoscia. Internet jako medium wspotczesnego §wiata stat si¢ srodowiskiem ludzi, dzigki
ktoremu maja oni dostgp do szeregu informacji, ale poza tym jest areng, gdzie cztowiek
ogrywa okreslone role spoteczne. Kazdy uzytkownik sieci poszukuje w Internecie mozliwosci

. . : e ., , . 3325
wyrazenia wlasnej osoby, kreuje swoj wizerunek, aby przystapi¢ do ,,spoteczenstwa sieci” .

%22 0’Donnell M. (2022). How fans watch highlights of their favorite sports, teams or players today,
https://www.thehighlightsapp.com/blog/how-fans-watch-highlights-of-their-favorite-sports, dostgp: 04.02.2023.
23 Tamze.

¥4 Tamze.

%25 Sokotowski M. (2014). Od realu do wirtualu. Szkice o mediach i dziennikarstwie, Torun: Wydawnictwo
Adam Marszatek, s. 129-130.
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2.4.2. Grywalizacja

»d>am pomyst zastosowania mechaniki gier do rozwigzywania problemow
i angazowania uczestnikOw nie jest nowy. Za tym wszystkim stoi nasze ogdlne umitowanie
réznych gier. Gry i zabawy to niezbywalna czg¢$¢ naszej kultury, pojawiajaca si¢ wraz z kazda
cywilizacja. Nie powinno wigc dziwi¢, ze biznes i1 projektanci produktow stajaja sie¢
wykorzysta¢ grywalizacje. Aby zaangazowac klientow 1 uzytkownikéw, trzeba zaczac
tworzy¢ struktury nagradzania i pozytywnego wzmacniania oraz subtelne petle zwrotne
w polaczeniu z mechanikg takg jak punkty, odznaki, poziomy, wyzwania i listy najlepszych
graczy”*?®. W ostatnich latach grywalizacja stala si¢ popularnym trendem, a wedlug
analitykow rynek ten mial zarobi¢ w 2020 roku 11,1 miliardow dolarow. Zastosowanie
gamifikacji jest bardzo réznorodne i obejmuje szerokie spektrum przewidywanych korzysci.
Wykorzystywana jest migdzy innymi do wspierania, zaangazowania i zachg¢cania do
aktywnos$ci uzytkownika, motywowania do ¢wiczen fizycznych, wspierania bezpiecznego
zachowania podczas jazdy, wydajnosci pracy czy edukacji. Podstawowa koncepcja
grywalizacji obejmuje przeniesienie elementoéw projektowania gry do kontekstu innego niz
gra, w ktorym oczekuje si¢, ze przyniesie podobne korzysci, jak w przypadku gier. Wiekszos¢
systemOéw gamifikacji jest zbudowana na trzech kluczowych elementach — punktach,
odznakach oraz tabelach Wynik(')w327.

Rosnaca dostepnos¢ technologii — zwlaszcza mobilnej — sktania firmy do przyjecia
i wdrazania w swoje strategie aplikacji opartych na gamifikacji. Swiatowe firmy, takie jak
Amazon.com czy Starbucks wilaczajg elementy rywalizacji do swoich dziatan. Trend ten
oferuje uzytkownikom rozwigzanie wymagajacych wyzwan dnia codziennego, takich jak
doskonalenie nowych umiejetnosci, utrzymanie zdrowia czy redukcja otytosci. Jednoczesnie
grywalizacja moze rdéwniez poprawia¢ zachowania zwigzane 2z zaangazowaniem
konsumentéw. Przykladem gamifikacji, ktéra ma wplyw na zachowanie zdrowia
uzytkownikow, jest aplikacja do $ledzenia aktywnosci Nike+, ktora przeksztatca
zarejestrowany za pomoca urzadzenia mobilnego wysitek fizyczny, przyznajac
uzytkownikowi odznaki za osigganie okreslonych celéw 1 umozliwia klientom dzielenie si¢

swoimi osiggnieciami na platformach sp01ecznoéciowych328.

%26 Zichermann G., Cunningham C. (2011). Gamification by Design: Implementing Game Mechanics in Web and
Mobile Apps, Sebastopol, CA: O’Reilly Media, s. 7.

%27 Groening C., Binnewies C. (2019). “Achievement unlocked!” - The impact of digital achievements as a
gamification element on motivation and performance. Computers in Human Behavior, 97, s. 151-152.

%28 Eisingerich A., Marchand A., Fritze M., Dong L. (2020). Hook vs. hope: How to enhance customer
engagement through gamification. International Journal of Research in Marketing, 36, s. 200.
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Marketing dzi§ opiera si¢ na gamifikacji w wielu elementach, takich jak nagrody
i odznaki dla klientow, ustrukturyzowana na ksztalt gry forma oferowanych ustug, ktére maja
sprawia¢ odczucie przyjemnosci i zdobywania celow, prezentuja ponadto takie sposoby
interakcji z klientem, ktore kierujg si¢ wysokim poziomem zaangazowania oraz niepewnymi,
ale wymiernymi wynikami. Grywalizacja zapewnia klientom bardziej ekscytujace wrazenia
i jednocze$nie usprawnia przetwarzanie informacji zwigzanych z firma. Moze ona réwniez
stworzy¢ warto$¢ bezposrednig dla klientéw, prowadzac i motywujac ich do zmiany
zachowania 1 osiggania znaczgcych, dlugoterminowych celéw. Takie zaangazowanie klientow
to takze korzys¢ dla konkretnej marki, grywalizacja bowiem tworzy warto$¢, zachecajac
uzytkownika do generowania i dzielenia si¢ danymi (m.in. osobiste historie ¢wiczen, wyniki
rozwigzywanych zadan), ktore marka moze wykorzystaé, by lepiej zrozumieé¢ klientow
i jeszcze trafniej personalizowaé przekazy i komunikaty. Klienci mogg rowniez udostepniaé
swoje postepy znajomym, zwigkszajac tym samym zasi¢g danej firmy, a dziatania te sg
integralng czg$cig interaktywnego doswiadczenia konsumpcyjnego. Ustugi zwigzane
z grywalizacja moga wigc zaprosi¢ klientow do udziatlu we wspoltworzeniu wartosci.
Gamifikacja poza tym, ze obejmuje dzialania marketingowe, zdrowotne czy edukacyjne,
wdrazana jest takze w zarzadzanie pracownikami329.

W  konteks$cie grywalizacji w marketingu relacji istotne sg trzy koncepcje:
zaangazowanie — rozwd@j emocjonalnego potaczenia migdzy konsumentami a markami,
lojalno$¢ wobec marki oraz §wiadomo$¢ marki. Wedtug badan empirycznych potwierdzony
zostal pozytywny efekt wdrazania cech gier w strategie marketingowe, takie jak strony
internetowe, e-learning czy konkursy z nagrodami. Istniejg teorie, ktore moéwig, ze
grywalizacja radykalnie poprawi nasz $wiat, tworzac spoleczenstwo zdrowszych, bardziej

330 Gracz to podstawowy element grywalizacji.

produktywnych i zaangazowanych obywateli
W kazdym systemie to jego motywacja okresla koncowy rezultat. Gry sa najczgsciej dobrymi
motywatorami. Poniewaz skupiajg si¢ na trzech podstawowych problemach — przyjemnosci,
nagrodzie i czasie — staly si¢ jedng z najpotezniejszych sit wptywajacych na ludzkosé. Co
ciekawe, gry potrafia w przewidywalny sposéb zacheci¢ ludzi do podejmowania dziatan,
o ktore sie nie podejrzewali, i to bez uzycia sity”**.

Aby poprawia¢ zachowania zwigzane z zaangazowaniem klientow, grywalizacja musi

29 Tamze, s. 201.

%0 |_ucassen G, Jansen S. (2014). Gamification in Consumer Marketing - Future or Fallacy?. Procedia - Social
and Behavioral Sciences, 148, s. 195-196.

%1 Zichermann G., Cunningham C. (2011). Gamification by Design: Implementing Game Mechanics in Web and
Mobile Apps, Sebastopol, CA: O’Reilly Media, s. 27.
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dostosowywa¢ motywacyjne motywy do konkretnych zadan, uzywajac bodzcoéHw
zaprojektowanych specjalnie w celu zmotywowania klientow do przestrzegania zasad
i wykonywania zaplanowanych zachowan. Czynniki motywujace wywoluja stany
emocjonalne, ktore z kolei determinujg zmiany w zachowaniu, tak jak chociazby duma
wyzwala ludzkie pragnienie dzielenia si¢ osobistymi osiggnigciami z innymi 1 sygnalizowania
ich potencjatu, by osiggac dalsze cele w przysziosci. Emocje co prawda poszerzaja chwilowe
mysSlenie i dzialanie spoteczenstwa, ale jednoczesnie moga zmniejsza¢ uwage uzytkownika
1 wywotywac potrzebg natychmiastowej satysfakcji lub nagrody. W kontekscie grywalizacji
klienci angazujg si¢ w takie aplikacje, ktore zachecajg ich do osiggania dtugoterminowych
celéow. Jednoczesnie zwicksza si¢ wowczas prawdopodobienstwo, ze uzytkownik ,,zrobi
kolejny krok™ i1 zaptaci za takg ustugg, zabezpieczajac swoja zgrywalizowang aplikacje, ktora
pomaga im realizowa¢ cele w konkretny, sprawdzony przez niego sposob®*. »Droga od
zadania do gry jest stosunkowo prosta, jesli zrozumiemy strukture, jaka posiada kazda gra.
Tim Jones proponuje prosty, ale bardzo efektywny model. Model, ktory powstat nie z mysla o
projektowaniu gier komputerowych, ale gier marketingowych. Gra powinna mie¢: warunek
wygranej, czyli kiedy wiemy, ze wygralismy gre, cel, czyli co gracz ma osiagnaé, zeby
wygrac¢, akcje, czyli dziatanie, ktérego oczekujemy od gracza, przeszkody, czyli trudnosci,
ktére gracz napotka przy probie osiggania celu oraz reguly i ograniczenia, na ktore trzeba
zwracac¢ uwage podczas gry”333.

Swiat sportu, choé nierozerwalnie zlaczony z gra i zabawa, rowniez wykorzystuje
w swoich dziataniach elementy grywalizacji w dwoch kontekstach: z jednej strony marki
zachecaja do uprawiania sportu, z drugiej za$ marki begdace druzynami, klubami czy
organizacjami zachecaja kibicow do jeszcze bardziej zaangazowanej identyfikacji poprzez
systemy lojalno$ciowe, karty upominkowe i1 rabatowe, gry spoleczne czy programy. W tych
ostatnich uzytkownicy tworza swoje zespotly, sklady, rywalizujac ze soba rownolegle do
rzeczywistych rozgrywek sportowych, finalnie za$ biorg udziat w klasyfikacji generalne;,
a najlepsi otrzymujg nagrody. Przyktad obrazujacy zachecanie uzytkownikéw do aktywnosci
sportowej przynosi aplikacja i gra spotecznosciowa Nike+, ktora stosuje mechanike gry do
zachgcania biegaczy do aktywnos$ci fizycznej. ,,Umiej¢tnie wprowadzona mechanika gry
zamienia prosty miernik czasu i1 dystansu w co$ bardziej zabawnego, wciagajacego

i spotecznego. Nike+ wcigga gracza w gre, a ten zaczyna chcie¢ do niej wraca¢ — aplikacja

%2 Eisingerich A., Marchand A., Fritze M., Dong L. (2020). Hook vs. hope: How to enhance customer
engagement through gamification. International Journal of Research in Marketing, 36, s. 202.

%3 Tkaczyk P. (2012). Grywalizacja. Jak zastosowac mechanizmy gier w dzialaniach marketingowych, Gliwice:
Helion, s. 73-74.
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pomaga wigc w osiggnieciu celow gracza zwigzanych z biegemiem”334

. ,,Biegacze s3
zachecani do potaczenia si¢ z platforma Facebook, podczas biegu aplikacja wysyta informacje
do jego znajomych i prosi ich o wsparcie. Za kazdym razem, gdy znajomy kliknie przycisk
lubie, aplikacja odtwarza dzwigk wiwatu. Po zakonczeniu biegu gracz moze zobaczy¢
komentarze wspierajace jego wysitek, aplikacja przekazuje réwniez pozytywne informacje
zwrotne od takich staw jak Lance Armstrong i Tracy Morgan, co zapewnia jeszcze wigcej
pozytywnej energii”®®. Ponadto, aplikacja oferuje rowniez branie udziatu i organizowanie
wyzwan | konkurencji. Uzytkownicy mogg podejmowaé wyzwania, ktore udostepniajg inni
biegacze na calym $wiecie badz organizowa¢ swoje wyzwania, do ktérych dotaczajg
zainteresowani sportowcy>>.

Rywalizacje i zabawe oparta na grywalizacji proponuja kibicom takze druzyny,
organizacje czy zwiazki sportowe. Mozna w tym miejscu wymieni¢ popularne na kazdym
wydarzeniu sportowym konkursy z nagrodami dla zaangazowanych kibicow w przerwie
rozgrywania spotkan, w ktorych musza wykonac¢ jak najlepiej postawione przed nimi zadanie,
konkurowaé przy tym z innymi kibicami zaangazowanymi w ten konkurs, by ostatecznie
zwyciezca, czyli ten, kto osiagnat najlepszy wynik wsrod konkurentow, otrzymat nagrody czy
upominki, najczesciej bedace gadzetami klubowymi i1 prezentami od sponsoréw. Na podobnej
zasadzie opieraja si¢ konkursy, w ktérych nagroda jest bilet na mecz badz wydarzenie
sportowe. Kibic musi rozwigza¢ postawione przed nim zadania, czesto testujace wiedze badz
szybko$¢ reakcji, rywalizujac z innymi klientami, chetnymi na t¢ ustuge, a wynagrodzeniem
jego trudow jest nagroda, wiasnie w postaci biletu badZ karnetu na dane wydarzenie lub
mecze ulubionej druzyny. To czeste 1 bardzo popularne systemy motywujace kibicow do
udzialu w akcjach, jednocze$nie zwigkszajace zaangazowanie w zycie zespolu czy tez
organizacji, a przy okazji zapewniajace aspekt rozgrywki i rywalizacji z innymi kibicami.

Grywalizacja w przypadkach organizacji czy druzyn sportowych moze jednak mieé
takze bardziej zaawansowane 1 oryginalniejsze wcielenia. W tym miejscu mozna wymieni¢
roznego rodzaju programy bedace ,,managerami” rozgrywek. Organizacje pitkarskie czy
siatkarskie tworza specjalne programy, w ktoérych kibice moga wybiera¢ sportowcow
1 organizowa¢ je w druzyny, wcielajac si¢ w rolg prezeséw i treneroOw, majac okreslony
budzet. Nastgpnie sportowcy zdobywaja punkty za poszczegélne zagrania w trakcie

rzeczywistych wydarzen sportowych, a punkty przekladajg si¢ na sytuacje kazdego

334 Tamze, s. 94.
335 Tamze, s. 95.
¥ Tamze.
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uzytkownika w klasyfikacji generalnej. Ponadto, uzytkownicy majg mozliwo$¢ tworzenia
swoich wilasnych lig, w ktorych rywalizuja ze znajomymi badz kibicami tej samej druzyny,
tworzac spoleczno$¢, wymieniajac si¢ opiniami i komentarzami, czgsto takze wspierajac
dziatania na boisku sportowcow, ktorzy wystepuja w stworzonych przez nich druzynach
wirtualnych. Cho¢ nie jest obowigzkiem, w dobrym guscie uznaje si¢ rowniez — chociazby
symboliczne — nagradzanie najlepszych graczy takze w ligach tworzonych przez samych
uzytkownikow, czesto wiec kazdy z uczestnikow danej ligi ,,dorzuca” do pakietu nagrod cos$
od siebie, przez co rywalizacja najczgsciej toczy si¢ nie tylko o prestiz i satysfakcje, ale
rzeczywiste i mierzalne empirycznie nagrody, nawet jesli bywajg one symboliczne.

Gry i zabawy, a tym samym caty mechanizm grywalizacji niewatpliwie statl si¢
atrakcyjnym, przyciggajacym uwage konceptem 1 stanowi przyjemng alternatywe dla
codziennych aktywnosci. Grywalizacja moze nie$¢ za sobg wiele wartosci pozytywnych337,
bowiem ,uzycie mechaniki gry do budowania systemow nagréd 1 programow
lojalnosciowych potrafi zamieni¢ osoby odwiedzajace witryne w fandéw, a fanéw w jej

5,338

propagatorow. Gra musi jednak mie¢ cel i by¢ dobrze dopracowana”™". ,,Dobrze przemyslana

grywalizacja wyzwala kreatywnos$¢, wzmaga uwage, zaangazowanie, motywuje do dzialania.
Zastosowana w przypadku monotonnych zaje¢ zwigksza zainteresowanie, zmieniajac optyke

i mobilizuje do pokonywania poprzeczek, obiecujac nagrode™®.

*7 Tamze, s. 152.

%38 Zichermann G., Cunningham C. (2011). Gamification by Design: Implementing Game Mechanics in Web and
Mobile Apps, Sebastopol, CA: O’Reilly Media, s. 133.

%9 Geraga M. (2018). W strone grywalizacji. Zeszyty naukowe Wyzszej Szkoly Ekonomiczno-Spolecznej w
Ostrofece, 1(28), s. 171.
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2.4.3. Spoleczno$ci fanowskie

,Fanow nie dasi¢ nie zauwazy¢. W dzisiejszej zmediatyzowanej kulturze to oni
najzywiej reaguja na filmy, ksigzki, gry i1 seriale. Zawigzujg wokoét nich aktywne, tworcze,
zréznicowane spoteczno$ci. Pisza wyrafinowane analizy, transformacyjne powiesci
I spekulatywne nowele, rysuja i maluja, wydaja wlasne magazyny, biuletyny, ksigzki, albumy,
komiksy, krecag wtasne wideo, nagrywaja podcasty. Fani oddolnie zmieniajg strukturg
Internetu, rynek mediéw icaly model tworzenia iodbioru tekstow. To oni dokonali
przeobrazenia czytania i ogladania z aktu milczacej konsumpcji w akt aktywnej

konwersacji”**°

. ,,Wraz z pojawieniem si¢ kultury masowej, coraz wigksza liczba os6b mogta
wchodzi¢ w relacje z tekstami kultury. Jednak az do 1992 roku o odbiorcach popularnych
tekstow pisano w kategoriach patologii, wskazujac na spoteczne niedostosowanie fanow
i histeryczne zachowania fanek™*".

Fandom, grupa ludzi bedacych fanami filmu, serialu, gry, osoby, dyscypliny sportu, to
jednoczesnie zbior osob powigzanych ze soba pokrewienstwem kulturalnym, spotecznym,
osobistym czy uczuciowym. ,,Okreslenie fandom powstato z polaczenia dwdch angielskich
stow fanatic (pol. fanatyk) oraz kingdom (pol. krolestwo) i 0znacza grupe, ktora aktywnie
uczestniczy w klubach  fanowskich, eventach, wydarzeniach oraz dyskusjach
internetowych”342. Stworzenie fandomoéw nie miatoby jednak miejsca, gdyby nie pochodna
rewolucji, jaka zaszta w obszarze komunikacji za sprawg nowych mediow. Jest to zatem
przede wszystkim wspodlnota zjednoczona za sprawg praktyk spotecznych i1 komunikacyjnych
dzigki Internetowi czy mediom spotecznosciowym. To dzigki nowym technologiom mozliwy
jest dzi$ dostep do materiatu kulturalnego, z ktdrego czerpa¢ moga uczestnicy fandomow>*®,

Naturalnym $rodowiskiem dzialania fanoéw, fandoméw i spotecznosci fanowskich jest
Internet, a fandom we wspotczesnym rozumieniu to zjawisko XXI wieku, cho¢ oczywiscie
sama historia bycia fanem jakiego$ tworu kulturowego jest znacznie dluzsza. W mediach fani
sg czesto bierni 1 odbieraja teksty jako konsumenci, potrafia jednak sta¢ si¢ takze
producentem, nadawca danych tresci. Tworza wilasne, modyfikuja inne, wymieniaja si¢

opiniami, komentuja, interpretuja czy neguja. Kluczowym aspektem w calym tym procesie

%40 |isowska-Magdziarz M. (2017). Fandom dla poczqtkujgcych. Tom I: Spolecznosé i wiedza, Krakow: Instytut
Dziennikarstwa, Mediéw i Komunikacji Spotecznej UJ, s. 5.

! Tyminska M., Wiodarczyk A. (2018). Rozedrgane serca fanek, czyli jak pisa¢ z pasja o fandomie. Recenzja
ksiazki ,,Fandom. Fanowskie modele odbioru” Aldony Kobus. Artes Humanae, 3, s. 146.

%2 Siuda P. (2013). Fan fiction — przejaw medialnych fandoméw. W: W. Gruszczynski, A. Hebda (red.), Czlowiek
a media. Obserwacje — wizje — obawy, Warszawa: Aspra, s. 144-146.

343 Lisowska-Magdziarz M. (2017). Fandom dla poczqtkujgcych. Tom I: Spotecznosé i wiedza, Krakow: Instytut
Dziennikarstwa, Mediow i Komunikacji Spotecznej UJ, s. 5.
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jest zabawa, co potwierdza¢ bedzie obserwacje Johana Huizingi o spoteczenstwie homo
ludens, czyli ludzi bawiagcych si¢. Zabawa - zwlaszcza w obecnych czasach - staje si¢ czgsto
celem nadrzednym, bedacym tatwym do osiggnigcia za sprawa ulatwien technologicznych,

k***. Naukowe badania nad dzialaniami fanoéw to

z jakich moze korzysta¢ kazdy uzytkowni
fan studies, cho¢ Aldona Kobus wprowadza ttumaczenie tego terminu — fantropologia, ktéra
rozumie jako dziedzing badawcza w ramach medioznawstwa i kulturoznawstwa, sugerujac
jednoczesnie, ze tworczos¢ fandw nalezy badac¢ oraz opisywaé, wprowadzajac do rodzimej
refleksji humanistycznej**.

Fan jest osobg zaangazowang w proces odbioru — wielokrotnie odczytuje t¢ samg tres¢
i analizuje jej konteksty. Wyrdznia go takze ogromna wiedza dotyczaca rzeczonego tematu.
Dochodzi tym samym do zaangazowania, przede wszystkim emocjonalnego i prowadzi do

346 ,, Fandom

zintensyfikowanej przyjemnos$ci podczas odbioru informacji na temat produktu
jako swoisty sposob uzytkowania tekstu medialnego charakteryzuje si¢: wysokim,
analitycznym zaangazowaniem w recepcj¢ tekstu, atakze twolrczoscig rozwijajacg go,
zmieniajaca i wzbogacajacg oraz wspolnym z innymi uzytkownikami tekstu wytwarzaniem
wiedzy najego temat wraz zjego interpretacjami”**’. Fandomy postuguja si¢ przede
wszystkim mediami spotecznosciowymi. Nawet jezeli przedmiotem podziwu jest film,
program telewizyjny czy ksiazka, to komunikacja odbywa sic w przestrzeni wirtualnej>*.
Warto zwrdci¢ uwage, jak w §wiecie fandomow wypadaja kibice sportowi 1 czy mozna
stwierdzi¢, ze ich dzialalnos¢ 1 tworczosé, zwlaszcza w sieci, niesie znamiona zaangazowania
na miar¢ fandomu. Cho¢ spoteczno$ci fanowskie najczesciej tworzg si¢ wokot twordw kultury
masowej: filmow, seriali czy ksigzek, to jednak sport — zaréwno jako poszczegdlne
dyscypliny, tak i konkretne druzyny sportowe, jak i ostatecznie pojedynczy atleci — sg
zrodlem tworzenia si¢ wokot nich zaangazowanych spolecznosci kibicowskich noszacych
znamiona fandomu. Wystarczy spojrze¢ w media spotecznos$ciowe, by dowiedzie¢ sig, jak
kibice Zyjqg wydarzeniami sportowymi, jakie emocje im towarzysza i jak mocne istnieje
zjednoczenie z konkretnymi zespolami czy sportowcami. Media spolecznosciowe,

dedykowane hasztagi na Twitterze, wspdlne komentowanie wydarzen w postach na

44 .
3 Tamze, s. 6.

¥ Tyminska M., Wiodarczyk A. (2018). Rozedrgane serca fanek, czyli jak pisa¢ z pasja o fandomie. Recenzja
ksiazki ,,Fandom. Fanowskie modele odbioru” Aldony Kobus. Artes Humanae, 3, s. 148.

8 Czaplinska A., Siuda P. (2008). Fandomy jako element ruchu spotecznego ,,wolnej kultury”, czyli prawo
autorskie a produkcja fanéw. W: W. Muszynski, M. Sokotowski (red.), Homo creator czy homo ludens? Tworcy -
internauci — podréznicy, Torun: Wydawnictwo Adam Marszatek, s. 50.
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Facebooku czy grupach dyskusyjnych to jedno, drugie zas to tworczo$¢ kibicow. Nie brakuje
przyktadow na tworzenie tzw. fanartéw (grafiki, rysunki, komiksy stworzone przez fanow)
czy fanfiction (opowiadan, fikcyjnych historii pisanych przez fanow, ktorych bohaterami sa
postaci z filmoéw, seriali, ksigzek, a takze sportowcy). W kontekScie sportu najbardziej
popularng forma wsparcia kibicow pozostajg fankluby, ktorych dziatalno$¢ nie opiera si¢ na
fikcyjnych opowiesciach 1 przedstawianiu graficznych wizerunkow swoich ulubiencow,
a realnym, fizycznym wspieraniu atletow czy zespotdow podczas wydarzen sportowych
i zagrzewanic do walki dopingiem na trybunach. ,,Produkcje fanowskie publikowane
w Internecie, ktore sa wynikiem prosumpcji, nazywa si¢ ogolnie fanartami. Inng formgag
tworczosci fanowskiej jest fanfiction, odnoszacy si¢ do tworczosci literackiej. Fani
umieszczajg je najczesciej na portalach specjalnie stworzonych do celow publikacji prac
plastycznych, zdje;é”349. »Kanadyjski portal Wattpad (wattpad.com) zawiera pomig¢dzy
3 a4 miliony prac literackich fanow ikorzysta z niego 10 milionéw zarejestrowanych
uzytkownikow”**°. W tym miejscu nalezy jednak zaznaczyé, ze w kontekécie sportu, prace
graficzne kibicoOw nie tylko zamieszczane sg w Internecie, cze¢sto takze wreczane konkretnym
atletom do ragk wihasnych podczas widowisk sportowych, czym sportowcy rownie czesto
chwalg si¢ w swoich mediach spotecznos$ciowych.

,Uznajac wspotczesny sport za niewatpliwy fenomen XX i XXI wieku, mozna nim
thumaczy¢ ztozono$¢ wielu zjawisk zachodzacych na gruncie socjologii, politologii czy nauki
o stosunkach migdzynarodowych. Sport pomaga zaciera¢ rdéznice rasowe i narodowosciowe,
a zarazem we wspaniaty sposob pozwala kultywowa¢ przynaleznos¢. Co wigcej, pobudza
istotne wartosci takie jak tolerancja 1 solidarno$¢, przyczyniajace si¢ do budowania
aktywnych postaw obywatelskich wsrdd jednostek. Jednoczesnie, rownie wiele istnieje
bowiem pogladow 1 interpretacji wskazujacych na dezintegracyjny wymiar tejze
dziedziny™*".

,»Na uwage zasluguje integracyjny wymiar sportu. O jednoczeniu si¢ kibicow wokot
sportu mozna mowi¢ na trzech poziomach: lokalnym, krajowym i1 miedzynarodowym. Dla
podkreslenia wptywu sportu na jednoczenie si¢ przedstawicieli roznych narodéw warto
przypomnie¢, ze juz w starozytnej Grecji na czas igrzysk zaprzestawano wszelkich walk

zbrojnych. Nalezy odnotowaé, ze niektére kluby sportowe potrafig skupiaé wokoét siebie

9 Czaplinska A., Siuda P. (2008). Fandomy jako element ruchu spotecznego ,,wolnej kultury”, czyli prawo
autorskie a produkcja fanéw. W: W. Muszynski, M. Sokotowski (red.), Homo creator czy homo ludens? Tworcy -
internauci — podréznicy, Torun: Wydawnictwo Adam Marszatek, s. 51.

850 Lisowska-Magdziarz M. (2017). Fandom dla poczgtkujgcych. Tom I: Spolecznosé i wiedza, Krakow: Instytut
Dziennikarstwa, Mediow i Komunikacji Spotecznej U, s. 68.

%1 Cedro P. (2013). Spoleczna rola sportu. Rozprawy spoleczne, 2(V11), s. 80.
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miliony zrzeszonych (fankluby) i niezrzeszonych sympatykoéw z catego $wiata”>*?,

Dlatego tez integracyjna strona sportu moze nie$¢ za sobg aspekty pozytywne
I negatywne. Jednoczenie kibicow, poczucie sily i dumy, kibicowanie tym samym
sportowcom na poziomie narodowym czy tym samym druzynom na poziomie lokalnym
powinno by¢ istotnym czynnikiem Zzycia spolecznego. Z drugiej jednak strony nie mozna
zapomina¢ o grupach chuliganskich, ktore takze traktowane sg jako osoby kibicujace i wierne
konkretnym barwom i zespotom, ale ich zachowania nie sa forma wsparcia druzyny, raczej
natomiast przejawem nienawisci wobec innych kibicéw i grup spotecznych. To czynnik, ktory
zdecydowanie nie wptywa pozytywnie na budowanie spotecznosci kibicowskiej wsrod
mieszkancow danego miasta i fanéw konkretnego zespotu, bowiem strach, jaki wywotuja
takie chuliganskie zachowania moze budowac nieche¢ do zjednoczenia i utozsamiania si¢
neutralnych kibicow z taka grupq353.

»Fandomowe uzytkowanie mediow to— W roéznych proporcjach — zaangazowany
odbidr + analiza + tworczos¢ + komunikacja + zbiorowe wytwarzanie wiedzy + autoanaliza +
dzialanie na rzecz zbiorowos$ci. Kreatywni fani, komentujacy, tworzacy sztuke, wytwarzajacy
inteligencje kolektywna, budujacy infrastruktury komunikacyjne, to zapewne, liczac
globalnie, co najmniej okoto 10 procent, aby¢ moze juz okoto 20 procent odbiorcow
mediow™***. | Niezwykle istotnym aspektem bycia w fandomie jest zasada wzajemnosci.
Od fana korzystajgcego z tworczo$ci i wiedzy innych oczekuje si¢ wzajemnosci — udzielania
wlasnej wiedzy i tworczosci, a takze komentowania i reagowania. Fandom istnieje przeciez
dzigki stalemu generowaniu nowych tresci i konsekwentnie podtrzymywanym wieziom™®,
Wspotczesny sport, ktory kiedy$ byl rywalizacjg zawodnikow na arenie, dzi$ staje si¢ raczej
migdzynarodowym wydarzeniem kulturowym 1 spotecznym. Dlatego tez uczestnictwo
w takim widowisku ma wptyw na ogromne rzesze ludzi zaangazowanych w przebieg takiego
Swigta, a za sprawa mediow masowych i globalizacji, dzigki ktorej dostgp do mediow,
transmisji czy Internetu mozna mie¢ w kazdym zakatku, rozwija si¢ integracja 1 wymiana
warto$ci miedzy uczestnikami®®.

Sport to jednak nie tylko migdzynarodowe wydarzenia takie jak igrzyska olimpijskie

czy mistrzostwa $wiata, ktore co cztery lata przyciggaja uwage nawet obserwatorOw na co

%2 Waskowski Z. (2011). Integracyjna rola sportu we wspotczesnym $wiecie. Ekonomiczne Problemy Ustug, 78,
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dzien niezainteresowanych zmaganiami sportowymi. Zaangazowani fani przede wszystkim
jednocza si¢ wokot dyscyplin i druzyn, nie za$ konkretnych wydarzen traktowanych jako
swigto sportu. Zaangazowanie przejawia si¢ przede wszystkim poprzez obecno$¢ na
trybunach stadionu czy hali, gdzie czynnie wspieraja sportowcow, a ich doping okreslany jest
czesto jako dodatkowy zawodnik, ktory jest mentalnym wsparciem dla walczacych na arenie
graczy. Zreszta, wydaje si¢, ze w sporcie istnieja konkretne fandomy, a kibice zaangazowani
sa w tworzenie fanficton czy fanartow, ale rzeczywiste zaangazowanie fanéw daje si¢ odczud
znacznie intensywniej. Wazny jest ich udzial w zyciu spotecznym, na trybunach, podczas
meczow wyjazdowych, gdzie bardzo czesto przejezdzaja setki kilometréw, by wspiera¢ swoja
druzyne na Zywo czy zaangazowanie w aktywne i sprawne dziatanie klubu, chociazby poprzez
wolontariat. Oczywiscie media spotecznosciowe i Internet otwarty przed nimi drogg do
tworzenia 1 dzielenia si¢ spostrzezeniami, obserwacjami, komentarzami, a takze wlasng
tworczos$cig inspirowang wydarzeniami boiskowymi i sportowcami, co powoduje, ze coraz
czgsciej, takze za sprawag nowych medidow, zawigzuja si¢ wirtualne, ale i1 realne znajomosci
1 przyjaznie, ktorych poczatkiem i fundamentem jest wspolna pasja.

»Dla milionéw ludzi na calym $wiecie sport jest forma spedzania wolnego czasu,
zabawy, pasja, a czasem sposobem na zycie. Daje poczucie radosci i spetnienia, bawi
i jednoczy, pozwala na eksponowanie swojej przynaleznosci spolecznej i narodowej, wyzwala
poczucie dumy, uczy pokory i wytrwatosci. Jest to niezwykle wazny obszar zycia, ktory
przede wszystkim jednoczy (cho¢ czasem tez dzieli), dlatego powinien by¢ postrzegany
w kategoriach szans na budowanie 1 zacie$nianie dtugotrwatych wigzi miqdzyludzkich”357.
Fani dyscypliny, klubu badz konkretnego sportowca moga jednoczy¢ si¢ na rézne sposoby:
wspiera¢ przed ekranami telewizorow, dopingowac¢ na trybunach, jezdzac za swoja druzyna
badZz sportowcem oraz okazywa¢ dowody sympatii w mediach spoteczno$ciowych
1 Internecie, tworzac fanarty, fanfiction oraz fandomy, czyli spotecznosci fanowskie.
Wymieniajg si¢ opiniami, komentarzami, obserwacjami, niejednokrotnie oceniajg wystepy
swoich ulubiencow nie tylko w superlatywach, ale takze nie szczgdzg stow krytyki. Jest to
niewatpliwie dla nich istotna cze$¢ zycia, ktéra chca dzieli¢ si¢ z innymi obserwatorami

I entuzjastami sportu, tworzac tym samym zjednoczong spotecznosc.

%7 Waskowski Z. (2011). Integracyjna rola sportu we wspotczesnym $wiecie. Ekonomiczne Problemy Ustug, 78,
s. 31
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2.5. (Nie)medialny i zdrowotny aspekt sportu

2.5.1. Psychologia sportu

Cho¢ sama szeroko pojeta psychologia sportu czy trening mentalny nie przewidujg
u swoich podstaw wykorzystania i robienia uzytku z nowinek technologicznych, jest to jednak
aspekt, ktory bardzo mocno wptywa na profesjonalizacj¢ sportu i w znacznej mierze
przyczynia si¢ do rozwoju profesji sportowca, rzutuje na osiggane wyniki i lepsze, rekordowe
osiggi realizowane przez zawodowcow. Za sprawg szerokiego 1 tatwego dostepu do mediow,
wywiadom, profesjonalnie prowadzonym profilom w mediach spotecznos$ciowych i coraz
wickszej swiadomosci spolecznej, informacje o tym, jak wazne jest zdrowie mentalne 1 ze
rownie mocno powinniS§my dba¢ o fizyczna, jak i o mentalng strong, btyskawicznie
przedzieraja si¢ do informacji masowej 1 $wiadomosci kibicow. Przewagi na boisku, arenie
w innych miejscach. W tym celu wtasnie coraz wigkszy teren swojej dziatalnosci zgarnia
psychologia sportu. Psychologowie, trenerzy mentalni coraz czgdciej stajg si¢ petnoprawnymi
cztonkami sztabu szkoleniowego, ruszaja z zawodnikami na toury, najwazniejsze turnieje
i wspolnie pracuja podczas przygotowan nad zdrowiem mentalnym i przygotowaniem
psychicznym do zawoddow.

W Polsce, ale i na $wiecie, coraz wigkszg popularnos¢ psychologii sportu wida¢ nie
tylko w mediach spolecznosciowych czy w sztabach trenerskich, ale takze po ofertach na
studia i tworzone kierunki, sprofilowane wprost na psychologi¢ sportu. Oferta dzi$ jest
szeroka, zapotrzebowanie spore, a mentalnos¢ wychodzi ostatecznie z zascianka 1 wkracza na
salony, niosac takze funkcje edukacyjng 1 uswiadamiajaca odbiorcow, kibicoOw, entuzjastow
sportu, ze problemy mentalne, z jakimi zmagaja si¢ na co dzien sportowcy w swojej pracy,
presja wynikow, oczekiwania, zycie w rozjazdach, z dala od rodziny, bliskich, moze stanowi¢
potezne obcigzenie dla psychiki, niemozliwe do rozwigzania w pojedynke.

Wydaje si¢, ze w Polsce dyskusja o tym, jak waznym elementem przygotowania do
zawodow jest kwestia mentalno$ci, rozpoczeta si¢ od wspdipracy polskich siatkarzy
i siatkarek z trenerem mentalnym Jakubem B. Baczkiem. Przygoda polskich siatkarzy
Z Baczkiem zbiegla si¢ wraz ze zdobyciem przez Polakoéw ztotego medalu na mistrzostwach
Swiata w 2014 roku, co zostato perfekcyjnie wykorzystane jako pretekst do dalszych 1 jakze
potrzebnych rozméw w mediach o przygotowaniu mentalnym, znaczeniu takiego treningu,

kruchej kondycji psychicznej sportowca obcigzonego stresorami na kazdym kroku.
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»Na czym polega praca trenera mentalnego? Ma pomagaé siatkarzom nie tylko
w trudnych momentach, kiedy nerwy siegaja zenitu, ale i wowczas, kiedy idzie dobrze, a to
mogtoby uspi¢ ich czujnos$¢. Coaching, wizualizacje, techniki oddechowe, a czasami takze te
bardziej kontrowersyjne w niektorych srodowiskach, jak medytacja czy autohipnoza — to
techniki, z ktorych korzysta Jakub B. Baczek w pracy z naszymi kadrowiczami. Pozytywne
mys$lenie generuje pomyslne rozwigzania i nie jest to tylko pusty frazes. Jedng z technik
wykorzystywanych w tym przypadku jest wizualizacja. Zawodnicy przypominaja sobie
sytuacje, w ktorych pokonywali presj¢. A skoro wtedy im si¢ udato, to znaczy ze majg ku
temu potencjat. Wizualizujg takze to, co wydarzy si¢ po zwycigskim meczu. Trening mentalny
wazny jest nie tylko w przygotowaniu samego siebie na trudne spotkania, ale takze
obserwacji zachowania przeciwnika. Nawet w takich sytuacjach jak wspdlne positki. Da si¢
zauwazyC, czy sztab siedzi wérdd swoich zawodnikdéw czy moze przy oddzielnym stoliku —
zwraca uwage na szczeg6ly. To pokazuje emocje obecne w zespole™®,

Trudno jest zbada¢, w jakim stopniu trenerzy mentalni wptywaja na koncowy wynik
sportowy. Takich analiz nie przeprowadzi si¢ na zadnych twardych danych, niemniej nie
o dane, a o samopoczucie i psychike zawodnika chodzi w tym przypadku. Nie istnieja
wyspecjalizowane maszyny do badania korelacji miedzy wspotpraca z trenerem mentalnym
a wynikami sportowymi. Sg tacy, ktorzy uwazajg, ze to przygotowanie taktyczne i fizyczne
determinuje sukces. Sg jednak i tacy, ktorzy powiedza, ze 90% sukcesu tkwi w glowie.
W sporcie indywidualnym wszystko jest zalezne od tego, jakie emocje towarzysza
sportowcowi podczas startu. Oczywiscie kluczowe jest przygotowanie fizyczne, ale kazda
mentalna chwila stabo$ci moze odbi¢ si¢ na wyniku. W sportach zespotowych takie stabsze
momenty jednego gracza moze zniwelowaé¢ inny cztonek zespolu, a zatem praca mentalna
w sportach zespolowych moze mie¢ mniejszy wplyw na rzeczywisty koncowy wynik niz
w sportach indywidualnych®®°.

,»Wielu robi dobrg ming do zlej gry. Rozgrywaja zawody, rzucajg do kosza, strzelaja
gole... Z punktu widzenia telewizora wyglada to super. Ja to znam z trochg innej perspektywy.
Sportowcy czgsto leza na kozetce lub zwyczajnie placza. Probuja zebra¢ si¢ w sobie, znalez¢é
site¢ do dalszego dziatania. Uwazam, ze ta fala uderzeniowa wyzwan psychologicznych w

polskim sporcie jest ciagle przed nami. Kiedy wygrywa Iga Swiatek, Robert Lewandowski

%8 Kowalczyk E. (2014). MS siatkarzy: Polski Jachowiec od emocji,
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https://www.polsatsport.pl/wiadomosc/2014-10-28/trener-mentalny-siatkarzy-niektorych-wprowadzalem-w-stan-
hipnozy/, dostep: 28.08.2021.
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zostaje najlepszym pitkarzem $wiata, a siatkarze siegajg po zloto globu rodzi si¢ w nas na
nowo ufanska fantazja. Jest popyt na sportowa rywalizacje. Cho¢ nie ma juz gladiatorow
i wypraw krzyzowych, ludzie nadal chca chleba i igrzysk™*®.

Pierwszym zadaniem psychologa jest wspolne okre$lenie celéw wspoOlpracy ze
sportowcem. Jasno okreslony cel jest niezbedny do efektywnej wspotpracy. Nast¢pnie
psycholog wraz z klientem szukaja najlepszych mozliwych rozwigzan. Niestety zaden ekspert
nie ma gotowej formuty i listy technik, ktore sprawdzg si¢ u kazdego sportowca. Jednym
z najczestszych tematoéw, od ktorych zaczyna si¢ prace z psychologiem sportowym, jest
rozwijanie wyzszej samo$wiadomosci — czyli tego, co pomaga sportowcom osigga¢ dobre
wyniki, a co przeszkadza. To dobry wstep do glebszej pracy nad przygotowaniem mentalnym.

Pierwszym 1 najwazniejszym zadaniem psychologa sportowego jest wspolne
okreslenie celow wspolpracy. To jasno okreSlony cel jest niezbedny do tego, by
wspotpracowaé efektywnie. Pozniej dopiero psycholog i zawodnik szukaja najlepszych
mozliwych rozwigzan, ktére przybliza ich do wspdlnego osiagni¢cia celu. Nie istnieje zadna
lista formut i technik, ktoére sprawdza si¢ zawsze i u kazdego w ten sam sposob. Wsrod
tematow, ktore dominujg 1 ktore sportowcy najczesciej cheg rozwijac jest kwestia osiggnigcia
wyzszego poziomu samo$wiadomosci, czyli okreslenie tego, co jest pomocne w osigganiu
dobrych wynikéw 1 co zaburza dobrg formg¢ sportowa. Okreslenie tych elementéw to
doskonaty wstep do dalszej pracy nad przygotowaniem mentalnym**,

»Wyzwan 1 trudnosci, z jakimi mierza si¢ sportowcy jest wiele — niemal kazdy dzien
oznacza konieczno$¢ bycia elastycznym i dopasowywania si¢ do zmieniajagcych okolicznosci
1 nowych wyzwan. Dlatego tak wazna jest praca nad wlasng samoswiadomoscia
i nastawieniem. Jesli sportowiec jest $wiadomy tego, czego od siebie oczekuje — a dodatkowo
wie, co mu pomaga, moze by¢ mu duzo latwiej mierzy¢ si¢ np. z oczekiwaniami otoczenia,
ciggla nieobecnosciag w rodzinnym domu czy nawracajagcymi kontuzjami. Warto wspomnie¢
tu takze o kwestii niepewnosci — czy wktadany wysitek 1 podejmowane wyzwania faktycznie
pozwolg na osiggni¢cie zamierzonych przez sportowca celow. Droga profesjonalnego
sportowca nie nalezy do najtatwiejszych. Codzienne wyzwania, konieczno$¢ szybkiego

znajdowania nowych rozwigzan — i bycie elastycznym bez wzgledu na sytuacj¢ oznacza, ze

%0 piasecki M. (2021). Sportowcy  robig  dobrg  mine do zlej gry  [WYWIAD],
https://sportowefakty.wp.pl/siatkowka/917555/sportowcy-robia-dobra-mine-do-zlej-gry-wywiad, dostep:
28.08.2021.

%1 Mizera K. (2021). Sport to zdrowie - prawda czy mit? Pytamy psychologa sportowego, jakie cechy musi mie¢
mistrz, by przetrwa¢ w §wiecie sportu [OKIEM EKSPERTA], https://www.kobieta.pl/artykul/sport-to-zdrowie-
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zawodowego-sportu, dostep: 28.08.2021.
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sport jest dla psychiki wymagajaca. Z drugiej jednak strony umiejetnos¢ radzenia sobie
w trudnych sytuacjach pozwala tez sportowcom na zbudowanie wyzszego poziomu pewnosci
siebie”®,

»Zauwazalna jest zmiana w $wiadomosci odbiorcéw 1 kibicow w konteks$cie tematu
pracy z psychologiem i stawiania zdrowia mentalnego wysoko na liScie priorytetow.
Psychologia sportu przestala by¢ tematem tabu, a w przestrzeni publicznej coraz czesciej
1 gltosniej mowi si¢ o depresji 1 problemach natury psychicznej, takze w sporcie. Co wazne,
temat podejmuja sami zawodnicy, ktorzy coraz czesciej dzielg si¢ swoimi doswiadczeniami,
np. w sferze wypalenia. Tymczasem budowanie przewagi mentalnej nad rywalem, nie tylko
tej technicznej 1 fizycznej, powinny by¢ fundamentem zaréwno w sporcie indywidualnym, jak
i zespotowym.*®.

,»W ciggu ostatnich lat rola psychologii w sporcie zmienila si¢, a jej znaczenie wcigz
wzrasta. Coraz wigcej moOwimy o znaczeniu przygotowania mentalnego do rywalizacji
i sportowego rozwoju. Coraz wigksza $wiadomoscia wykazuja si¢ zawodnicy, ale takze
rodzice, trenerzy i osoby zarzadzajace organizacjami sportowymi. Obecnie wyraznie nalezy
podkresla¢ nie tylko warto$¢ treningu mentalnego, ale i konieczno$¢ dbania o zdrowie
psychiczne bardziej kompleksowo, u jego fundamentow” %,

Ten glos psychologéw sportu, trenerow mentalnych jest dowodem na zaréwno
potrzebe, jak 1 skutecznos¢ dziatan sportowcoOw w sferze mentalnej. Z Jakubem B. Baczkiem
wspotpracowali, poza siatkarzami, m.in. skoczkowie narciarscy, tenisistka Urszula
Radwanska czy Robert Lewandowski. Otwarcie o pracy z psycholozka sportu Darig
Abramowicz moéwi najlepsza obecnie polska tenisistka Iga Swigtek. Z Kamilem Wodka
pracowali tacy sportowcy jak Szymon Kotecki czy Lukasz Piszczek. Z trenerem mentalnym
Pawlem Frelikiem wspotpracuja pitkarze reprezentacji Polski: mig¢dzy innymi Kamil
Grosicki, Karol Linetty, Dawid Kownacki, polski szczypiornista Arkadiusz Moryto czy trener
pitki recznej Marcin Lijewski. Wcigz stycha¢ w §rodowisku sportowym niech¢é¢ do pracy
z psychologiem — kilka lat temu Franciszek Smuda powiedzial, ze kadra Polski nie potrzebuje
pracy nad mentalnoscia, bo nie graja w niej wariaci, a po igrzyskach olimpijskich w Tokio,

nieudanych dla polskich siatkarzy, prezes zwigzku Jacek Kasprzyk stwierdzit, Ze najlepszym

362

Tamze.
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psychologiem jest grupa i sami zawodnicy. Temat tabu zostaje jednak coraz mocniej, czesciej
1 glodniej przetamywany, a wérdd sportowcow coraz odwazniej mowi si¢ o tym, jak wazne
jest zdrowie psychiczne i jak czesto mieli w trakcie kariery z nim problemy. W 2009 roku
Swiatem wstrzasnegta informacja o samobojczej $mierci niemieckiego bramkarza Roberta
Enkego, ktory zmagat si¢ z depresja. O problemach ze zdrowiem mentalnym otwarcie mowita
takze mistrzyni olimpijska w biegach narciarskich Justyna Kowalczyk, skoczek narciarski
Sven Hannavald, narciarka Lindsay Vonn czy bramkarz reprezentacji Wiloch Gianluigi
Buffon.

W 2021 roku glosne medialnie byty informacje o problemach ze zdrowiem mentalnym
tenisistki $wiatowego formatu Naomi Osaki oraz gimnastyczki artystycznej Simone Biles. Ta
pierwsza, japonska gwiazda tenisa, podczas turnieju Roland Garros w Paryzu,
poinformowata, ze zrezygnuje, dla komfortu psychicznego, z udzialu w konferencjach
prasowych. Argumentowata to wysokim obcigzeniem psychiki, narazaniem na stres, stany
Igkowe 1 przyttaczajaca presje. Japonka zostata za nieobecno$¢ na konferencji po pierwszym
meczu zostata ukarana grzywnag, a nast¢pnie oglosita publicznie, ze od trzech lat zmaga si¢
z depresja 1 decyzja o nieobecno$ciach na konferencjach jest kluczowa dla procesu leczenia
1 dbania o swoje zdrowie psychiczne. Ostatecznie zrezygnowala z gry w turnieju. Podobnie
dramatyczna sytuacja dotkngta multimedalistke olimpijska, prawdziwa gwiazdg¢ gimnastyki
sportowe] Amerykanke Simone Biles. Kiedy wydawato si¢, ze podbije igrzyska w Tokio, ta
oglosita, ze musi wycofac si¢ ze startu w turnieju czterolecia ze wzgledu na presje, klopoty ze
zdrowiem mentalnym i ,,walkg z demonami”. Dla Biles nie byt to zresztg pierwszy raz, kiedy
postawita zdrowie ponad karier¢ 1 medale. Podobnie po igrzyskach w Rio, kiedy jej
dokonania 1 osiggni¢cia obiegly caty Swiat, a jej zdolnosci zachwycily wszystkich kibicow,
potrzebowata az roku przerwy od sportu, blasku fleszy, presji, rekordow i $rubowania
wynikéw. Jak poinformowala za pomoca swoich mediéw spotecznosciowych, jest kims
wiece] niz tylko sumg swoich osiggni¢e¢ 1 rezultatow. Za sprawa medidw, wywiadow
I rozmow, zdrowie nie tylko fizyczne, ktore nicodzownie kojarzy si¢ ze sportem, ale takze to
psychiczne, wlasnie odzierane jest z pi¢tna milczenia. To dzigki mediom kolejny aspekt

sportu mogt ulec profesjonalizacji. A takze ucztowieczeniu.
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2.5.2. Zywienie w sporcie

Jeszcze kilka lat temu, gdy media spoteczno$ciowe rozpoczynaly swoja walke
o popularno$¢, udostepniane w nich zdjgcia sportowcdéw na imprezach, w towarzystwie
alkoholu czy w popularnych sieciach z fast foodami wzbudzaty oburzenie. Mur tworzony
wokot zdrowego odzywiania, prawidlowej diety padt. Jednoczesnie jednak spoteczenstwo
zaczeto powoli dopuszczaé mysl, ze sportowiec, jak 1 kazdy cztowiek, ma swoje prawo do
odpoczynku, a niezdrowy positek, spozyty raz na kilka miesigcy, nie spowodowuje
drastycznego spadku formy i nie wplynie na jego wyniki sportowe. Jednoczesnie jednak
szybko rozwijajaca si¢ galaz zdrowej zywnosci, prawidlowego zywienia, trzymania diety
1 profesjonalnego podejscia do wykonywanego zawodu spowodowata, ze to przede wszystkim
w $wiadomos$ci sportowcoOw doszio do zmiany, i1 zrozumienia, jak wazne jest zdrowe,
regularne zywienie, trzymanie diety i dbanie o wszystkie aspekty sportowego przygotowania
— fizyke, mentalnos$¢ i dietg. Tutaj, podobnie jak w kontekscie dbania o zdrowie psychiczne,
wielkg pomoca okazala si¢ masowo$¢ medidw, dzieki ktorej o zbilansowanej diecie
sportowcow, bedacej waznym czynnikiem ich codziennej egzystencji, zaczg¢to szeroko
rozmawia¢, uswiadamia¢ i edukowac. Dzi$§ widok sportowca z fast foodem by¢ moze nikogo
juz nie zdziwi, ale szanujacy swoje zdrowie i w pelni profesjonalny sportowiec coraz rzadziej
pozwoli sobie jednak na takie odstgpstwo od normy.

Z badania przeprowadzonego w 2013 roku przez Barbar¢ Fraczek, Ewe¢ Brzozowska
oraz Matgorzate Morawska przeprowadzonej na grupie 276 zawodnikOow profesjonalnie
uprawiajacych gry zespolowe na wysokim poziomie wynika, Ze nieco ponad polowa
respondentow realizowala zalecenia okreslone w piramidzie zywieniowej dla sportowcow,
nieco ponad 35 procent nie stosowata tego modelu. Prawie 90 procent dostarcza
petnowarto$ciowego bialka oraz spozywala co najmniej trzy positki dziennie. Prawie 78
procent z nich ograniczato spozywanie stodyczy i1 stonych przekasek, a 74 procent unikata
produktow uznawanych za niezalecane w racjonalnej diecie sportowcow, tj. fast foodow®.

Nalezy zatozy¢, ze na przestrzeni lat swiadomos$¢ tego, jak wielki wplyw na wyniki
w sporcie ma odzywienie, odsetek sportowcoéw, ktorzy profesjonalnie podchodza do zywienia
znacznie wzrost. Warto jednak zwroci¢ uwage, ze juz w 2013 roku, kiedy dyskusja
o zbilansowane] diecie nie byla jeszcze wowczas tak medialna 1 szeroko dyskutowana,

odsetek sportowcoéw majacych $wiadomo$¢ tego, ze zdrowe, regularne zywienie, brak

%5 Fraczek B., Brzozowska E., Morawska M. (2013). Ocena zachowan zywieniowych zawodnikéw trenujacych
gry zespolowe w $wietle rekomendacji piramidy zywieniowej dla sportowcow. Probl Hig Epidemiol, 94(2), s.
281-282.
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Smieciowego jedzenia i1 dostarczanie najwazniejszych mikro i makroelementow w diecie ma
wielkg warto§¢ 1 moze wplywaé na forme, budowanie sity i ogdélne samopoczucie
w przygotowaniach do zawodow i podczas samych startow. Jeszcze kilka lat temu duza cze$¢
sportowcow (ponad 50 procent respondentéw) traktowalo napoje energetyczne jako
wspomagacz i1 regularnie korzystalo z tego typu napojow przed treningami, by — wedtug
zalecen producentow i wielkiej sile reklamy — pobudzi¢ swoj organizm do wysitku
i wykrzesa¢ z niego jak najwigcej energii. Tymczasem coraz wigcej obecnie mowi si¢
o szkodliwosci takich napojow 1 jedynie pozornym ,energetycznym” ich czynniku.
Spozywanie takich napojéw moze wptywac na klopoty ze snem, koncentracjg, problemy
zotadkowe, zaobserwowano takze wystepowanie stanow lgkowych, halucynacji, drgawek czy
depresji. Napoje energetyczne podnoszg takze cisnienie krwi, narazajac tym samym na ryzyko
rozwoju chorob serca czy uktadu krazenia. Ponadto przecigtna puszka takiego napoju zawiera
ok. 6 tyzeczek cukru, co w diecie profesjonalnego sportowca jest nieakceptowalne. Dlatego
dzi$, znacznie cze$ciej, nawet jesli napoje energetyczne wcigz reklamowane sg przez
sportowcow, ci siegaja po napoje izotoniczne, ktére uzupetniajg witaminy, sole mineralne,
regeneruja organizm po wysitku, zapobiegaja skurczom. Czgsto takze korzystaja ze specjalnie
przygotowanych mieszanek witamin, ktére przygotowywane sa dla nich na treningach czy
zawodach, oparte o ich indywidualne wyniki badan 1 zapotrzebowanie na konkretne witaminy
i mikroelementy®®.

Podobne wnioski ptywna z badania Marii Gacek®’. Zbadano woéwczas 210
sportowcow. Wyniklo z nich, Ze sportowcy w sposdb ograniczony realizuja wybory
zywieniowe, a do najwigkszych bltedow nalezato spozywanie mniejszej niz zalecana liczba
positkow, nadmierna konsumpcja stodyczy, napojow gazowanych, energetycznych oraz
produktow fast food. Ponadto, wykazano wowczas, ze niewielki odsetek badanych korzysta
z suplementacji 1 preparatow witaminowych. Badanie Elzbiety Szczepanskiej 1 Agnieszki
Spatkowskiej z 2012 roku®® przeprowadzone na 209 osobach z klubéw sportowych wykazato
— podobnie jak w pozostatych analizach — spore braki. Z przeprowadzonych obserwacji
wynika, ze o ile warzywa i owoce kilka razy w ciggu dnia spozywato ok. 20 procent

sportowcow, ale juz codziennie stodycze spozywato 40 procent badanych. Positki typu fast

%8 profilaktyka w Matopolsce (b.d.). Czy napoje energetyczne sq szkodliwe dla  zdrowia?,
https://www.profilaktykawmalopolsce.pl/centrum-wiedzy-dzieci/973-czy-napoje-energetyczne-sa-szkodliwe-dla-
zdrowia, dostep: 1.09.2021.

%7 Gacek M. (2011). Zwyczaje Zywieniowe grupy o0sob wyczynowo uprawiajacych siatkowke. Rocznik
Panstwowego Zaktadu Higieny, 62(1), s. 79-80.
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food kilkukrotnie w ciggu tygodnia si¢gato prawie 20 procent badanych. Jak wykazano,
zawodnicy zbyt rzadko siegali takze po pelnowartosciowe produkty. Warto tutaj podkresli¢, ze
ostatecznie brak odpowiednich metod odzywiania i nawadniania organizmu, przy sportowym,
profesjonalnym trybie zycia, moze prowadzi¢ nie tylko do pogorszenia wynikow i formy
sportowej, ale takze w dlugotrwalym okresie moze wptyna¢ negatywnie na stan zdrowia
i przede wszystkim — wzmocnié ryzyko kontuzji zawodnikow>.

Profesjonalne podejscie do sportowej diety to wazny temat, ale nalezy zauwazy¢, ze
dopiero od kilku lat méwi si¢ o nim glosno, uswiadamia si¢ w tym temacie nie tylko
profesjonalistow, ale takze coraz czesciej mtodziez. Duza tu rola oczywiscie trenerow
i rodzicow, a zauwazalny odwrdt w strone racjonalnego zywienia zapoczatkowal na masowa
skale w sporcie polski pitkarz, reprezentant kraju i jeden z najlepszych sportowcéw na
Swiecie Robert Lewandowski.

Z badan przeprowadzonych w 2015 roku przez Magdalen¢ Leonkiewicz, Mari¢ Facek
oraz Barbare Fraczek®”® wynika, ze poziom wiedzy miodych sportowcéw na temat zasad
prawidtowego zywienia jest jednak niewystarczajacy. Az 11 procent mtodych sportowcoOw nie
dostrzegalo wowczas zwigzku miedzy sposobem zywienia a wynikami w sporcie.
Udowodniono takze, ze uczniowie Szkoly Mistrzostwa Sportowego w Krakowie, zrzeszajacej
najlepszych mtodych sportowcéw danej dyscypliny w Polsce, maja nieckompletng wiedz¢ na
temat roli poszczegdlnych sktadnikéw odzywczych podczas wysitku fizycznego. Przy czym
zauwazalny jest fakt, ze mlodziez uprawiajagca sport posiada znacznie wigksza, bardziej
ugruntowana naukowo wiedze dotyczaca zdrowego zywienia niz réwiesnicy uprawiajacy
sport sporadycznie badz w ogole. Tymczasem przekazywanie mlodziezy takiej wiedzy,
wplywu odzywiania na uwarunkowania zdrowotne 1 zdolno$ci wysitkowe znacznie zmniejsza
ryzyko zagrozen kontuzjami i optymalizuje efekty cigzkich treningdw. Jednoczesnie edukacja
zdrowotng powinni by¢ objeci takze rodzice i trenerzy, bedacy czgsto pierwszym zrddlem
kontaktu dla mtodego adepta sportu, traktowani przez nich jako autorytet 1 zrodto wiedzy.

Jednoczes$nie obecnie, w latach 20. XXI wieku, wida¢ profesjonalizacje w podejsciu
do zywienia rodzicow mlodych sportowych adeptow oraz coraz wigksza swiadomos¢ i cheé
edukacji 1 doksztatcenia wsrod trenerow grup mlodziezowych. Jeszcze kilka lat temu, tak
profesjonalni sportowcy podchodzili do zywienia w sposob obojetny, a czgsto nieistotny, tak

1 wérod miodziezy nie bylo nawykow zdrowego zywienia, suplementacji, bilansowania

369 .
Tamze.
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positkow. Tymczasem mtody sportowiec, dorastajacy cztowiek, pozbawiony substancji
energetycznych i1 nawodnienia odczuwa wyrazne braki w sile, szybko$ci, wytrzymatosci
i narazony jest na urazy’ ". Tu z pomoca przychodzi chociazby Internet czy coraz wickszy
wybor publikacji ksigzkowych, opartych na wiedzy 1 dowodach naukowych. Rodzice,
trenerzy, a przez to takze mtodzi sportowi adepci, dzigki powszechnosci 1 masowosci mediow,
maja do dyspozycji profesjonalng wiedze¢ na co dzien, dzigki czemu coraz cz¢sciej 1 bardziej
adekwatnie moga edukowa¢ miodych ludzi o tym, Zze przy uprawianiu sportu i checi
rozwijania tych umiejetnosci 1 wigzania swojej przysztosci z konkretng dyscypling, waznym
aspektem ich zycia bedzie zdrowa, zbilansowana dieta, ktéra ma niebagatelny wpltyw na
wyniki, forme sportowg i zmeczenie fizyczne podczas ¢wiczen.

Oczywiste, ze Robert Lewandowski mial niebagatelny wptyw na profesjonalizacje
podejscia do zdrowego odzywiania sportowcoOw, zwlaszcza w parze ze swoja zong Anng
Lewandowska. Od kilku lat promujg zdrowe odzywianie, dbanie o diete, a Lewandowska
wokot zbilansowanej diety zbudowata swoja biznesowa potgge. Informacje na temat diety
i zywienia najlepszego polskiego pitkarza sa powszechnie dostepne — wiadomo migdzy
innymi, ze waznym aspektem jest systematyczno$¢, positki co dwie-cztery godziny, kolejnos¢
jedzenia konkretnych produktow oraz oczywiscie wybrane, zdrowe produkty — warzywa,
zrodha bialka, straczki zamiast migsa, brak cukru i stodyczy oraz glutenu. Podobnie szeroko
o swojej diecie, inspirujgc do zmian innych atletow, a takze mtodych adeptow sportu, mowig
inni pitkarze — Cristiano Rolando przestrzega surowej diety i dba o jako$¢ positkow, glownym
elementem positkéw Karima Benzemy sa mikroalgi, ktore zawieraja duzo biatka
1 wykorzystywane sg w leczeniu chorych na cukrzyce. Lionel Messi od 2011 roku zaczat
wdraza¢ zdrowa diete, unikajac cukru, wyrzekajac si¢ swojej ulubionej pizzy, opierajac zas
swoje Zywienie o wode, oliwe, owoce i produkty petnoziarniste®’?,

Justyna Kowalczyk, multimedalistka olimpijska, jedna z najlepszych na $wiecie
biegaczek narciarskich, mistrzyni 1 multimedalistka mistrzostw $wiata, wzbudzita niematg
sensacj¢, wyznajac, ze podczas zawodow narciarskich, ze biegi na dhlugich dystansach
w trudnych warunkach atmosferycznych wymagaja zapotrzebowania az szeSciu tysigcy
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kalorii dziennie®*”. Przy trzech treningach dziennie, trwajacych w sumie 7-8 godzin nie sg to

¥ Medycyna praktyczna dla  pacjentow  (2011).  Zasady  Zywienia  milodych  sportowcow,

https://www.mp.pl/pacjent/dieta/sport/65538,zasady-zywienia-mlodych-sportowcow, dostep: 1.09.2021.

%72 Chlebicki P. (2020). Co jedzq pitkarze? Sprawdzamy diety Messiego, Ronaldo i Lewandowskiego,
https://futbolnews.pl/newsroom/21291,co-jedza-pilkarze-sprawdzamy-diety-messiego-ronaldo-i-
lewandowskiego, dostep: 1.09.2021.

% Kaczmarek Z. (2012). Dieta mistrzéw — czes¢ 11, hitps://www.trener.pl/odzywianie/dieta-mistrzow-czesc-ii/,
dostep: 1.09.2021.


https://www.mp.pl/pacjent/dieta/sport/65538,zasady-zywienia-mlodych-sportowcow
https://futbolnews.pl/newsroom/21291,co-jedza-pilkarze-sprawdzamy-diety-messiego-ronaldo-i-lewandowskiego
https://futbolnews.pl/newsroom/21291,co-jedza-pilkarze-sprawdzamy-diety-messiego-ronaldo-i-lewandowskiego
https://www.trener.pl/odzywianie/dieta-mistrzow-czesc-ii/

142

jednak wyniki szokujgce, zwlaszcza, ze dieta ta opierala si¢ na warzywach, kaszach,
produktach biatkowych i weglowodanach w formie uzupetnienia kaloryczno$ci. Po drugiej
stronie szerokiego spektrum sportowej diety mozna postawi¢ Adama Matysza, ktorego dieta
podczas startow oscylowata w okolicach 1500 kcal. Specyfika skokow narciarskich,
w ktorych specjalizowat si¢ Matysz, wymagata jednak utrzymania niskiej masy ciata,
a odpowiednie zbilansowanie positkéw pozwolilo zaopatrzy¢ go we wszystkie niezbedne
mikroelementy*"*.

Wielki szok wywotata swego czasu polska lekkoatletka Ewa Swodoba, specjalizujaca
si¢ w biegach na krotkich dystansach. Otwarcie przyznawata, ze nie trzyma sportowej diety,
jest czestym gosciem w restauracjach typu fast food. Spotkata si¢ z wielka krytyka i wytykano
jej szybki finisz dobrze zapowiadajacej sie kariery. Biegaczka jednak szybko si¢
zreflektowala 1 sama przyznata, ze w 2018 roku powoli stawala si¢ dojrzata zawodniczka,
ktéra dostrzegtla, jak wielki wptyw ma zdrowa, zbilansowana dieta bez Smieciowego jedzenia
na forme sportowa i osiagane wyniki>">.

Wazne, by pamietaé, ze kazdy organizm przyzwyczajony jest do innego trybu zycia
1 roznych positkow, czesto wigc — na najwyzszym poziomie — takie diety ustalane sg
indywidualnie, na podstawie badan, obserwacji formy i samopoczucia. Punktem wspdlnym
jest jednak zbilansowanie i zdrowie. Nie bez wplywu szerokie rozmowy, udzielanie
informacji na temat profesjonalnego podejscia do kariery sportowej najlepszych zawodnikow
na $§wiecie pozostaje na adeptéw 1 amatoréw uprawiajacych sport. Wszystko to wptywa na
zwigkszenie $wiadomosci i rozwodj profesjonalnego podejScia w sporcie nie tylko na

najwyzszym poziomie rozgrywkowym, ale takze wsrod kibicow 1 obserwatorow.
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3. Media w sportowym $wiecie — efekt komercjalizacji

Media i1 sport zawsze mialy histori¢ splatajacg si¢ wzajemnie, poniewaz od dawna byly
wykorzystywane jako $rodek rozrywki i forma ucieczki od codziennego zycia. Od pierwszych
dni transmisji radiowych 1 telewizyjnych sportéw zawodowych, do wspodtczesnego
wykorzystania mediow spotecznosciowych do promocji sportowcoOw i wydarzen, wplyw
mediow na sport jest niezaprzeczalny. Pierwsze efekty synergii mediow i sportu odnajdziemy
w prasie, nast¢gpnie w formie transmisji radiowych, a wraz z postepem technologicznym,
wplyw mediow na sport zwigkszyt si¢ wraz z wprowadzeniem w latach 40. transmisji
telewizyjnych. To jeszcze bardziej rozszerzyto zasigg sportu, pozwalajac ludziom ogladac
swoje ulubione druzyny i sportowcoéw z zacisza wlasnego domu.

Szczegdlny wptyw mial rozwd) medidow spotecznosciowych, ktore pozwalaja
sportowcom promowac si¢ bezposrednio wsrod swoich fanéw 1 budowaé grono oddanych
zwolennikow. To pozwolito sportowcom sta¢ si¢ celebrytami na wiasnych prawach, a takze
umozliwilo im zbudowanie wtasnej marki 1 zwigkszenie osobistych dochodow. Media
spoteczno$ciowe daty réwniez sportowcom mozliwos$¢ bezposredniej interakcji z fanami,
tworzac bardziej osobista wiez migdzy nimi. Wplyw mediow na sport byt tak duzy, ze
doprowadzit do profesjonalizacji wielu sportow. Profesjonalne ligi sportowe staly si¢ bardziej
zorganizowane i wykorzystuja dzi§ rozmaite technologie do monitorowania wynikow
sportowcow. To pomoglo uczyni¢ sport bardziej oplacalnym i pozwolito mu sta¢ si¢
wielomiliardowym przemystem. O tym, jak technologie znaczaco wplywaja na
profesjonalizacje sportu 1 sportowcoOw mowione bylo w rozdziale ,,Technologie w sportowym
swiecie”. Jednoczesnie synergia mediow 1 sportu nie wptywa jedynie na profejosjonalizacje,
ale takze na komercjalizacj¢. To, w jaki sposob sport stat si¢ bardziej skomercjonalizowany,
pod wplywem medidéw, analizowane jest w rozdziale ,,Media w sportowym $wiecie — efekt
komercjalizacji”. Analizie poddane zostajg zasady gry i regulaminy dyscyplin sportowych,
ktore na przestrzeni lat dostosowywane byly do wymagan transmisyjnych czy rewolucyjny
wptyw Internetu na komercyjny aspekt sportu. Wszystko po to, by pokazaé, jak mocno media
1 sport dzi$§ sa splecione 1 w jaki sposob wptyw mediéw na sport pomodgl stworzy¢ globalny
przemyst, taczacy ludzi na catym $wiecie 1 umozliwiajacy im czerpanie radosci z ogladania

ulubionych sportowcow i druzyn.
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3.1. Telewizyjna ewolucja obrazu sportu

3.1.1. Zmiany zasad gry wywolane przed media

Historia transmisji wydarzen i meczéw sportowych sigga lat 30. XX wieku. Probe
takiej transmisji podjela dwczesna stacja radiowa NBC w Stanach Zjednoczonych, ktora
pokazywala mecz baseballu migedzy Columbia University i Princeton University. Oczywiscie,
do transmisji wykorzystano wowczas jedynie jedng kamerg, ktora probowata uchwycié¢ ruch
pitki na boisku, a odbior tego meczu miato tylko 400 oséb, ktére zaopatrzone byty w aparaty
umozliwiajace odbiér sygnatu®’®. Jednak juz w latach 50. XX wicku w transmisjach
sportowych pojawil si¢ kolor i powtorki akcji. Pierwszy mecz w kolorze transmitowano
z tenisowego spotkania USA — Australia. Powtorki poczatkowo prezentowane byly
z kilkunastosekundowym op6znieniem, dopiero za sprawag odtwarzaczy wideo sprawa
powtodrek stata si¢ znacznie prostsza, a mozliwos¢ ich zaprezentowania byla natychmiastowa

i nie uwzgledniata opdéznien w transmisjach.

Fot. 23. Fotografia

, przedstawiajaca
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historii realizatora
transmisji
telewizyjnej
wydarzenia
sportowego w
1939 roku. Zrédto:

Columbia

University
Athletics, dostep:
8.09.2021.

%76 Rawa K. (2015). Telewizja rzqdzi sportem, https://www.rp.pl/plus-minus/art4269661-telewizja-rzadzi-
sportem, dostep: 8.09.2021.
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Kolejnym krokiem milowym dla transmisji wydarzen sportowych byly zwolnienia ruchu, tzw.
slow-motion®”’, dzi§ zreszta bardzo czesto wykorzystywane przy powtorkach akcji, dla
uwydatnienia ruchu i zachowan sportowcow w trakcie kluczowej akcji. W latach 70. XX
wieku na ekranach telewizoréw zaczela si¢ pojawiaé grafika wzbogacajaca przekaz
telewizyjny, poczawszy od grafiki i belki wyswietlajacej wynik, czas gry oraz nazwiska. Pod
koniec lat 70. XX wieku pojawila si¢ pierwsza stacja sportowa na $wiecie, amerykanski
ESPN®®. Dzi§ mamy natomiast mozliwo$¢ wyboru nie tylko wielu stacji telewizyjnych, ktore
rywalizujga ze sobg i1 walczg o prawa telewizyjne do najwazniejszych imprez sportowych.
Obecnie mamy takze mozliwo$¢ ogladania takich transmisji w najwyzszej jakoSci,
z mozliwos$cig wgladu w kazdy ruch sportowca, z powtdrkami, zwolnieniami, przyblizeniami,
dodatkami graficznymi, w jakosci HD. Ponadto mozliwo$¢ ogladania staje si¢ powszechna
nie tylko na odbiornikach telewizyjnych, ale takze w urzadzeniach mobilnych. Stacje
sportowe tworzg aplikacje i narzedzia, ktore udostepniajg zrodio transmisji takze dla
uzytkownikéw, ktorzy nie korzystaja z transmisji dostepnych w telewizji i w stacjach
telewizyjnych. Coraz czgstsze sg takze transmisje na zadanie, w Polsce chetnie
wykorzystywane podczas walk bokserskich 1 wydarzen typu MMA, gdzie nalezy wykupié¢
dostep do takiego wydarzenia i mozliwo$¢ wyswietlania transmisji na ekranie.

Mistrzostwa Europy w pitce noznej w 2021 roku transmitowane w TVP Sport mozliwe
byty do ogladania dla widzé6w na stronie internetowej i w aplikacji mobilnej z kilku kamer —
mogli wybra¢ mecz z angielskim komentarzem, z odglosem z trybun, a takze z perspektywy
kamery taktycznej 180 stopni, ktora zapewniala widok z catego boiska, a widz mogt rotowac

obrazem na wlasny uzytek.

Fot. 24, Screen ekranu
29 CZERWCA, 21:00 - EURO 2020, Faza pucharowa z transmisji z EURO 2020
= SZWECJA RIRAINA - z TVP Sport z mozliwoscia wyboru
i ® transmisji live, transmisji 180 stopni,
mozliwoscig $ledzenia statystyk na

S PR o zywo. Fot. YouTube / Tomek
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877 Wasztyl 1. (2017). Sport jako wojna — na przyktadzie telewizyjnych transmisji sportowych z meczow pitki
noznej. Oblicza komunikaciji, 10, s. 154.
%78 History of ESPN, https://en.wikipedia.org/wiki/History_of ESPN, dostep: 8.09.2021.
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Technologia, a telewizja odegrata tu kluczowa role, przyczynita si¢ do wielkiej
popularyzacji sportu i uczynienia rozgrywek sportowych masowymi, interesujagcymi dla ludzi
na catym globie. Jednocze$nie ma takze swoje wymagania i mocno wptywala, a takze wcigz
wpltywa na reguly gry wielu dyscyplin, wymuszajac zmiany, spowodowane zazwyczaj
kwestiami ekonomicznymi i chgcig zdynamizowania przekazu telewizyjnego. Wsrod
przyczyn takich zmian mozna wyrdzni¢ przyspieszenie akcji, zapewnienie rOwnowagi wyniku
dla podtrzymania napigcia oraz wprowadzenie przerw reklamowych dla zwigkszenia zyskow
1 wptywow z transmisji379. Dla przyktadu, o ile obecnie trudno wyobrazi¢ sobie gre w tenisa
czy siatkowke bez tie-breakow, o tyle w tenisie tie-breaki wprowadzono w latach 70. XX
wieku. Wczesniej, przy stanie 6:6 w secie rozgrywano go az do dwéch gemow przewagi.
Obecnie, niemal wszystkie turnieje tenisowe w regulaminie zastrzegajg, ze przy stanie 6:6
rozgrywany jest ostatni gem — tie-break, ktorego zwycigzca wygrywa caty set. Wyjatki

stanowig jedynie trzy turnieje wielkoszlemowe, ktore nieco inaczej podchodza do kwestii

rozgrywania tie-breakow i rozstrzygania o zwycigstwach tenisistow e,

Fot. 25. Zdjecie
ekranu, na ktorym
transmitowano
pierwszy w historii
telewizji BBC mecz
tenisa w 1939 roku.
Zrédto: BBC.com,
dostep: 8.09.2021.

Weczesniej, kiedy tenis $ledzi¢ mozna bylo jedynie na trybunach, piteczki tenisowe
byly koloru biatego, dzi§ mamy do czynienia z zottymi — latwiej widocznymi na ekranie
telewizora. Najwigksza zawodowa liga futbolu amerykanskiego, NFL, najpierw zdecydowata
si¢ na skrocenie przerw reklamowych, by jak najbardziej skroci¢ wydarzenie i skondensowac

widowisko, ale szybko wladze odeszlty od tego pomystu, ponownie wydtuzajac przerwy

%9 Sundem G. (b.d.). 10 Ways Television Has Changed Sports, https://people.howstuffworks.com/culture-
traditions/tv-and-culture/10-ways-tOvision-has-changed-sports.html, dostep: 8.09.2021.

%80 TenisPortal (b.d.). Punktacja w tenisie, http://www.tenisportal.com/tenis/punktacja-w-tenisie/, dostep:
8.09.2021.
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w meczach, ponownie wydtuzajac czas ich trwania. Oczywistym powodem bylta mozliwos¢
wdrozenia przerw na reklamy i zwigkszenia przychodow i wptywow dla stacji telewizyjne;j,
transmitujacej wydarzenie. Na brak dynamiki i za dlugi czas trwania rozgrywki coraz czesciej
zwracajg uwage kibice pitki noznej, zwlaszcza ci najmtodsi. Dlatego tez, w 2021 roku,
pojawity sie — na razie — nieoficjalne — informacje o szykowanych ogromnych zmianach
w regutach gry w pitke, ktore zdynamizuja 1 przyspiesza gre, skroca nieco czas grania
1 przyczyniag si¢ do tego, ze obraz gry bedzie bardziej widowiskowy, skupiajacy uwage,
dostarczajacy rozrywki, czyli zdecydowanie bardziej przyjazny w odbiorze na ekranie.
Wtodarze §wiatowej federacji pitki noznej sugeruja, ze czas gry powinien zosta¢ skrocony do
60 minut, wznowienia gry z autu wykonywane powinny by¢ nogami (dzi§ mozna tylko
wznawia¢ gr¢ rzutem pitki na boisko rgkami), czas gry powinien zosta¢ zatrzymany
w przypadku przerw i przewinien, a liczba zmian i powrotow na boisko powinna by¢
nieograniczona w trakcie meczu®®®,

Spore przeobrazenia techniczne przezywala przez rewolucj¢ technologiczng i wptyw
telewizji na sport pitka siatkowa. Problem z jej realizacja jest taki, ze trudno oszacowac czas
potrzebny na transmisj¢ meczu spotkania siatkarskiego przez co zaplanowanie ramowki jest
problematyczne. Pitka siatkowa jest bowiem jedng z niewielu dyscyplin zespotowych,
w ktérych nie ma okreslonych ram czasowych dla poszczegdlnych czeSci meczu.
Przyktadowo — pitka nozna to dwa razy 45 minut 1 przerwa, pitka reczna to dwie potowy po
30 minut wraz z przerwa, koszykowka to cztery kwarty okre§lone czasowo i przerwa. Mecze
pitki siatkowej rozgrywa si¢ do trzech wygranych setéw, po 25 punktéw kazdy, co powoduje,
ze szybki trzysetowy mecz moze trwa¢ 1,5 godziny, inny — dtuzszy i1 bardziej intensywny
niemal dwa razy dhluzej. Jeszcze kilkanascie lat temu, do 1998 roku, w pilce siatkowej
obowigzywata inna punktacja. Mecze rozgrywane byty do 15 punktéw w secie, ale spotkania
wcale nie byly krétsze, bowiem punkt zdobywata jedynie druzyna, ktdra posylala zagrywke.
Tym samym nie kazda akcja, tak jak dzi$, konczyla si¢ punktem. Zmiana wprowadzona
w 1998 roku, po ktorej obowigzywalo punktowanie kazdej przeprowadzonej akcji, nie tylko
tej, w ktorej druzyna punktuje przy swojej zagrywce, wprowadzita duzo wieksza dynamike
w tym sporcie i zrewolucjonizowata jej obraz*®.

Przed erag wideoweryfikacji w siatkdbwce obowigzywaly takze przerwy techniczne,

lobbowane przez stacje telewizyjne. Z jednej strony byly to dwie przerwy w trakcie seta,

%81 Gol24 (2021). Rewolucja w pilce noznej? Nadchodzq ogromne zmiany, https://gol24.pl/rewolucja-w-pilce-
noznej-nadchodza-ogromne-zmiany/ar/c2-15716234, dostep: 8.09.2021.

%2 Do Siatkowki (2019). Rewolucja na parkiecie. Jak zmiana zasad odmienila  siatkowke?,
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ktore druzyna mogta wykorzysta¢ na konsultacj¢ z trenerem, z drugiej — pozwalala na
przerwe w transmisji i wlaczenie pasma reklamowego i emisje kilku reklam dwukrotnie
w trakcie seta. Obecnie, przerwy techniczne zostaly usunigte z regulaminu rozgrywek
siatkarskich z powodu czestych przerw na wideoweryfikacje. Kilka lat temu, kiedy challenge
raczkowal w siatkdwce, w trakcie seta obowigzywaty przerwy techniczne, czasy dla trenerow
(po dwa dla kazdego na jednego seta) oraz przerwy na weryfikacje, co szybko uznano za
nieprzyjazne dla kibicow 1 siatkarzy, niewidowiskowe oraz wybijajace z rytmu i zabijajace
szybkos$¢, dynamike 1 ptynnos¢ gry. Zrezygnowano wiec z przerw technicznych, tym samym
ograniczajac takze bloki reklamowe, jednoczes$nie jednak w ramach rekompensaty na
przyktad w polskiej lidze siatkowki wydtuzono przerwy migdzy setami.

W 2017 roku podjeto kroki, ktore mialy wptynaé na mozliwos¢ bardziej trafnego
szacowania czasu gry 1 jeszcze bardziej zdynamizowa¢ wydarzenia boiskowe. Wowczas
Swiatowa federacja siatkowki testowala rozgrywanie setoéw do 21 punktow. Sety byty krotsze,
wynik blizszy remisu, a tym samym pojedynki mialy by¢ krotsze, ale bardziej wyréwnane,
mniej jednostronne i interesujace dla kibicow. Takie rewolucyjne zmiany testowano nawet
w oficjalnych mistrzostwach $wiata siatkarzy do lat 23, jednak podane byty wielkiej krytyce
zarbwno ze strony siatkarzy, trenerow, a takze kibicow, ktorzy wsrod jedynych zalet
dostrzegali korzysci dla stacji telewizyjnych 1 mozliwo$¢ czestszej emisji blokow
reklamowych®®. Ostatecznie, pomyst porzucono i nie wdrozono go w zycie, ale wplyw
telewizji 1 jej wymagan na sport jest zauwazalny takze podczas najwazniejsze] imprezy
czterolecia, czyli igrzysk olimpijskich. W mediach bardzo glosno bylo o sytuacji z Pekinu
z 2008 roku, kiedy amerykanski nadawca zazadal zmiany godzin nadawania pierwotnie
i tradycyjnie zaplanowanych na rano (na przyktad ptywanie) na sesj¢ wieczorng, po to, by
zwigkszy¢ grono odbiorcoOw transmisji. W 2016 roku podczas igrzysk w Rio de Janeiro
podobne Zadania wysung¢la takze Telewizja Polska, ktora prosita o zmiang¢ godzin rozgrywek
pitkarzy recznych i siatkarzy, tak by polskie reprezentacje nie graty o tej samej porze i by
kibice mogli oglada¢ potyczki obu naszych kadr bez kolizji czasowych. Wszystko oczywiscie
po to, by przyciagna¢ przed odbiorniki jak najszersze grono kibicow i by transmisje

najwazniejszych imprez sportowych byly jak najbardziej optacalne ekonomicznie.

83 Przeglad Sportowy (2013). Nowe przepisy przejdg test na MS U-23,

https://przegladsportowy.onet.pl/siatkowka/fivb-podjela-decyzje-o-testowaniu-nowych-przepisow-na-ms-u-
23/9bpj5qw, dostep: 8.09.2021.
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3.1.2. Przekaz telewizyjny rzadzi sportem

Cho¢ rynek praw telewizyjnych, telewizja, nowe media, technologie i sam sport
ulegaja cigglym zmianom, transformacjom i przeobrazeniom, o tyle wcigz i niezmiennie
telewizja jako medium posiada wiele przewag konkurencyjnych w poréwnaniu do innych
mediow 1 $rodkdw przekazu, co powoduje, Ze pozostaje dominujagcym instrumentem
medialnym bez ktorego transmisje wydarzen sportowych bylyby niemozliwe na tak wielka,
globalng skalg. Oczywiscie, do gry coraz czesciej wchodza platformy internetowe, portale
streamingowe, transmisje online, a takze coraz cz¢sciej chociazby wydarzenia transmitowane
na platformach takich jak Facebook i YouTube, to rynkiem transmisji wciaz rzadzi telewizja,
cho¢ ona réwniez musi stawia¢ na innowacje 1 podazaé za coraz bardziej nowoczesnymi
formami przekazu.

Na polskim rynku telewizyjnym o prawa do transmisji wydarzen sportowych walczy
kilkanascie stacji telewizyjnych, ktore posiadajg kilka dedykowanych kanatéw, poswigconych
jedynie tematyce sportowej. Wsrdd nich jest Canal+, NSport, Eleven Sports, Eurosport, Polsat
Sport, TVP Sport oraz SportKlub. Obecnie do dyspozycji kibicow takze najwigksze firmy
bukmacherskie — miedzy innymi Fortuna, forBET oraz STS — posiadaja w swojej ofercie
legalne transmisje na zywo, ktére mozna $ledzi¢ za pomocag stron internetowych
bukmacheréw lub ich aplikacji mobilnych. To transmisje, ktore udostgpniane sa na platformy
w formie streamow, udostepnianych przez stacje telewizyjne czy domy medialne, z ktorymi
bukmacherzy zawieraja umowe na konkretne transmisje. Jednoczesnie walka o prawa
transmisyjne na rynku nigdy nie byta tak zacigta. W ostatnich latach na rynek wszedt Eleven,
od sezonu 2021/2022 do Polski weszta platforma ViaPlay, ktora roéwniez walczy o transmisje
wydarzen sportowych. W czasie, kiedy coraz czgséciej styszy si¢ opinie, ze telewizja nie jest
juz obecna w wielu domach, a zastgpujg je platformy streamingowe 1 programy ogladane
w Internecie, dla kibicow sportu telewizja pozostaje waznym medium. Konkurencja na rynku
jest coraz wigksza, a pakietami z r6znymi kanalami i ofertami sportowymi dla kibicéw walcza
takze dostawcy ustug telewizyjnych.

Oczywiscie wida¢ zmiane 1 zwrot. Kilkanascie lat temu nalezato wykupi¢ abonament
u odpowiedniego operatora, by posiada¢ kanaty sportowe, interesujace dla kibica danej
dyscypliny. Dzi$ coraz czeSciej tresci sg dystrybuowane przez aplikacje 1 streamingi. Dla
przyktadu, transmisje z igrzysk olimpijskich na platformach Eurosportu mozna oczywiscie
byto odtwarza¢ na ich kanatach telewizyjnych. Dla tych jednak obserwatorow, ktorzy nie

posiadali takiego pakietu, stworzono dedykowang oferte na platformie Player.pl. Dla tych,
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ktorzy chcieli mie¢ dostep do wydarzen z igrzysk, a nie posiadali Eurosportu w swoim
pakiecie kanalow telewizyjnych, zaproponowano subskrypcje Player.pl w cenie 15 zt
miesigcznie 1 nieograniczony dostep do wydarzen na zywo, wydarzen z odtworzenia
1 dziewigciu kanatow Eurosportu przygotowanych na transmisj¢ wydarzen z Tokio 2021.
Podobnie, takze na platformie Player.pl, mozna skorzysta¢ z oferty przygotowanej
przez Eleven Sports. W ten sposob kibice, ktorzy cheg mie¢ dostep do transmisji oferowanych
przez kanaty Eleven, ale nie chca inwestowaé w telewizje cyfrowa czy satelitarng, moga za
pomoca aplikacji 1 comiesigcznej optaty subskrypcyjnej, zyska¢ dostep do meczow
1 wydarzen sportowych za pomocg aplikacji, ktérg potaczy¢ mozna z telewizorem,
komputerem badz urzadzeniem mobilnym. System subskrypcyjny posiada takze Polsat Box
GO, do wrzesnia 2021 Ipla TV, z t3 réznica, ze w przypadku tej platformy dostgp mozna
wykupi¢ w dwojaki sposob: jednorazowo, do konkretnego meczu i jednej transmisji badz

takze w sposob miesigcznej subskrypcji.
»-UROSPORT

Fot. 26. Screen oferty Player.pl oraz Eurosport.
Zrédto: Player.pl, dostep: 9.09.2021.

»#-UROSPORT + PLAYER (z reklamami)
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Fot. 27. Screen oferty Player.pl oraz Eleven Sports.
Zrédto: Player.pl, dostep: 9.09.2021.
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Co ciekawe, pakiety dla kibicow bardzo czesto si¢ zazgbiajg 1 o ile konkurencja
i walka o prawa do transmisji trwa, o tyle stacje telewizyjne coraz czesciej decyduja si¢ na
kooperacje w przycigganiu uwagi odbiorcy i tacza kilka pakietoéw w jeden, by kibic — za nieco
wickszg optate subskrypcyjna — miat dostep do kilku stacji oferujagcych wydarzenia sportowe.
Tak na przyktad Canal+ Sport oferuje pakiet faczony z takimi platformami sportowymi jak
Eleven Sport i Polsat Sport w cenie 60 zt miesi¢cznie, co stanowi przewage konkurencyjna
i atrakcyjng ofert¢ wydarzen sportowych w mniejszej cenie niz pojedyncze pakiety
subskrybowane osobno. Wspoélpraca stacji w walce o uwage kibica staje si¢ wigc niezwykle
istotng przewagg, ktéra moze przyciggnac jego uwage do pakietu, ktory oferuje najwiecej
w najbardziej rozsadnej cenie. Przyzna¢ za$§ nalezy, ze rozbudowana konkurencja rynkowa
i walka o prawa telewizyjne powoduje, ze poszczegodlne dyscypliny, ligi czy wydarzenia
sportowe sg pokazywane w r6znych miejscach i1 bardzo czesto po kilku sezonach dochodzi do
zmian w kanale nadawczym. Tak na przyklad w sezonie 2020/2021 niemiecka liga pitki
noznej transmitowana byta na Eleven Sports, ale juz w nastgpnym roku przeszta do ViaPlay.
Pitkarska PKO Ekstraklasa transmitowana jest na kanatach sportowych Canal+, ale juz Lige
Mistrzow pokazuja kanaly sportowe Polsatu. Podobnie z siatkdéwka — Liga Mistrzow dostepna
jest na Canal+, polska liga siatkowki na Polsacie Sport. Zwazywszy na t¢ rozbiezno$¢, a takze
na czgste zmiany praw do transmisji, nie dziwi wspolpraca konkurencyjnych stacji
nadawczych przy tworzeniu pakietow przeznaczonych przede wszystkim dla kibicoOw sportu.

Nieco inng polityke, co oczywiste, musi posiada¢ i przyjmowac telewizja publiczna.
TVP takze posiada osobny, dedykowany kanat sportowy, ktory przede wszystkim skupia si¢
na transmisjach najwazniejszych ogolnopolskich wydarzen i meczéw — na kanatach TVP
Sport dostepne sa mecze reprezentacji Polski w pitke nozng, mecze reprezentacji pitkarzy
recznych czy siatkarzy podczas mistrzostw Europy 1 mistrzostw $wiata, relacje i transmisje
z najwazniejszych imprez czterolecia, czyli igrzysk olimpijskich. TVP Sport, co takze
oczywiste, nie posiada platformy subskrypcyjnej, a transmitowane wydarzenia zarowno dla
widzow telewizyjnych, jak 1 dla uzytkownikow korzystajacych ze strony WWW 1 aplikacji
mobilnych sg dostepne za darmo bez zadnych optat.

Jesli chodzi o koszty transmisyjne, te przedstawiaja si¢ bardzo zrdéznicowanie
1 glownym czynnikiem decydujacym o wartosci jest atrakcyjno$¢ danej dyscypliny,
rozgrywek ligowych czy turnieju oraz ewentualny ekwiwalent reklamowy, jaki moze
przynies¢ danej stacji transmitowanie wydarzen i emitowanie reklam podczas blokow
reklamowych. Dla przyktadu, w 2020 roku, kiedy decydowano o kwestii praw do transmisji

polskiej ekstraklasy, ustalono kwotg 250 milionow ztotych rocznie, do podzialu miedzy
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Canal+, ktory pokazuje wszystkie mecze PKO Ekstraklasy oraz Telewizje Polska, ktora
zyskata prawo do transmisji jednego meczu kazdej kolejki®®*. Jeszcze ciekawiej przedstawiaja
si¢ dane za transmisje meczow Ligi Mistrzow, cho¢ w Polsce nie mowi si¢ o nich oficjalnie,
wiec trzeba pracowac jedynie na danych szacunkowych. Od 2018 roku Liga Mistrzow

38, Wczesniej

transmitowana jest w Polsacie, ktory zaptacit wowczas 130 milionow euro
Canal+ ptacit w przyblizeniu 90 milionow euro. W 2021 roku telewizja Polsat ponownie
wygrata przetarg na trzy sezony, do roku 2024, ale kwoty nie znamy. W Wielkiej Brytanii
koszty takich praw wyniosty 400 milionow funtow za jeden sezon. We Francji koszty
wyniosty 375 miliondw euro za sezon, w Hiszpanii prawa telewizyjne kosztowaty 360
milionow euro, a we Wloszech — 80 milionow euro. We Wtoszech, w kontekscie transmisji
Ligi Mistrzéw, bylo zreszta bardzo ciekawie, bowiem przetarg na kluczowy pakiet i prawa do
transmisji najlepszych spotkan Ligi Mistrzow wygral Amazon, ktéry transmitowal te
wydarzenia na platformie strumieniowej Amazon Prime, nie za$ kanale telewizyjnym386.

Jesli chodzi o polskie ligi w innych dyscyplinach sportu, za prawa do transmisji
pojedynkéw zuzlowych Canalt i Eleven Sports ptaca 60,5 miliona rocznie, a jest to druga
najwyzej wyceniana przez telewizje dyscyplina w Polsce®®’. Prawa do transmisji siatkarskiej
ligi w Polsce ma od 2003 roku Polsat Sport, ale kwota kontraktu owiana jest tajemnica.
Tymczasem transmisje lig pitki noznej, hokeja i1 koszykdéwki nie kosztuja nic. Liga
koszykowki cieszy si¢ niewielkim zainteresowaniem, dlatego sukcesem wladz jest
wynegocjowanie kontraktu z Polsatem Sport, bez profitow finansowych z praw
transmisyjnych dla ligi. Podobna sytuacja ma miejsce z PGNiG Superliga pitkarzy recznych,
ktoérzy maja gwarancje co najmniej dwoch meczow kolejki na antenach sportowych TVP, ale
telewizja publiczna nie placi ani grosza za prawa do pokazywania meczoéw, tym samym nie
powigkszajac budzetu rozgrywek ligowych.

W 2018 roku Facebook, najwigkszy na $wiecie portal spotecznosciowy, wykupit

licencj¢ do nadawania pitkarskich meczéw ligi hiszpanskiej w Indiach, Afganistanie

i Pakistanie®®®. Tymczasem nie byla to pierwsza proba przejecia praw transmisyjnych

%% Gol24 (2020). Canal+ i TVP z prawami transmisyjnymi do PKO Ekstraklasy do konca sezonu 2022/23,
https://gol24.pl/canal-i-tvp-z-prawami-transmisyjnymi-do-pko-ekstraklasy-do-konca-sezonu-202223/ar/c2-
15143298, dostep: 9.09.2021.

% AS News (2021). Liga Mistrzéw. Prawa telewizyjne na lata 2021 — 2024, https://asnews.pl/pilkanozna/liga-
mistrzow-prawa-telewizyjne-na-lata-2021---2024/, dostep: 9.09.2021.

386 .

Tamze.
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wydarzen sportowych przez Facebooka, bowiem wczesniej portal rozpoczat transmisje
najpopularniejszej amerykanskiej ligi baseballu. Tym samym takie ruchy, jak i prawa do Ligi
Mistrzow kupione przez Amazon Prime i transmisje w kanale strumieniowym, moga by¢
zalazkiem ciekawych ruchéw. Zwazywszy na dziatania zagraniczne oraz wejscie na polski
rynek rozwini¢tej juz w Europie platformy streamingowej, mocno stawiajacej na sport,
ViaPlay, zapowiada si¢ interesujaca walka o to, czy telewizje prywatne oraz stacje satelitarne
podejmg wyzwanie i potwierdza swoja dominacj¢ na rynku transmisji sportowych i czy
w przysztosci, tak jak jeszcze dzi§ obecnie, wcigz obowigzkiem kibica bedzie posiadanie

kanaloéw sportowych, czy raczej aplikacji streamingowe;.
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3.2. Internetowa ewolucja obrazu sportu

3.2.1. Social media

»Internet stat si¢ symbolem ery informacyjnej 1 jest wykorzystywany coraz
powszechniej przez cztonkéw spoteczenstwa informacyjnego. Wszystkich fascynuje swym
zasiggiem, lawinowo rosnacg liczbg uzytkownikéw oraz potencjalnymi mozliwosciami. Stat
si¢ najbardziej demokratycznym medium globalnym. To zupetlie nowy jakosciowo $Srodek
wymiany mysli. Po raz pierwszy w dziejach cywilizacji nadawca ma takie same prawa jak
odbiorca. Internet dokonat zmian w §wiadomosci ludzi*®®. Wazny element globalnej sieci
internetowej - media spoteczno$ciowe sg nieodzownym juz dzi§ elementem tworzenia
wszelkich strategii marketingowych i1 komunikacyjnych marek i firm na catym $wiecie. Nie
bez przyczyny méwi si¢ o tym, ze bez obecnosci w social mediach nie istnieje si¢ dzi§ we
wspotczesnym $wiecie, a sam rozwoj tego typu platform przyczynit si¢ do ogromnego
wzrostu sprzedazy wielu firm, stworzenia sobie lejkow sprzedazowych, zakupowych
1 umozliwiajacych kontakt z klientami. Oczywiscie, wcigz 1 niezmiennie media
Spotecznosciowe spetniaja przede wszystkim integracyjne, gdzie mamy mozliwo$¢ szukania
1 nawigzywania kontaktow ze znajomymi, przesylania wiadomos$ci, tworzenia grup
o roznorodnych zainteresowaniach®®, to jednoczesnie dzi§ juz media spolecznosciowe to
potezny kanal promocyjny, marketingowy 1 tym samym sprzedazowy.

Social media przystuguja si¢ nie tylko branzy sportowej, sa motorem napgdowym do
rozwoju wielu firm 1 bizneséw na catym S$wiecie. Popularne ostatnimi laty zjawisko
»influencer marketingu”, a takze stworzenie takich profesji jak youtuber, tiktoker czy
influencer wlasnie, nie mialoby racji bytu, gdyby nie potezny rozwdj rynku mediow
spoteczno$ciowych, potaczony z potrzeba spoteczng podgladania zycia innych i tworzenia
nowego rodzaju autorytetow, ktorymi coraz czeSciej staja si¢ osoby znane i lubiane — nie
tylko z pierwszych stron gazet czy medium telewizyjnego, ale wlasnie tworcow
internetowych. Cho¢ to zjawisko niebezpieczne 1 za wielkg ogladalnos$cia
1 rozpoznawalno$cia, idzie takze pot¢zna odpowiedzialno$¢, to rynek influencerdw z roku na
rok rozpedza si¢ coraz szybciej, marketing z wykorzystaniem o0s6b znanych i lubianych

z Internetu staje si¢ czesto motorem napgdowym dziatan promocyjnych dla brandéw 1 firm.

%9 Sokotowski M. (2014). Od realu do wirtualu. Szkice o mediach i dziennikarstwie, Torun: Wydawnictwo
Adam Marszalek, s. 118.
%0 Szewezyk A. (2011). Popularno$é funkcji serwisow spotecznosciowych. Studia Informatica, 656(28), s. 386.



155

Tym samym, przed rozpoznawalnymi sportowcami otworzyl si¢ nowy sposob dotarcia
do fandéw i utrzymywania z nimi kontaktu, ale i jednocze$nie nowa mozliwo$¢ zarobkowania,
poza oczywistymi kontraktami z klubami, zwigzkami — czyli ich tradycyjnie rozumianymi
pracodawcami, poza kontraktami sponsorskimi. Sportowcow, ktorzy gromadzg w swoich
social mediach ogromne zasiegi 1 wielkie rzesze followersow, mozna bez watpienia uznac za
influenceréw, ktorzy s lakomym kaskiem dla reklamodawcéw 1 chetnie nawigzuja
wspotprace nie tylko na plaszczyznie tradycyjnie rozumianej reklamy czy sponsoringu, ale
takze w ramach influencer marketingu.

Oczywisto$cia jest, ze przy tak ogromnym rozwoju marketingu cyfrowego i mediow
spotecznosciowych, takze dla klubow sportowych, organizacji czy sportowych eventéw social
media i Internet sa pierwszym zrodtem kontaktu sportowcow z kibicami, zwlaszcza gdy
dodamy do tego pandemi¢ koronawirusa, ktéora mocno przeniosta zycie spoleczne
w przestrzen internetowg. ISPO.com zbadato przestrzen social mediéw pod katem
dziatalnoséci klubow sportowych. W pierwszej dziesigtce najlepszych pod tym wzgledem
zespolow pitki noznej w Europie znalazly si¢ m.in. Real Madryt, FC Barcelona, Paris Saint-
Germain czy Bayern Monachium. Co ciekawe, w rankingu byly brane pod uwagg zasiggi nie
tylko na Facebooku i Instagramie, ale takze na coraz bardziej popularnym na $wiecie
TikToku, a konto w tym stosunkowo miodym medium posiada juz dzi$ kazdy topowy klub
sportowy, ktory chce ze swoimi tresciami 1 contentem dotrze¢ do nieco odmiennej 1 mlodsze;j
grupy docelowej niz w pozostatych platformach spotecznosciowych®*.

Pozostajac w temacie klubow sportowych 1 podejmowanych prob ulatwienia kontaktu
z kibicami, wykluczajac te najbardziej oczywiste sposoby kontaktu online — strong
internetowa 1 najbardziej popularne media spotecznosciowe, pojawit si¢ takze trend
korzystania z aplikacji WhatsApp. Wydaje si¢ jednak, Ze nie byl to pomyst na tyle trafiony,
by rozej$¢ si¢ po calym Swiecie sportowym i cho¢ warto dostrzec te kreatywne zapedy
brandow sportowych, to WhatsApp raczej nie podbije sportowego swiata 1 odbil si¢ szerszym
echem raczej jedynie w kregach niemieckiej pitki noznej. Jest to o tyle ciekawe, ze wielka
popularno$cia w biznesie ciesza si¢ zautomatyzowane wiadomosci na Facebooku,
z wykorzystaniem chatbotéw na Messengerze. Takie zabiegi oszcz¢dzaja zaréwno czas,
ktorego pracownik nie musi poswigca¢ na odpisywanie na poszczegdlne wiadomosci,
wychodzg takze naprzeciw oczekiwaniom klientow, ktorzy oczekuja btyskawicznej

odpowiedzi na ich pytania. Zaimplementowany chatbot pozwala wybra¢ temat rozmowy

1 Jahns M. (2022). Soccer clubs: Europe's top 10 on social media 2022, https://www.ispo.com/en/markets/top-
10-europes-most-popular-football-clubs-instagram-facebook-twitter-and-tiktok, dostep: 14.02.2022.
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1 uzyska¢ odpowiedzi na zaprogramowane wczesniej pytania. WhatsApp w klubach
pitkarskich raczej byt wykorzystywany sprzedazowo i stricte informacyjnie, ale mimo
wielkiego potencjalu w budowaniu relacji z kibicem i podejmowaniu konwersacji w czasie
rzeczywistym, raczej nie odniosty spektakularnego sukcesu. Na wdrozenie w strategi¢
komunikacji WhatsAppa zdecydowaly si¢ swego czasu niemieckie kluby: VL Wolfsburg392
czy TSG Hoffenheim®®. Nalezy jednak zaznaczyé¢, ze jest to raczej sposob na jednostronng
komunikacje klub-kibic, ktora pozwala na informowanie kibicow o ofercie klubu,
zblizajacych si¢ spotkaniach czy przekazywaniach informacji na temat dnia meczowego, nie
jest to miejsce, ktore mozna traktowac jako pierwsze zrodio kontaktu w kontekscie obstugi
klienta. Ciekawa polityke komunikacyjng prowadzit niemiecki klub FC Sankt Pauli, ktory
poza standardowym pakietem informacji meczowych oferowal kibicom zbiory statystyk,
mozliwos¢ $ledzenia relacji live na WhatsAppie, udzialt w stworzonych przez klub quizach
czy dostgp do programu meczowego. Wszystko to odbywato si¢ w sposdb zautomatyzowany,
wymagajacy od kibica wpisania w komunikator konkretnych komend, ktore dostarczaty
odbiorcy konkretnych odpowiedzi na zadane zadanie®®.

Aby przenie$¢ tresci olimpijskie na nowe platformy, podczas igrzysk olimpijskich
w Tokio w 2021 roku zdecydowano si¢ na nawigzanie wspolpracy z platformg przeznaczong
przede wszystkim do streamingu gier, stanowiacg takze przyktad medium spotecznosciowego
— Twitch, nalezacego do §wiatowego giganta Amazona. W ramach takiej wspotpracy z NBC
Olympics, stworzono nowy kanat NBC Olympics na Twitchu, dostosowanym specjalnie do

odbiorcow platformy skupionych na grach®®

. Na tym kanale streamowano wowczas gry
0 tematyce olimpijskiej, wywiady ze sportowcami i codzienne transmisje ze studia skupiajace
si¢ na najwazniejszych wydarzeniach dnia. ,,Igrzyska olimpijskie idealnie pasujg do klientow
Twitcha, ktorzy pasjonuja si¢ wspaniala rywalizacja i opowiadaniem historii z igrzysk
olimpijskich™%® — méwit po ogloszeniu tej wspdtpracy Gary Zenkel, prezes NBC Olympics.
»Zmienia si¢ sposob, w jaki ludzie konsumujg tradycyjne wydarzenia sportowe. Nie chcg juz

tylko oglada¢, chca by¢ jak najblizej akcji 1 sportowcow. WidzieliSmy to na wlasne oczy wraz

%92 VL Wolfsburg (b.d.). The Wolves on WhatsApp, https://www.vfl-wolfsburg.de/en/news/media, dostep:
14.02.2022.

%3 TSG Hoffenheim (2019). TSG bietet Alternativen nach WhatsApp-Aus, https://www.tsg-
hoffenheim.de/aktuelles/news/2019/12/tsg-bietet-alternativen-nach-whatsapp-aus/, dostep: 14.02.2022.

%4 Praczkowska M. (2019). Kluby pitkarskie jeszcze blizej kibicéw. WhatsApp jako narzedzie marketingowe w
sporcie, https://igol.pl/kluby-blizej-kibicow/, dostgp: 14.02.2022.

%% Brief (2021). Twitch we w wspélpracy z NBC Olympics zrealizuje czes¢ transmisji na zywo z Igrzysk
Olimpijskich w Tokio, https://brief.pl/twitch-we-w-wspolpracy-z-nbc-olympics-zrealizuje-czesc-transmisji-na-
zywo-z-igrzysk-olimpijskich-w-tokio/, dostep: 14.02.2022.

%% Daiker N. (2021). Olympia: NBC schlieBt Vertrag mit Twitch, https://www.sportsbusiness.at/nbc-schliesst-
einen-vertrag-mit-twitch-fuer-olympiabezogene-inhalte, dostgp: 14.02.2022.
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z rozwojem naszej spotecznosci e-sportowej na Twitchu. Widzowie taczg si¢ z nami nie tylko

po to, by zobaczy¢ swoich ulubionych sportowcéw, ale takze wzig¢ udziat w wywiadach

przed i po meczu oraz wirtualnie polaczy¢ si¢ z innymi fanami z catego $wiata®"” — mowit
Michael Aragon, szef contentu w Twitchu.
Jnstagram IR A IORVAL
g !i Lo
4 &_ ‘ Fot. 28. Screen z feedu Instagrama Roberta

Lewandowskiego. Zrodlo: Instagram, dostep:

14.02.2022.

O ile dla klubow, zwigzkow
1 wydarzeh  sportowych  media
spolecznosciowe to przede wszystkim
zrodto informowania kibicow
i utrzymywania z nimi realnego,
codziennego kontaktu, a w dalszej
mierze ewentualnie kanaly sprzedazowe

badz wspierajace sprzedaz,

o tyle w ostatnich latach ta tendencja
odmienia si¢, gdy mowimy o gwiazdach sportu i rozpoznawalnych atletach. Oni, ze swoimi
zasiggami, rozpoznawalno$cig i popularnoscia w mediach spotecznosciowych, staja si¢
pierwszorzednymi influencerami, ktorzy reklamujg produkty juz nie tylko w reklamach
telewizyjnych, ale coraz cze$ciej takze na swoich platformach spotecznosciowych. Wedtug
rankingu Instabaza®®, wsérod stu najpopularniejszych influenceréw 2022 roku w Polsce
znajdziemy na pierwszej pozycji Roberta Lewandowskiego, na szostym miejscu bramkarza

reprezentacji Polski Wojciecha Szczesnego, a na miejscu 95 zawodnika mieszanych sportow

397 .
Tamze.
%% |nstabaza (b.d.). Ranking — Instagram, https:/instabaza.pl/ranking-instagram/, dostep: 14.02.2022.
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walki Jana Blachowicza. Analizujac profil na Instagramie Roberta Lewandowskiego na dzien
14 lutego 2022 roku wsréd dwunastu najswiezszych fotografii az cztery, zaznaczone na
screenie (fot. 37), byly postami z oznaczeniem sponsora i reklamodawcy — Lotto, Huwawel
oraz firmy odziezowej 4F.

Poréwnujac feed Wojciecha Szczgsnego: u niego, wsrod dwunastu najnowszych
fotografii, pojawiaja si¢ dwie, w ktoérych bramkarz reprezentacji Polski chwali si¢ nowymi
rekawicami i sprzetem sportowym, z oznaczeniem i promocja firmy. U Jana Blachowicza
wsrod najnowszych postdow pojawia si¢ natomiast oznaczenie wspOlpracy z firmag
rehabilitacyjng, producentem sprzetu komputerowego oraz — €O hajciekawsze — post
sponsorowany promujacy marke piwa. Nalezy wziaé¢ pod uwagg, ze cz¢$¢ z tych reklam to
elementy wigkszych kampanii (umowa Roberta Lewandowskiego z Huwaweiem obowigzuje
nie tylko w mediach spoteczno$ciowych, pitkarz jest twarza kampanii reklamowych,
outdoorowych i w reklamach offline), a cz¢$¢ to jednorazowe promocje stricte skierowane do
obserwujacych w platformach spotecznosciowych. Ponadto, przeglad tablic to jedynie cze$¢
wiekszej catosci — do nawigzywania wspotprac stuzg takze tzw. relacje/stories na Instagramie,
czyli zdjecia, filmy, materiaty graficzne, umieszczane na profilu influencera, dostepne dla
followersow tylko 24 godziny od ich udostepnienia.

Na cickawe, cho¢ jednostkowe wykorzystanie mediow spotecznosciowych, zupetnie
niezwigzane z monetyzacjg dzialan, zdecydowal si¢ w 2019 roku wloski pitkarz Mario
Balotelli*®. Po zdobyciu gola dla swojej druzyny, wziat swéj telefon od bedacego za bandami
reklamowymi cztonka sztabu szkoleniowego i nagrat popularng po zdobyciu bramki
,cieszynke” i wybuch radosci druzyny, a nastepnie udostepnil nagranie na Instagramie.
Kibice mogli tym samym poczu¢ si¢ niemal jak dwunasty zawodnik na boisku, ktéry
z perspektywy first-viewera bierze udziat w tym, co dzieje si¢ na murawie po zdobyciu gola.
Cho¢ nie jest to zachowanie, ktore byloby jakkolwiek powtarzalne przez innych sportowcoéw
1 nie przyjelo si¢ w sportowym Swiecie, czemu nie mozna si¢ dziwi¢, bo trudno wyobrazi¢
sobie takg codzienno$¢, to bylo szeroko dyskutowanym wydarzeniem, ktére podniosto
popularnos$¢ zaréwno samego pitkarza, jak i jego zespotu oraz stato si¢ cieckawym przyktadem

do analizy zjawiska share’owania swojego zycia w social mediach.

%9 Stroud J. (2022). Mario Balotelli's iconic selfie video after goal for Marseille in 2019 remembered,
https://www.givemesport.com/87979699-mario-balotellis-iconic-selfie-video-after-goal-for-marseille-in-2019-
remembered, dostep: 10.10.2022.
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3.2.2. Aplikacje mobilne

Rynek aplikacji mobilnych rozwija si¢ od ponad 10 lat, w 2008 roku ujrzaty $wiatlo
dzienne pierwsze systemy dost¢pne na telefonach i urzadzeniach przenosnych. Dzi$ sg juz
permanentng czg¢$cig naszego zycia, a wiele firm, biznesow, ale takze klubow sportowych
decyduje si¢ na wprowadzenie na rynek swojej aplikacji, by kibice, obserwatorzy, entuzjasci
sportu mieli do dyspozycji szerokie spektrum wyboru podczas poszukiwania informacji na
temat zespolu. Aplikacje dajg takze inne funkcjonalno$ci niz strony internetowe czy media
spoteczno$ciowe, co moze wplywaé na zroznicowana komunikacj¢ klubu z kibicami.
Niemniej aplikacje mobilne to nie tylko oprogramowanie wykorzystywane przez kluby
sportowe. Na rynku mamy aplikacje utatwiajace zdrowy tryb zycia i sugerujace ¢wiczenia do
wykonania, takie, ktore §ledza wykonywanie tych ¢wiczen i czuwaja nad ich poprawnoscia,
aplikacje do $ledzenia wynikow meczow, aplikacje lig sportowych, wydarzen sportowych czy
obiektdéw, aplikacje serwisow informacyjnych, ktore skupiaja si¢ wokot sportu.

Aplikacja mobilna, jesli juz decydujemy si¢ na jej wdrozenie, powinna by¢ budowana
zgodnie ze strategia komunikacyjna, ale przede wszystkim z pomystem. Niezaleznie od tego,
czy jest to aplikacja klubu, strony sportowej czy aplikacja fitnessowa, waznymi elementami
jest UX, czyli user experience — projektowanie w taki sposob, by odbior i uzytkowanie
aplikacji bylo przyjazne dla odbiorcy. Oczywiscie innymi funkcjonalno$ciami beda oznaczaé
si¢ aplikacje stron sportowych, innymi klubow i druzyn.

W drugiej potowie 2021 roku z osiemnastu zespotow PKO BP Ekstraklasy, najwyzszej
ligi rozgrywkowej w pilce noznej w Polsce, aplikacje mobilne posiadalo osiem zespotow:
Lech Poznan, Pogon Szczecin, Sla,sk Wroctaw, Lechia Gdansk, Rakéw Czestochowa,
Cracovia, Legia Warszawa oraz Gornik Zabrze. Zastrzec w tym miejscu trzeba jednak, ze
funkcjonalnos¢ aplikacji Lechii Gdansk 1 Rakowa Czgstochowa opierata si¢ jedynie na
mozliwos$ci zakupu 1 przechowywania elektronicznego biletu na mecz. Ponadto Wista Krakow
posiada aplikacj¢ mobilna, przeznaczong jednak jedynie dla grona przedsigbiorcéw, a jej
celem jest integracja §rodowiska biznesowego skupionego wokot pitkarskiej Wisty Krakow.
Nalezy zwroci¢ uwage takze, ze aplikacja mobilna Gornika Zabrze réwniez ma ograniczone
funkcjonalnosci, ktére sprowadzaja si¢ gltownie do prowadzenia kalendarza wydarzen
zwigzanych z klubem — informacji o zblizajacych si¢ meczach, opisy waznych historycznych
wydarzen z zycia klubu czy informacji o urodzinach pitkarzy, trenerow Gornika Zabrze. O ile
mozna tu mowi¢ o ciekawej, oryginalnej strategii na prowadzenie aplikacji, ktora powstata na

70-lecie klubu, o tyle potencjal, jaki moze uwolni¢ aplikacja mobilna dla kibicow nie zostat
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jeszcze w pelni wykorzystany. Idealna aplikacja mobilna z jednej strony powinna dawac co$
dodatkowego, czego sympatycy nie odnajda na stronie internetowej czy w mediach
spolecznos$ciowych, zeby posiadanie aplikacji okazato si¢ dla kibica inwestycja, ktora zwroci
si¢ elitarnoscig 1 oryginalnoscig tresci 1 pomystéw. Jednoczesnie jednak nie powinna by¢
uboga w tresci 1 oferte, by kibic po kliknigciu w aplikacje mogt otrzymaé wszystko, co
interesuje go w sprawie klubu i wszystkie informacje miat w jednym miejscu i po kliknigciu
w jedng ikonke aplikacji. O ile aplikacja Gornika sprzedaje ,,pomyst” kalendarza, ktéry nie
jest dostepny w innych miejscach 1 mediach klubu, o tyle inne aplikacje polskich klubow nie
wyrozniajg si¢ roznorodnoscig tresci. Czesto sg one tozsame z tre§ciami pojawiajagcymi si¢ na
stronach internetowych, ale ich atutem jest skupianie w jednym miejscu zarowno informacji
o zespole, najblizszych meczach, biletach na spotkania, cieckawostkach dotyczacych klubu czy
materiatéw filmowych. Co wazne, te najlepsze polskie aplikacje, m.in. Lecha Poznan, nie
odsylaja kibicoOw na strong i1 inne miejsca. Wszystkie tresci, filmy sa zagregowane z aplikacja
i mozna je czyta¢ i oglada¢ z jej poziomu, co znacznie oszcz¢dza Czas i nie zmusza

uzytkownika do korzystania ze zrédet zewnetrznych.

NASTEPNY MECZ

PKO Ekstraklasa 2021-09-12 17:30:00

Fot. 29. Screen z aplikacji
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Fot. 30. Screen z aplikacji
mobilnej  Slaska  Wroctaw,
prezentujacej podstrone

z filmami wideo, relacja live
Z meczu oraz najwazniejszymi
informacjami dotyczacymi
zespotu.  Zrodlo:  Aplikacja
WKS Slask Wroctaw, dostep:

03.09.2021.

Fot. 31. Screen z aplikacji
mobilnej Goérnika  Zabrze,
ktora w zalozeniu opiera si¢
na prezentowaniu kalendarza
wydarzen zwigzanych
z druzyna. Zrodlo: Aplikacja
Gornika

03.09.2021.

Zabrze,  dostep:
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Oczywiscie polskie kluby, cho¢ aspirujga i dazg do jak najlepszej prezentacji
produktow, nie maja takiej sity przebicia jak najlepsze marki pitkarskie na $wiecie.
Oryginalny pomyst na content ekstra ma przyktadowo Manchester United, ktory jedynie
kibicom korzystajacym z aplikacji oferuje udziat w grze United Predictions. Kibice
obstawiaja w niej wyniki Manchesteru, a za najlepsze trafy mozna zyska¢ nagrody — koszulke
druzyny, subskrypcje roczng kanatu MU TV, ktéra zawiera oryginalne niepublikowane
wywiady z graczami, komentarze na zywo czy dostepy do meczéw?®. Inny, jeszcze bardziej
oryginalny pomyst, zaoferowat swoim kibicom rosyjski zesp6t Zenit Saint Petersburg.
Korzystanie z aplikacji daje mozliwos$¢ zakupu gadzetow klubowych podczas obecnosci na
trybunach, ktore dostarczane sg w ciggu 15 minut do uzytkownika. Ponadto apka ofertuje
specjalne, ekskluzywne znizki i promocje dla zaangazowanych kibicéw. Dodatkowo
w aplikacji Zenitu Saint Petersburg pojawia si¢ opcja z odstuchaniem podcastow

. . .. . . . . 401
z zawodnikami, trenerami i osobami pracujagcymi w klubie

. W podobnym kierunku poszedt
polski klub — i to grajacy obecnie w pierwszej lidze — Widzew L6dz, ktory w aplikacji oferuje
kibicom stuchanie radia klubowego Widzew FM.

Kluby pitki noznej to jednak nie jedyne marki sportowe, ktére stawiaja na
komunikacje z kibicami za pomoca aplikacji mobilnych. Na uwage zashuguje fakt, ze wiele
profesjonalnych lig sportowych, nie tylko tych najsilniejszych na §wiecie pitkarskich, posiada
swoje oficjalne wersje aplikacji. Takie aplikacje oferuja oczywiscie liga angielska w pitce
noznej Premier League, niemiecka Bundesliga, wloska liga Serie A czy hiszpanska La Liga.
Za ich wzorem idzie oczywiscie polska Ekstraklasa, ktora oferuje zaréwno platforme, na
ktorej mozna obejrze¢ skroty 1 gole ze wszystkich meczow, kompilacje najlepszych zagran,
unikalne materialy wideo oraz aplikacje, w ktorej kibice moga ocenia¢ zawodnikow,
rozmawia¢ ze znajomymi, oglada¢ kulisy i archiwa ligowe oraz wspiera¢ potrzebujacych
kibicow i dotacza¢ do zbidrek charytatywnych.

Z innych oficjalnych polskich lig, ktére stworzyly swoje aplikacje mobilne, na uwage
zashuguje Siatkarska Liga, aplikacja PGNiG Superligi pitki recznej czy aplikacja Energi
Basket Ligi, ktére wsérdd swoich funkcjonalnosci oferuja w jednym miejscu aktualnosci
klubowe, terminarze, wyniki na Zywo, statystyki live, skroty z meczow czy materiaty wideo.
Kibice maja takze mozliwo$¢ $ledzenia rozgrywek pitkarskiej Ligi Mistrzow, Ligi Mistrzow

pitkarzy recznych czy rozgrywek mistrzostw Europy szczypiornistow w takich aplikacjach,

400 Manchester United (b.d.). United Predictions, https://www.manutd.com/en/official-app/united-predictions,
dostep: 3.09.2021.

01| eoniewska | (2021). Aplikacjia mobilna w  klubie pitkarskim.  Najlepsze  przyklady,
https://escola.pl/pl/blog/aplikacja-mobilna-w-klubie-pilkarskim-najlepsze-przyklady/, dostep: 3.09.2021.
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majac dostep do wynikow, informacji, statystyk, skrétoéw w jednym miejscu w kazdej chwili
po uruchomieniu narze¢dzia na swoim urzadzeniu.

Sportowe aplikacje to jednak nie tylko narzedzia, ktore stuzag komunikacji kibicow
1 danego klubu, ligi czy wydarzenia. Swoje aplikacje tworza takze strony zrzeszajace wyniki
z wszystkich dyscyplin na calym §wiecie. Sztandarowym przyktadem jest tutaj aplikacja
Flashscore, ktora agreguje wszystkie wyniki sportowe z catego $wiata, udostepniajac wynik
live, statystyki i wiele innych informacji przydatnych z punktu widzenia kibica. Strona
ofertuje takze swoja aplikacje mobilng, ktora jest niemal idealnym odwzorowaniem strony
WWW, ulatwiajac jednak dostgp kibicom, ktoérzy nie muszg surfowaé po Internecie
w poszukiwaniu wynikow, a moga S$ledzi¢ poczynania swoich ulubionych zespoloéw za

pomoca jednego kliknigcia w ikonkg aplikacji.

{, FlashScore
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W tym miejscu nalezy takze zwr6ci¢ uwage na aplikacje mobilne stworzone przez
serwisy informacyjne 1 portale sportowe. Oczywistym jest, ze aplikacje oferuja stacje
telewizyjne majace w swojej ofercie transmisj¢ wydarzen sportowych — Eleven Sport, Polsat
Sport czy TVP Sport. Z ich poziomu kibice i widzowie moga oglada¢ wydarzenia sportowe na

zywo na urzadzeniach mobilnych, bez szukania streamOéw 1 transmisji na stronach
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internetowych. Najwieksze serwisy sportowe — Sport.pl, Interia czy Przeglad Sportowy takze
maja swoje mobilne aplikacje. Wsrod ich funkcjonalnosci i udogodnien dla kibicow mozna
wymieni¢ migdzy innymi mecze na zywo, informacje z lig polskich 1 zagranicznych,
terminarze, kalendaria, skroty meczéw, ciekawostki czy, w przypadku Przegladu Sportowego
— dostep do artykuléw z wydania papierowego w wersji mobilnej. Wazng funkcjonalnoscig
aplikacji mobilnych jest takze mozliwo$¢ ustawienia powiadomien push, ktore
natychmiastowo po opublikowaniu waznej informacji wysyltaja taka notyfikacj¢ na urzadzenie
uzytkownika, dzigki czemu ten moze by¢ na biezaco z kazdg informacja, a tworcom aplikacji
ulatwia szerokie rozpowszechnianie tekstow, newsow i cickawostek z duzym
prawdopodobienstwem odczytania powiadomienia przez adresatow wiadomosci.

Oczywiscie w przypadku sportu i tego, jaki wplyw na jego komercjalizacj¢ maja
aplikacje mobilne, nalezy takze wspomnie¢ o aplikacjach do ¢wiczen, ktoérych obecnie na
rynku jest wiele 1 dostosowane sg do r6znych potrzeb ¢wiczacych. Duza popularno$cia ciesza
si¢ aplikacje do biegania, mierzace liczbg spalanych kalorii podczas konkretnej aktywnosci
fizycznej. Czesto takze lacza si¢ nie tylko z telefonem, ale takze smartwatchem, sportowym
zegarkiem, wskazujac puls, tempo, mierza spalone kalorie, liczbe wykonanych krokow. Sa
takze aplikacje prezentujace konkretne zestawy C¢wiczen na wybrane partie ciata do
wykonywania w domu, ktore bity rekordy popularnosci podczas pandemii COVID-19.
Roéznorodnos¢ wyboru aplikacji do ¢wiczen, a takze mnogos¢ aplikacji przeznaczonych dla
kibicow sportu oraz fanow konkretnych druzyn §wiadczy o rosnacej popularnosci korzystania
z urzadzen mobilnych i dostosowania rynku do wymagan odbiorcow, wptywajac tym samym
na to, ze sport — w kazdej formie — dostgpny jest juz dzi§ na wyciagniecie reki, po kliknigciu

odpowiedniej ikonki na smartfonie.
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3.2.3. Marketing sportu i poprzez sport

,Obecnie polscy specjalisci od marketingu sportowego wyrdzniajg kilka zwigzanych
z nim obszaré6w. Marketing przedsi¢biorstw realizowany poprzez sport — jego zadaniem jest
wykorzystywanie sportu oraz imprez sportowych do promocji wszelkiego rodzaju produktow,
ustug oraz marek. Najskuteczniejsza i jednocze$nie niezwykle popularng formg wspotpracy
pomiedzy przedsigbiorstwami a organizacjami sportowymi jest sponsoring”402.

Marketing produktow i ustug sportowych skierowany jest przede wszystkim do
wszelkich mito$nikéw i1 konsumentow sportu i wszystkiego, co z nim zwigzane. Narzedzia
marketingowe w tym przypadku kierowane sg do poszczegolnych segmentow rynku, w celu
przekonania do zakupu biletow na wazne uroczystosci sportowe, promowanie Nnowo
powstatych obiektow, zachecanie do wzigcia udzialu w konkursach 1 promocjach zwigzanych
ze sportem?®,

Marketing organizacji sportowych utozsamiany jest z dziataniami marketingowymi,
zmierzajacymi do wytworzenia i promocji produktu sportowego. Z drugiej strony zwigzany
jest z dziataniem organizacji sportowej, ktorej zadanie polega m.in. na kreowaniu kultury
organizacji czy komunikowaniu si¢ z otoczeniem (fani, widzowie, przedsiebiorstwa) poprzez
podkreslanie zalet wybranej marki/druzyny/organizacji. Celem marketingu organizacji
sportowych jest dotarcie do nowych grup docelowych (widzoéw), sponsoréw, a takze
pozyskiwanie finansowania na rozw0j sportu oraz zapraszanie do wspdlpracy
przedsigbiorstwa niezalezne*%,

»Marketingu sportu nie nalezy utozsamia¢ z powyzszymi typami marketingu
sportowego. Chodzi tu o promocj¢ samych wydarzen sportowych wérdd segmentéw rynku
dotychczas niezainteresowanych ta forma zabawy. Promowanie marki czy produktu schodzi

tu na dalszy plan™®.

Badacze wymieniajag dwie podstawowe relacje migdzy sportem
a marketingiem: marketing sportu — wykorzystanie dziatan reklamowych w celu komunikacji
z odbiorcami, poprzez propagowanie aktywnosci fizycznej, pokazywanie zalet uprawiania
sportu i kibicowania oraz marketing poprzez sport — sponsoring jako gtowne narzedzie
promocji, wykorzystanie reklamy 1 podjecie si¢ organizowania imprez sportowych w celach

marketingowych?®®.

“2 " Poradnik Przedsiebiorcy (2021). Marketing sportowy — definicja, rodzaje i przyklady,

https://poradnikprzedsiebiorcy.pl/-marketing-sportowy-definicja-rodzaje-i-przyklady, dostep: 17.09.2021.
%% Tamze.
0% Tamze.
%% Tamze.
%€ Tamze.
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Swiatem sportu nieprzypadkowo rzadzi magia wielkich pieniedzy. Imprezy sportowe
potrafiag przeciez przyciggnaé tysigce kibicow i ciesza si¢ olbrzymim zainteresowaniem.
Rekordowa widowni¢ regularnie gromadzg np. transmisje mi¢dzynarodowych zawodéw
sportowych, zwlaszcza tych, w ktérych sukcesy odnoszg Polacy. Liczba telewidzow, ktorzy
na swiecie $ledzg przebieg igrzysk olimpijskich czy mistrzostw $wiata w pitce noznej, liczona
jest w setkach milionéw. To dlatego, ze sport jest jednym z obszaréw zycia spolecznego,
ktory generuje silne emocje. Biznes to zjawisko umie wykorzysta¢. Aby lepiej zrozumieé¢
rynek sponsoringu sportowego w Polsce, warto przyjrze¢ si¢ preferencjom sportowym
Polakow.

Wyniki badan opinii spotecznej dowodzg bowiem, ze Polacy inne dyscypliny lubig
uprawiaé, a zupetnie inne $ledzi¢ z perspektywy widza. ,,45,9 proc. Polakow (48,8 proc.
mezczyzn i 43,3 proc. kobiet) zadeklarowalo, ze uczestniczylo w ubieglym roku w zajgciach
sportowych lub rekreacji ruchowej. Najpopularniejsze formy aktywnos$ci Polakow to jazda na
rowerze (66 proc.) iptywanie (39,9 proc.). W dalszej kolejnosci mezczyzni glownie
wymieniali pitke nozng (36,7 proc.), siatkowke (14,3 proc.), koszykowke (10,3 proc.) oraz
wedkarstwo (13,3 proc.). Kobiety za$ najczesciej decyduja si¢ na aerobik, fitness i joge (19,5
proc.), taniec (16,5 proc.), jogging lub nordic walking (15,8 proc.) oraz gre w pitke siatkowa
(13,3 proc.) Deklarowane preferencje zmieniajg si¢ radykalnie, gdy bada si¢ nie aktywnos¢
fizyczna, lecz zainteresowanie poszczegolnymi dyscyplinami sportu. Wowczas na pierwszym
miejscu zdecydowanie znajduje si¢ pitka nozna (59 proc. wskazan). Oprocz futbolu Polacy
najbardziej interesuja si¢ siatkowka (37,9 proc.), skokami narciarskimi (37,6 proc.), boksem
(28,2 proc.) i wyscigami Formuty 1 (24,4 proc.). Na kolejnych pozycjach w wynikach
badania sg: sztuki walki typu K1 i MMA, lekkoatletyka, rajdy samochodowe, pitka r¢czna
i biegi narciarskie — w duzej mierze zalezy ono od tego, czy w Polsce jest zawodnik
osiggajacy miedzynarodowe sukcesy w danej dyscyplinie. To wazny wniosek dla firm, ktore
planujg zaangazowanie si¢ w SPONsoring sportowy”4°7.

Ponadto doswiadczenia polskich firm dziatajacych na rynku sponsoringu sportowego
dowodza, ze sponsoring — W odrdznieniu od typowej dziatalnoséci reklamowej — najczesciej
(i najlepiej) stuzy budowie wizerunku marki, a nie zwigkszeniu sprzedazy jej produktow.
Sponsoring sportowy jest bardzo dobrym narzgdziem zwigkszania rozpoznawalnosci marki

i budowania przywigzania do niej, pod warunkiem jednak, ze kontrakt sponsoringowy

“7 THINKTANK (2013). Sport+biznes+efektywnosé, Najlepsze praktyki sponsoringu sportowego. Korzysci
wizerunkowe i komunikacyjne dla firm, https://docplayer.pl/521079-Raport-sport-biznes-efektywnosc-rynek-
sponsoringu-sportowego-stan-obecny-i-perspektywy.html, dostep: 17.09.2021, s. 8-9.
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zostanie zawarty na odpowiednio dtugi okres, a przedmiot sponsoringu (sportowiec, zespot,
event) bedzie starannie dobrany do profilu firmy. Czas jest kluczowym czynnikiem. Proces
integracji marki z wizerunkiem sportowca lub dyscypling sportu w $wiadomosci kibicow trwa
co najmniej kilka lat. Biezgce rankingi podsumowujgce zaangazowanie firm w sport podaja,
ze 44 proc. firm inwestuje w pitke nozng, a na sponsoring siatkarzy zdecydowato si¢ 41,7
proc. wszystkich przedsigbiorstw inwestujagcych w sponsoring sportowy. Sporty motorowe
wspiera 33,3 proc. firm, zimowe — 30,6 proc., a koszykowke 30,6 proc.*®.

W 2020 roku, kiedy w Polsce i na $wiecie wybuchta pandemia COVID-19, rynek
marketingu 1 sponsoringu sportowego ulegt przeobrazeniom. Trybuny, stadiony 1 wydarzenia
sportowe byly dlugo niedostgpne dla kibicow, zabrakto tym samym wptywu do kas z biletow
czy organizacji dnia meczowego, atrakcji, sprzedazy gadzetow w trakcie wydarzenia. Swoje
finansowanie bardzo czgsto ograniczaty takze samorzady, ktorych wptywy budzetowe takze
mocno ucierpiaty. W raporcie Nielsen Sports ,,Zmieniajgca si¢ warto$¢ sponsoringu —
swiatowe trendy w marketingu sportowym 20217 zauwazono zmiany, jakie pandemia
koronawirusa poczynita na rynku sportowym. ,,Wobec cigcia kosztow marketingowych,
wymuszonych kryzysem, marki odczuwaja coraz wigkszg presje uzasadniania kazdej decyzji
dotyczacej sponsorowania. Przez to bardziej skupiaja si¢ na konkretnych celach strategii
sponsorskich i potrzebie udowodnienia optacalnos$ci kazdej inwestycji w sponsoring. Na
sponsorowanych podmiotach i sportowych wymusza to realizacje swiadczen sponsorskich,
w taki sposob, aby zasiggi, zaangazowanie, sprzedaz, og6lnie mowiac realizacja zatozonych
celow byla tatwa do zmierzenia, a wszystkie dziatania transparentne. Wobec zwigkszajacej si¢
ostatnio liczby glosnych akcji spotecznych, sportowcy coraz czesciej odnosza si¢ do
problemow spolecznych 1 wyrazaja swoje opinie na ich temat. Taka postawa oddziatuje
w szczegOlnosci na najmlodsze pokolenie, z ktorego potowa odbiorcow deklaruje, ze wola
marki zaangazowane w dziatalno$¢ spoteczng. W ciagu nastepnych 3 do 5 lat o 11% wzro$nie
liczba firm, ktére beda sponsorowac sportowcdw/organizacje sportowe spdjne z ich
warto$ciami  dotyczagcymi ochrony zasobow naturalnych 1 zachowania rownowagi
ekologicznej"*®°.

,»R0zw0j] medidow spotecznosciowych i platform streamingowych umocnit ich role

jako kanatéw marketingowych, dzigki mozliwosci generowania dodatkowej ekspozycji

408 .

Tamze, s.12-14.
“% Babczyk M. (b.d.). Jak pandemia zmienila marketing sportowy? 5 wnioskéw z raportu Nielsen Sports,
https://sponsoringsportowy.pl/jak-pandemia-zmienila-marketing-sportowy-5-wnioskow-z-raportu-nielsen-
sports/, dostep: 17.09.2021.


https://sponsoringsportowy.pl/jak-pandemia-zmienila-marketing-sportowy-5-wnioskow-z-raportu-nielsen-sports/
https://sponsoringsportowy.pl/jak-pandemia-zmienila-marketing-sportowy-5-wnioskow-z-raportu-nielsen-sports/

168

reklamowej, poprzez zakulisowe filmy dokumentalne i oryginalne produkcje, takie jak np.
serial ,,Drive to survive” z serii F1 na Netflixie czy ,,All or Nothing” o Tottenhamie Hotspur
na Amazon Prime Video. Kibice na ekranach LED umieszczonych wokot boiska, kamery
umieszczone na strojach zawodnikéw, chatroomy z zawodnikami, dodatkowe grafiki
generowane podczas transmisji telewizyjnych, dostep do statystyk w czasie rzeczywistym
i wiele innych pomystow musiato zastapi¢ milionom fanéw sportowych na catym $§wiecie
mozliwo§¢ uczestniczenia w meczach na zywo. Wiasciciele praw telewizyjnych
1 sponsoringowych stworzyli nowe $wiadczenia dla sponsorow, ktére wygenerowaty 85
milionéw dolaréw wartosci mediowe;j, tylko dla sponsoréw Premier League”410.

Marketing i sponsoring sportowy nierozerwalnie trwaja ze soba w synergii. Kluby
sportowe, wydarzenia sportowe, a takze ligi profesjonalne to dzi$ czesto prosperujace biznesy
i mocne marki, ktore w rachunku zyskow i strat muszg wychodzi¢ na plus. Z jednej strony
mamy do czynienia z marketingiem produktow i1 ustug sportowych, ktére moga by¢
przeznaczone dla fanéw aktywnosci fizycznej, z drugiej za$ gadzetow, koszulek klubowych,
reprezentacyjnych i innych przedmiotow i ustug, ktére moga zasila¢ kas¢ klubowa,
a jednoczes$nie wzmacniajg identyfikacj¢ kibicow z druzyna. Marketing wydarzen sportowych
wiaze si¢ ze wzmocnieniem $wiadomosci kibicow 1 fanow sportowych eventéw 1 zachecenie
ich do wzigcia w nim udziatu. Przechodzac zas do marketingu samego sportu nalezy mie¢ na
uwadze wszystkie dziatania, jakie zachecaja i promuja mecz, event, widowisko sportowe
wirod kibicow. Wsrod takich dziatan nalezy wyrdzni¢ catg komunikacje, jaka buduje klub w
mediach spoteczno$ciowych, akcje kibicowskie, zachecanie do komentowania i udzialu
zarOwno na trybunach, jak i w mediach klubowych, promocje dla kibicow, konkursy

z nagrodami, wywiady z zawodnikami, materiaty wideo promujace wydarzenia.

Fot. 33. Screen z oficjalnej strony na Facebooku Legii

Legia Warszawa @
1 pazdziernika 2015 - @ . B . .
Dzien meczowy = dzier barwowy! Pamietajcie o legijnych akcentach przez caly WarSZaWa. - pI'Zyklad kOmunlkaC_]l marketlngowej

dzien!

z kibicami 1 wzmocnienie identyfikacji kibicow
l z klubem. Zrodlo: Facebook / Legia Warszawa, dostep:

17.09.2021.

LEGIA.COM
Akgja kibicow: Dzien barwowy!
Kibice Legii zorganizowali kolejng akcje, ktéra ma promowac¢ nasz Klub i zacheca..

410 .
Tamze.
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Z drugiej strony jest sponsoring sportu. ,,Dzisiaj sponsoring sportowy to wiele zalet
1 korzysci dla firmy, jednakze obie strony, zar6wno sponsor, jak i1 sponsorowany muszg
potraktowa¢ go, jak transakcje biznesowa 1 obopoOlnie zaangazowaé si¢ we
wspotprace. Ekspozycja brandu sponsora w wydaniu globalnym to mozliwo$¢ dotarcia do
milionow odbiorcow za posrednictwem réznych medidow, zarowno krajowych
i migdzynarodowych. Sponsoring to takze szansa dla matych bizneséw lokalnych na

zakorzenienie si¢ w $wiadomosci kibicow poprzez sponsoring matych, lokalnych druzyn.
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Sponsoring to przede wszystkim dodanie prestizu i wiarygodno$ci firmie poprzez asocjacje jej
ze znanymi Klubami sportowymi lub wielki sportowcami, czy imprezami. Jednak niezwykle
wazne jest, aby bardzo starannie dobra¢ podmiot/osobg sponsorowania i zabezpieczy¢ si¢
odpowiednimi klauzulami w umowie. kibice chetniej kupujg produkty firm sponsorujgcych
ich kKlub (w 2019 roku 28% badanych zadeklarowato, ze chetniej kupujg produkty sponsora
lub korzystaja z jego ustug). Wykorzystanie praw marketingowych do druzyn sportowych,
czy sportowcOw to olbrzymi potencjal do promocji ustlug i produktow, co ma na celu
zwiekszenie ich znaj omosei”*.

Spéjrzmy na trzy najwazniejsze ligi sportowe w Polsce oraz najwazniejsze wydarzenia
sportowe 1 zwigzki. Sponsorami polskiej reprezentacji w pitce noznej sa tak wielkie marki, jak
miedzy innymi Grupa LOTOS, T-Mobile, legalny bukmacher STS czy Leroy Merlin.
Reprezentacj¢ Polski siatkarzy sponsoruja Orlen, Plus, Adidas, Betclic czy Tyskie. Wérdd
sponsorow Polskiego Zwigzku Narciarskiego znajdziemy Grupge LOTOS, Grupe Azoty,
Renault, 4F, Milke czy zaklady bukmacherskie Fortuna. Najwigksze polskie ligi sportowe
maja bez wyjatku sponsorow tytularnych. Najwyzsza lige rozgrywkowa w pilce noznej
sponsoruje bank PKO BP, pierwsza lige — Fortuna. Ligg siatkarska od lat wspiera finansowo
Plus, lige siatkarek — TAURON, lige zuzla potentat energetyczny PGE, a lige koszykarzy
Energa, za$ ligg pitki recznej PGNIG.

Co ciekawe — zaréwno w ekstraklasie, jak i pierwszej lidze pitki noznej, nie
znajdziemy sponsorow tytularnych w nazwach klubéw. To ciekawa tendencja, potwierdzajaca
wyjatek od reguty, bowiem juz w pozostalych dyscyplinach sportu podpisywanie umow
o sponsoring tytularny jest zwyczajowa zagrywka. W sezonie 2021/2022 w polskiej
ekstraklasie jedynie dwa zespoly z szesnastu posiadajg tytularnych sponsoréw — PGE Stal
Mielec oraz KGHM Zaglebie Lublin. Jednocze$nie jednak kazdy z klubow posiada co
najmniej kilkudziesigciu sponsorow i partnerdw — gtownych, strategicznych, technicznych.
Inaczej ma si¢ sytuacja w pozostatych dyscyplinach sportu. W siatkdwce sponsorami
tytularnymi sg: Aluron CMC w Zawierciu, Asseco w Rzeszowie, Cerrad | Enea w Radomiu,
Grupa Azoty w Kedzierzynie-Kozlu, Indykpol w Olsztynie, PGE w Belchatowie, Malow
w Suwatkach, Trefl w Gdansku. W siatkarskiej Tauron Lidze wérdd sponsorow tytularnych
sa: BOSTIK, Developres, E.Leclerc, MOYA, Energa, Grupa Azoty, IL Capital,
Commercecon, Polskie Przetwory. W koszykowce do sponsoréw tytularnych naleza miedzy

innymi Enea, Twarde Pierniki, Arged, Anwil, Grupa Sierleccy, Hydrotruck, Trefl, Enea,

411 .
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Abramczyk, PGE, Polski Cukier, Asseco. W pitce recznej wsrod tytularnych sponsoréw
znajdziemy Energe, Grupe Azoty, Lomze, Vive, Orlen, Sandra SPA czy Torus. Oczywiscie
poza sponsorami tytularnymi kluby siatkarskie, koszykarskie czy pitki r¢cznej majg takze
partneroOw czy sponsorow gtownych, jednak widaé prostg zaleznos$¢ — kluby pitki noznej,
najbardziej popularne w oczach kibicow 1 sponsoréw — moga wymagacé¢ zarowno wiekszego
zaangazowania finansowego sponsorow, a takze stawia¢ warunki w negocjacjach umow
sponsorskich. Kluby innych dyscyplin, znacznie stabiej dofinansowane, decyduja si¢ na
umowy tytularne, z ktorych ptynie wigcej wptywow do budzetu zespotu. Efektem tym, czesto
niepozadanym zaréwno ze strony druzyny, jak i sponsora, sg czeste zmiany nazw zespotow.
Jesli ze sponsoringu wycofuje si¢ sponsor tytularny, musi nastapi¢ zmiana nazwy druzyny,
a rezygnacje z takich uméw nie s3 rzadkoscia, zdarzaja si¢ po jednym, dwdch sezonach

wspoOltpracy, a takze w trakcie trwania sezonu ligowego.
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3.3. Medialna widowiskowos$¢ sportu

3.3.1. Czynniki wplywajace na medialnos¢ dyscyplin

Portal Sportek.com przygotowat baze 25 najbardziej popularnych sportéw na swiecie.
Wsrdd kryteriow, jakie brano pod uwage, bylo trzynascie poszczegdlnych elementow:
globalne zainteresowanie, liczba widzow przed TV, liczba profesjonalnych lig na §wiecie,
prawa do transmisji, zaangazowanie sponsorow, wynagrodzenie zawodnikoéw, turnieje
miedzynarodowe, zasieg w social mediach, dostep do medidow, istotno$¢ w ciggu catego roku,
dominacja regionalna, réwnos$¢ plci oraz dostep do publicznosci globalnej. Wyr6zniono
wowczas dyscypliny, dla ktorych wspdtczynniki poszczegdlnych kryteriow byly najwyzsze.
Zaliczono do nich migdzy innymi — na pierwszym miejscu — pitke nozng, nast¢pnie
koszykowke, krykiet, tenis, lekkoatletyke, rugby, Formute 1, boks, hokej, siatkowke 1 golf4 12

Pitka nozna jest popularnym sportem, bowiem na catym $wiecie kopie si¢ pitke. Jest
to jeden z najbardziej dostepnych sportow na §wiecie, ktory nie wymaga infrastruktury ani

3 Ponadto mundial, czyli pitkarskie

zaawansowanego sprzetu, by uprawia¢ go amatorsko
mistrzostwa S$wiata, to dzi§ najpopularniejsze sportowe wydarzenie obejmujace jedng
dyscypling. Najlepsi pitkarze $wiata to takze najlepiej optacani sportowcy na $§wiecie,
a mundial, Liga Mistrzow, Liga Europy oraz EURO to pitkarskie zawody z najwigkszymi
nagrodami pieni¢znymi w globalnym sporcie. Pitka nozna posiada takze najwigcej na swiecie
profesjonalnych lig, w wielu krajach po kilka szczebli, a prawa telewizyjne do transmisji
Premier League (angielskiej ligi pitki noznej) plasuja si¢ na trzecim miejscu pod wzgledem
najdrozszych umow (ten ranking wygraty ligi NFL — futbol amerykanski oraz NBA —
koszykowka).

Druga z kolei w rankingu koszykowka to przede wszystkim liga NBA, ktora
elektryzuje kibicow na catym $wiecie. Koszykéwka ma jednak wiele silnych lig — mozna do
nich zaliczy¢ hiszpanska, grecka, wtoska, argentynska czy nawet chinskg. Co bardzo wazne,
koszykowka jest najbardziej dynamicznie rosngcym w site sportem poza krajami, w ktérych
ma juz mocng pozycje. To popularna dyscyplina m.in. w USA, Kanadzie, Chinach, Hiszpanii
czy Serbii, ale szybko ros$nie takze w Europie (Polska, Czechy, Wegry) oraz w Brazylii.
Krykiet, lokujacy si¢ na trzeciej pozycji, ma ogromng przewage w pewnych regionach. Zadna

inna dyscyplina, nawet pitka nozna, nie dominuje tak jak krykiet w subkontynencie indyjskim

12 TotalSportek (b.d.). World popular sports, https://www.totalsportek.com/worlds-popular-sports-eleven/,
dostep: 10.09.2021.
13 Tamze.
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1 pobliskim obszarze. Warto doda¢, ze Indie 1 Pakistan to okoto 20 procent populacji $wiata,
a krykiet w tych rejonach jest niekwestionowanym liderem ws$réd dyscyplin. Ponadto
mistrzostwa $wiata w krykieta przegrywa w liczbie odbiorcéw jedynie z mundialem oraz
Pucharem Swiata w rugby, a hinduska liga krykieta jest na dziesiatym miejscu
w najdrozszych umowach na prawa telewizyjne4l4.

Tenis, zajmujacy czwarte miejsce w globalnym rankingu, oferuje najwigksze pienigdze
ze wszystkich sportéw indywidualnych, co potwierdzaja potezne sumy dla zwyciezcoOw
turniejow wielkoszlemowych. Ponadto przewaga tenisa jest globalny terminarz — tenisisci
rozgrywaja swoj sezon w wielu miejscach na kuli ziemskiej, od Ameryki po Australig.
Dodatkowo Wimbledon jest najbardziej prestizowym indywidualnym wydarzeniem
sportowym. Przewagg tenisa w rankingu byla takze rdéznorodno$¢ zwycigzcow — ponad 30
krajow ma swoich triumfatorow w turnieju Wielkiego Szlema. Pigta w klasyfikacji
lekkoatletyka jest krolowa sportow olimpijskich, ma najwiecej krajow reprezentowanych na
igrzyskach, najbardziej popularne i ogladane wydarzenie igrzysk, a na 10 lekkoatleci to
sportowcy, ktorzy niosa najwickszy ekwiwalent reklamowy i odznaczaja si¢ wysoka
medialnoscia i liczba publikacji*®.

Rugby, ktore ulokowato sie na szostej pozycji, to przede wszystkim Puchar Swiata,
ktéry w kategorii imprez sportdéw druzynowych jest drugim, po mundialu, najbardziej
popularnym wydarzeniem sportowym zar6wno pod wzgledem ogladalnosci w telewizji, jak
1 na stadionach. Ponadto rywalizacja rugbistow w Wielkiej Brytanii potrafi przegonié
ogladalnos$¢ pitki noznej, a Premier League to topowa liga $wiata, niezwykle popularna takze
na wyspach. Ponadto rugby posiada wiele lig profesjonalnych na calym $wiecie,
z uwzglednieniem wielu miejsc na globie — w Europie, Japonii, Argentynie oraz USA*®. Sita
tej dyscypliny jest takze ekwiwalent medialny — podczas najwickszych imprez media
spotecznosciowe sa zawtadnigte przez kibicow rugby, ktorzy komentuja na zywo wydarzenia
zwigzane z imprezg. Sitg Formuty 1, numeru siedem w rankingu, jest wielka popularnos¢ na
catym §wiecie, ogromne pienigdze dla organizatorow wyscigdw, samej instytucji Formuty 1
oraz zawodnikow, a takze ogladalnos¢, ktora w kluczowych momentach sezonu potrafi
wynies¢ pol miliarda widzow.

Boks jest popularng dyscypling na catym §wiecie, w wielkich o§rodkach — w USA,

Ameryce Lacinskiej, Europie i Azji. Silag boksu jest takze boks amatorski — szeroko

414 .
Tamze.

415 .
Tamze.

416 .
Tamze.
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reprezentowany przez wiele krajow oraz pojedyncze walki i elektryzujace nazwiska, ktoére
potrafiag wytworzy¢ ogromng ogladalnos¢ oraz pienigdze. Hokej, ktory zajat dziewigte miejsce
w rankingu popularnosci, jest najwigkszym, najwazniejszym i najpopularniejszym zimowym
sportem $§wiata, a w niektérych regionach jest dyscypling numer jeden. Kluczowa role
w popularyzacji odgrywa takze liga NHL — to jedna z najpopularniejszych lig, bez podziatu
na dyscypliny, z ogromnym zapleczem finansowym*’. Atutami dziesiatej w rankingu
siatkowki jest prostota tego sportu — W plazowa odmian¢ mozna gra¢ amatorsko, czgsto
wykorzystywany jako rozrywka dla sportowcow-amatoréw, chcacych rekreacyjnie spedzic¢
czas w hali. Nie jest nigdzie sportem numer jeden, ale w wielu krajach wzbudza
zainteresowanie, co przekltada si¢ na ogladalnos¢. Ponadto staje si¢ sportem bardzo
popularnym w krajach rozwijajacych si¢ z duza populacja oraz w krajach mocno
zaludnionych — Chiny, Japonia. Dodatkowo, $wiatowa federacja siatkarska posiada ponad
dwiescie federacji krajowych w swoich szeregach, co $wiadczy o tym, jak popularng
dyscyplina staje si¢ siatkdwka globalnie*'®.

Oczywiscie — $§wiatowy ranking bedzie mocno réznit si¢ od popularnosci sportow
w Polsce. U nas nie ma mowy o popularnosci chociazby krykieta, koszykoéwka ustgpuje takim
dyscyplinom jak zuzel 1 siatkowka, a do topowych sportow w polskim kontekscie nalezy
doda¢ takze pitke reczng oraz w kontekscie dyscyplin indywidualnych — najpopularniejsza
zimowg dyscypling — skoki narciarskie. To przektada si¢ takze na liczby, ktore gromadza
poszczegdlne wydarzenia przed ekrany odbiornikow. Mecz w eliminacjach EURO 2020

419 Konkurs skokow narciarskich

Polska-Lotwa ogladato prawie sze$¢ milionow widzow
w Val di Fiemme w sezonie 2019/2020 ogladato 6,78 miliona odbiorcow*. Potwierdzajac
jednak popularnos$¢ krykieta, ktory w Polsce niemal w ogdle nie istnieje w $wiadomosci
kibicow — Puchar Swiata w krykiecie w 2019 roku, byt ogladany przez 17,6 miliardéw godzin
przez widzow 1 kibicow. Dla poroéwnania, globalna ogladalno$¢ meczow ligi angielskiej pitki
noznej] w tym samym sezonie wyniosta 2,47 miliarda, czyli nieco ponad siedmiokrotnie
mniej**. Nalezy pamietaé o jednomiliardowej widowni samych Indii, w ktorych krykiet bije

rekordy popularnos$ci oraz uwzgledni¢ takie kraje jak Pakistan, Bangladesz i dlugo$¢ meczu

7 Tamze.

8 Tamze.

9 Centrum Informacji TVP (2019). Triumf Polakéw w Rydze! Znakomita oglgdalnosé meczu eliminacji Euro
2020 w TVP, https://centruminformacji.tvp.pl/44800244/triumf-polakow-w-rydze-znakomita-ogladalnosc-
meczu-eliminacji-euro-2020-w-tvp, dostep: 10.09.2021.

“20 Kiedrowski M. (2020). Ranking oglgdalnosci 2019. Polacy bardziej kochajg kadre niz Hiszpanie El Clasico,
https://www.sport.pl/sport/7,83709,25574656,ranking-ogladalnosci-2019-polacy-bardziej-kochaja-kadre-
niz.html, dostep: 10.09.2021.

2! Tamze.
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w krykiecie — to czesto kilka dni po kilka godzin rozgrywania potyczki (sg mecze
wielodniowe, ktore trwaja od 3 do 5 dni, kazdego dnia ok. 6 godzin oraz mecze jednodniowe,
trwajace ok. 7-8 godzin). To jedne z wazniejszych przyczyn tej ogromnej przewagi Pucharu
Swiata w krykiecie nad jedna z najwazniejszych lig w bezsprzecznie najpopularniejszym
sporcie na Swiecie*?.

Z raportu ,.Dyscypliny sportowe w mediach”, ktéry analizowal ruch medialny na
przestrzeni czterech lat 2014-2018 wynika, ze pitka nozna byla tematem az ponad miliona
publikacji medialnych. Pitka siatkowa pojawiata si¢ w publikacjach prawie 600 tysigcy razy,
kolejna w kolejnosci pitka reczna — ponad 400 tysiecy, kolejno byty takie dyscypliny jak
zuzel, lekkoatletyka i skoki narciarskie. Wsrdd najbardziej medialnych sportowcow byli
przede wszystkim pitkarze nozni oraz skoczkowie narciarscy. Pierwsze miejsce, z ponad
milionem publikacji, zajat Robert Lewandowski, kolejny byt Kamil Stoch, pitkarze — Kamil
Glik, Arkadiusz Milik, Grzegorz Krychowiak, skoczek Piotr Zyla oraz tenisistka Agnieszka
Radwanska*?®,

Obecnie wyroznia si¢ cztery wymiary mediatyzacji §wiata: rozszerzenie, substytucja,
fuzja oraz przystosowanie. Rozszerzenie odnosi si¢ do sposobu, w jaki komunikacja za
pomoca technologii pokonuje fizyczne ograniczenia i taczy jednostki i grupy na odlegtych
obszarach*. Oczywistym sportowym przykladem moze byé zjednoczenie fanéw danej
dyscypliny, ktorzy ogladaja 1 omawiaja wydarzenie sportowe niezaleznie od miejsca,
w ktorym obecnie si¢ znajduja. Substytucja wystepuje, gdy media czgsciowo lub catkowicie
zastepuja dzialania i instytucje spoleczne i zmieniajg jej charakter’®. Mozna to przetozy¢ na
sytuacje osob, ktore ogladaja pitke nozng w telewizji zamiast realnego udziatu w grze w parku
czy na boisku. Fuzja ma miejsce, gdy praktyki medialne i niemedialne przeplatajg si¢ ze soba,
a mechanizmy medialne majg coraz wigkszy wpltyw na tre$¢, forme¢ lub organizacje

ﬁzycznq426.

Przykladéw sportowych takich fuzji mozna szuka¢ w kontek$cie mediow
spolecznosciowych 1 omawiania wydarzen na boisku, podczas widowiska sportowego przez
kibicow na catym $wiecie, a takze w kontekscie tego, jak amatorzy sportu 1 kibice przenosza
elementy profesjonalnej gry — stroj, taktyke, celebracje bramek — na swoje podejscie do

kibicowania i przezywania wydarzen sportowych. Akomodacja bylaby za$ sposobem, w jaki

422
423

Tamze.

PressService &  Business&More  (b.d.). Raport:  Dyscypliny  sportowe w  mediach,
http://businessandmore.pl/img/dyscypliny-sportowe-raport-medialny.pdf, dostep: 10.09.2021.
424 Stone C., Skey M., Mangan A., Jenzen O. (2017). Mediatization and Sport: A Bottom-Up Perspective.
Communication & Sport, 6(5), s. 2.
25 Tamze.
426 Tamze.
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instytucje niemedialne dostosowuja si¢ do wymagan mediow*?’

. W sporcie takie przyktady
mozna znalez¢ w kontek$cie przesuwania meczow 1 ustalania harmonogramu tak, by
odpowiednio zapelic¢ ramowke telewizyjna.

,Oczywiscie nie kazdy sport jest jednakowo podatny na zmedializowanie. Andrzej
Ostrowski wskazuje na trzy komponenty danej dyscypliny sportowej, ktore decyduja o jego
medialnym sukcesie. Sa to popularnos¢, telegeniczno$¢ (rozumiana jako zespot warunkow
technicznych zwigzanych ze sposobem, czasem i miejscem rozgrywania imprezy sportowe;j,
ktory stanowi o mozliwosci przeprowadzenia profesjonalnej transmisji 1 jej atrakcyjnosci)
1 widowiskowo$¢. Najwigkszy potencjal maja oczywiscie sporty cieszace si¢ wszystkimi
komponentami na najwyzszym poziomie™*%,

»Inng bardzo istotng strategia nakierowang na przyciagniecie uwagi jak najwigkszej
ilosci potencjalnych konsumentow jest spektakularyzacja zawodow sportowych. Ma ona na
celu takg ich aranzacje, w ktorej oprocz samej rywalizacji liczy si¢ rOwniez oprawa wizualna,
efekty multimedialne, odpowiednia promocja i rozmach organizacyjny. Na jednej
ptaszczyznie objawia si¢ ona dazeniem do coraz bardziej spektakularnych wystepow
sportowcow. Przyktadem moze tu by¢ projektowanie coraz efektowniejszych, lecz zarazem
coraz bardziej niebezpiecznych toréw wyscigowych, skoczni czy tras zjazdowych. W efekcie
podstawowym wymogiem, ktory spektakularny charakter kultury stawia przed §wiatem sportu
jest ciaggle dazenie do transgresji — bicia rekordoéw, przekraczania kolejnych ograniczen (ciata,

systemu) i ustanawiania nowej jakoéci”429.

427 .
Tamze.
%28 Nosal P. (2012). Technologia i Zycie spoleczne. Analiza relacji na przykladzie wspolczesnego Swiata sportu,
Poznan: Uniwersytet im. Adama Mickiewicza w Poznaniu, s. 110.
2% Tamze, s. 110-111.
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3.3.2. Sport na wielkim ekranie — motywy sportowe w kinie

W XXI w. sport bez medidow nie istnieje, nie istniejg takze media bez sportu. Wsrod
nich przewodzi telewizja, dzigki ktoérej mozna oglada¢ relacje na zywo i skondensowane
wiadomosci, ktore przedstawiajg wyniki, tabele i transfery. W prasie, radiu czy Internecie
sport takze ma swoje miejsce, ktore zostaje skrupulatnie wykorzystane. Kino wprowadza
pewna modyfikacj¢, bo nie traktuje sportu w jego zamknietych ramach. Nie znajdziemy tu
suchych wynikéw, strzelcow bramek i rekordzistow $wiata. Kino bierze pewien wycinek —
postaé, dyscypling, rok i dobudowuje do niego cata otoczke psychologiczng. ,,To, czy dany
obraz mozemy okresli¢ mianem sportowego, zalezy — po pierwsze — od samego tematu
filmowego, a po drugie — od jego pozycji fabularnej. Jesli film przedstawia osobe sportowca,
dyscypling, wydarzenie (mecz pitkarski, walka bokserska), obiekt (stadion) lub audytorium
(kibice) zwigzane ze sportem oraz to przedstawienie cechuje dominujaca pozycja w narracji
fabularnej, mozemy go uznaé¢ za film sportowy”430. Stad tez nie mozna powiedzie¢, ze
ogladamy filmy sportowe, bo ogladamy filmy zahaczajace o tematyke sportowa, wplatajace
watek sportowy i zawierajgce takze mnostwo innych, czgsto wazniejszych motywow. ,,Film
sportowy — oprocz centralnej roli sportu jako dominujacej tematyki — jest takim wowczas
o tyle, o ile uwzglednia szersze spektrum struktury narracyjnej zwigzanej ze sportem. Trzeba
mie¢ na wzgledzie hybrydowy charakter produke;ji sportowo-ﬁlmowych”431.

Filmowcy, w swoich historiach na temat sportowcow, preferujg sporty walki. Cho¢ to
jedna z brutalniejszych dyscyplin sportu, jest niezwykle dynamiczna i obfitujaca w zwroty
akcji, co pozwala na tworzenie dramaturgii. Sporty strategiczne i pozbawione bezposredniego
kontaktu z przeciwnikiem zdecydowanie rzadziej trafiaja na ekrany. Najczedciej trafimy na
filmy, ktore dotykaja sportow druzynowych (koszykoéwka, baseball, futbol amerykanski) lub
sportow ,,dynamicznych, w ktorych co$ si¢ dzieje” (boks, wyscigi). Kiedy dobierzemy juz
dyscypling, trzeba wybraé jej godnego reprezentanta, a jego historia musi by¢ doskonale
opowiedziana. Tym samym — musi tez by¢ o czym opowiedzie¢, wigc narracja musi by¢
dynamiczna, przyciggajagca uwage i bazujaca na ekstremalnych emocjach. ,,W kontekscie
filméw sportowych mozemy mowi¢ nie tylko o motywach, ale 1 pewnych schematach
przedstawiania sportu w filmach. Do najpopularniejszych mozemy zaliczy¢ takie oto
konwencje: ,.trudna droga na szczyt mlodego talentu”, ,,grupa wyrzutkéw odnosi sukces”,

»starcie dwoch wielkich rywali”, ,trener, ktory potrafi czyni¢ cuda”, ,,upadek mistrza/powrot

0 Drzewiecki P. (2022). Film sportowy. Metoda i praktyka badari medioznawczych, Warszawa: Wydawnictwo
Naukowe Uniwersytetu Kardynata Stefana Wyszynskiego w Warszawie, s. 13.
431 Tamze, s. 15.
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na szczyt”, ,,byly mistrz szkoli obiecujacego sportowca” czy tez ,,sport w odpowiedzi na
srodowiskowe uprzedzenia™*®.

Probujac przypasowaé filmy sportowe ogotem do konkretnego gatunku, najczesciej
przybieraja forme¢ dramatu — sport to przeciez godziny spedzone na treningach, lata
wyrzeczen, potu, tez 1 nierzadko krwi, pokonywanie swoich granic i podporzadkowywanie
zycia pod treningi, harmonogramy i zawody. Tym samym najczgsciej sportowcom
towarzysza, poza chwilami splendoru i radosci ze zwycigstw, bdl i wyrzeczenia. Spogladajac
w ranking najlepszych filmow zaklasyfikowanych do kategorii sportowych, na
najpopularniejszym portalu filmowym w Polsce Filmweb.pl, znajdziemy tam propozycje
nalezace do gatunkéw: dramat, obyczajowy i1 biograficzny, co potwierdza teze o klasyfikacji
filméw poruszajacych tematyke sportu jako tych, ktore dotykajac trudnych tematow
podawane sg w sposob powazny i mocno emocjonalny.

W rankingu uzytkownikéw portalu Filmweb w pierwszej dziesigtce znajduja sig:
Najlepszy (rez. Lukasz Palkowski, 2017), Senna (rez. Asif Kapadia, 2010), Le Mans’66 (rez.
James Mangold, 2019), Sztuka latania (rez. Curt Morgan, 2011), Wojownik (rez. Gavin
O’Connor, 2011), Wyscig (rez. Ron Howard, 2013), Trener (rez. Thomas Carter, 2005), Tytani
(rez., Boaz Yakin, 2000), Wielki Mike. The blind side (rez. John Lee Hancock, 2009), Historia
Earla ,,Kozta” Manigaulta (rez. Eriq La Salle, 1996)**. W innych rankingach powtarzaja sic
jeszcze takie tytuly jak Ich wlasna liga (1992), Za wszelka cene (2004), Rocky (1976),
Rydwany ognia (1981), Moneyball (2011), Wsciekty byk (1980). Wida¢ tu pewng ciekawg
tendencj¢, udowadniajaca, ze o ile sport przezywa rozkwit za sprawa medidow, rozwoju
telewizji 1 technik cyfrowych, o tyle historie sportowe na wielkich ekranach nie sa domeng
ostatnich lat, a kultowe sportowe filmy, zapisane ztotymi zgloskami w historii kinematografii,
pojawialy si¢ juz w latach 80. XX wieku. Film Rocky, z roku 1976, z ktorym nierozerwalnie
taczony jest Sylvester Stallone, to zdobywca trzech OscCaréw, nominowany lacznie
w dziesigciu kategoriach. Film Moneyball, z wystepujacym w nim gtownym bohaterem
granym przez Bratta Pitta, to produkcja nominowana do szesciu Oskarow, Za wszelka ceng
z 2004 roku to zdobywca czterech Oskarow i kultowe juz role Clinta Eastwooda jako trenera
I jego podopiecznej Hilary Swank. Film z 2019 roku, Le Mans’66, to zdobywca dwoch
Oskaréw — za najlepszy montaz i najlepszy montaz dzwigku. Polski film, opowiadajacy

histori¢ polskiego triathlonisty Janusza Gorskiego, to zdobywca czterech Ztotych Lwow,

432 .

Tamze, s. 63.
3 Filmweb (b.d). Ranking — najlepsze filmy sportowe, https://www.filmweb.pl/ranking/film/Sportowy/61,
dostep: 27.02.2022.
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nominowany do czterech Ortow™*.

Mnogos$¢ nagrod, wyrdznien, topowe nazwiska §wiatowego kina idealnie uchwytuja
to, jak powaznie i wysokobudzetowo traktowane sg produkcje przedstawiajace historie ze
sportem w roli glownej. W historii kina jako Rocky Balboa zapisat si¢ Sylvester Stallone,
z filmem Za wszelka cene utozsamiany jest Clint Eastwood, po produkcji Najlepszy swoja
karier¢ rozpedzil polski aktor Jakub Gierszal, a film Rydwany ognia niezaprzeczalnie
kojarzony jest z muzyka kompozytora Vangelisa, za$ $ciezka dzwigkowa ,,Chariots of Fire”
zostata uhonorowana jednym z czterech Oskarow, jakie trafit w rece twoércow filmu Rydwany
ognia.

Warto spojrze¢ na motywacje aktorow, ktorzy decyduja si¢ na angaz w filmach
sportowych. Czesto wymaga on od nich ogromnego wysitku i trudu, ktory nalezy wilozy¢
W przygotowania, wypracowanie formy fizycznej, nauke ruchéw sportowych, fundamentow
danej dyscypliny. Wszystko po to, by jak najwierniej odwzorowac glownego bohatera — jego
ruchy, zachowania, prezencj¢ na arenie sportowej. Dla przyktadu, tak o przygotowaniach do
filmu ,,Za wszelka ceng” mowita odtworczyni gtdwnej roli piesciarki Hilary Swank. ,,Juz po
przeczytaniu scenariusza wiedziatam, ze to niesamowita historia. Jednocze$nie $§mialam sie,
ptakatam i inspirowatam si¢ tg historig. Ale przygotowanie do takiego filmu ze sportem w roli
glownej to treningi sze$¢ razy w tygodniu, po cztery godziny dziennie, przez trzy miesigce.
Postawiono przede mna wyzwanie, by zbudowaé¢ dodatkowe 4 kg migsni, ostatecznie
zbudowalam prawie 10. Ale to moja praca. Jesli mam gra¢ role pigsciarki, zrobi¢ wszystko,
by wyglada¢ jak pigSciarka. Jadtam 210 gramow biatka codziennie, co wigzalo si¢
z jedzeniem co godzing. Pitam bialka jajek, olej Iniany, koktajle proteinowe. Ale to byly tylko
trzy miesigce. W przypadku profesjonalnych sportowcow to ditugoletnia codziennos¢. To
doswiadczenie dalo mi kolejna okazj¢ do zanurzenia si¢ w inne zycie. Boks to bardzo
mentalny sport, wymaga wigkszej pracy umystowej niz fizycznej. To jak gra w szachy. Dzigki
temu doswiadczeniu nauczytam si¢ tego, jak wielka site¢ ma nasz umyst i mam obecnie
jeszcze wigkszy szacunek do pigsciarzy i1 sportowcow, bowiem to przez co przechodza, jest
naprawde zdumiewajace”*®.

Podobnie — z wielkim zaangazowaniem, ale i zrozumieniem historii — muszg zmierzy¢
si¢ rezyserzy czy scenarzysci filmow o zabarwieniu sportowym. Oczywiscie, czgsto sama

historia sportowca jest tak barwna, ze scenariusz bywa niemal ,,gotowy”, ale wiarygodne

34 Filmweb, https://www.filmweb.pl, dostep: 27.02.2022.
%  Levy E.  (2005). Million Dollar  Baby: Interview with  Hilary  Swank,
https://emanuellevy.com/interviews/hilary-swank-nobodys-baby-2/, dostgp: 27.02.2022.
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uchwycenie watkow nie tylko sportowych, ale i zyciowych, wymaga wkiadu pracy,
przygotowania, zrozumienia historii 1 nierzadko wykonania ogromnego researchu, by jak
najwierniej odwzorowaé posta¢é na wielkim ekranie. ,,Material wydal mi si¢ niezwykle
interesujacy, zwlaszcza ze walka gtownego bohatera, Jerzego Gorskiego, odbywata si¢ w jego
glowie — walczyl nie ze $wiatem, tylko ze soba, ze swoimi demonami i narkotykowym
uzaleznieniem. Bylo to wigc spore wyzwanie. Nie chcialem tego bohatera podgladaé przez
dziurke od klucza, czyniagc widza podgladaczem, bo takich biografii widzialem juz setki i ta
formuta kompletnie mnie nie interesuje. Natomiast wejscie w jego wnetrze wydato mi si¢
niesamowicie kuszace, bo raz, ze niewielu tworcow na co$ takiego si¢ porywa, a dwa -
dawato to szanse¢ rzucenia zupelie nowego $wiatta na jego zycie. Przyjatem zasadg, ze skoro
mamy do czynienia z biografia, to zeby ona si¢ mogla udaé, trzeba ja robic tak jak fikcje, by
zaden fakt z Zycia bohatera nie wigzatl nas na tyle, ze moze potozy¢ nam film. Batem sig, ze
w momencie, w ktorym poznam wdowe po profesorze czy jego syna, zaprzyjazni¢ si¢ z nimi
i gdzie$ tam pod$wiadomie zrobi¢ co$ inaczej. Dlatego poznatem ich dopiero na planie, kiedy
juz miatem w glowie wszystko pouktadane” **°

Y ukasz Palkowski.

— mowit rezyser polskiego filmu ,,Najlepszy”

Na polskiej scenie filmowej ciekawa tworczosciag z odbiorcami dzieli si¢ rezyser
Michal Bielawski, ktéry jest bodaj rezyserem najczesciej decydujacym si¢ na tworczosé
osadzong w realiach filmowych, zwlaszcza, ze duza wigkszos¢ filmow to te dokumentalne,
czesto wymagajace rzeczywistego wejscia za kulisy, zyskania zaufania zespotow,
sportowcow, bez dodawania kolorytu historiom. Bielawski to rezyser takich filmow jak
,Mundial. Gra o wszystko”, ,,Druzyna” oraz serialu ,,Kibice”, ukazujagcego fanéw sportu, dla
ktorych przezywanie wydarzen sportowych stalo si¢ pasja.

,Druzyna oraz Mundial. Gra o wszystko to dwa zupetnie rozne filmy. Cho¢ oba
opowiadaja o sporcie, to inaczej napisala je sama rzeczywistos¢. ,,Mundial. Gra o wszystko”
to dokument na temat wydarzeh z przesztosci. Opisuje stynny wystep polskich pitkarzy na
mundialu w Hiszpanii w 1982 roku. Opowiada on nie tylko o sporcie, ale tez o PRL, stanie
wojennym w Polsce, o wigzniach politycznych, ktdrzy mimo zaangazowania w "Solidarnos¢"
chcieli oglada¢ gre Polakdw na mistrzostwach $wiata. Tkanke filmu tworzyly glownie
archiwalia i wywiady. Tymczasem druzyna Andrei Anastasiego437 przezyta sporo wstrzasow,

nie miala najlepszego sezonu, parokrotnie zmienial si¢ jej sktad, na kadr¢ spadaty baty ze

3 Ppiotrowicz P. (2017). Lukasz Palkowski: uwazam, ze jest dobrze, https://kultura.onet.pl/film/wywiady-i-
artykuly/lukasz-palkowski-uwazam-ze-jest-dobrze/n49tvxe, dostep: 27.02.2022.

" Druzyna Andrei Anastasiego — reprezentacja Polski w pitce siatkowej, ktora stanowi trzon filmu ,,Druzyna”
w rezyserii Michata Bielawskiego.


https://kultura.onet.pl/film/wywiady-i-artykuly/lukasz-palkowski-uwazam-ze-jest-dobrze/n49tvxe
https://kultura.onet.pl/film/wywiady-i-artykuly/lukasz-palkowski-uwazam-ze-jest-dobrze/n49tvxe
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strony mediow, w koncu odwotano trenera i na jego miejsce postawiono konczacego kariere
zawodniczg Stephane'a Antige. To wszystko bedzie miato wplyw na dramaturgi¢ filmu.
Zalezalo mi na tym, aby widzowie zobaczyli, jak wiele pracy siatkarze musza wilozyé
w przygotowanie do gry. Najczesciej widzimy tylko wystep druzyny. Tymczasem poprzedza
go dluga, wielotygodniowa praca, w trakcie ktorej poszczegolni gracze ¢wicza po kilka
godzin dziennie 1 ucza si¢ ze sobg komunikowaé. Zdarzaja si¢ tez kontuzje lub sytuacja,

% _ mowit rezyser kilku

w ktorej siatkarzom goja si¢ rany po kontuzjach z sezonu ligowego”4
sportowych produkcji Michal Bielawski.

Sport na kinowych ekranach wystepuje juz od polowy XX wieku 1 wiele produkeji
stalo si¢ kasowymi sukcesami, ktére przyczynity si¢ do rozkwitu popularno$ci wielu
rezyserow, aktoréow, a sportowe historie otworzyly bramy do najwazniejszych nagrod
filmowych. Cho¢ zjawisko mediatyzacji sportu 1 wptywu nowych technologii i mediéw na
aspekt profesjonalizacji, komercjalizacji i personalizacji sportu nabrato tempa dopiero w XXI
wieku, wraz z pojawieniem si¢ metod cyfrowych, sztucznej inteligencji czy digitalizacji, tak
sport w medium, jakim jest film, doskonale sprawdzal si¢ jeszcze przed era mediow
spoteczno$ciowych 1 dostgpu do wideo na zadanie. Biorgc pod uwage, jak wielka
popularno$cig cieszy si¢ sport na calym $wiecie, jak sportowcy stajg si¢ pierwszorzednymi
celebrytami, coraz czeSciej pokazujagcymi spory kawatek swojego — nie tylko sportowego —
zycia takze w social mediach, biografiach czy innych srodkach masowego przekazu, mozna
oczekiwa¢ produkcji zapierajacych dech w piersiach, pokazujacych trudnosci w dochodzeniu
do szczytu, wyzwania sportowego zycia codziennego, spektakularne zwycigstwa 1 bolesne
porazki. Zarowno te, ktore w formie dokumentu przedstawiajg sylwetki sportowcow czy
zespotow, jak i produkcje fabularne — oparte na faktach badz fikcyjne — znajdujg wierne

i szerokie grono fanow — nie tylko sportu, ale i kinematografii.

38 Szczypinska K. (2014). Michal Bielawski: "Druzyna" ma pokazaé na czym naprawde polega praca siatkarzy,
https://naszemiasto.pl/michal-bielawski-druzyna-ma-pokazac-na-czym-naprawde-polega/ar/c13-4518930,
dostep: 27.02.2022.
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3.3.3. Fotografia sportowa — kiedys i dzi$

0Od 1960 roku, czyli podczas Igrzysk Olimpijskich w Rzymie, zaczeta si¢ zauwazalna
ekspansja telewizyjnych transmisji, ktore przewyzszaty w tej kwestii inne kanaly przekazu.
Jednak dopiero w 1968 roku, podczas Igrzysk Olimpijskich w Meksyku, zastosowano
bezposredni przekaz o zasiggu ponadkontynentalnym. Telewizja wykorzystata igrzyska nie
tylko do promowania sportu, rywalizacji 1 olimpizmu, ale takze do promocji samej siebie.
Inne media, takie jak prasa, radio i internet, zawsze bronity swojej indywidualnos$ci i stylu
komunikacji, korzystajagc z réznorakich form budowania przestrzeni dla zainteresowanych
sportem odbiorcow, odmiennych od tego, co oferujg transmisje sportowe. Fotografia
dziennikarska, ktora byta i jest nadal obecna w prasie i internecie, jest jednym z takich
narzedzi. Cho¢ nie jest juz wykorzystywana do szybkiego przekazywania informacji, co jest
zadaniem mediéw audiowizualnych, nadal petni funkcje dokumentu, pozwalajac na bardziej
refleksyjny odbior*®.

,»Z fotografia mamy do czynienia juz od ponad 180 lat. Z racji rewolucji cyfrowej
zmienila ona niemal calkowicie swoje oblicze. Stala si¢ dostepna do zupelnie innej, szerszej
grupy ludzi. Jest tatwiejsza w wykonywaniu i z racji tego jest jej wigcej wokot nas. Przez to
jest nieco bardziej nachalna, niemal jesteSmy w nig zanurzeni. Dawno, dawno temu byt
wyrazny podziat na fotograféw amatorow, ktérzy siegaja po aparat, bo chca, i fotografow
zawodowych, ktorzy siegaja po aparat, bo musza, bo w ten sposob zarabiajg na chleb, na
swoje utrzymanie. I ci ludzie, zawodowcy 1 amatorzy, mieli zupetnie inne podejscie do
fotografii jako dziedziny i zupetnie innym sprzetem sie postugiwali™**.

Fotografia sportowa od lat stanowi istotny element dziennikarstwa sportowego,
pozwalajac na dokumentowanie waznych momentéw w historii sportu 1 przekazywanie
emocji zwigzanych z dang rywalizacja. Jednak fotografia sportowa kiedys i1 dzi§ wykazuje
wiele roznic. Kiedys, ze wzgledu na ograniczenia technologiczne, fotografowie byli zmuszeni
do korzystania z ci¢zkich kamer, ktore nie byty tak mobilne jak obecne aparaty. W zwiazku
z tym, wiele zdje¢ bylo wykonywanych z odleglosci, co ograniczalo ich jakos¢
1 szczegOtowos$¢. Fotografowie musieli tez uwazaé na ilo$¢ zuzytej taSmy filmowej, poniewaz

byta ona kosztowna i ograniczona. Zdj¢cia byly rdwniez wydrukowywane na papierze, co

9 Piechota M. (2017). Dziennikarskie zdjecia Igrzysk Olimpijskich z lat 1988-2016 w konkursie World Press
Photo. Zeszyty Naukowe KUL, 2(238), s. 65. 65-88.

“0 Radio Gdansk (2022). Jak zmieniala sie fotografia przez ostatnie 180 lat? , Dzis jest nieco bardziej
nachalna”, https://radiogdansk.pl/audycje/pomorze-nauka-swiat/2022/09/28/jak-zmieniala-sie-fotografia-przez-
ostatnie-180-lat-dzis-jest-nieco-bardziej-nachalna/, dostep: 01.04.2023.
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czgsto prowadzilo do utraty jakosci. Dzi$, dzigki rozwojowi technologii cyfrowe;,
fotografowie moga fatwiej i szybciej przechwytywa¢ momenty zwigzane z rywalizacja
sportowa, korzystajac z bardziej mobilnych i zaawansowanych technologicznie aparatow.
Wspotczesne aparaty fotograficzne sg w stanie rejestrowaé wigcej szczegotow, a zdjgcia
mozna wykonywac z blizszej odleglosci, co przeklada si¢ na ich jako$¢. Ponadto, cyfrowe
zdjecia mozna edytowac i udostepnia¢ w sieci, co umozliwia szybkie dotarcie do szerszej
publicznosci.

Fotografia sportowa, za sprawg rozwoju technologicznego wszystkich gatezi naszej
codziennos$ci, stata si¢ coraz bardziej powszechna w réznych mediach, takich jak gazety,
czasopisma 1 platformy mediow spolecznosciowych. Dzigki dostepnosci aparatow
fotograficznych w smartfonach i innych urzadzeniach, uchwycenie obrazow wydarzen
sportowych jest tatwiejsze niz kiedykolwiek dla profesjonalnych i amatorskich fotografow.
W przeciwienstwie do tradycyjnej metody robienia zdje¢ za pomocg aparatoéw na kliszy 35
mm i przetwarzania w ciemni, fotografia cyfrowa pozwala fotografom na robienie
nieskonczonej liczby zdje¢ w szybkim tempie, a takze na ogladanie i manipulowanie
obrazami za pomocg oprogramowania do obrobki graficznej. Podczas gdy ta technologia
cyfrowa otworzyla nowe mozliwosci tworcze dla fotografow, stworzyta réwniez dylematy
etyczne zwigzane z manipulacja obrazami. Istnieje cienka granica pomig¢dzy poprawianiem
obrazu dla atrakcyjno$ci wizualnej a manipulowaniem nim w celu przekazania okreslonej
opinii lub agendy**.

,Fotoreporter to dziennikarz wizualny. Jego zadania s3a tozsame z zadaniami
dziennikarzy informacyjnych, tyle Zze operuje obrazem, a nie stowem. W mysl ,paktu
faktograficznego” cigza na nim pewne obowiazki, wynikajace ze spolecznego zaufania, jakim
a priori wcigz obdarzane sg przekazy anonsowane jako dziennikarskie. Fotoreporter
wspofczesnie jest wcigz wcieleniem najlepiej pojetej misji  dziennikarskiej, a jego
przeciwienstwem byltby podgladajacy, polujacy na sensacje i1 odzierajacy z intymnos$ci
paparazzo czy fotoamator, wykorzystujaCcy aparat w swoim smartfonie do uchwycenia
przypadkowo ujrzanej sceny, a nastgpnie sprzedajacy efekt swojego refleksu na licznych
platformach stuzacych pozyskiwaniu takich materiatéw do wykorzystania w profesjonalnych
mediach”**,

Spogladajac wstecz, za poczatki fotografii sportowej mozna uzna¢ lata 50. XIX wieku.

“! Garrison J.A. (2015). Ethical considerations for digital manipulation of sports photography.
2 Piechota M. (2017). Dziennikarskie zdjecia Igrzysk Olimpijskich z lat 1988-2016 w konkursie World Press
Photo. Zeszyty Naukowe KUL, 2(238), s. 66-68.
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Dzi$ w National Galleries of Scotland & Art Museums in Edinburgh znajduje si¢ oryginalna
fotografia autorstwa Roberta Adamsona i Davida Octaviusa Hilla ,,Mr Laing or Laine”.
Przedstawia tenisiste¢ z rakieta w studio fotograficznym. Jest ona uznawana za narodziny

fotografii sportowej***.

Fot. 36. Fotografia ,Mr Laing or Laine”
autorstwa Roberta Adamsona i Davida Octaviusa
Hilla uznawana za narodziny fotografii sportowej.

Zroédto: nationalgalleries.org, dostep: 01.04.2023.

11 NATIONAL GALLERIES SCOTIAND

Mr Laing or Laine, 1843, multiple artists

Creative Commons - CC by NC

Fotografia sportowa przeszta dtuga droge od czasu jej powstania, kiedy to uzywano
wielu obrazéw, aby stworzy¢ iluzje ruchu. Wynalezienie filmu celuloidowego w 1884 roku
sprawilo, ze fotografia sportowa stala si¢ bardziej elastyczna i przejrzysta, a ikoniczne zdjgcie
Dorando Pietriego przekraczajacego lini¢ mety w maratonie olimpijskim w 1908 roku uznaje
si¢ za poczatek ery sportowcoéw-celebrytoéw. Pojawienie si¢ elektronicznej lampy btyskowe;j
w 1931 roku umozliwito uchwycenie szybko poruszajacej si¢ akcji, a rozwdj lustrzanki w
latach 60. sprawit, ze fotografia stata si¢ bardziej dostepna dla amatorow***.

Fotografia sportowa stuzyta jako zapis biezacych wydarzen, od ikonicznego obrazu

czarnego amerykanskiego sportowca pokonujgcego niemieckiego sportowca podczas Igrzysk

“3 Art & Culture. Google (b.d). The Art of Sports Photography: From prints to images (1835-2017),
https://artsandculture.google.com/story/jQWRtrCJtolhKg, dostep: 01.04.2023.
444 .

Tamze.
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w Berlinie w 1936 roku do obrazu dwoch zdobywcoéw medali podnoszacych w gescie
sprzeciwu pigsci w czarnych re¢kawiczkach podczas Igrzysk Olimpijskich w 1968 roku. Wraz
z nastaniem ery cyfrowej, fotografia sportowa stata si¢ bardziej artystyczna i wciagajaca,
dzigki wykorzystaniu zmotoryzowanych i zdalnie sterowanych kamer, technik 360°, a nawet

robotow i dronow.

Fot. 37. Zioty medalista
USA Jesse Owens rozmawia
z niemieckim srebrnym
medalista Luzem Longiem
podczas Igrzysk
Olimpijskich w Berlinie w
1936 roku. Zrédlo:
germanroadraces.de, dostep:

01.04.2023.

Fot 38. Amerykanie Tommie
Smith i John Carlos podczas
ceremonii wreczenia medali na
Igrzyskach ~ Olimpijskich ~ w
Meksyku w 1968. Podnosza
zacis$nigte w pie¢ dtonie, ubrane
w rekawice, w gescie protestu
wobec tamania praw czlowieka.
Zrodlo:  washingtonpost.com,
dostep: 01.04.2023.
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Fot. 39. Zdjgcie Michaela Phelpsa pod woda,
wykonane za pomoca robota wyposazonego w
sztuczng  inteligencj¢ podczas finalu  200m
motylkiem na lIgrzyskach Olimpijskich w Rio w
2016 roku. Zrédlo:  blog-tom.com,  dostep:
01.04.2023.

»Dzigki dziennikarzom wizualnym w potoku stéw, ktére przy tej okazji padaja, obok
tabel rekordéw i enumeracji nazwisk, obok newsow i komentarzy, obok nieustannego potoku
obrazow i dzwigkow, moga pojawic¢ si¢ niezapomniane kadry, méwigce o naszych czasach
wiecej niz tysigc opowiesci, a do tego w jezyku zrozumiatym dla kazdego — w jezyku obrazu.
Pokazuja determinacj¢ i rezygnacjg, szczescie 1 rozpacz, bol 1 ekstaze, spokoj przygotowan
i eksplozje startu, wygranych i przegranych, zmienno$¢ obyczajow i wygladu, a zarazem
niezmienno$¢ uniwersalidow. Przechowuja emocje, odstaniajg chwile intymne, cho¢ dziejace
si¢ na scenie, ktora ma wielomilionowg widowni¢. Magia i sita fotografii dziennikarskiej
okazuje si¢ nie mniejsza niz fotografii artystycznej — moze dlatego, ze sport w olimpijskim
wydaniu to sztuka zycia heros6w, a obrazy tej sztuki majg w sobie niemal zawsze
wieloznacznos¢ 1 wartg zglebienia symbolikq445”.

Od lat 60. XX wieku, dzigki ciggtemu postgpowi technologicznemu, amatorzy zaczgli
mie¢ dostep do sprzgtu fotograficznego, ktory wczesniej byt zarezerwowany tylko dla
profesjonalistow. Wraz z wprowadzeniem nowych technologii, takich jak fotografowanie

W 360 stopniach czy zdalnie sterowane kamery, fotografia sportowa zyskata nowe wymiary

“5 Piechota M. (2017). Dziennikarskie zdjecia Igrzysk Olimpijskich z lat 1988-2016 w konkursie World Press
Photo. Zeszyty Naukowe KUL, 2(238), s. 86-87.
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1 stata si¢ bardziej personalna. Fotografowie zaczeli tworzy¢ coraz bardziej artystyczne ujecia
inspirowane telewizja.

Obecnie fotografowie sa w stanie uchwyci¢ ruchy i akcje z niezwykla precyzja
1 doktadnos$cia, a media spotecznosciowe umozliwiajg tatwe udostepnianie zdje¢ 1 filmow.
Przysztos¢ fotografii sportowej z pewnoscig bedzie jeszcze bardziej innowacyjna
i ekspresyjna, dzigki stale rozwijanym nowym formom technologii. W 2014 roku dron
wyposazony w miniaturowa kamere zostal wykorzystany do filmowania zawodow
snowboardowych 1 narciarskich na Zimowych Igrzyskach w Soczi, zapewniajac
spektakularne obrazy z unikalnych punktow widzenia*®. Dzis, ponad 10 lat po pierwszym
wykorzystaniu drona do transmisji na zywo wydarzen sportowych, pewnym jest, ze fotografia
sportowa nie tylko bedzie towarzyszy¢ nam na co dzien, we wszelkiego rodzaju wydarzeniach
sportowych, ale bedzie coraz powszechniej dostepna, zarowno dla odbiorcow, jak i dla
fotografow (i tych profesjonalnych i tych (pot) amatorskich) oraz bedzie zaskakiwac

innowacyjnos$cig, dynamikg i coraz ciekawszymi kadrami.

“8 Art & Culture. Google (b.d). The Art of Sports Photography: From prints to images (1835-2017),
https://artsandculture.google.com/story/jQWRtrCJtolhKg, dostep: 01.04.2023.
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3.3.4. Widowisko sportowe jako rozrywka dla mas

W obecnym ksztalcie $wiatowej gospodarki, gdzie wydarzenia kulturalne, sportowe
1 ekonomiczne podporzadkowane sg pandemii koronawirusa, ktora ksztattuje obecny $wiat
i determinuje uczestnictwo na zywo w wydarzeniach sportowych, trzeba wzia¢ pod uwagg to,
jak zmienia si¢ uczestnictwo kibicow w takich eventach i ewentualnie zaobserwowaé zmiany,
jakie dokonujg si¢ w odbiorze wydarzen sportowych na §wiecie. Jednak wptyw pandemii na
sport to tylko wierzchotek gory lodowej. ,,Pandemia COVID-19 stanowi wieloaspektowe
wyzwanie nie tylko dla systemow opieki zdrowotnej 1 rzadéw na caltym Swiecie, ale takze dla
mediow. Jedno z tych wyzwan dotyczy dostarczania informacji do opinii publicznej. Zadanie
to jest jeszcze trudniejsze ze wzgledu na falszywe informacje, ktére pojawiaja si¢ w mediach,
zwlaszcza na platformach spoleczno$ciowych. Rosngca rola medidow i1 ich wpltyw na wiedze,
opinie i postrzeganie §wiata przez ludzi jest znana na catym $wiecie od lat. Tymczasem
globalne zjawisko, jakim jest pandemia COVID-19 postawilo przed wladzami szereg
wieloaspektowych wyzwan w obszarze zarzadzania informacja w mediach cyfrowych®*"” .

Co oczywiste, wplyw pandemii na zachowania spoleczne, zaufanie do mediow i1 wtadz
byt ogromny, zatem trudno bytoby w tym momencie nie analizowac tego, jak COVID-19
zmienil postrzeganie sportu oraz przede wszystkim, jak zmienita si¢ optyka i uczestnictwo
kibicow w wydarzeniach sportowych. Oczywiscie nalezy wzia¢ pod uwage zréznicowanie
pod katem dyscyplin i wielkosci wydarzen — sa bowiem takie imprezy, ktdre jeszcze
w ztotych czasach rozkwitu sportu miaty problem z zapetieniem hal 1 obiektow sportowych,
a sg takie, ktore podczas najwyzszych pandemicznych restrykcji — cieszyty si¢ wielkim
zainteresowaniem.

Jednocze$nie jednak — pandemia mimo niewatpliwie ogromnego wptywu na branzg
sportowa, otwarta takze inne, dotychczas mniej eksplorowane $ciezki w sportowym $§wiecie
1 stala si¢ dla klubow, zwigzkéw 1 samych sportowcdéw szansg na odkrycie przestrzeni do
promocji 1 szerzenia informacji w $wiecie cyfrowym. Takie obserwacje wynikaja takze
z badania Krzysztofa Kropielnickiego z 2020 roku, kiedy to pandemia zebrala swoje

8

najpotezniejsze 1 poczatkowe zniwo**®, Zauwazyt on, ze w obliczu braku wydarzen

“7 Mirek-Rogowska A., Gajdka K. (2022). The Challenges of the COVID-19 Infodemic: Consequences and
Information Management. W: G. AntosSova (red.), Innovative Strategic Planning and International Collaboration
for the Mitigation of Global Crises, Hersey, PY: Gl Global, s. 31-32.

“8 Kropielnicki K. (2020). Marketing zwigzkéw sportowych w erze COVID-19 w $wietle najnowszych trendéw,
Warszawa: Akademia Zarzadzania Sportem,
https://www.zarzadzaniesportem.org/uploaded_files/cke_1593679921 AZS%20Marketing%20w%20sporcie%2
0-%20K.Kropielnicki%20(1%20lipca%202020).pdf, dostep: 10.02.2022, s. 22-23.
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sportowych na zywo, ro$nie zainteresowanie tresciami digital i wsrod najwazniejszych takich
dziatah przytacza wykorzystywanie zakulisowych materialdow, powtorek i archiwalnych
klipoéw, czatdw na zywo czy transmisji na zywo w mediach spotecznosciowych.

Podobne wnioski ptyng z raportu Nielsen Sport 2021%° ktory wskazuje na trendy
w marketingu sportowym, wywotane przede wszystkim pandemig. Ws$réd pieciu
najwazniejszych wymienione zostaly zarzadzanie budzetem przez sponsoréw, coraz wickszy
zasigg e-sportu, angazowanie si¢ marek sportowych w akcje spoteczne, wplyw mediow
spotecznosciowych 1 platform streamingowych na tradycyjng telewizje 1 najwazniejsze
z punktu widzenia rozrywkowosci sportu — nowe sposoby interakcji z kibicami.

COVID-19 wplywa na $wiatowa gospodarke i determinuje decyzje inwestycyjne
i priorytety na calym $wiecie. Nielsen Sports prognozuje, ze przejscie na promocje
1 marketing cyfrowy pozostanie z nami takze po opanowaniu sytuacji pandemicznej,
a wirtualne uczestniczenie w imprezach sportowych znacznie zyska na warto$ci w nastepnych
latach. Ponadto, wedtug Nielsen Fan Insight ponad 50 % fanéw twierdzi, ze preferuja takie
brandy sportowe, ktore maja wktad w unowoczesnianie i udoskonalanie sposobow ogladania
transmisji i rozwijanie tzw. ,,fan experience”™.

Wielkie wydarzenia sportowe byly rozrywka dla mas zaréwno przed pandemia, jak
I w trakcie jej trwania. Wyniki ogladalnosci poszczegolnych wydarzen sportowych nie zdaja
si¢ jednak potwierdza¢ tezy, ze pandemia odbila pigtno na kibicach, ktérzy stesknieni
sportowych wrazen, acz dostosowujacy si¢ do nowej rzeczywistosci nie tylko korzystaja
chetniej z cyfrowych zZrodet informacji i chetnie angazuja si¢ w organizowane akcje
marketingowe, ale 1 liczniej zasiadaja przed ekranami odbiornikow 1 sledzg wydarzenia na
zywo. Porownujac dane z 2016 roku (rok olimpijski w Rio de Janeiro) oraz 2021 roku (rok
olimpijski w Tokio, igrzyska zostaty przesunigte o rok, z 2020 na 2021, z powodu pandemii
COVID-19), wynika, Ze najbardziej popularny konkurs skoczkéw narciarskich ogladato 5,35
mln widzow, w 2016 roku najlepszym wynikiem byta ogladalnos¢ na poziomie 4,87 min.
Jednoczesnie jednak igrzyska olimpijskie w 2016 roku cieszyly si¢ znacznie wigksza
popularnos$cia niz te rozrywane pi¢e¢ lat pdzniej w Tokio. Najwigksza ogladalnos¢

w 2016 miat mecz polskich siatkarzy, ktory przyciagnat 4,47 mln widzow, w Tokio najwigcej

“9 Nielsen Sports (2021). The changing value of sponsorship. 2021 global sports marketing trends,
https://nielsensports.com/wp-content/uploads/2021/02/The-Changing-Value-of-Sponsorship-2021-Sports-
Marketing-Trends.pdf, dostep: 10.02.2022.

0 Babczyk M. (b.d.). Jak pandemia zmienila marketing sportowy? 5 wnioskéw z raportu Nielsen Sports,
https://sponsoringsportowy.pl/jak-pandemia-zmienila-marketing-sportowy-5-wnioskow-z-raportu-nielsen-
sports/, dostep:10.02.2022.


https://nielsensports.com/wp-content/uploads/2021/02/The-Changing-Value-of-Sponsorship-2021-Sports-Marketing-Trends.pdf
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widzow takze zgromadzit mecz siatkowki, ktory obejrzato 2,69 min*! W tym miejscu nalezy
jednak zaznaczy¢ kwestie rdéznic czasowych. Najwazniejsze wydarzenia w Tokio
transmitowane byly w godzinach porannych i wczesno potudniowych polskiego czasu,
igrzyska w Rio de Janeiro rozgrywane byly przede wszystkim w godzinach wieczornych
1 nocnych dla naszej polskiej strefy czasowej. W 2016 roku najwickszg popularnoscig
cieszyly si¢ mistrzostwa Europy w pifce noznej, a najchetniej ogladane spotkanie — mecz
Polska-Portugalia — zgromadzit przed odbiornikami 16 min widzéw. Dla poréwnania w 2021
roku, w ktorym takze organizowane byty mistrzostwa Europy w pitce noznej, dane sg nieco
rozbiezne, niemniej najpopularniejszy mecz Polakéw — z Hiszpanig — ogladato, w zaleznosci
od przyjetej metodologii badah — od 8,5 mIn do 11,4 mln widzow*%

Cho¢ pandemia niewatpliwie odcisneta pietno na sposobach uczestniczenia
w wydarzeniach sportowych, stadiony, hale i obiekty w czasie najwigkszych restrykcji
opustoszaty catkowicie, rozgrywane wydarzenia odbywaly si¢ calkowicie bez udziatu
publicznos$ci, to wcigz niezaprzeczalnie sport i sportowe eventy sg rozrywka dla masowej
publicznos$ci i gromadzg przed odbiornikami miliony zainteresowanych kibicow. Zmienit si¢
sposob dystrybucji, a kluby, zwiazki 1 sportowcy musieli dostosowaé si¢ do zmieniajacej
rzeczywistos$ci 1 zabiega¢ o kibica nie tylko na stadionie i podczas wydarzenia sportowego na
zywo, to jednocze$nie otworzyly si¢ nowe, kreatywne S$ciezki utrzymywania kontaktu,
nawigzywania interakcji i umozliwiono inne — niekoniecznie fizyczne — sposoby na
uczestnictwo w rozgrywkach i wskazania swojego Kibicowskiego wsparcia dla
profesjonalnych sportowcow.

Rok 2020, ale 1 p6zniej 2021, a jak prognozuje Nielsen Sports, takze kolejne lata,
obfitowaty 1 beda zapewne obfitowa¢ w roznego rodzaju akcje marketingowe 1 akcje
integrujace kibicow, ktorzy z przyczyn niezaleznych nie mogli wspiera¢ swoich zawodnikéw
podczas zawodow na zywo. W czasach pandemicznych bardzo popularnym trendem stalo si¢
zapelhianie stadionéw, hal 1 obiektow sportowych kartonowymi kibicami. Kibice
niemieckiego klubu Borussia Monchengladbach zorganizowali akcje, ktéra nie tylko
spowodowata ,,zapetienie” stadionu podczas meczéw domowych, ale i wsparta lokalne firmy
oraz fundacje¢. Kibice, podczas najwigkszych obostrzen, zamowili w lokalnych firmach atrapy

1 kartonowe postaci fanow. Ci, ktorzy chcieli w ten sposdb wesprze¢ klub i sportowcow,

1 Gancarz W. (2021).  Wyniki oglgdalnosci najwazniejszych wydarzeri sportowych w 2021 roku,
https://www.sportmarketing.pl/aktualnosci/39103/wyniki-ogladalnosci-najwazniejszych-wydarzen-sportowych-
w-2021-roku/, dostep: 10.02.2022.

2 Kucharski M. (2016). Jakie wydarzenia sportowe oglgdali Polacy w 2016 roku? [Ranking oglgdalnosci],
https://www.sport.pl/pilka/56,65037,21131567 jakie-wydarzenia-sportowe-ogladali-polacy-w-2016-roku-
ranking.html, dostep: 10.02.2022.


https://www.sportmarketing.pl/aktualnosci/39103/wyniki-ogladalnosci-najwazniejszych-wydarzen-sportowych-w-2021-roku/
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musieli uisci¢ optate w wysokosci 19 euro 1 w ramach akcji ,,Zostan w domu. Badz na
trybunach”, realnych kibicow zastapiono prawie 15 tysiacami kartonowych awatarow*>>.
Podobne akcje, na ksztalt tej w Monchengladbach, zorganizowano takze na innych
$wiatowych stadionach i nie tylko podczas meczow pitki noznej. Ten pomyst wdrozono takze
na grunt polski — migdzy innymi w Lechii Gdansk, w ramach akcji ,,Kibice na stadionie”,
gdzie zaoferowano kibicom wsparcie klubu w trudnym, pandemicznym czasie i jednoczesnie
dano namiastk¢ uczestnictwa w wydarzeniu. Podobng oferte dla kibicow przygotowat Polski
Zwiazek Pitki Siatkowej na mecze polskich reprezentantow w 2020 roku. Kibice reprezentacji
mogli wykupi¢ miejsce na trybunach, ktére w sytuacji zagrozenia pandemicznego byto

zastgpione awatarem z dostarczong przez kibica fotografiag i podobizna.

Fot. 40. , Kartonowi kibice” na stadionie Borussii Monchengladbach. Zrédlo: Borussia Monchengladbach,
dostep: 10.02.2022.

Jeszcze dalej, w kontek$cie rozwoju technologicznego, poszedt dunski klub pitkarski,
ktory zorganizowat dla kibicow obserwowanie meczu swojej druzyny za pomocg aplikacji do

rozméw online Zoom. Spotkanie druzyn AGF Aarhus 1 Randers bylo pierwszym w historii,

“3 Budesliga.com (2020). Borussia Ménchengladbach fans' cardboard cut-outs raise €40,000 for charity,
https://www.bundesliga.com/en/bundesliga/news/borussia-monchengladbach-fans-pay-for-cardboard-cut-outs-
charity-coronavirus-10911, dostgp: 10.02.2022.
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jaki zorganizowano przy wirtualnych trybunach®*. Udziat w tym wydarzeniu wzicto ok. 10
tysigcy uczestnikow, ktorzy na chwile przed meczem zalogowali si¢ na Zoomie i byli dzieki
temu zabiegowi widziani przez pitkarzy na stadionie. Ich twarze byly wyswietlane na
ekranach na zywo, podczas trwania rozgrywki, a miejscach, w ktorych nie bylo
rozstawionych telebimow, ustawiono kartonowe podobizny kibicow.

Bardzo ciekawym i oryginalnym pomystem w pandemicznych czasach pochwali¢ si¢ moze
druzyna zuzlowa Motor Lublin. Gdy na stadionach mozna byto zapehi¢ jedynie 25% miejsc,
miejscowa firma zdecydowata na ustawienie przed obiektem wysiggnikow do pracy na
wysokosciach, dzigki czemu kibice mogli oglada¢ rozgrywke swojego klubu niemal z lotu
ptaka z widokiem na wszystko to, co dzieje si¢ na arenie zuzlowej**>. To jedna z najbardziej
oryginalnych akcji marketingowych, podkreslajacych wage zarowno kreatywnosci
w trudnych, pandemicznych czasach, jak i przede wszystkim — respektuje i wychodzi
naprzeciw zaangazowanym kibicom, udowadniajac jednocze$nie, ze sport rzeczywiscie jest
rozrywka. Cho¢ zuzel to dyscyplina wzbudzajaca emocje w lokalnych spotecznos$ciach, to juz
w konteks$cie wielkich wydarzen sportowych, patrzac na gromadzace przez ekranami miliony
widzow, a takze turystyke sportowa 1 podazanie za swoimi ulubiencami po catym $wiecie —

jest rozrywka zakorzeniong juz mocno w kulturze popularnej i masowe;.

Fot. 41. Fotografia z meczu dunskiej ligi, wraz z kibicami potaczonymi na Zoomie, w tle. Zrédto: Getty Images,

dostep: 10.02.2022.

%4 BBC.com (2020). AGF Aarhus v Randers: Virtual Zoom grandstand allows fans to watch Danish Superliga,
https://www.bbc.co.uk/sport/football/52843806, dostep: 10.02.2022.

5 Sport TVP (2020). Zuzel z 30 metréw nad ziemiq. Odwiedzilismy "podniebny sektor" Motoru Lublin,
https://sport.tvp.pl/49246218/zuzel-z-wysiegnika-30-metrow-nad-ziemia-odwiedzilismy-podniebny-sektor-
motoru-lublin-wideo, dostep: 10.02.2022.

192:9628367615


https://www.bbc.co.uk/sport/football/52843806
https://sport.tvp.pl/49246218/zuzel-z-wysiegnika-30-metrow-nad-ziemia-odwiedzilismy-podniebny-sektor-motoru-lublin-wideo
https://sport.tvp.pl/49246218/zuzel-z-wysiegnika-30-metrow-nad-ziemia-odwiedzilismy-podniebny-sektor-motoru-lublin-wideo

193

Wystarczy spojrze¢ na popularne w Polsce dyscypliny, wsrod ktorych kréluje pitka
nozna, siatkowka czy skoki narciarskie, by dowiez¢, ze zarowno przed pandemia, jak i w jej
trakcie, stadiony i obiekty podczas meczéw 1 elektryzujacych zawodéw wypetniaja si¢ po
brzegi, przekladajac si¢ takze na rozwoj miast-organizatorow i1 uzyskiwania dochodow
z takiego typu turystyki. Bilety na najwazniejsze wydarzenia siatkarskie rozchodzity
i rozchodza si¢ w blyskawicznym tempie, mimo kwot co najmniej trzycyfrowych za jedno
takie widowisko. Podobnie zreszta ksztattuja si¢ ceny na zawody skoczkéw narciarskich
w Zakopanem czy mecze polskiej reprezentacji pitkarzy noznych.

Cho¢ to dowod anegdotyczny, to nie sposob nie przytoczy¢ stow komentatora
sportowego Mateusza Borka, ktory po skandalicznym odejsciu bytego trenera reprezentacji
Polski Paulo Sousy powiedziat ,,Oktamates 40 min Polakow. Ludzi, ktorzy przychodzili na

stadion 1 wydawali ostatnie pienigdze, zeby kupi¢ bilet na mecz kadry”456

. Patrzac na
zapeknienie stadionow 1 hal, popularno$¢ najwiekszych wydarzen sportowych 1 wysokie ceny
za takie atrakcje, przyznaé¢ nalezy, ze sport, to czg¢sto rozrywka dla zaangazowanych
lokalnych kibicow, ale przede wszystkim pot¢zny biznes, napedzany przez kibicow i jego

potega nie bytaby tak wielka, gdyby nie wielkie wsparcie 1 potezna liczba kibicow w tle.

%% Bulenda J. (2021). Mateusz Borek w mocnych stowach do Paolo Sousy: “oklamales 40 milionéw Polakéw”,
https://silesion.pl/mateusz-borek-w-mocnych-slowach-do-paolo-sousy-oklamales-40-milionow-polakow/,
dostep: 10.02.2022.
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3.4. Spoleczny obraz mediatyzowanego sportu

3.4.1. Sportowe kampanie spoteczne

Kampania spoteczna to — zgodnie z definicjg — reklama majaca na celu wywotanie
zmian spotecznie pozadanych. Wsrod tematdéw poruszanych w takich kampaniach najczesciej
znajduja si¢ kwestie tolerancji, edukacji, kultury i zdrowia czy bezpieczenstwa. Do czgsto
dotykanych przez kampanie spoleczne tematéw nalezy takze sport. Na wykorzystanie sportu
w tego rodzaju aktywnos$ciach mozna zresztg spojrze¢ dwojako: sport jest tematem reklamy —
mamy przyktady kampanii zachecajacych do uprawiania sportu, zwlaszcza wsrod dzieci,
niepetnosprawnos$ci w sporcie czy tolerancji w sporcie, z drugiej strony mamy przyktady
kampanii z udzialem sportowcow, ktore zazwyczaj, acz nie jest to niezmienng regula, dotycza
podobnej tematyki*’.

»Sportowcy angazuja si¢ w kampanie, ktorych celem jest profilaktyka zdrowia czy
zachowania spoteczne. Na potrzeby niniejszego opracowania zalozono, ze udzial sportowcow
w kampaniach spolecznych jest waznym elementem budowy ich publicznego wizerunku.
Sportowcy z jednej strony wspieraja wazne inicjatywy, namawiaja do zmian postaw, z drugiej
za$ poprzez te dziatania budujg swoj wizerunek w otoczeniu. Identyfikacja sportowca
z waznym problemem spotecznym ma nie tylko znaczenie w procesie propagowania zmian
postaw spotecznych. W marketingu spotecznym liderzy opinii, a takimi sg sportowcy, moga
wywiera¢ wplyw na grupe ze wzgledu na swoj status, wyksztalcenie badz autorytet.
Sportowcy czgsto sg wzorem dla mtodych os6b, moga zatem wptywac na zachowania innych
z racji postrzeganego statusu. Sportowcy muszg mie¢ $wiadomos$¢, ze cigzy na nich
odpowiedzialnos¢ spoteczna. Sg wzorem dla setek, czy nawet tysiecy miodych 0sob™**®,

Wcigz jedna z najbardziej rozpoznawalnych 1 zakorzenionych w $wiadomosci
odbiorcow kampanii spolecznych z wykorzystaniem wizerunku sportowcow jest kampania
,,P1) mleko — bedziesz wielki”. Ta cyklicznie prowadzona kampania zagoS$cila na billboardach
1 nosnikach reklamowych na dziewie¢ lat, miedzy 2002 a 2011 rokiem. Co najwazniejsze,
zanotowano jej duzy spoleczny wplyw na poruszany problem. ,Wedlug badan
Instytutu Millward Brown SMG/KRC 97% z 86% respondentow, ktorzy zauwazyli akcje
promujace mleko, pamieta hasto wtasnie kampanii. Badania 2008 roku dowodza, ze kampania

spoteczna ,,Pij Mleko! Bedziesz wielki” realnie przetozyla si¢ na zmiane stosunku Polakow

T Reklama spoleczna, https://pl.wikipedia.org/wiki/Reklama_spoteczna, dostep: 17.02.2022.
%58 Widawska-Stanisz A. (2011). Zaangazowanie sportowcoéw w kampanie marketingu spolecznego, Zeszyty
Naukowe Uniwersytetu Ekonomicznego w Poznaniu, 168, s. 125-126.
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do mleka 1 produktow mlecznych — w 2008 roku 78% ankietowanych rodzicow 1 opiekunow
stwierdzito, ze ich dzieci zwrécity uwage na kampani¢ ,,Pij Mleko! Bedziesz Wielki”.
Odsetek rodzicow i opiekundw deklarujacych, ze zachecaja dzieci do picia mleka, w latach
20042007 wzrdst z 62% do 85%, a odsetek rodzicow 1 opiekundéw stwierdzajacych, ze ich
dzieci pija mleko chetniej niz przed rokiem, wzrdst z 36% do 549%7%9. Ogromny wptyw na
pozytywny odbior tej kampanii mieli wykorzystani w reklamie sportowcy, ktorzy idealnie
dobrani byli pod kluczowe hasto reklamowe, udowadniajac spolecznie, ze picie mleka moze
przyczyni¢ si¢ do ,,wielko$ci” — zar6wno pod katem warunkow fizycznych, jak i1 osigganych
w zyciu sukcesow. Swojego wizerunku kampanii na przestrzeni lat uzyczyli tacy sportowcy

jak Otylia Jedrzejczak, Robert Korzeniowski, Piotr Gruszka, Katarzyna Skowronska,

Sebastian Swiderski, Agnieszka Radwanska i Marcin Gortat.

W G R E WC H O DZ l Fot. 42. Banner

reklamowy kampanii ,,Pij mleko
- bedziesz wielki” z udzialem
siatkarzy i siatkarek — Piotra
Gruszki, Sebastiana
Swiderskiego i  Katarzyny
Skowronskiej. Zrédto:
Interia.pl, dostep: 17.02.2022.

Fot. 43.  Banner
reklamowy kampanii
»Pij mleko — bedziesz
wielki” z udziatem
Marcina Gortata.
Zrédto: media2.pl,
dostep: 17.02.2022.

9 pij mleko! Bedziesz wielki, https:/Ipl.wikipedia.org/wiki/Pij mleko! Bedziesz wielki, dostep: 17.02.2022.
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Na przetomie lat 10. XXI wieku zorganizowano takze szereg innych kampanii
spotecznych, majacych jednak znacznie mniejszy zasigg i1 niebedacych tak cyklicznie
rozplanowanych na kilka lat. Do takich dziatan zaliczy¢ nalezy kampani¢ ,,I am krewki”,
organizowang w 2009 roku, zachecajacg do zdrowego stylu zycia i promujgcg honorowe
krwiodawstwo. Udziat w niej wzigli czotowi polscy sportowcy, m.in. Przemystaw Saleta,

460 . . ,
. Kampania ,,Zachowaj trzezwy umysl” ma

Piotr Matachowski czy Sylwia Gruchala
promowac wsrod spoteczenstwa zdrowe alternatywy wobec uzywek i alkoholu. Udzial w niej
wzieli m.in. Adam Matysz, Jerzy Dudek, Natalia Partyka i Maja Wioszezowska®®?. Kampania
zapoczatkowana w pierwszych latach XXI wieku realizowana jest do dzi$, przede wszystkim
jednak w formie aktywnego zachecania milodziezy do udzialu w konkursach, programach
profilaktycznych, a ze swoja ofertg trafia dzi$ przede wszystkim do szkot.

Cho¢ popularno$¢ kampanii spotecznych prowadzonych w formie reklamy
outdoorowej, offline i w przestrzeni medium telewizyjnego przypada na lata 10. XXI wieku,
a popularno$¢ przekazow cyfrowych przyczynita si¢ do rozproszenia takich kampanii
i przeniesienia ich w przestrzen online, przez co nie mozna méwi¢ obecnie o kampaniach
z udziatem sportowcow na miare tych promujacych mleko, to cho¢ schemat promocji nieco
ulegl zmianie, to w sportowcach wcigz pozostaje che¢ do promowania postaw spolecznie
istotnych. Dzi§ zdecydowanie cze$ciej kampanie spoleczne odbywaja si¢ w przestrzeni online
1 spoty reklamowe trafiaja w duzej mierze do uzytkownikow Internetu i1 social mediow.
Ponadto, zauwazalna jest takze coraz czgstsza tendencja tworzenia fundacji spolecznie
odpowiedzialnych i poruszajacych tematy istotne, firmowane nazwiskiem i wizerunkiem
Sportowcow.

Przyktadem dlugofalowej kampanii spotecznej z udzialem sportowca jest UNICEF
i Robert Lewandowski. Ta wspotpraca trwa nieprzerwanie od 2014 roku, ,,W czasie
dotychczasowej wspolpracy z UNICEF Polska, Robert Lewandowski odwiedzit m.in.
syryjski ob6z dla uchodzcow w Zaatari (Jordania) 1 uzyczyt gltosu chlopcu, ktory stat sie
ofiarg wojny w Syrii. W maju 2021 roku Robert Lewandowski wspart program UNICEF
Polska ,,Prezenty bez Pudta”. To wyjatkowy program, w ramach ktorego kazdy z nas moze
podarowa¢ konkretny produkt humanitarny najbardziej potrzebujacym dzieciom na

L 50462
Swiecie” 7.

“%0 \Widawska-Stanisz A. (2011). Zaangazowanie sportowcéw w kampanie marketingu spolecznego. Zeszyty
Naukowe Uniwersytetu Ekonomicznego w Poznaniu, 168, s. 132.

! Tamze, s. 133.

%2 UNICEF (b.d.). Ambasadorowie Dobrej Woli UNICEF. Robert Lewandowski, https://unicef.pl/co-
robimy/unicef-w-polsce/ambasadorowie-dobrej-woli-unicef/robert-lewandowski, dostep: 17.02.2022.
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unicef&®

Fot. 44. Robert Lewandowski
jako  ambasador  UNICEF.

Zrodlo: Facebook/Robert
Lewandowski, dostep:
17.02.2022.

Europejska federacja pitki noznej promuje przez kampani¢ spoteczng temat tolerancji
1 glos$no sprzeciwia si¢ rasizmowi. W 2013 zapoczatkowano akcje ,,No to racism” zwracajacej
uwage na dyskryminacj¢ w pilce noznej. W reklamach audiowizualnych 1 klipach
promujacych udzial wziglty najwigksze gwiazdy sportu, na czele z Lionelem Messim
i Cristiano Ronaldo. Na polskim gruncie szerokim echem odbijaty si¢ takze kampanie ,,STOP

zwolnieniom z WF-u*®

, poruszajaca temat mlodziezy niechg¢tnej do uprawiania sportu
| brania udzialu w zajeciach z wychowania fizycznego, ktora swoim wizerunkiem firmowali
m.in. Stawomir Szmal, Anita Wlodarczyk czy Bartosz Kurek i akcja ,,Krewniacy”, zwracajaca
uwage na promocj¢ honorowego krwiodawstwa, z udzialem Sylwii Gruchaty czy
Przemystawa Salety.

Ostatnie lata to duza popularno$¢ fundacji polskich sportowcow. Niewatpliwie
zauwazalny jest zwrot 1 wykorzystanie wizerunku sportowcow nie tylko w stron¢ akcji

reklamowych, ale firmowania swoim nazwiskiem wtlasnie autorskich fundacji. Wsrod

przykladéw takich dziatan jest m.in. fundacja ,,Ludzki Gest” zatozona przez piltkarza Jakuba

%3 Rozanska D. (2015). Skoczkowie narciarscy w kampanii “Stop zwolnieniom z WF" (wideo),
https://www.press.pl/tresc/40949,skoczkowie-narciarscy-w-kampanii-stop-zwolnieniom-z-wf-_wideo_, dostep:
17.02.2022.
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Btaszczykowskiego, ktorej gtownym celem jest ksztattowanie mtodziezy w duchu sportu
1 wspieranie ich rozwoju na sportowej Sciezce. Swoja fundacje zatozyt takze czotowy siatkarz
na $wiecie Mariusz Wlazty*®*, ktorego celem dawanie szansy mtodziezy na funkcjonowanie
w $wiecie sportu i wspieranie ich marzen. Fundacja promuje aktywny tryb zycia
i upowszechnia kulture fizyczng oraz sport. Podobne dziatania podjal najlepszy polski
koszykarz Marcin Gortat i jego fundacja MG13*°. Gortat organizuje campy i szkolenia na
terenie catej Polski, a jego fundacja szuka mtodych talentow i obiecujacych sportowcow,
wspierajac ich rozwdj poprzez stypendia i treningi w najlepszych osrodkach szkoleniowych
w Europie i USA.

Swoj klub sportowy, ktéry wspiera rozwdj mtodziezy i daje im szans¢ na rozwoj
zatozyt takze polski skoczek narciarski Kamil Stoch. W Eve-nement Zakopane uzdolniona
mlodziez przygotowywana jest do uprawiania skokow narciarskich. Jednostka powstata
przede wszystkim z mys$la o najmtodszych. ,,Chcemy zadba¢ o dzieci i mtodych zawodnikow,
zeby mieli wszystko zapewnione 1 mogli skupia¢ si¢ tylko na rozwoju. Naszym celem jest dac¢
jak najwigcej od siebie, a dopiero pozniej oczekiwaé ztotych medali*®® — méwi zatozyciel
klubu i jego aktywny zawodnik Kamil Stoch. Fundacja firmowane przez wizerunek
1 nazwisko sportowca to nie tylko zamyst polskich sportowcéw. Swoje fundacje maja gwiazdy
$wiatowego tenisa — m.in. Novak Djokovi¢, Roger Federer czy Andre Agassi, a wsparcie
w dziatalno$¢ charytatywng regularnie oferuja pitkarskie gwiazdy, takie jak Cristiano
Ronaldo, David Beckham, Mesut Ozil czy Samuel Eto’o.

Kampanie spoteczne oscylujace w tematach sportowych to nie tylko zaangazowanie
znanych i lubianych, przyciggajacych uwage sportowcow, ale takze reklamy poruszajgce
wazne spotecznie tematy, wsrod ktorych znajduje si¢ takze zdrowie 1 aktywno$¢ fizyczna
Polakow. Takich dziatan nie brakuje, a w kontekscie pandemii COVID-19, ktéra od 2020 roku
zauwazalnie wptywa na aktywnos¢ i styl zycia spoteczenstwa, jeszcze wzmocnit przekazy
dotyczace pozytywnego wplywu aktywnosci fizycznej na zdrowie i samopoczucie. Choc
mnogos$¢ Srodkow masowego przekazu spowodowata, ze kampanie spoteczne moga nies¢
wrazenie rozproszenia w wielu zrédtach — dzi$ to nie tylko kampanie outdoorowe, bilboardy,
reklamy w prasie i telewizji, ale takze w internecie, na YouTubie i innych mediach

spoteczno$ciowych. Tak na przyktad w 2019 roku zorganizowano kampani¢ EXTRASprawni,

“%4 Fundacja Wlaztego, https://fundacjawlazlego.pl, dostep: 17.02.2022.

% Fundacja MG13  (b.d). Fundacja  Marcina  Gortata  MG13. O  Fundacji,
http://fundacja.mg13.com.pl/fundacja-marcina-gortata-mg13/o-fundacji, dostep: 17.02.2022.

%06 Chmielewski M. (2019). Kamil Stoch po raz pierwszy wystartuje w "druzynéwce" w barwach wlasnego klubu,
https://sport.onet.pl/zimowe/skoki-narciarskie/kamil-stoch-po-raz-pierwszy-wystartuje-w-barwach-wlasnego-
klubu/p8bryx2, dostep: 17.02.2022.
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ktora ma na celu pokaza¢, ze sportowcdéw petnosprawnych i tych z niepelnosprawnosciami
wiecej taczy niz dzieli®’. Kampania, ktéra rozgrywata si¢ przede wszystkim w przestrzeni
internetowej — wykorzystano platform¢ YouTube do transmitowania klipéw reklamowych
i dziatania media relations, ktore przyczynity si¢ do wielu wzmianek i publikacji w mediach
sportowych 1 zajmujacych si¢ tematyka spoteczng. Do udziatu zaproszony zostal polski
kierowca rajdowy Krzysztof Hotowczyc. Ostatnimi laty powstaty takze kampanie promujace
aktywny tryb zycia — w 2021 roku zapoczatkowano dwuletnig kampani¢ sygnowang przez
Komisje Europejska, upowszechniajaca zdrowy tryb zycia we wszystkich pokoleniach468.
Kampania HealtyLifestyle4All taczy sport, aktywny tryb zycia, a takze polityke zdrowotng
1 Zywieniow3.

Podobna tematyke podejmuje kampania spoteczna ,,Spo¢ sig”*®®

, pokazujaca, ze sport
nie wymaga dobrej kondycji 1 kazdy znajdzie dyscypling adekwatng do wieku 1 poziomu
sprawno$ci. Do promocji wykorzystano przede wszystkim influencerow, ale ws$rod
ambasadorow projektu znalazl si¢ takze mistrz Polski w judo, brazowy medalista mistrzostw
Swiata i Europy Krzysztof Witkomirski. W kampanii ,,TAK dla sportu, NIE dla agresji

. 295470
1 przestepczosci”

wykorzystano przede wszystkim promocj¢ podczas turniejow dla dzieci,
konferencje dla rodzicéw i1 skuteczny doboér sportowcow firmujacych kampani¢ swoim
nazwiskiem. Wérdd nich jest m.in. lekkoatleta i olimpijczyk Konrad Bukowiecki.

Kwestia kampanii spotecznych — spogladajac ogétem — jest waznym spotecznie
zagadnieniem, przyczyniajacym si¢ do zwrocenia uwagi na wazne, czesto palace problemy,
jakie dotykaja naszego zycia codziennego. Z wykorzystaniem sportowcow, ktorzy sa
inlfuencerami i1 czgsto celebrytami wspotczesnego $wiata, takie reklamy majg wyzszy
wspolczynnik dotarcia, utozsamienia si¢ 1 zwrocenia uwagi na omawiany problem. Cho¢
kampanie coraz czeSciej przenosza si¢ w przestrzen internetowa, to niezaleznie od miejsca
dystrybucji tre$ci niosa wcigz 1 niezmiennie t¢ samg tre§¢ — us$wiadamiaja, naglasniaja
1 sktaniaja do zmian spotecznych. Impakt sportowcéw w takie tresci jest niezaprzeczalny,

a ich rozpoznawalno$¢, ktora przezywa rozkwit za sprawg komercjalizacji sportu, jest

waznym punktem takich dziatan.

467

AvalonExtreme (2020). Kampania EXTRAsprawni 2020 - Wystarczy zaczqgé,
https://avalonextreme.pl/kampania-extrasprawni/, dostegp: 17.02.2022.
468 Sport EC Europa (b.d.). The Healthy Lifestyle 4All Initiative,

https://sport.ec.europa.eu/initiatives/healthylifestyledall, dostep: 17.02.2022.

9 Nowy Marketing (2021). ,,Spo¢ sie!”” — kampania spoleczna zachecajgcej Polakéw do wiekszej aktywnosci,
https://nowymarketing.pl/a/34125,spoc-sie-kampania-spoleczna-zachecajacej-polakow-do-wiekszej-aktywnosci,
dostep: 17.02.2022.

#70 Tak dla sportu, http://takdlasportu.pl, dostep: 17.02.2022.
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3.4.2. Corporate Social Responsibility (CSR) w sporcie

»Spoteczna odpowiedzialno$¢ biznesu (ang. Corporate Social Responsibility — CSR)
to strategia zarzadzania, zgodnie z ktdrg przedsigbiorstwa w swoich dziataniach dobrowolnie
uwzgledniaja interesy spoteczne, aspekty srodowiskowe czy relacje z rdéznymi grupami
interesariuszy, w szczeg6lnosci z pracownikami. Bycie spotecznie odpowiedzialnym oznacza
inwestowanie w zasoby ludzkie, w ochron¢ $rodowiska, relacje z otoczeniem firmy
1 informowanie o tych dziataniach, co przyczynia si¢ do wzrostu konkurencyjnosci
przedsigbiorstwa i ksztalttowania warunkow dla zréwnowazonego rozwoju spotecznego
i ekonomicznego™*™*,

Wedtug Polskiej Agencji Rozwoju Przedsigbiorczosci, do dziatan na rzecz spotecznej
odpowiedzialno$ci biznesu nalezg migdzy innymi dziatania na rzecz lokalnej spotecznosci,
dzialania proekologiczne, kampanie spoteczne, programy dla pracownikdéw, systemy
zarzadzania czy wolontariat pracowniczy. Ponadto firmy stosujace zasady CSR odnosza
liczne korzySci w porownaniu z pozostalymi przedsigbiorstwami i mozna do nich zaliczy¢
korzy$ci ekonomiczne, wzrost poziomu kultury i1 bezpieczenstwa pracy, ograniczenie
negatywnego  wplywu  przedsicbiorstw na  $rodowisko, popularyzowanie idei
proekologicznych, wysoka jako$¢ udogodnien socjalnych?’?. Co wazne w kontekscie sportu,
w strategie CSR-owe inwestujg zaréwno same kluby sportowe, ktore coraz mocniej wchodzg
1 przeplataja §wiat biznesu, sportu i spoteczenstwa, ale takze firmy i brandy niezwigzane ze
sportem, ktore poprzez swoje dzialania spolecznie odpowiedzialne chca wspiera¢ sportowe
inicjatywy czy lokalne kluby.

W raporcie ,,Corporate Social Responsibility in European Football” zaprezentowano
najwazniejsze determinanty wdrazania dziatah CSR w europejskich klubach pitkarskich. ,,Za
glowny z nich uznano poczucie waznosci realizowanych projektow o charakterze
prospotecznym. Mozna zatem przyja¢, ze ponad w 60 procentach klubow pitkarskich
implementacja dziatah z zakresu spolecznej odpowiedzialno$ci biznesu wigzata si¢ ze
Swiadomoscig znaczenia tego typu aktywnosci dla wszystkich interesariuszy klubu™",

»W przypadku okoto 40 procent badanych podmiotéw dostrzezono fundamentalne

znaczenie CSR w kreowaniu pozytywnego wizerunku marketingowego klubu. Jest to o tyle

' PARP (b.d.). CSR - Spofeczna odpowiedzialnos¢ biznesu, https://www.parp.gov.pl/csricsr, dostep:

11.09.2021.

72 Tamze.

473 Comporek M. (2015). Sport Corporate Responsibility jako cel funkcjonowania klubow pitkarskich.
Zarzqdzanie i finanse, 1, s. 102.
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istotne, iz sednem dziatalno$ci marketingowej jest podejmowanie 1 realizacja celow
zmierzajacych do powstania, rozwoju 1 zaspakajania potrzeb spotecznych. Warty uwagi jest
rowniez fakt, ze dla znacznego odsetka przedsigbiorstw sportowych wdrazanie dzialan
z zakresu spotecznej odpowiedzialnosci biznesu jest wynikiem odczuwanej presji,
odpowiednio ze strony: opinii publicznej (deklarowato tak 36% zarzadzajacych klubami),
grup interesu (25%) oraz rzadu (22%). W tej sytuacji realizowanie spolecznej misji jest
swoistym przymusem i dziataniem uzaleznionym przede wszystkim od osiagni¢tych wynikoéw
finansowych, za§ podstawg rozwazan o spotecznej odpowiedzialno$ci organizacji jest aspekt
ekonomiczny firmy. Wypracowany przez klub sportowy zysk daje podstawe¢ do podjecia
dalszych dziatan pro publico bono™*",

W 2019 przeprowadzono analiz¢ odpowiedzialno$ci spolecznej profesjonalnych
klubow w Polsce. Woéwcezas uwage wzieto pie¢ najwazniejszych 1 najwickszych lig
sportowych w Polsce — lige pitki noznej, lige koszykowki, lige zuzlowa oraz ligi siatkarskie —
meska 1 kobieca. Liga pitki noznej odznaczata si¢ tym, ze wiele kluboéw aktywnie
partycypowata w istotnych spotecznie inicjatywach swojej spotecznosci — realizujac
programy prozdrowotne, sportowe, edukacyjne czy promujace lokalne spotecznosci. Ponadto
kluby wyrdzniaty si¢ takze zaangazowaniem w rozwoj lokalny, uwzgledniajagc m.in.
wolontariat czy dzialania stuzace zwigkszaniu dostepnosci wydarzen sportowych dla
wszystkich kibicow. Dodatkowo kluby pitkarskie stosunkowo czgsto promowaty alternatywne
srodki transportu na wydarzenia sportowe. Rzadko jednak obserwowano dziatania kluboéw
w odniesieniu do przeciwdzialania zachowaniom chuliganskim i1 niepozadanym. Liderem
analizy zostata Legia Warszawa. Obecnie angazuje si¢ ona mig¢dzy innymi za sprawg
,Fundacji Legii”, ktora jest fundacjg niosgca pomoc potrzebujgcym, Sygnowana i wspierana
przez klub z Warszawy. Wyr6zni¢ nalezy takze Lecha Poznan, ktéry stawia na elementy
dbania o srodowisko naturalne, wprowadzajac w dniu meczowym w Poznaniu mi¢dzy innymi
zintensyfikowang komunikacje zbiorowa*".

W lidze koszykarskiej najlepiej wypadta aktywnos¢ klubéw w obszarze promocji
sportu i aktywnosci fizycznej, promocji edukacji oraz wykorzystania sity oddzialywania
klubu sportowego w swoim otoczeniu. Brakowalo jednak odniesien do takich przejawow
CSR jak przystosowanie wydarzen do potrzeb wszystkich kibicow, promocji idei fair play
1 stwarzania warunkow do profesjonalnego rozwoju pracownikdw 1 wolontariuszy.

Zaobserwowano takze pojedyncze przyktady promocji wykorzystania alternatywnych

474 Tamze.
° Tamze, s. 106.
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srodkow transportu w celu dotarcia na mecz. Kluby z najwyzszg $rednig ocen w obszarze
spotecznym oznaczaly si¢ realizowaniem programdOw upowszechniania sportu, zdrowia
i edukacji, promocji wolontariatu czy zaangazowaniem w rozwoj lokalny i dziatalno$¢ na
rzecz spoteczenstwa w obszarach innych niz sport476.

Ciekawym przypadkiem w analizie byly kluby w lidze zuzlowej, ktérych rdzeniem
dzialalnosci spotecznie odpowiedzialnej nie byla promocja aktywnos$ci sportowej i ruchu,
a zdecydowanie czes$ciej 1 bardziej intensywnie kluby wyrdzniaty si¢ w zakresie
zaangazowania w wolontariat oraz dostosowanie infrastruktury na stadionach, umozliwiajac
dostgp na wydarzenia na przyktad osobom z niepelnosprawnosciami. Kluby zuzlowe
angazowaly si¢ takze w promocje alternatywnych $rodkoéw transportu na wydarzenia. Kluby
wypadajg natomiast stabo w kontekScie zaangazowania w programy edukacyjne oraz
w rozw0j lokalny, a takze dziataniach prowadzacych do ograniczenia wptywu na srodowisko.
Wyrdzniajace si¢ zespoty — na przyktad Wiodkniarz Czgstochowa, stawiaty na rozwoj lokalny,
promocje zdrowia i profilaktyke oraz wolontariat. Zielonogérski Klub Zuzlowy angazuje sic
w programy spoteczne, z zakresu promocji zdrowia czy idei fair play. Klub z Grudzigdza
najbardziej intensywnie brat udziat w edukacji dotyczacej oddziatywania na srodowisko*’".

Kluby siatkarskie stosunkowo czgsto angazuja si¢ w programy upowszechniajgce
sport, profilaktyke zdrowia i dzialalno$¢ na rzecz spoteczenstwa w innych obszarach.
Partycypuja takze w rozwoju lokalnym, wspierajac badz inicjujac dziatania realizowane we
wspotpracy z samorzadami oraz pomagaja w realizacji dziatan inicjowanych przez kibicow,
zwracajacych uwage na problemy spoleczne jak krwiodawstwo czy diagnostyka chorob.
Gorzej wypada natomiast zaangazowanie w wolontariat czy dostosowanie wydarzen do
potrzeb wszystkich kibicow, a ograniczanie oddzialywania na $rodowisko ogrywa znikoma
role w dziatalnos$ci organizacji478.

Dziatania CSR-owe kluboéw tym samym skupiaja si¢ przede wszystkim wokot
aspektow wolontariackich, lokalnych, a takze promujacych sport i zdrowie. Do
najciekawszych dziatan polskich klubow w zakresie CSR mozna zaliczy¢ miedzy innymi
akcje Pogoni Szczecin. W 2015 roku klub pitkarski ze Szczecina zdecydowat si¢ zainicjowaé

59479

akcje ,,Pogon kilogramy”""”, ktéora ma na celu promowanie zdrowego stylu zycia,

a najbardziej zaangazowany w akcje uczestnik, ktory opuscil najmniej treningdw i zrzucit

“’® Tamze, s. 108.

7 Tamze, s.111.

“’® Tamze, s. 112.

% Pogon Szczecin (2015). Pogor kilogramy! Czas! Start!, https://pogonszczecin.pl/newsy/10210/pogon-
kilogramy-czas-start, dostgp: 16.09.2021.


https://pogonszczecin.pl/newsy/10210/pogon-kilogramy-czas-start
https://pogonszczecin.pl/newsy/10210/pogon-kilogramy-czas-start
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najwiecej kilogramow otrzymat nagrody 1 bonusy klubowe. Legia Warszawa, w 2020 roku, po
wybuchu epidemii COVID-19, zdecydowata si¢ wlaczy¢ w pomoc seniorom, bedacych
kibicami warszawskiego klubu. Legia mi¢dzy innymi finansowala i dostarczala positki dla
senioréw, prowadzita bezptatny telefon pomocowy, tworzyla wolontariat realizujacy
bezposrednia pomoc dla seniorow 1 oferowata wsparcie technologiczne zwigzane
z telekomunikacja, Internetem i komputerami*®®. W Koszalinie w 2017 roku koszykarze AZS-

u Koszalin edukowali lokalne spotecznos$ci i uczniéw koszalinskich szkét w tym, jak trafi¢ do

wlasciwego kosza. Chodzito jednak nie o rzuty pitka, a prawidtowg segregacje $mieci*®.

Legia Warszawa @ Obserwuj
20 stycznia - @

£ Fundacja Legii i i PLNY LALA wspieramy seniorow w ramach akcji
#GotowiDoPomocy!

Kazdy z Was moze wspomoéc zbiérke - https://zrzutka.pl/ancet6 i
dotaczy¢ do czwartkowego LIVE'a 0 19:16 na naszym profilu g

Ze znajomymi mozecie tez tworzy¢ specjalne skarbonki! Pitkarze
$piesza z wytlhumaczeniem

Wiecej o akgji: https://share.legia.com/sXPE
Pokaz mniej

Zostaw komentarz jako pierwsza osoba.

Pomagamy warszawskim seniorom!

Fot. 45. Screen z oficjalnego konta na Facebooku Legii Warszawa informujacy o akcji wsparcia seniorow

#GotowiDoPomocy. Zrodto: Facebook / Legia Warszawa, dostep: 16.09.2021.

W mediach spotecznos$ciowych, wraz z wybuchem pandemii COVID-19 w 2020 roku,
kluby sportowe wykorzystywaly swoje platformy, by z jednej strony wzmacnia¢ dzialania
CSR-owe w wirtualnej formie, z drugiej — edukujac w kontekscie pandemii i wzmacniajgc
wiez miedzy zespolem a kibicami. W czasie, gdy stadiony i trybuny byly niedostepne dla
kibicow, a mecze rozgrywane byly bez udziatu publicznos$ci, proby tworzenia, utrzymywania
1 wzmacniania wigzi na linii kibice — klub byly widoczne wséréd klubow sportowych,
niezaleznie od dyscypliny.

Oczywiscie obecnos¢ CSR-u w druzynach sportowych to jedno, druga strona medalu

spotecznej odpowiedzialnosci biznesu to firmy, ktdre sport wspieraja i poprzez sport realizuja

“0 gSport TVP (2020). PKO Ekstraklasa: Legia rusza z akcig pomocy dla starszych o0sob,
https://sport.tvp.pl/47707826/koronawirus-legia-warszawa-rusza-z-akcja-pomocy-osobom-starszym, dostep:
16.09.2021.

1 pankowski S. (2017). Ekologia na  sportowo, czyli trening z  segregacji  Smieci,
https://szczecin.tvp.pl/34899729/ekologia-na-sportowo-czyli-trening-z-segregacji-smieci, dostgp: 16.09.2021.

203:5293732464
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misje CSR-u. Sg firmy i biznesy, ktére decydujg si¢ na sponsoring sportu, sponsoring druzyn
sportowych, wydarzen, organizacji czy lig sportowych. Wystarczy tutaj spojrze¢ na sezon
2021/22 i nazwy polskich lig: PKO BP Ekstraklasa, Fortuna 1 Liga, Energa Basket Liga czy
PlusLiga. Sa firmy, ktére wspierajg zespolty — firma LOTOS kojarzona jest reprezentacja pitki
noznej czy Tour de Pologne firma ORLEN zaangazowana jest w pitke siatkows, lekkoatletyke
i pitke rgczng.

fateusz Checko

M'OBEIRZAL W TYCHACH

Fot. 46. Screen z oficjalnego konta na Facebooku Zaglebia Sosnowiec, wyrazajacy zjednoczenie kibicow
i zespotu w trudnym dla wszystkich okresie wybuchu pandemii COVID-19. Zrédto: Facebook / Zaglebie
Sosnowiec, dostep: 16.09.2021.

Wsparcie udzielane jest nie tylko zespotom profesjonalnym, ale fundusze sponsoréw
przekazywane sa na rozwd] sportu lokalnego, akademii mlodziezowych 1 wsparcie
poczatkujacych adeptow poszczegolnych dyscyplin sportowych. Sa takze firmy, ktére nie
wspierajg konkretnej dyscypliny, zespotu czy wydarzenia, ale przekazuja wsparcie finansowe
na lokalne spolecznos$ci, aktywnosci i sport mlodziezowy. Przyktadowo Biedronka w 2020
roku, cho¢ nie jest firmg zaangazowang W sponsoring sportu profesjonalnego, byta sponsorem
glownym miodych pitkarzy z domoéw dziecka 1 osrodkow opiekunczych, biorgcych udziat
miedzy innymi w Mistrzostwach Polski i Mistrzostwach Swiata Dzieci z Doméw Dziecka
w Pifce Noznej organizowanych przez Stowarzyszenie ,,Nadzieja na Mundial”, ktory wspiera

482

nieprzerwanie od 2011 roku™".

Firm 1 biznesow, ktore dziatajg na lokalnych rynkach 1 decyduja si¢ na wsparcie zadan

“2  Biedronka  Press  (2018).  Biedronka  wspiera  polskie  nadziee ~na  Mundial,

https://pracodawcagodnyzaufania.pl/konkurs/kapitula/itemlist/tag/,,Nadzieja%20na%20Mundial”.html,  dostep:
16.09.2021.


https://pracodawcagodnyzaufania.pl/konkurs/kapitula/itemlist/tag/
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CSR-owych w swoich spotecznosciach i lokalnych ojczyznach, jest w Polsce setki. Decyzja
biznesowa jest oczywiscie rodzaj wsparcia, lokalnos¢ badz globalnos¢ przedsiewziecia czy
wybor dobrej praktyki, w ktorg ostatecznie inwestuja. Sport, niezaleznie czy amatorski, czy
profesjonalny, jest jednak obecnie bardzo no$nym tematem wsparcia i dziatan zmierzajacych
do odpowiedzialnosci spotecznej w biznesie. To za§ wplywa na poprawe jakosci pracy
samych sportowcow czy adeptdéw, ktoérzy maja wsparcie finansowe, jak i postrzeganie firmy
przez lokalng spotecznos¢, ktora nie tylko skupia si¢ na rozwoju biznesu, ale takze dziala

proaktywnie i1 chce dzieli¢ si¢ z innymi swoim podejsciem do biznesu i wsparciem.
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3.4.3. Trend na bycie ,,fit”

Rosngca popularno$¢ mediow spotecznosciowych, aplikacji mobilnych 1 narzedzi
wspierajacych uprawianie sportu dostgpnych na kazda kieszen 1 dla kazdego przyczynita si¢
do rozwijajacego si¢ trendu zdrowego trybu zycia i zwigkszenia $wiadomosci, jak dieta i ruch
wplywaja na samopoczucie i codzienno$¢. Z jednej strony oczywiscie jako spoteczenstwo
mamy codzienny, regularny dostep do mediow masowych i mediéw spotecznosciowych, co
wplywa w znaczacy sposob na to, jak postrzegamy wszystko, co pojawia si¢ w mediach.
Z drugiej, za sprawa nowych technologii mamy mozliwo$¢ uprawiania sportu z nowoczesnym
sprzetem 1 urzadzeniami mierzagcymi nasze funkcje zyciowe. Za sprawga mediow
spoteczno$ciowych mocno rozwingt si¢ rynek influenceréw, czyli oséb publicznych, ktore
wykorzystuja swoje zasiggi w Internecie i dzielg si¢ z obserwujgcymi swoim zyciem, pasjami,
zainteresowaniami. Wielkg cze$¢ tego rynku zagarngli influencerzy promujacy zdrowy tryb
zycia. W Polsce ten trend na masowa i ogdlnopolska skale zapoczatkowata trenerka fitness
Ewa Chodakowska, ktora rozpoczynata swoja dziatalno$¢ od motywowania Polek do
codziennego ruchu i ¢éwiczen, dzi$ jest przedsigbiorczynig, ktora rozwingta swoj biznes na
wielu ptaszczyznach i zdywersyfikowata zrodta dochodu takze poza media spotecznosciowe.

Ewa Chodakowska jest w Polsce prekursorkg zdrowego podejscia do zycia
i spopularyzowata, w duzej mierze za sprawg swoich social mediéw oraz mediow masowych,
treningi personalne. Swoja dziatalno$¢ medialng rozpoczeta w 2012 roku, kiedy do magazynu
Shape dofaczona zostata stworzona przez nig ptyta DVD z éwiczeniami®®®, Jej §ladem ten
rynek blyskawicznie si¢ rozwingl, padajac na podatny grunt przede wszystkim na Instagramie,
gdzie trend na fit Zycie, zdrowe odzywianie 1 sportowy styl zycia bardzo szybko zyskat duza
popularnos¢. Dzis, Ewa Chodakowska, ktora kreowata si¢ na trenerke wszystkich Polek,
a celem nadrzgdnym bylo ,ruszenie ich z kanapy”, jest jedng z najbardziej wplywowych
Polek, posiada platform¢ z programami treningowymi, wydata kilkanascie ptyt DVD
z treningami personalnymi, prowadzila program telewizyjny o tematyce fitness, cykliczne
warsztaty, posiada platform¢ zakupowa =z planami dietetycznymi, sklepem online,
kosmetykami naturalnymi, zdrowymi przekaskami, a takze odzieza kapielowa. Biznes
pierwszej tak popularnej w catej Polsce trenerki fitness mocno przyczynil si¢ do tego, ze
wsrod spoteczenstwa zakorzenita si¢ potrzeba ruchu, ¢wiczen 1 zdrowego stylu Zycia, a media

spoteczno$ciowe nie tylko byly dla Chodakowskiej zrodlem biznesowego sukcesu, ale takze

% Jestem  Fit  (2015). Ewa  Chodakowska ~ —  ikona  skutecznego treningu,

https://www.jestemfit.pl/artykuly/motywacja/ewa-chodakowska-ikona-skutecznego-treningu, dostep: 4.09.2021.


https://www.jestemfit.pl/artykuly/motywacja/ewa-chodakowska-ikona-skutecznego-treningu
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mocno skomercjalizowaty podejs$cie do sportu wsrdd spoteczenstwa i bardzo mocno wptynetly
na edukowanie, uswiadamianie i wdrazanie zdrowych nawykow.

Dzi§ w branzy ,,zdrowie i fitness” Ewa Chodakowska wciaz lideruje w kontekscie
liczby obserwujgcych w mediach spolecznosciowych 1 zaangazowania obserwujacych
w dzialania medialne. Imponujgce liczby potwierdzaja sukces budowany latami w branzy
—w 2021 roku to ponad 2 miliony oséb, ktore obserwujg trenerke na Facebooku oraz milion
0sOb na Instagramie. Branza jednak rozrosla si¢ na tyle, ze trenerzy fitness i popularyzatorzy
zdrowego trybu zycia szybko stali si¢ prawdziwymi influencerami z milionami
obserwujacych ich poczynania w mediach. Dzigki tej szerokiej dziatalnosci dostgp do
treningdbw mozliwych do wykonywania w domu jest obecnie bezproblemowy, czy to
w aplikacjach mobilnych, czy to w serwisie YouTube, czy specjalnych dedykowanych
platformach subskrypcyjnych. Wybor ¢wiczen i trenerdw jest obecnie bardzo bogaty, tresci
dostepne bardzo czgsto za darmo, dlatego zwrot w stron¢ zdrowego trybu zycia nie moze
dziwi¢. Wsrod polskich treneréow personalnych, ktorzy majg silng marke w Internecie,
wymieni¢ mozna takze Ann¢ Lewandowska, Daniela Majewskiego, Sylwi¢ 1 Akopa
Szostakéw czy Katarzyng Dziurska. To trenerzy, ktdrzy swoja dziatalno§¢ promowali przede
wszystkim na Instagramie, dzi$ sa znani jednak nie tylko dzigki swojej profesji, ale takze za
sprawa udzialu w wielu telewizyjnych programach rozrywkowych, takich jak ,,Taniec
z Gwiazdami” czy ,,Agent Gwiazdy”.

Wraz z dziatalnoS$cig trenerska, w trend weszta takze dzialalno$¢ dietetyczna, takze za
sprawg mediow masowych i1 spoleczno$ciowych. Dziatalno$¢ edukacyjna ekspertow od
zdrowego zywienia szta w parze z edukacja fitnessowa, tworzac cato$¢ dziatan zmierzajacych
do uswiadamiania spoteczenstwa w sprawach zdrowia, diety i zywienia. Podobnie jak
trenerzy fitnessu, tak i influencerzy opierajacy swoja dziatalnos$¢ na contencie ,healty food”
ciesza si¢ wielkag popularno$cia wsrod uzytkownikow mediow spotecznosciowych
i zbudowali sobie szerokie i wierne grono odbiorcow tresci. Obecnie wielu trenerow, jak
1 dietetykow dziatajacych w mediach, to przedsiebiorcy i coraz czesciej osobowosci medialne,
ktére zyskuja na popularnosci za sprawag trendu na . fit” zycie, jednoczes$nie jednak
motywujac odbiorcow do zmiany nawykow i ¢wiczen, odpowiadajgc za ich dobrobyt i ich
lepsze zdrowie. Co jednak interesujace, to o ile w mediach zdrowy lifestyle jest niezwykle
popularny 1 promowany, o tyle rzeczywisto$¢ 1 badania naukowe zaprzeczaja tym tendencjom.
Jak wskazuje Wojciech Stefan Zgliczynski ,,czesto§¢ wystgpowania nadwagi i otytosci
W panstwach rozwinigtych, w tym w Polsce, stale wzrasta 1 jest obecnie jednym

z najpowszechniej wystepujacych, zwigzanym ze stylem zycia, probleméw zdrowotnych.
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Nadwaga 1 otylo§¢ dotycza obecnie ponad potowy populacji w Polsce”®*. W kontekscie
dzieci 1 mtodziezy i otyloéci, o ktorej mowi si¢ jako o epidemii XXI wieku, wyniki
miedzynarodowych badan HBSC zachowan zdrowotnych mtodziezy w wieku 11-15 lat
wskazujg, ze nadmierna masa ciata wystepuje o 29,7 procenta chtopcow i 14,3 procenta
dziewczat. Odsetki te sg wyzsze o kilka procent w porownaniu do wynikéw edycji tego
badania z 2014 roku. W latach 2014-2018 odsetek mtodziezy z nadmierng masa ciata wzrost
z 19,9 procenta do 21,7 procenta.

CBOS w 2019 roku na podstawie swoich badan zauwazyl, ze ,,ponad potowa Polakéw
(59%) ma problem ze zbyt duza waga, w tym ponad jedna pigta (21%) z otyloscia.
W poréwnaniu z poprzednim sondazem w 2014 roku odsetek os6b z nadmierng wagg istotnie
si¢ zwigkszyt (ogdtem o 8 punktéw procentowych). Tylko 39 procent badanych ma wage
w normie 1 jest to wyrazny spadek w poréwnaniu do danych z 2014 roku, kiedy to prawie

polowa respondentow (46%) podata, iz ma wage prawidlowq”485

. ,,Nadwaga jest zwigzana
przede wszystkim z plcig i wiekiem badanych. Cze$ciej pojawia si¢ u mgzczyzn niz u kobiet.
Czestos¢ jej wystepowania zwicksza si¢ tez wraz z wiekiem. Szczegotowe analizy ujawniajg
jeszcze jedna interesujacg zalezno$¢ — mezczyzni w mtodszym wieku czeéciej niz kobiety
zaczynajg mie¢ problem z nadwaga. Wsréd mezczyzn juz w grupie wiekowej 25-34 lata
nadwaga zaczyna przewaza¢ nad waga prawidlowa, natomiast u kobiet nadwaga zaczyna
przewaza¢ dopiero po 45 roku zycia, a wyraznie — po 55 roku’*®.

W 2021 roku, w badaniu przeprowadzonym przez IPSOS, uwzgledniajacym
pandemiczne warunki panujace w Polsce, ujawniono, ze ,Polacy znacznie ograniczyli
aktywnos$¢ fizyczng, co przyczynilo si¢ w duzym stopniu do tycia mieszkancOw naszego
kraju. Az 42 procent z nas przybrato na wadze Srednio 5,7 kg. O ile Polacy majg §wiadomosc,
ze styl zycia, w tym aktywno$¢ fizyczna ma korzystny wpltyw na zdrowie, o tyle az 43
procent dorostych Polakoéw nie realizuje minimalnego poziomu aktywnoéci”487. Najnowsze
dane nie pozostawiajg ztudzen, ,,0kolo 53 procent kobiet 1 68 procent me¢zczyzn w Polsce ma
nadmierng mase¢ ciata, a 25 procent Polakéw choruje na otytos¢. W 2020 roku spedziliSmy

srednio o 1,5 godziny wigcej dziennie przed ekranem komputera i telewizora. A narodowa

kwarantanna oraz obostrzenia, w tym zdalny tryb pracy i edukacji negatywnie wplynety na

8 7oliczynski S. (2017). Nadwaga i otytosé w Polsce. Infos Biuro Analiz Sejmowych, 4(227), s. 1-3.

48 CBOS (2019). Czy Polacy majq problem z nadwagq?,
https://www.cbos.pl/SPISKOM.POL/2019/K_103_19.PDF, dostep: 4.09.2021.
486 .

Tamze.

“87 Nauka w Polsce. Polska Agencja Prasowa (2021). Badanie: podczas pandemii az 42 proc. Polakéw przybralo
na wadze Srednio 5,7 kg, https://naukawpolsce.pap.pl/aktualnosci/news%2C87241%2Cbhadanie-podczas-
pandemii-az-42-proc-polakow-przybralo-na-wadze-srednio-57-kg, dostep: 4.09.2021.
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mase¢ ciata Polakow. Jednocze$nie §rednio o pdt godziny tygodniowo wiecej niz przed
pandemiag COVID-19 poswiecali§my na aktywno$¢ fizyczng w domu. Odbywa sie to jednak
kosztem aktywnosci na $wiezym powietrzu, na ktérg Polacy przeznaczaja $rednio o 1,2
godziny mniej niz przed pandemig. Ostatecznie wigc bilans aktywno$ci fizycznej jest
ujemny”488.

W tym miejscu nalezy jasno i wyraznie zaznaczyC, ze rzeczywistos¢, jaka
przedstawiaja badania rozmija si¢ z tym, jakie wnioski mozna byloby wysnu¢ na podstawie
liczby o0s0b  zainteresowanych zdrowym zywieniem w internecie 1 mediach
spotecznosciowych. Wystarczy jednak spojrze¢ w dane demograficzne, by zdefiniowac, gdzie
przebiega ta rozbieznos¢ i dlaczego wzrost popularnosci trenerow fitness nie przektada sie na
spadajace stupki nadwagi i1 otylosci wsréd Polakéw. Wsrod fanow Ewy Chodakowskiej na
Facebooku zdecydowana wigkszo$¢ obserwujacych (prawie 95 procent) to kobiety, nieco

ponad 90 procent z nich to kobiety w wieku 18-44 lata*®

. Jak wynika z przytoczonych wyzej
badan, nadwaga i1 otytos¢ wsrod polskich kobiet zaczyna znacznie przewaza¢ po 55 roku
zycia. Podobnie jest z treSciami na Instagramie — tutaj ponownie niemal 95 procent
uzytkownikéw tego portalu to osoby w wieku od 13 do 44 lat. Zatem mozna wysnu¢ wniosek,
jakoby osoby $ledzace losy fit influencerow w social mediach 1 biznesie byly rzeczywiscie
w Polsce najmniej obarczone problemem i ryzykiem nadwagi i otyto$ci i realnie i aktywnie sg
zaangazowane w rewolucjonizowanie swojego zycia w zdrowsza, bardziej aktywna sportowo
strong.

Nalezy pamigtaé, ze trendy kreowane przez media spotecznosciowe to jeden element,
sg jeszcze inne. Dzieki technologii mozliwo$¢ uprawiania sportu nigdy nie byta tak prosta,
przyjemna i kontrolowana. Za sprawg czujnikow, kontroleréw, urzgdzen pomiarowych i GPS,
wiedzy eksperckiej na blogach, materiatach filmowych na YouTubie, uprawianie sportu nigdy
nie bylo tak proste i bezpieczne i zrdéznicowane. Na wyciagniecie reki mamy mozliwos¢
zorientowania si¢ w zroznicowanych ¢wiczeniach i aktywnoS$ciach sportowych, po kilku
kliknigciach mozemy uruchomi¢ profesjonalne materialy wideo, ktore pokaza nam, jak
¢wiczy¢ problematyczne cze$ci ciata, a urzadzenia trackingowe, smartfony i smarwatche
pozwola §ledzi¢ kazdy ruch, kazda aktywnos$¢ i czynno$ci zyciowe podczas takiego wysitku.

To wszystko daje nie tylko wielo$¢ 1 réznorodno$¢ wyboru, ale takze poczucie zaufania

“88 Gumutka A. (2021). Swiatowy Dzier Otylosci. 53 proc. Polek i 68 proc. Polakéw ma zbyt wysokq mase ciala,
https://pulsmedycyny.pl/swiatowy-dzien-otylosci-53-proc-polek-i-68-proc-polakow-ma-zbyt-wysoka-mase-
ciala-1110087, dostep: 4.09.2021.

9 Kuchta-Nykiel M. (2016). Kto jest fanem Ewy Chodakowskiej na  Facebooku?,
https://socialpress.pl/2016/09/kto-jest-fanem-ewy-chodakowskiej-na-facebooku, dostep: 4.09.2021.


https://pulsmedycyny.pl/swiatowy-dzien-otylosci-53-proc-polek-i-68-proc-polakow-ma-zbyt-wysoka-mase-ciala-1110087
https://pulsmedycyny.pl/swiatowy-dzien-otylosci-53-proc-polek-i-68-proc-polakow-ma-zbyt-wysoka-mase-ciala-1110087
https://socialpress.pl/2016/09/kto-jest-fanem-ewy-chodakowskiej-na-facebooku
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1 bezpieczenstwa.

Popularno$¢ sportu i zdrowego trybu zycia promujg takze sami atleci, ktorzy przede
wszystkim dla mtodych ludzi, adeptéw sportu stanowia wzér do nasladowania i sg
autorytetem — dzieki social mediom dostepnym od reki w kazdej chwili na catym $wiecie.
Dlatego postawa sportowcOw zawsze byla wazna nie tylko na boisku, ale i poza nim.
Wszystko po to, by swoja cigzka praca, wytrwaloScig, talentem, umiej¢tnosciami, ale
1 zdrowym podej$ciem do zycia motywowali i1 inspirowali dzieci i mtodziez do tego, by trwali
w zdrowiu, uprawiali regularnie sport i zdrowo si¢ odzywiali. Zwtaszcza dzi$§, w erze mediow
masowych, taka edukacja jest niezwykle istotna, ale tez bardzo prosta — przemycanie
informacji o zdrowych nawykach, regularnych treningach, dbaniu o swoje samopoczucie
fizyczne i psychiczne wymaga jedynie utworzenia postu na Facebooku i Instagramie. Efekt

w postaci inspiracji dla mtodych adeptow moze by¢ natomiast niebagatelny.
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4. Media w sportowym Swiecie — rewolucja w produkowaniu
i konsumowaniu tresci

Poczatek dziennikarstwa sportowego datuje si¢ na 1800 rok, kiedy to byto skierowane
do elity spotecznej. Jednocze$nie wzrost popularnosci sportu wsrdd klasy $redniej i nizszej
doprowadzil do zwigkszenia zasiggu tresci sportowych w publikacjach. Apetyt na sport
doprowadzit do powstania medidow zajmujacych sie tylko sportem. Jednak od poczatku
nowego tysigclecia naktad i liczba reklam w gazetach drukowanych gwattownie spadaty.
Problemy dziennikarstwa prasowego mozna powigzac¢ z rozwojem internetowego i cyfrowego
dziennikarstwa sportowego. Cyfrowe dziennikarstwo sportowe jest zaroOwno uzupeinieniem,
jak i konkurentem gazetowego dziennikarstwa sportowego®®.

Z czasem, gdy Internet stat si¢ bardziej powszechny, blogerzy 1 strony internetowe
poswigcone konkretnym miejscom 1 druzynom zaczely przejmowac rynek. Wiekszos¢ z tych
mniejszych stron nie pobierata optat abonamentowych, poniewaz byly one finansowane
z reklam. Ten nizszy koszt dla konsumenta, jak rowniez zwigkszony dostep do roznorodnych,
bardzo specyficznych tresci, doprowadzit do odejscia od druku i przejScia na technologie
cyfrowa. Znaczenie liczby kliknig¢ wzroslo, poniewaz strony te s3a finansowane przez
reklamodawcow online. To doprowadzito do wielu krotszych kawalkow dziennikarskich
oferujacych kontrowersyjne opinie w celu wygenerowania najwigkszej liczby kliknie¢.
Ponadto, nowe formy internetowego blogowania i tweetowania w obecnym tysigcleciu
przesunetly granice dziennikarstwa sportowego491.

Dlatego tez, w rozdziale ,,Media w sportowym $wiecie — rewolucja w produkowaniu
1 konsumowaniu tresci” analizie poddane zostaly rewolucyjne zmiany w kontekscie
wspomnianego dziennikarstwa, ktore obecnie nastawia si¢ na dostarczanie rozrywki,
niekoniecznie za§ publikowanie newsow i informacji, a takze zmiany, jakie rozwingty si¢ za
sprawa wszechobecnego dostepu do Internetu 1 medidw spolecznosciowych. To dzigki nim
interakcja na linii sportowiec-fan nie musi by¢ zaposredniczona przez profesjonalnych
dziennikarzy i stata si¢ bezposrednia, a sportowcy nigdy nie byli tak blisko z kibicami,
bezposrednio obecni w ich zyciu jak dzis. Tym samym social media staty si¢ nieocenionym
narzgdziem do nawigzywania kontaktu pomig¢dzy sportowcami a ich fanami, a dziennikarze
sportowi musza mocno zrewolucjonizowa¢ swoje podejscie do zawodu, ktore dtuzej nie moze

czerpac ze zrodel klasycznego dziennikarstwa sprzed lat.

“% Sports journalism, https://en.wikipedia.org/wiki/Sports_journalism, dostep: 06.02.2023.
491 .
Tamze.
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4.1. Dziennikarstwo sportowe na przelomie zmian

4.1.1. Analiza badawcza statusu dziennikarza

»Przez wiele dziesigcioleci dziennikarstwo bylo uwazane za stuzbe publiczna,
poddang ostrym rygorom moralnym, byto rodzajem postannictwa, rodzajem misji, a nie
profesja, uprawiang przez pracownikOw organizacji medialnych. We wspolczesnym $wiecie
dziennikarze coraz czgéciej przestaja by¢ ,straznikami” misji, a staja najemnymi
pracownikami organizacji medialnych. Rozwazania dotyczace przysztosci zawodu
dziennikarskiego nalezatoby rozpocza¢ od spojrzenia wstecz. Jeszcze XIX wieku uwazano, ze
dziennikarz za t¢ stuzbe nie powinien pobiera¢ zadnego wynagrodzenia, kazda bowiem forma
wynagrodzenia moglaby doprowadzi¢ do uzaleznienia od placacego. Uwazano, ze redaktor
,powinien mie¢ pewne, stale, dostateczne $rodki do zycia”, gdyz ,niezaleznos$¢ ducha
i odwaga cywilna nie moga istnie¢ bez niezalezno$ci materialnej”*%,

Wedlug Bogustawa Nierenberga dziennikarstwo traci na znaczeniu z co najmniej
dwoch powodow: pierwszy to uchylanie si¢ od odpowiedzi na trudne, kontrowersyjne
pytania.. Drugi to degradacja zawodu dziennikarza, na ktérg olbrzymi wplyw ma rozwoj
nowych technologii. Za sprawg mozliwosci Internetu, dziennikarstwo — w Kklasycznym
rozumieniu — traci na znaczeniu, a nawet zanika. Dziennikarstwo wieku XIX i XX, Kiedy to
dziennikarz zbieral, opracowywal informacje, pracowat w terenie i poszukiwal prawdy
upadto. Dzi$§ nie trzeba juz tych informacji szuka¢, one obecnie znajduja si¢ od dawna
w $rodkach masowego przekazu. Research dziennikarza nie polega juz dluzej na
przeprowadzaniu rozmow i pracy w terenie, dzi$ to raczej przeszukiwanie Internetu w celu
znalezienia interesujacego, czg¢sto kontrowersyjnego tematu*®.  Mozna przyjaé, ze cezura,
ktora wyznacza koniec klasycznego, a zarazem poczatek jakiego$ nowego dziennikarstwa
(wymaga ono nowego opisu i definiowania) sg dwa zdarzenia. Pierwsze to rok 2004, kiedy to
obie amerykanskie partie: demokraci 1 republikanie, uznaty, ze blogerzy pelnia taka sama role,
jak klasyczni dziennikarze, i akredytowali pierwszych blogerow na swoich konwencjach
wyborczych6 . Drugim symptomatycznym wydarzeniem byto akredytowanie przez ONZ
pierwszego blogera. Byl nim Matthew Lee. Trwa tez proces komercjalizacji zawodu
dziennikarskiego, ktory bodaj najwyrazniej postrzegal jeden z najwybitniejszych polskich

dziennikarzy Ryszard Kapuscinski. Wskazywal on, iz misyjnos¢ zawodu dziennikarskiego

“92 Nierenberg B. (2014). Dziennikarstwo w XXI wieku — miedzy potrzebami spotecznymi a wymogami rynku.
Zeszyty naukowe KUL, 57(3), s. 33-34.
%% Tamze, s. 35-36.
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skonczyta si¢ w momencie, w ktérym ludzie biznesu pojeli, ze informacja jest towarem, na
ktérym mozna zarobi¢. Kapus$cinski byt chyba jednym z ostatnich, w klasycznym tego stowa
rozumieniu, dziennikarzy (journalist). Obecnie ro$nie zapotrzebowanie na pracownikow
mediéw (media-worker), a nie dziennikarzy”494.

Niemniej innowacje technologiczne, zwickszona komercjalizacja tresci i strukturalne
ewolucje w kontek$cie wlasnosci mediow nie byly bynajmniej jedynymi znaczacymi
zmianami, jakie wptyngty na systemy medialne w pierwszych dekadach XXI wieku. Zmiana
ta nie odnosi si¢ tez jedynie do ewoluujgcego Statusu zawodowego dziennikarzy
i dziennikarstwa jako jednej z profesji zapewniajgcych profesjonalng komunikacje. Wedtug
Igora Borkowskiego tatwo jest szukaé¢ przyczyn zmian na poziomie organizacyjnym,
strukturach wlasnosciowych i zwigkszonej presji na osiaganie zyskow"®.

W kontekscie etyki w zawodach okotomedialnych kluczowa - mimo narastajacej fali
fake newsow, rozwijajacej si¢ dezinformacji, czesto wystepujacej w mediach manipulacji -
powinna by¢ etyka dziennikarska i w szerszym rozumieniu takze medialna. Dzi$, niestety, ze
wzgledu na szybko$¢ przekazywania informacji, mocny nacisk na infotainment, tabloidyzacj¢
mediow i tym samym spoleczenstwa, mozna zaobserwowac zroznicowane podejscie do tego
zagadnienia. Tak wtasnie w kontekScie pracy rzecznika prasowego, glownym jego celem
powinno by¢ komunikowanie faktow, spraw, polityki i planéw, oparte na prawdzie. Warto
rowniez przytoczy¢ stowa Barbary Rozwadowskiej, wedlug ktorej profesjonalizm rzecznika
prasowego przejawia si¢ migdzy innymi w rzetelno$ci, opartej na szczerosci i otwartosci,
budowaniu relacji z mediami oraz jednoznacznym przestrzeganiu zasad etycznych*®

Oczywiscie, istniejg roznice migdzy idealnymi wyobrazeniami a rzeczywistym
dziataniem. W praktyce nie wszyscy rzecznicy prasowi i dziennikarze zawsze stosujg si¢ do
wysokich standardow etycznych. Istnieja przypadki, w ktorych rzecznicy prasowi mogg by¢
sktonni manipulowa¢ informacjami w celu ochrony intereséw organizacji, zamiast skupiac si¢
na prawdzie 1 przejrzystosci. Podobnie, nie wszyscy dziennikarze zawsze przestrzegaja zasad
etyki, takich jak sprawdzanie zrodet informacji, zachowanie obiektywizmu czy
odpowiedzialno$¢ za publikowane tresci.

Tymczasem wskazanie kwestii etycznych i zawodowych nie jest w stanie wyjasnic¢

wszystkich zmian zachodzacych w dzisiejszym §wiecie dziennikarzy, rzecznikéw prasowych

494 .

Tamze.
% Borkowski 1. (2014). Dziennikarze w Polsce. Zmiany systemowe, wizerunkowe i profesjonalne.
Dziennikarstwo i media, 5 s. 18.
% Gajdka K. (2012). Rzecznik prasowy w otoczeniu mediéw. Teoria i praktyka, Krakéw: UNIVERSITAS.s. 27-
32.
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czy pracownikow mediow, ktore sg odejsciem od klasycznych funkcji ustalonych w ostatnich
dziesigcioleciach. Decentralizacja i demokratyzacja informacji, wzgledna petna dostgpnosé
tresci informacyjnych w mediach dla wszystkich potencjalnych konsumentéw doprowadzita
do segregacji rynkow, restrukturyzacji ich hierarchii i struktury. Dziennikarstwo szuka teraz

nowego powodu do istnienia*®’

. Wspolczesni polscy dziennikarze sg takze uznawani za
celebrytow, uczestnikow lub organizatorow wydarzen, przedsi¢biorcow, rzadziej za obiekty
innych mediow. Koncepcja i status formalny mediow, wydawcow i redakcji to dzis tematy
kontrowersyjne. Coraz wiecej dziennikarzy chce pracowa¢ jako freelancer, zalozy¢ wiasng
firme, zatozy¢ firme zewnetrzna lub sprzedawa¢ gotowy produkt réznym mediom*®.,, Trudno
mowi¢ o wzorcu idealnego dziennikarza. Przyjmujac zatozenie o daleko posunigtym
zréznicowaniu zawodu dziennikarskiego, mozna zgodzi¢ si¢ z pogladem, ze kazdemu
rodzajowi specjalizacji dziennikarskiej towarzyszy rodzaj umiejetnosci. Inne sg one w radiu,
telewizji, a inne w redakcji prasowej czy internetowej. Jest to zawod, w ktorym wspotistnieja
rozmaite role zawodowe (nowe technologie umozliwiaja laczenie przez dziennikarza
czynno$ci przypisywanych innym zawodom medialnym, na przyktad wstepny montaz
w terenie dokonywany przez reportera redakcji telewizyjnej) i spoteczne (szczegdlnie
w mediach lokalnych trudno rozgraniczy¢ role zawodowe od wielu inicjatyw spotecznych
z udziatem dziennikarzy)™**,

Dziennikarstwo mimo ogromnych zmian systemowych, jakie zapoczatkowaty nowe
media oraz przeniesienie nacisku informowania w stron¢ Internetu i nowych mediow, czeka
jeszcze jedno zagrozenie (a moze szansa?). ,,Wspolczesne dziennikarstwo sportowe to juz nie
tylko umiejetnosci reporterskie, przygotowywanie tekstow prasowych, prezentacja radiowa
1 telewizyjna, sporzadzanie zestawien faktow czy sprawozdan z przebiegu rozgrywek.
Wymogiem pracy stala si¢ znajomos¢ social medidow, umiejetnos¢ przygotowywania relacji
audiowizualnych, umieszczania ich w sieci z odpowiednim komentarzem. Wspoélczesny
dziennikarz sportowy ma obowigzek zaprezentowania wiedzy o danej rywalizacji w formie
jak najbardziej przystepnej, komunikatywnej i zilustrowanej>®®. Dostep do Internetu
w kazdym miejscu na kuli ziemskiej, media spotecznos$ciowe, ktore czgsto wykorzystywane

sg do tworzenia wszelakich spotecznos$ci, doprowadzity do stworzenia oddolnego ruchu tzw.

dziennikarstwa obywatelskiego. Dzi$§ kazdy odbiorca tresci moze sta¢ si¢ jednoczes$nie ich

497 Tamze, s. 22.

498 Tamze, s. 28.

“%9 570t L. (2016). Wartosci i standardy zawodowe dziennikarza. Zeszyty prasoznawcze, 2(226), s. 388-389.
%% przewiecki P. (2021). Medioznawstwo sportowe, Warszawa: Wydawnictwo Naukowe Uniwersytetu
Kardynata Stefana Wyszynskiego w Warszawie, S. 98.
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nadawcg, a zatem system naszego egzystencjonowania w sieci wigze si¢ z prosumenctwem,
czyli jednoczesnym produkowaniem i konsumowaniem informacji w Internecie. Po drugie
za$, wszechobecny dostep do danych kontaktowych z redakcjami dziennikarskimi, a takze
popularno$¢ mediow spolecznosciowych pozwala na udostepnienie informacji naocznemu
swiadkowi wydarzenia 1 natychmiastowg reakcje na ten fakt wydawcy wiadomosci badz
redakcji internetowej. Taki tworca-autor staje si¢ tym samym w chwili udostgpnienia
informacji szerokiemu gronu odbiorcéw ,,dziennikarzem”, ktdrego rola jest informowanie
szerokiej opinii 0 zastanym stanie rzeczy.

,Dziennikarzami obywatelskimi nazywani sg wszyscy autorzy-amatorzy, ktorzy
w rézny sposéb realizuja swoja aktywno$¢ w internecie - poczawszy od blogerow,
a skonczywszy na autorach filmow zamieszczanych na popularnym portalu You Tube.
Okreslenie ,,dziennikarz obywatelski” odnosi si¢ nie tylko do autorow-spolecznikow, ktorzy
najpierw dziatajg spotecznie, a pdzniej opisuja swoje dziatania, ale do kazdego uzytkownika
internetu, ktory przesle relacje, zdjecie lub film z wydarzen widzianych na zywo. Tak
najczesciej rozumiana jest idea uprawiania dziennikarstwa obywatelskiego przez tworcow
serwisOw internetowych, gdzie jest realizowany model wspottworzenia treSci przez
redaktorow zatrudnionych w redakcji oraz dziennikarzy obywatelskich. Gtéwna warto$¢ ma
si¢ zawiera¢ w zmianie sposobu tworzenia i korzystania z informacji. To jednak jeden tylko
wymiar. Pisane przez dziennikarzy obywatelskich teksty, ich filmy 1 zdjecia, powinny takze
nie$¢ pozytywne zmiany dla obywateli, zwtaszcza lokalnych spolecznoéciSOI.

Korzystanie z idei dziennikarstwa obywatelskiego w takim ksztalcie mogloby by¢
sytuacja, z ktorej profity czerpie zarowno nadawca, jak 1 wydawca. Jednoczesnie jednak, jak
zaznacza Czechowska-Derkacz, dziennikarstwo obywatelskie przybrato nieco inng, mniej
satysfakcjonujaca forme. W czasach trudnosci ekonomicznych dla wiascicieli mediow
dziennikarstwo obywatelskie jest darmowym zrodtem informacji. Autorzy zazwyczaj dziela
si¢ informacjami bezplatnie, w najlepszym wypadku otrzymuja upominki. Dziennikarstwo
obywatelskie to takze zrodto zasobdéw ludzkich — pozwala pozyska¢ swiadkow, ekspertow,
ktorzy wzbogaca wypowiedz reporterska czy potencjalnych przysztych dziennikarzy. Dzi$
niemal  wszystkie stacje telewizyjne i radiowe oraz internetowe wersje dziennikoéw
I tygodnikoéw maja specjalne platformy stworzone przez media tradycyjne dla swoich
odbiorcow. W Polsce to dla przyktadu: Kontakt TVN24, Cynk (Grupa Onet), Wiadomosci 24

%01 Czechowska-Derkacz B. (2015). Dziennikarstwo obywatelskie — o mediach w rekach odbiorcow. W: M.
Losiewicz, A. Rytko-Kurpiewska (red.), Media, business, culture. T. 1, Social and Political Role of the Media, s.
552-556.
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(Grupa Wydawnicza Polskapresse). Wszystkie te serwisy zachgcajg internautoéw do
przesytania swoich materialow. Nalezy jednak zaznaczy¢, ze i w mediach tradycyjnych bez
trudu odnajdziemy tresci, ktore tworzg albo chocby wspottworza osoby z zewnatrz, to jednak
zjawisko dziennikarstwa obywatelskiego nie rozwingtoby si¢ do tak znaczgcych ksztattow bez
nowych mediow. Co jednak istotne, dziennikarstwo obywatelskie nie miatoby racji bytu bez
wydawcow, redaktoréw i profesjonalnych dziennikarzy. Ci staja si¢ gatekeeperami, ktorzy
swoim eksperckim osgdem decydujg o tym, ktore z wiadomosci od dziennikarzy ,,z zewnatrz”
nalezy opublikowa¢, w ktorym medium, w jakiej formie i jak mocno nalezy wyeksponowac
takg wiadomos$¢. Dziennikarstwo XXI wieku nie przypomina juz niemal w ogole tego sprzed
dwoch wiekéw, zmienil si¢ sposob zbierania, jak 1 przekazywania informacji. Rola
dziennikarza calkowicie ewoluowata, a sposob konsumpcji tresci niczym nie przypomina
tego, sprzed 200 lat. Dziennikarze, mimo coraz czestszych glosow o zalamaniu statusu
dziennikarza, niepotrzebnej funkcji, sa jednak waznym ogniwem w dystrybuowaniu tresci
dalej, do odbiorcy masowego, nawet jesli dzi§ czujemy, ze nadmiar informacji nas przyttacza,

a szum informacyjny jest jedynym, co pozostato z zawodu dziennikarza*.

502 .
Tamze.
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4.1.2. Rewolucja w obrazie transmisji sportowej

Nieco ponad 80 lat temu rozpoczeto prace nad przeprowadzeniem pierwszej transmisji
na zywo z wydarzenia sportowego w telewizji. Od tego czasu format transmisji, studia
meczowego, jezyka komentatoréw sportowych zmienit si¢ diametralnie. W 1939 roku
przeprowadzono transmisj¢ meczu pomi¢dzy Columbia University i Princeton do zaledwie
400 odbiornikéw telewizyjnych, zdolnych do odbioru transmisji w USA. Dla kontrastu w
2020 roku MLB, najwazniejsza liga baseballu, podwoita liczb¢ kamer 4K o wysokiej liczbie
klatek z obiektywami zoom do 24 podczas jednej transmisji meczu. W 1951 roku
zaprezentowano jedng z pierwszych transmisji na zywo z kolorowym obrazem, a w 1965 roku
zaczeto urozmaicaé transmisj¢ coraz bardziej rozwinigta grafikag. W 1975 roku po raz
pierwszy zastosowano graficzny, elektroniczny generator znakow i1 zadebiutowata Zzotta

grafika tekstowa, aktualizowana w trakcie gry®®.

Fot 47. Screen z meczu
amerykanskiej ligi baseballa z
1975 roku, podczas ktorego
wykorzystano nowoczesny —
na tamte czasy — sposob
wySwietlania grafik i
napisow. Zrodlo:  Twitter,

dostep: 04.02.2023.

W koncowee lat 90. w Stanach Zjednoczonych przy okazji transmisji meczow
baseballa zacze¢to wdraza¢ graficzne elementy, ulatwiajace odbior transmisji widzom przez
telewizorami. W baseballu postanowiono wdrozy¢ tzw. linig 1st & Ten*® — czyli system
komputerowy, ktory zwigksza atrakcyjnos¢ transmisji telewizyjnej podczas wstawianie

elementéw graficznych na polu gry — wstawiony element to dla przyktadu zoétta linia,

%% Keohan M. (2021). The Evolution Of Sports Broadcasting, From Radio To Streaming: A Testament To Human
Ingenuity, https://brobible.com/sports/article/the-evolution-of-sports-broadcasting/, dostgp: 04.02.2023.

%4 1st & Ten (graphics system), https://en.wikipedia.org/wiki/lst %26_Ten_(graphics_system), dostep:
04.02.2023.
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wyswietlana podczas pierwszego podania meczu. Oczywiscie linia nie jest fizycznie obecna
na boisku i jest widoczna tylko dla widzow. W telewizji ESPN takie graficzne udogodnienia
zadebiutowaty rok pozniej, a komentatorzy i nadawcy mocno musieli si¢ natrudzié, aby
wyedukowa¢ widzow na temat tego, co si¢ dzieje 1 wytlumaczy¢ wdrozenie nowinki
technologicznej, uspokajajac jednoczesnie, ze nie jest to efekt psujacego sie telewizora®®.
Dzi$§ wirtualne linie, naktadane na transmisje (i nie tylko), m.in. podczas zawodoéw
skokoéw narciarskich sg niemal podstawowym wymogiem transmisji, ktory utatwia odbiorcom
porownanie odleglosci skokow poszczegdlnych zawodnikow 1 wyswietla widzowi, jak daleki
musi by¢ skok, by sportowiec osiagnagl pierwsza lokate w turnieju. Dodatkowg atrakcje w
skokach wprowadzono juz ponad 10 lat temu — laserowa lini¢ od tego czasu obserwuja nie
tylko widzowie przed ekranami telewizoréw, ale skoczkowie i kibice zgromadzeni na skoczni.
,Podczas zawodow w Oberstdorfie po raz pierwszy w historii dla kibicow pod skocznig
i samych skoczkow widoczna na zeskoku bedzie linia laserowa. Przedstawia¢ ona bedzie
przyblizong strefe, w jakiej powinien wyladowa¢ zawodnik, aby obja¢ prowadzenie. Do tej
pory widzieli ja tylko telewidzowie. Linia ta bedzie duzym udogodnieniem - nie tylko dla
komentatoréw, ale takze dla skoczkow, ktérzy beda mieli dodatkowa motywacje, aby nieco
wydluzy¢ skok. Jest to takze uklon w strong kibicow zgromadzonych pod skocznig.
W telewizji widzimy czesto dwie wirtualne linie: niebieska, ktora oznacza potrzebna
odlegto$¢ do objecia prowadzenia, 1izielong, oznaczajaca minimum kwalifikacyjne

do konkursu lub drugiej serii”*%.

Fot 48. Tzw. 1st & Ten Line wy$wietlana
podczas transmisji meczow Dbaseballa w
telewizji. Zrodlo: Wikipedia.org, dostep:
04.02.2023.

%05 Keohan M. (2021). The Evolution Of Sports Broadcasting, From Radio To Streaming: A Testament To Human
Ingenuity, https://brobible.com/sports/article/the-evolution-of-sports-broadcasting/, dostgp: 04.02.2023.

%6 Stawowczyk P, Mysiak A. (2013). Laserowa linia po raz pierwszy w Oberstdorfie,
https://www.skokinarciarskie.pl/aktualnosci/11395,Laserowa_linia_po_raz_pierwszy_w_Oberstdorfie,  dostep:
04.02.2023.
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Fot 49. Zielona, laserowa,
linia, wy$wietlana podczas
zawodow skokow
narciarskich — zaréwno w
telewizji, jak i na zywo, na

skoczni.  Zrodlo:  euro

sport.tvn24.pl, dostep:
/ AR _ 04.02.2023.

Nie tylko obraz transmisji wydarzen sportowych ulegl zmianie — ogromnej rewolucji
dokonano takze w studiach meczowych, w ktérych zawsze przed najwazniejszymi meczami
zasiadaja komentatorzy i eksperci, prowadzac dyskusje i wymieniajac swoje eksperckie
opinie przed i po spotkaniach. W 2018 roku swoim ultranowoczesnym studiem pochwalit si¢
Polsat. ,,Polsat otworzyl ultranowoczesne studio telewizyjne, naszpikowane technologiami
dotad niewykorzystywanymi w Polsce. Wyjatkowy obiekt ma 700 metréw kwadratowych
powierzchni i moze pochwali¢ si¢ $ciang wizyjng skonstruowang z czterech potaczonych ze
soba ekranow wykonanych w technologii LED. Studio zostalo wyposazone W jedyna
w Polsce $ciang wizyjng skonstruowang z 1728 modutow LED. Jest ona wysoka na 3 metry
i dluga na 24 metry. Majace 700 metrow kwadratowych powierzchni studio korzysta jeszcze
z takich technologii jak: greenbox, virtual window czy rozszerzona rzeczywistosc.
Komentatorzy, a wraz z nimi widzowie, moga w momencie przenie$¢ si¢ do szatni grajacej
druzyny lub na boisko. Analizujacy mecz begda mieli dostep do wszystkich statystyk,
omawiajac je w niespotykanej dotad w naszej telewizji cyfrowe;j scenograﬁi”507. »W studiu
funkcjonuja cztery plany zdjeciowe: oprocz gldwnego (z kilkoma osobami za stotem) takze
miejsca do omawiania statystyk meczowych, plan z dotykowym ekranem do rozrysowywania
1 szczegotowej analizy sytuacji meczowych oraz plan typu greenbox, w ktorym ekspertom

towarzysza wirtualne wizerunki pitkarzy na boisku™%,

%7 GeekWeek. Interia.  (2018).  Ultranowoczesne  studio  telewizyjne  Polsatu  Sport,
https://geekweek.interia.pl/audio-wideo/news-ultranowoczesne-studio-telewizyjne-polsatu-sport,nld,2631240,
dostep: 04.02.2023.

%08 Kurdupski M. (2018). Nowe studio sportowe Polsatu kosztowalo ponad 15 min zIi. Marian Kmita:
ultranowoczesne na tle catego Swiata, https://lwww.wirtualnemedia.pl/artykul/nowe-studio-sportowe-polsat-
koszt-15-min-zl-marian-kmita-ultranowoczesne-na-tle-calego-swiata, dostgp: 04.02.2023.
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Fot 50. Ultranowoczesne studio
meczowe Polsatu z 2018 roku.
Zrédlo:  SportoweFakty, dostep:
04.02.2023.
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P QL‘:K Fot 51. Przed laty: studio
telewizyjne przed meczem Polska
— Serbia w TVP. Zrédto: Twitter /
Okiem Kibica, dostep:

04.02.2023.

»Mozliwosci, ktore oferuje nowe studio sg naprawde niesamowite. Mozna si¢ poczué
troche jak iluzjonista. Rozszerzona rzeczywisto$¢ 1 sylwetki pitkarzy ukazywane w 3D sa
widoczne tylko dla telewidzow. Osoby w studio moga zobaczy¢ to na specjalnych
monitorach, ale w trakcie transmisji do omowienia pewnych zdarzen boiskowych stuzy¢ nam
bedzie jedynie wyobraznia - powiedzial prezenter Polsatu Sport Jerzy Mielewski™®. Choé
rewolucja medialna jest zauwazalna w telewizji na kazdym kroku — to finalnie to, co
najwazniejsze, czyli wydarzenia sportowe 1 wszelkiego rodzaju emocje, jakich dostarczaja,
a takze ekspercka wiedza i merytoryczne przygotowanie komentatorow nie powinny znaczaco

sie r6znic.

9 polsat Sport (2018). Magiczne studio Ligi Mistrzéw! "Rozszerzona rzeczywistos¢ robi wrazenie”,
https://www.polsatsport.pl/wiadomosc/2018-08-23/magiczne-studio-ligi-mistrzow-rozszerzona-rzeczywistosc-
robi-wrazenie/, dostgp: 04.02.2023.
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4.1.3. Rewolucja w jezyku dziennikarstwa sportowego

Zmiana dziennikarstwa w ujeciu globalnym, nie tylko w Polsce, wynikajaca
z pedzacej rewolucji komunikacyjnej, pojawienia si¢ nowych srodkow masowego przekazu,
rozwoju zjawiska prosumentyzmu, dziennikarstwa obywatelskiego oraz przeniesienia zycia
sportowego takze w przestrzen Internetu, spowodowata gwattowne perturbacje takze na rynku
dziennikarstwa sportowego w Polsce. Warto zaznaczyé, ze zmiany dotknely nie tylko
dziennikarstwa w kontekscie nowych, réoznorodnych przekazéw medialnych i rozwoju rynku
medialnego, ale takze pracy dziennikarza sensu stricte, rewolucji w warstwie jezykowej,
rozwoju i usprawnien w kontek$cie warsztatu czy umiejetnosci. Sama warstwa jezykowa
i warsztatowa takze przystosowuje si¢ do zmian wynikajacych z nowego,
zrewolucjonizowanego sposobu funkcjonowania mediow — bardziej emocjonalnego,
nastawionego na sensacj¢, zmniejszajacego dystans miedzy medium i odbiorca.

Tak jak zmienito si¢ dziennikarstwo prasowe, radiowe i telewizyjne, tak te same
modyfikacje dotknety ptaszczyzne sportowg. Na polskim rynku medialnym od 1921 roku
wydawany jest Przeglad Sportowy, najpopularniejsza polska gazeta poswigcona w pelni
tematyce sportu — poczatkowo tygodnik ilustrowany. Po6zniej Przeglad Sportowy zawiesit
dziatalno$¢ w latach 1939-1945 z powodu wybuchu Il wojny $wiatowej. Pierwsze wydanie
gazety w pelni poswigcone byto futbolowi, co nie powinno dziwi¢, bowiem gazeta byta od
poczatku organem Krakowskiego Okregowego Zwigzku Pitki Noznej. Pierwotnym
zalozeniem tego medium byt naukowy charakter publikacji, ale nudna szata graficzna
czy publikowanie informacji z opdéznieniem sprawily, ze nastapit powazny odptyw
czytelnikow. Stojacy na czele gazety zdawali sobie sprawe z faktu, zZe jesli nic nie zrobia,
to pismo begdzie musialo oglosi¢ upadlo$¢. Zarzadzajacy musieli zdecydowaé pomiedzy
przeksztatceniem ,,Przegladu Sportowego” w elitarny magazyn dla matej liczby czytelnikow
a zrobieniem z niego ogolnopolskiej gazety nastawionej na masowego odbiorce. Decyzja

ta zmienita polskie dziennikarstwo sportowe na zawsze™™

. Poréwnujac warstwe tekstowa
I wizualng oktadek Przegladu Sportowego sprzed stu lat i dzi$, nie wida¢ niemal zadnych
podobienstw, co uwidacznia wszelkie roznice, jakie zaszly w branzy dziennikarskiej,
poczawszy od rozwoju technologicznego, mozliwosci druku w kolorze, ikonizacje przekazu
I warto$¢ nadrzedng grafiki nad tekstem, jak i w warstwie jezykowej, skrotowosci jezyka,

formalnemu rozmieszczeniu prezentowanych, najwazniejszych informacji.

%19 Kowalczyk D. (2019). Przeglgd Sportowy. Pitkarskie poczgtki potentata, https://rfbl.pl/przeglad-sportowy-
pilkarskie-poczatki-potentata/3/, dostep: 25.02.2022.
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PRZEGLAD SPORTOWY

TYGODNIK ILUSTROWANY, POSWIECONY WSZELKIM GALEZIOM SPORTU

Oficjaln; K.Z.0.P.N.
Wi il Mlklu“u::l:y‘x- i e Toa
Adres redakeji i administracji: Biuro ogloszed Feliksa Stattera, Krakéw, ul. Grodaka 13, Telefon 1354
WARSZAWA KRAKOW TWow Fot. 52. Oktadka pierwszego, historycznego
Nr. 1. Sobota, 21 maja 1921. Rok 1.

WESRk: sooath JWab wyircnowal trenceal wydania Przegladu Sportowego z 1921 roku.

Zrédlo:  wirtualne  media.pl,  dostep:
25.02.2022.
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Dzi§ Przeglad Sportowy wydawany jest zarbwno w formie gazety, jak 1 w formacie
online — za uiszczeniem optaty.Spogladajac na warstwe jezykowa warto zwroci¢ uwagg na to,
jak dzi$ wyglada jezyk sportu i jak bardzo odszedt od standardow dziennikarskich sprzed lat.
Kiedy$ relacje prasowe czy radiowe, pozniej za$ telewizyjne, jezyk komentatorow
sportowych cechowat obiektywizm, szczegotowa relacja obrazu, bez emocjonalnych
1 autorskich wstawek komentatorow i dziennikarzy, spokojny ton i petne skupienie na temacie
komentarza badz informacji. Dzi§ w przekazie sportowym w mediach dominuje osobisty ton
relacji, komentarza czy wypowiedzi, praca tonem glosu, przekazujagc emocje, osobiste
komentarze, cieckawostki z zycia prywatnego sportowcow, zatarciec formalnego tonu
komentarza. Oczywiscie pamictac nalezy, ze nie bez wptywu na t¢ zmiang ma globalny zwrot
w stron¢ infotainmentu w mediach, a takze zmiana $rodka przekazu. O ile poczatkowo
z jezykiem dziennikarzy i komentatoréw mieliSmy do czynienia przede wszystkim w radiu,
gdzie komentator musial przekaza¢ opisowo to, co dzieje si¢ na arenach sportowych, dzi$
— w przekazach telewizyjnych — widz ,,widzi” wigcej, a komentarz ma by¢ uzupetnieniem
obrazu, nie za§ jego przedstawieniem. Dostep do ciekawostek, plotek i mediow
spoteczno$ciowych pomaga takze w przekazywaniu przez dziennikarzy i komentatoréw tresci
luZniejszych, niezwigzanych tylko $ci§le z obserwowanym i komentowanym wydarzeniem
sportowym. W jezyku sportu dzi§ dominuje potoczno$¢ - sprawozdawcy rezygnuja
Z objasniania odbiorcy zdarzen na rzecz swobodnej rozmowy, przepetnionej dygresjami.
Czgsto ,,0odchodzg” oni od komentowanego zdarzenia i rozpoczynaja dyskusj¢ na inny
temat™™’. Strategia jezykowa jest takze patos, ekspresja, ponadto komizm oraz
terminologizacja, gdzie komentatorzy uzywaja specjalistycznych termindéw, ale rzadko
thumacza ich znaczenie.

Wsrod przyktadow potocznego wykorzystania jezyka mozna zaliczy¢ wypowiedz
Tomasza Hajty z 2017 roku: ,,Asysta Zielinskiego, to taka truskawka na torcie", do strategii
patosu mozna przytoczy¢ Tomasza Zimocha: To jest wielki biato-czerwony pomnik. Pomnik,
na ktorym najwyzej stangl Robert Lewandowski”; do ekspresji zaliczy¢ mozna wypowiedz
Zimocha juz sprzed dwudziestu lat: ,,"Panie Turek! Niech pan tu konczy to spotkanie! "Turku!
Koncz ten mecz!"; do komentarzy komicznych mozna zaliczy¢ haslo Dariusza
Szpakowskiego: "Jak panstwo widza, nic nie wida¢ przez t¢ mgle", za§ w kontekscie
terminologizacji mozna wymieni¢ wszelkie wstawki w komentarzu, ktore opisujg

przedstawione podczas meczu zagrania — np. w siatkdwce ,,przesuniegta krotka”, w tenisie

*1 Faron D. (2015). Nowe tendencje w komentarzu sportowym. Security, economy&law, 4(1X), s. 88
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,»drop shot” czy ,,forehand”, ktore przytaczane sg bez wyjasnien, z zatozeniem, ze widz staje
sic ekspertem i takiego komentarza oczekuje®*2.

Warto zauwazy¢, ze gwiazdy dziennikarstwa sportowego w Polsce, wsrod ktérych
wymieni¢ mozna m.in. Mateusza Borka, Tomasza Zimocha, Dariusza Szpakowskiego,
Michata Pola czy Krzysztofa Stanowskiego, to w wigkszosci dziennikarze wywodzacy si¢
z mediow tradycyjnych, a pierwsze kroki w branzy stawiali jeszcze przed era Internetu
1 mediéw spotecznosciowych. Dzi$§ jednak wigkszo$¢ z nich to influencerzy sportowi, pr¢znie
dziatajacy zarowno pod swoja marka osobista w internecie, jak 1 pod brandem redakcji
sportowej, ktorag tworza 1 reprezentujy. ,,S3 nazwiska, ktére przyciagaja widzow czy
stuchaczy. Ludzie przywiazuja si¢ do nich i wedrujg za nimi. ZobaczyliSmy, w jakim tempie
rozwija si¢ Internet sportowy. UznaliSmy, Zze te mniejsze kanaty szybko trafig na sufit, my
postanowiliSmy go przebi¢. mamy zasiegi, wigc mamy reklamodawcow. A przy niskich
kosztach wszystko si¢ spina. Mimo dziennikarzy celebrytow ludzie chca obejrze¢ gdzie$
mecz 1 pdjda do telewizji, ale jak si¢ skonczy transmisja, to wejda na Kanal Sportowy, by
postucha¢, co maja o tym meczu do powiedzenia najlepsi komentatorzy w Polsce. YouTube
nie jest konkurencja dla telewizji, on ja uzupetnia” zaznaczat Krzysztof Stanowski, tworca
Weszto 1 wspottworca Kanatu Sportowego na YouTubie®*?,

Cho¢ twarze 1 glosy dziennikarstwa sportowego w Polsce to wcigz dziennikarze
przede wszystkim wywodzacy si¢ z radia czy telewizji, coraz odwazniej poczynajg oni
w Internecie, czego przyktadem moze by¢ przytoczony Krzysztof Stanowski. Kanat Sportowy
jest projektem stricte internetowym — kanatem na YouTubie, ktory regularnie, cyklicznie
1 codziennie wypuszcza materialy poswiecone szeroko pojetej tematyce sportowej. Wokot
projektu zgromadzity si¢ takie nazwiska jak Mateusz Borek, Michat Pol czy Tomasz
Smokowski — absolutnie topowe glosy w $wiecie komentarza sportowego, co w stopniu
znaczacym przyczynilo si¢ do przyciagnigcia uwagi odbiorcow 1 wielkiego sukcesu
komercyjnego tego kanatu. Projekt wystartowat oficjalnie w marcu 2020 roku, na starcie
globalnej pandemii, co bylo nie lada wyzwaniem dla projektu skupiajgcego si¢ na sporcie, bez
mozliwo$ci komentowania i relacjonowania wydarzen, ktore z powodu lockdownow zostaty

zawieszone i wstrzymane na czas — wowczas — trudny do okreslenia. Do wypracowania sobie

*12 Kuczynski T. (2020). TOP 15 Najlepsze teksty komentatoréw sportowych. Szpakowski, Laskowski, Babiarz,

Zydorowicz, Borek, Zimoch i Hajto ze swojg truskawkq, dziennikzachodni.pl/top-15-najlepsze-teksty-
komentatorow-sportowych-szpakowski-laskowski-babiarz-zydorowicz-borek-zimoch-i-hajto-ze-swoja-
truskawka/ga/c2-14798834/zd/42112832, dostep: 25.02.2022.

3 Mazurek R. (2020). Stanowski: Generalnie jestem grzeczny, kulturalny, podaje reke... [WYWIAD],
https://www.gazetaprawna.pl/wiadomosci/artykuly/1457794,stanowski-weszlocom-hejt-wywiad-mazurek.html,
dostep: 25.02.2022.


https://www.gazetaprawna.pl/wiadomosci/artykuly/1457794,stanowski-weszlocom-hejt-wywiad-mazurek.html
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pozycji na rynku internetowym przyczynity si¢ jednak medialne wizerunki prowadzacych
gwiazd, kontrowersyjne formaty, nietuzinkowi go$cie zapraszani do programdéw i content
sportowy, ale niekoniecznie skupiajacy si¢ na wydarzeniach biezacych, czgsto za$ na
wywiadach, reportazach, pogadankach ekspertow. Do sukcesu przyczynita si¢ takze reguta
pierwszenstwa — Kanat Sportowy jest pierwszym tak powaznym, ogolnopolskim sportowym
projektem internetowym w formacie wideo. Postawiono na to, czym zyje Internet i sport dzis
— emocje, sensacja, kontrowersja 1 interakcja z odbiorcg — do dyspozycji stuchaczy 1 widzoéw
jest stale wyswietlajacy si¢ w czasie rzeczywistym czat na zywo podczas nadawanych
programow, oferowana jest takze mozliwo$¢ zabrania glosu na antenie, co daje poczucie
wspottworzenia programu i przyczynia si¢ do ogladalnosci i popularnosci tego formatu.
Niemniej, cho¢ Internet otwiera nowe bramy przed dziennikarstwem sportowym, sg takze
projekty, ktore sukcesu w przestrzeni internetowej nie odniosty. Wydaje si¢, ze spalonym
w naszym $rodowisku pomystem jest tworzenie stricte radia sportowego — dwa takie projekty
upadly — w 2018 roku uruchomione zostaly dwa pomysty radiowo-sportowe — projekt
Zapinamy Pasy nie utrzymat si¢ na rynku nawet rok, za§ Weszto FM (stworzone przez
Krzysztofa Stanowskiego) znikto z sieci na poczatku 2022 roku.

Mediatyzacja sportu ma swoje nastepstwa w rozwoju jezyka sportu. Z jednej strony
stal si¢ on powszechny, dostepny dla kazdego, zwlaszcza w odniesieniu do znanych
dyscyplin. Z drugiej za$ media przyczyniajg si¢ do wypromowania dyscyplin mniej znanych,
czgsto majacych charakter lokalny. Jednocze$nie za tymi zmianami ida takze inne,
w branzy dziennikarskiej — otworzyty si¢ nowe drogi przekazu, mozliwo$¢ docierania
do zréznicowanych grup za pomocg mediow tradycyjnych i online, a jezyk sportu stracit swoj
pierwotny charakter, ktorego celem bylo informowanie o zasadach czy przebiegu rywalizacji
sportowej. Stat si¢ elementem machiny komercjalizacji 1 wywierania wptywu na widza,

czytelnika, shuchacza, kibica.
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4.2. Wizerunek — miedzy celebrytg a wzorem dla milionéw

4.2.1. Wizerunek sportowca w mediach i sieci

»Wizerunek — termin ten obecnie czesto pojawia si¢ w mediach, i to w rdznych
kontekstach. Wszelkiego rodzaju firmy, instytucje, organizacje, osoby prywatne korzystaja
z profesjonalnej pomocy, aby wykreowaé wtasny wizerunek i stworzy¢ pozytywne wrazenie.
Samo stowo moze oznacza¢ zarowno obraz, zdj¢cie czy inng graficzng reprezentacje
przedmiotu czy osoby, jak rowniez moze si¢ ono odnosi¢ do reprezentacji przedmiotu
w umysle postrzegajacej go osoby oraz do wszystkich elementow sktadowych tej
reprezentacji z osobna>'*”. Za sprawa rozwoju sportu, w ktérym niewatpliwie ogromna role
odegrata technologia 1 mediatyzacja, sportowcy stali si¢ nie tylko zawodowcami
profesjonalnie wykonujacymi swoje zadania, ale takze idolami dla miodych, wzorem do
nasladowania dla starszych i inspiracjg dla wszystkich, ktorzy fascynujg si¢ sportem w nieco
bardziej amatorski sposob. Za rozpoznawalnoscig sportowcdw, ktéra potaczona jest takze
z aspektem mediatyzacji dyscyplin i wydarzen, poszedt takze wzrost sponsoréw, marek i firm,
dla ktorych sportowiec — wzdr do nasladowania 1 utozsamienie pewnych pozadanych cech,
jak wytrwatos¢, walka o najwyzsze trofea i upoér w dazeniu do celu, a finalnie takze
identyfikacja z wygranymi (i porazkami) — staly si¢ cickawym nos$nikiem reklamowym
1 wizerunkowym. Dlatego tez zawodowcy coraz chetniej wykorzystywani sg w kampaniach
reklamowych firm i stajg si¢ twarzami wielkich brandow.

Coraz mniej zaskakujaca w §wiecie sportu jest sytuacja, kiedy to sportowiec osigga
wyzsze zarobki za sprawg swoich kontraktow sponsorskich niz z dziatalnoSci stricte
sportowej. Naturalnym jest takze fakt, ze do kampanii promocyjnych zatrudniani sg takze byli
zawodowcy, ktorzy — mimo zakonczenia profesjonalnej kariery sportowej — wciaz konotuja
u odbiorcoOw zachowania utozsamiane jako pozadane w spoleczenstwie i wpisujace si¢
w strategie 1 koncepcje reklamowg marki. W tym miejscu nalezy takze zauwazy¢, ze media
spoteczno$ciowe bardzo mocno otworzyly sportowcom droge do kampanii reklamowych
1 wspotprac z markami. Dzi$ nie trzeba podpisa¢ wielomilionowego kontraktu z zawodnikiem
I nagrywa¢ profesjonalnych spotow wideo, emitowanych nastgpnie w najwiekszych stacjach
telewizyjnych 1 reklamach sponsorowanych w Internecie. Mniejsze marki, dysponujace

nizszym budzetem, chcace zaangazowa¢ w reklame sportowca, moga zdecydowac si¢ na

> Szalkiewicz W., Sokotowski M. (2017). Inzynierowie spoleczni i technologie zdobywania wladzy. Studia nad
manipulacjq i propagandg, Torun: Wydawnictwo Adam Marszalek, s. 503.
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mniej angazujacg forme reklamowa — przykladowo wpis sponsorowany w mediach
spoteczno$ciowych czy krotkie wideo na Instagramie czy TikToku. To z jednej strony
ogromna szansa dla mniejszych brandow, ktore nie dysponujag milionowymi budzetami na
reklame, ale czuja potencjal influencer marketingu w mediach spoteczno$ciowych i chcg w
tym celu zaangazowal posta¢ zawodowego atlety. Z drugiej strony to takze wigksza
elastycznos¢ dla sportowcoéw w kontekscie doboréw umoéw sponsorskich. Oczywiscie sg
nazwiska rozchwytywane przez reklamodawcow — wystarczy przytoczy¢é tu Roberta
Lewandowskiego czy Ige Swiatek. Dotychczas jednak spore grono sportowcoéw nie mogto
liczy¢ na angaze w wielkich kampaniach reklamowych, za sprawg medidw
spotecznosciowych moga by¢ za$ atrakcyjnym no$nikiem reklam i inkasowaé znacznie
mniejsze gaze za krotki wpis sponsorowany.

Warto jednak pamigta¢ o pewnych niebezpieczenstwach wynikajacych z tego
rozwigzania, ktére sportowcoéOw traktuje jak influencerow, chetnie wykorzystywanych
w materiatach reklamowych réznych marek. Sporym ryzykiem dla sportowcow jest
paradoksalnie to, co bylo zaleta, czyli otwarcie si¢ §wiata medidow spoteczno$ciowych na
krotsze, mniej angazujace kampanie reklamowe. Mnogo$¢ ofert, liczba zapytan o wspotprace
moze na pewnym etapie kariery sportowej, jak i jednoczesnie influencerskiej, spowodowaé
przesadna wspolprace promocyjng i zbyt duza liczbg reklam na koncie sportowca. To za$
moze niebezpiecznie odwrdci¢ si¢ przeciwko 1 generowaé odptyw odbiorcow, ktorzy chca
u zawodnika $ledzi¢ tresci przede wszystkim jednak sportowe. Tym samym otwiera si¢ droga
do zarobku na wspodtpracach dla sportowcow nierozchwytywanych dotychczas przez
najwicksze brandy $§wiatowe, jednoczes$nie niebezpieczenstwo bycia ,,stupem reklamowym”
mocno rosnie.

Dla zachowania spojnosci wizerunku, wypracowanego od najmiodszych lat, warto
wigc korzysta¢ 1 promowaé takie kampanie i produkty, ktore beda koherentne z tym
wizerunkiem 1 nie spowodowujg negatywnego odbioru danej reklamy i krytyki sportowca za
udziat w takim przedsigwzigciu. Sportowiec, jako marka osobista, majgca wizerunek
1 prezentujgca go rzetelnie w mediach, powinien przyja¢ pewng strategi¢ reklamowa, by
z jednej strony moc korzysta¢ z propozycji 1 zapytan marek oraz influencer marketingu,
z drugiej — zachowa¢ umiar i nie akceptowac wspotprac, ktore wydaja si¢ z nim niespdjne,
moga wywota¢ negatywny odbidr opinii publicznej czy niezgodno$¢ z etyka sportowa.
W przeciwnym razie dojdzie do sytuacji, w ktérej odbiorcy masowo przestang obserwowac
takiego zawodnika, bo cho¢ oczywiscie internauci, jako odbiorcy darmowych tresci

w mediach spolecznosciowych, zaakceptowali influencer marketing i godza si¢ na reklamy
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sponsorowane, tak jednoczes$nie oczekuja balansu 1 rownowagi, czyli warto$ciowego contentu
i interesujacych tresci. W kontek$cie etyki sportowej nalezy takze pamictaé, ze tu
niebezpieczenstwem dla reklamujacego produkty sportowca jest kwestia wizerunku whasnie —
reklamy niezdrowego jedzenia czy napojow — zawsze, niezaleznie od marki osobiste]
zawodnika — beda szeroko omawiane i kontrowersyjne, tym samym latwo o wystawienie si¢
na krytyke i zarzuty o niespojno$¢ budowanego od lat wizerunku i reklamg oraz pytania o to,
czy wizerunek byl budowany na pokaz, a finalnie strat¢ zaufania.

Warto w tym kontek$cie przywota¢ przypadek Radostawa Majdana, ktory
wizerunkowo zdaje si¢ jednym z ciekawszych przyktadéw w polskim sporcie. Majdan to byty
juz pitkarz, byly bramkarz reprezentacji Polski, ktérego kariera medialna bardzo mocno
rozkwitta juz po zakonczeniu kariery. Medialne zwiazki z piosenkarka Dorota Rabczewska
1 matzenstwo z osobowoscia telewizyjna 1 influencerka Matgorzata Rozenek bardzo mocno
podbity jego warto$¢ reklamowa, a jego wizerunek jest obecnie che¢tniej wykorzystywany
w reklamach przez firmy niz za czaséw kariery sportowej. Dotychczas Majdan pozycjonowat
si¢ — juz po zakonczeniu kariery pitkarskiej — na eleganckiego mezczyzne, brylujacego u boku
partnerek na S$ciankach w dopasowanych, szytych na miar¢ garniturach. Takie tez byly
zazwyczaj jego reklamy — jesli dochodzito do wspotprac, to z firmami szyjacymi garnitury,
perfumy czy z firmami oferujagcymi produkty luksusowe, premium. Do zlamania tej

515

konwencji doszto w 2022 roku, kiedy Majdan zostal gwiazda srodkoéw czystosci™ .

un

Fot. 54. Radostaw

Majdan w reklamie $rodkow

czystosci marki Gosia. Zrodto:

wirtualne  media.pl, dostep:
27.08.2022.

5 WirtualneMedia (2022). Radostaw Majdan robi porzqdek ze stereotypami w reklamach marki Gosia,
https://www.wirtualnemedia.pl/artykul/radoslaw-majdan-gosia-stereotypy-sprzatanie-reklama, dostep:
27.08.2022.
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Co najciekawsze — to gra stow wykorzystana w kampanii. Medialny zwigzek
z Malgorzata Rozenek i jej kariera, jako prowadzaca program w TVN , Perfekcyjna Pani
Domu”, stawiaja te reklame¢ w zabawowej konwencji i wymagaja od odbiorcy zrozumienia
kontekstu i podwojnego znaczenia. Jednoczesnie jednak, mocno niewspotmierny do starannie
budowanego wizerunku eleganckiego me¢zczyzny 1 biznesmena, ktoéry budowal Majdan po
zakonczeniu kariery, moze wzbudza¢ wsérdd odbiorcow konsternacje i zaburzy¢ wizerunek
bylego sportowca.

Reklama ta, nawet jesli u odbiorcow wywota usmiech z zabawnego kontekstu haset
reklamowych, u innych za§ wywota konsternacj¢ przy wyborze twarzy reklamy, nie powinna
mie¢ kryzysowego wptywu na wizerunek Majdana. Podobny dysonans poznawczy zawsze
wywoluja reklamy sygnowane twarzg sportowcdéw, ktére promuja chipsy, napoje
energetyczne, fast foody czy alkohol. Zawsze wyrazny jest tu rozjazd miedzy promowanym
produktem, kategoryzowanym jako niezdrowy, zabroniony sportowcom i pigtnowany,
a twarzg idola mtodziezy i wzoru do nasladowania w kontek$cie zywienia, dbania o swdj
organizm 1 perfekcyjnego przygotowania do ogromnego wysitku. Do najbardziej
komentowanych kampanii, ktore szeroko omawiane byty w mediach i spotkaty si¢ z mocna
krytyka, nalezy kampania pilkarza Lionela Messiego i chipsow Leys, reklama Coca Coli
z Robertem Lewandowskim w roli gtéwnej czy reklamy piwa Heineken z Jerzym Dudkiem,
Harnasia z Tomaszem Hajta (tu jednak kaliber krytyki byl mniejszy, bo w trakcie
realizowania kampanii nie byli juz zawodowymi sportowcmi®®. U odbiorcow bylo wiec
spoteczne przyzwolenie na mata dawke alkoholu, bez wptywu na forme¢ sportowa, ktorej
wymienieni pitkarze nie muszg juz trzymaé w najwyzszej gotowosci). Z duza krytyka
spotkata si¢ jednak reklama piwa z dwczesnym prezesem Polskiego Zwigzku Pitki Noznej
Zbigniewem Bonkiem i éwczesnym trenerem kadry Adamem Nawatka, ktorych spotkata fala
krytyki mowiaca, ze reklama alkoholu nie przystoi osobom na ich stanowiskach i funkcjach.
To jednak przyktady reklam nietrafionych, gdzie wizerunek zostat nadszarpniety, reklamy
stabo odebrane i mocno krytykowane®"’.

Zdarzaja si¢ jednak i tak potgzne kryzysy w zyciu zawodowcow, ze finalnie dochodzi
do zerwania uméw sponsorskich, ogromnych strat wizerunkowych i ekonomicznych oraz
napi¢tnowania opinii publicznej. Do najbardziej glosnych przyktadow, kiedy to skandale

spowodowaty krytyke 1 zerwane umowy, nalezg Tiger Woods, Michael Phelps czy Maria

%16 Wdowiarski M. (2018). Boniek, Nawalka i inni. Tak gwiazdy polskiej pitki reklamujg alkohol [GALERIA],
https://sport.se.pl/pilka-nozna/reprezentacja-polski/boniek-nawalka-i-inni-tak-gwiazdy-polskiej-pilki-reklamuja-
alkohol-galeria-aa-evep-3j6M-Pnxq.html, dostep: 27.08.2022.

7 Tamze.
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Szarapowa. Tiger Woods w 2009 roku zaliczyl kryzysowy moment. Nie do$¢, ze doznat
wypadku samochodowego, co znacznie wptynelo na jego gre i przychody, jakie rok rocznie
notowat spadly o 18 milionéw dolaréw, to opini¢ publiczng obiegly informacje i dowody
0 zdradach matzenskich wybitnego golfisty. Taka zadra na wizerunku, cho¢ nickoniecznie
dotyczaca stricte sportowego aspektu jego zycia, wywolala lawinowa rezygnacje ze
wspotprac reklamowych wielu globalnych koncernéow. Kontrakty z Woodsem zerwaty takie

firmy jak PepsiCo, Procter&Gamble, General Motors czy Gilette®'®

. Tymczasem, jak
wyliczono, jego gaze z 90 min dolarow rocznie w 2009 roku, spadly do 54 min dolaréw
w 2011 roku. Woods starannie odbudowywat swo6j nadszarpnigty wizerunek w sposob, jaki
potrafit najlepiej, czyli udowadniajac klase sportowa na polu golfowym. Powrét w wielkiej
formie na szczyt przyczynit si¢ do podreperowania reputacji, a kryzys — wyciszony przez
sportowe sukcesy Woodsa, niepodsycany plotkami o Zyciu prywatnym — zostat ugaszony.

Podobna historia spotkata jednego z najlepszych ptywakow wszechczasow, ktory
réwniez sportowa postawa odkupil swoje winy i wyciszyt krytyke jego wybrykow. Michael
Phelps w 2004 roku zostat ztapany za jazd¢ pod wplywem alkoholu, ale najpotezniejszy
kryzys spotkat go tuz przed igrzyskami olimpijskimi w Londynie w 2012 roku.
Prawdopodobne bylo, ze Phelps w ogdle nie wezmie udzialu w tej imprezie, a wszystko
z powodu upublicznionej fotografii, na ktérej rozpoznano Phelspa palacego marihuang®®®.
Wowczas zagrozony byl zarowno jego wystep na igrzyskach, jak 1 wycofane zostaty wielkie
wspotprace reklamowe, migdzy innymi z oferujaca kanapki i sandwicze firmg Subway.
Finalnie Phelps wziat udzial w igrzyskach w Londynie, gdzie udowodnil swoja fenomenalna
dyspozycje 1 potwierdzit swoja klase sportowa, przykrywajac skandale swoimi sukcesami.
W Londynie Phelps zdobyt szes¢ medali olimpijskich, a po igrzyskach w Rio de Janeiro
cztery lata pdzniej zakonczyl karier¢, majac na koncie dwadzieScia osiem olimpijskich
medali.

Najswiezszy, bardzo potezny kryzys dotyczy tenisistki Marii Szarapowej, W 2016
roku ujawniono, ze wybitna tenisistka, jedna z najlepszych zawodniczek w tej dyscyplinie, nie
przeszia testow antydopingowych, a w jej organizmie wykryto niedozwolong substancj¢. To
niemal zrujnowalo kariere, jak 1 wizerunek budowany od lat przez Szarapoquzo. Rosjanka

dla wielu — nawet niekoniecznie interesujacych si¢ sportem — obserwatoréw, byla jedng

% Rawa K. (2017). Kariera Tigera Woodsa od skandalu do skandalu, https://www.rp.pl/inne-

sporty/art10267701-kariera-tigera-woodsa-od-skandalu-do-skandalu, dostgp: 27.08.2022.

19 Woprost (2009). Phelps: zastuzylem na kare, https://www.wprost.pl/zycie/152835/Phelps-zasluzylem-na-
kare.html, dostep: 27.08.2022.

520 Sport TVP (2016). Szokujgce wyznanie. Maria Szarapowa brata doping,
https://sport.tvp.pl/24332775/szokujace-wyznanie-maria-szarapowa-brala-doping, dostep: 27.08.2022.
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z gwiazd sportu, ktora doskonale taczyla umiejetnosci tenisowe z prowadzeniem biznesow
I rozwijaniem kariery poza kortem. Szarapowa wypuscita wtasng lini¢ stodyczy, sygnowang
nazwa Sugarpova (gra stow z wykorzystaniem nazwiska Szarapowa — z angielskiego sugar
oznacza cukier), ktora zresztg spotkala si¢ ze sporym oburzeniem ze strony kibicow ze
wzgledu na niespdjnos¢ produktu ze sportowym wizerunkiem, byta takze twarza
najwickszych koncernow globalnych. Po aferze z dopingiem odwrocito si¢ od niej zarowno
towarzystwo sportowe, a glos krytyczny wyrazilo wielu uznanych tenisistéw, na czele
z Rogerem Federerem, a wspotprace zawiesity takie firmy jak Nike, Porsche czy TAG Heuer,
bedacy producentem zegark(')w521. Spogladajac na karier¢ Szarapowej po powrocie z karencji,
jaka nadano na nig po spozyciu §rodkow dopingujacych, lata 2018 i 2019 nie byly imponujace
w jej wykonaniu i niegdy$ najlepsza tenisistka $wiata nie wrocita do formy sprzed lat i nie
udowodnita sportowej klasy po przerwie.

W kontekscie wizerunku 1 kontraktow reklamowych warto mocno zwrdci¢ uwage na
tenis, ktory wydaje si¢ by¢ — poza pitkg nozng — bardzo no§nym tematem dla firm, ktére chcg
wykorzysta¢ wizerunek sportowcow. Zarowno tenisisci, jak i tenisistki, sa dla wielu firm
idealng twarza reklamowa 1 kontrakty sponsorskie z profesjonalistami uprawiajacymi te¢
dyscypling. Przykltadem z polskiego podworka moze by¢ Agnieszka Radwanska, ktorej
zarobki na korcie byly znacznie nizsze niz zarobki sponsorskie i reklamowe i nie jest to
zaskakujacg sytuacja w $wiecie sportu. Podobna sprawa ma miejsce w kontek$cie innej,
wspanialej polskiej tenisistki Igi Swiatek, ktora w wieku 19 lat podpisata umowe reklamowa
jako pierwsza polska tenisistka w historii z Rolexem, producentem zegarkdéw i sponsorem
najwigkszych turniejow tenisowych.

Ciekawa wspolpraca, jeszcze przed rozkwitem mediéw spotecznosciowych 1 tak
rozwinigtych i réznorodnych kanatow reklamowych, moze pochwali¢ si¢ polska biegaczka
narciarska Justyna Kowalczyk, ktora w 2010 roku zwigzata si¢ umowa reklamowa
z Raiffeisen Polbank. Wspolpraca trwala cztery lata, a Kowalczyk byla jednym
z najwazniejszych elementéw kampanii marketingowej 1 wizerunkowej, ktéra przypadta na
czas przejecia Polbanku przez Raiffeisen 1 fuzji tych dwoéch firm. Kowalczyk wystepowata
wowczas w spotach reklamowych, na billboardach, ulotkach reklamowych. PdzZniej
Kowalczyk podpisata kontrakt z innym bankiem — Santander, pozostajac twarza jednej,
konkretnej marki 1 pozycjonujac mocno swo@j wizerunek w obszarze bankowym. Cho¢

reklama bankow niekoniecznie idealnie wspolgra z cechami utozsamianymi ze sportowcami

%21 Marija Szarapowa, https:/pl.wikipedia.org/wiki/Marija_Szarapowa, dostep: 27.08.2022.
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1 trybem ich Zycia, to pewna spdjnos¢ tematyczna i wykorzystanie bardzo rozpoznawalnej
w tym okresie twarzy przyczynila si¢ mocno do powigzania Kowalczyk z sektorem
bankowym i reklamami tego typu produktow. Ciekawy dla reklamodawcoéw moze by¢ takze
case polskich skoczkow narciarskich. Swego czasu mocno wizerunkowo eksploatowany byt
Adam Malysz, ktéry ma na koncie wspoélprace z firmami Winiary, w ktérej nawigzano do
stynnego dania spozywanego przed skokami przez sportowca, czyli butki z bananem, firma
Goplana, produkujaca czekolade czy Teekanne, producentem herbat. Matysz zreszta
intensywnie wspolpracuje reklamowo takze po zakonczeniu kariery skoczka, jako twarz m.in.
sieci Play czy Red Bull. Wspotprace z Play ma na koncie takze inny wybitny skoczek Kamil
Stoch, ktéry promuje takze produkty firmy 4F (producenta odziezy sportowej) czy Atlas
(producenta materialéw chemii budowlanej). Czesto w przypadku takich kampanii widac¢
niekoniecznie spdjno$¢ tematyczng i wizerunkowa reklamowanego produktu ze sportowymi
osiggnigciami zawodnikow, racze] wykorzystuje sie¢ o0go6lng rozpoznawalno$¢ 1 efekt
autorytetu Roberta Cialdiniego, ktory zaznacza, ze wplyw na ludzi w reklamie i marketingu
i wigksze postuszenstwo i postuch jako spoteczenstwo oferujemy osobom, ktére uwazamy za
autorytety w swoich dziedzinach. Na podobnych schematach opiera si¢ wspotpraca polskiego
pitkarza Roberta Lewandowskiego z firma Gilette czy Huawei, w ktorych nie wykorzystuje
si¢ potencjatu wizerunkowego Lewandowskiego jako sportowca, a wykorzystuje si¢ jego
potencjat wizerunkowy jako autorytet wilasnie. W tym miejscu warto takze wspomnieé
wizerunkowy case Roberta Kubicy, ktoremu w powrocie do Formuty 1 w 2019 roku pomogto
zaangazowanie sponsora, firmy PKN ORLEN. Warunkiem zaangazowania sponsorskiego
w zespdt Kubicy Williams F1 byto jednoczesne ogloszenie Kubicy jako kierowcy tego
zespotu. Dla wszystkich stron byta to sytuacja win-win, firmie PKN ORLEN zalezato na
zaangazowaniu si¢ w sponsoring zespotu, w ktorego barwach bedzie jezdzit Polak, Kubica
wrocil do profesjonalnych wyscigow w Formule 1, a zespdt Williams F1 zyskat sponsora.
Podobna sytuacja miata miejsce rok pdzniej: ORLEN zostat sponsorem innego zespotu
Formuty 1 Alfa Romeo F1 Team Orlen, ktorego kierowcg testowym zostat takze Robert
Kubica. Wizerunek Kubicy w tym momencie nierozerwalnie zwigzany jest z marka ORLEN,
koncern naftowy pozycjonuje si¢ w najwazniejszych zawodach samochodowych na $wiecie,
rozwijajac swoj brand globalnie, wykorzystujac jednocze$nie wizerunek Kubicy, jako
nieztomnego sportowca, ktory po latach od wypadku wrocit na szczyt, w swoich kampaniach
reklamowych i promocyjnych.

Co najistotniejsze z punktu widzenia sportowcoéw, wizerunek jest jeden

1 nadszarpnigty — jak pokazuja przyktady — moze zosta¢ uratowany, ale i zrujnowaé zaufanie.
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Nalezy zatem uwaza¢, aby kreowacé go rozsadnie. Sportowcy zawsze byli dla firm no$nikami
dobrych emocji i doskonatych warto$ci reklamowych. Dzi$ szanse na kontrakty i wspolprace
maja nie tylko te najbardziej rozpoznawalne sportowe twarze, ale takze te, ktore nie moga
liczy¢ na wielomilionowe gaze 1 ogromne kampanie oraz ci, ktorzy gwarantujg
zaangazowanych odbiorcoOw na Instagramie czy w innych mediach spoteczno$ciowych. Nie
kazda marka jest tez firma globalng i1 potrzebuje do promocji sportowcéw z pierwszych stron
gazet. Wydaje si¢ wiec, ze sytuacja, w ktorej firmy wykorzystuja wizerunek sportowcow do
promocji, jest zwycieska dla obu stron. Promocje, za sprawg mediéw, mocno przybraly na
wartosci 1 rozpedzily mocno rynek influenceréw takze wsrdd sportowcow. Firmy moga
angazowa¢ mniej popularnych zawodnikow, ktorzy maja jednak grupe docelowa, idealnie
skrojong pod potrzeby firmy czy marki. Wielkie globalne koncerny wcigz korzystaja z ustug
najbardziej profesjonalnych sportowcow, rynek mediow otworzyl jednak na §wiat reklam
zard6wno mniej rozpoznawalne brandy, jak 1 mniej rozpoznawalnych sportowcéw. Warto, by
jak i z dobrodziejstw mediow, tak i z propozycji reklam, korzysta¢ rozsadnie, bo negatywny
wydzwigk reklamy badz kryzys mozna przykry¢ klasa sportowa, jak pokazaty przypadki
Woodsa i Phelpsa. W przypadku mniej popularnych sportowcoéOw trudno jednak bedzie
przykry¢ wpadki wizerunkowe, bo i mniej oczu skupi wystep takiego sportowca. Wpadki
i kryzysy omawiane sa zas w mediach bardzo szeroko i kryzysowa ,.tatka” moze tym samym

zosta¢ przypieta na dluze;.
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4.2.2. Sportowiec XXI wieku, czyli celebryta

Rozw¢j srodkow masowego przekazu, popularno$¢ nowych formatow telewizyjnych,
popularno$¢ 1 dostep do sportowej rozrywki, ktora przyczynia si¢ do zwickszonej
rozpoznawalnos$ci sportowcoOw kreuje takze ze sportowcow celebrytéw. Media brukowe coraz
mocniej ingeruja w ich zycie prywatne, wpadki i ciekawostki z ich zycia staja si¢ tematami
z pierwszych stron gazet, a popularno$¢ wzmacnia zainteresowanie ich osobg przez
publicznos¢, czytelnikow i1 uzytkownikéw mediow. Oczywiscie nie bez wplywu na to
zainteresowanie jest sama aktywno$¢ profesjonalnych atletow w przestrzeni medialnej —
sportowcy, dzi$, maja kontakt z kibicami juz nie tylko za sprawg wywiaddéw, kontaktow
z dziennikarzami. Istniejac w mediach spotecznosciowych, sami wybieraja, co, kiedy 1 w jaki
sposob pokaza swoim odbiorcom, jak mocno odkryja swoje Zycie prywatne i podzielg si¢ nim
ze swoimi followersami.

Za sprawag rozwoju przestrzeni digitalowej, sportowcy moga sobie takze otworzyé
Sciezki rozwoju i1 zycia ,,na emeryturze” sportowej. Bardzo czgsto domys$lnym kierunkiem dla
zawodnika, ktory konczy karier¢ jest pozostanie w sporcie, w roli trenera, pracownika
zwigzku sportowego czy klubu. Dzi$ coraz czgéciej widzimy zwrot w strong telewizji — byli
sportowcy staja si¢ cenionymi ekspertami telewizyjnymi, pracuja dla mediow i w roli
komentatoréw spotkan i pojedynkow. Ponadto, moga takze otworzy¢ sobie influencerska
kariere, gromadzac w swoich social mediach spoteczno$¢ i nawigzujac wspdtprace z firmami
1 markami, czerpigc z tego korzysci ekonomiczne. Dla sportowcow otworzyta si¢ takze brama
biznesowa — coachingowa, mentorska, odziezowa, ktorg za sprawg aktywnosci w mediach
masowych fatwo dzi§ wypromowac i prezentowac szerokiej publicznosci.

,,Paradoksalnie, im bardziej popularny zawodnik, tym bardziej niejednoznaczna jego
tozsamos$¢. Wspdlczesni sportowey kreuja ,,ptynng tozsamos¢”, bo tylko dzigki niej moga
sprosta¢ wymogom s$wiata reklamy, ktoéry zada od nich takiego przeobrazania si¢, by zyskac
»,moc promowania produktow”. Nietrudno zatem zgadnaé, ze wspotczesni ,,gladiatorzy”
sportu nie stanowig juz ,,herosOw” w starym tego stowa znaczeniu. Nie sg dobrym materialem
do 1 stawania si¢ autorytetami. Sg zbyt wieloznaczni, by $wieci¢ jednoznacznym przyktadem.
Chyba ze za dobrag monet¢ sluzy¢ ma to, iz potrafig porusza¢ si¢ po wielowymiarowym
(w sensie: ,,wielomarkowym”) §wiecie korporacyjnych produktéw jak ryby w wodzie®?”.

Dla przyktadow, na rozwdj swojej kariery medialnej i telewizyjnej zdecydowali si¢

%22 Antonowicz D., Szlendak T., Kossakowski R. (2012). Pitkarz jako marka i peryferyjny kibic jako aborygen. O
wybranych spotecznych konsekwencjach komercjalizacji sportu. Kultura i Spoteczenstwo, 56(3), s. 15-16.
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m.in. Sebastian Mila, byly pitkarz i reprezentant Polski, ktory jest ekspertem i komentatorem
wydarzen sportowych w TVP; byly reprezentant Polski w siatkowce Lukasz Kadziewicz,
pracujacy dla Polsatu Sport i Onetu, byly skoczek narciarski Jakub Kot, ktory nawigzat
wspotprace z TVP i nastepnie z Eurosportem czy Iwona Niedzwiedz, reprezentantka Polski
w pitce recznej, komentujaca mecze pitki recznej w CANAL+, a takze prowadzaca formaty
na YouTubie ,Kanalu Sportowego”. W roli méwcy motywacyjnego, trenera, coacha
i biznesmena sprawdzaja si¢ po karierze sportowej m.in. Mateusz Kusznierewicz — polski
zeglarz, mistrz olimpijski 1 mistrz $wiata czy Karol Bielecki, byty pitkarz reczny, trzykrotny
medalista mistrzostw §wiata. Oczywiscie wcigz gro sportowcoOw pozostaje na tej Sciezce takze
po zakonczeniu kariery. Trenerem reprezentacji Polski w siatkdwke jest Nikola Grbi¢, jeden
z najbardziej utytulowanych i najlepszych siatkarzy na §wiecie, Sebastian Swiderski, niegdys
reprezentant Polski w siatkowce, jest prezesem Polskiego Zwigzku Pitki Siatkowej, Marcin
Lijewski, wybitny pitkarz reczny, z powodzeniem rozpoczat kariere trenerska w polskich
klubach czy finalnie Zinedine Zidane, gwiazda pitki noznej juz nie tylko na murawie, ale
takze na tawce trenerskiej, jako pitkarz mistrz i wicemistrz $wiata, jako trener trzykrotny
zdobywca najwazniejszego tytulu w pitce ze swoja druzyng — Pucharu Ligi Mistrzow.

Robigc przeglad najpopularniejszego w polskim internecie portalu plotkarskiego
Pudelek.pl, w samym jedynie 2022 roku, czyli w ciagu niecatych dwoch miesiecy wzmianek
o polskich sportowcach bylo kilkanascie. Wsréd nich medalistka igrzysk olimpijskich
w Pekinie, bedaca jednocze$nie modelka Victoria Secret, Jakub Rzezniczak i zbiorka na jego
chore dziecko, dramat polskiej olimpijki Natalii Maliszewskiej, Adam Nawatka i jego mitos¢
zycia, Grzegorz Krychowiak stajacy w obronie Igi Swiatek, Pawetl Fajdek oburzony
wynikiem plebiscytu Przegladu Sportowego, wybranki polskich skoczkoéw narciarskich
1 samochody, jakimi jezdza najbardziej znani polscy sportowcy. Warto zauwazy¢, ze wiele
z tych publikacji nie powstatoby, gdyby nie social media. Z pomoca social medidw
organizowana byta zbidrka na syna RzeZniczaka, fotografie wybranek polskich skoczkow
1 samochodow polskich sportowcow byty zaczerpniete z medidw spotecznosciowych. Gdyby
nie zostaly tam opublikowane, nie powstalby pomyst na tego typu material — mamy do
czynienia z tzw. social newsami, czyli informacjami, ktérych Zrédlem sa publikacje
w mediach spotecznosciowych. Oczywiscie, nie mozna nie zauwazy¢, jak mocno celebryckie
tematy 1 narracja zbudowana jest wokot publikacji poswigconym polskim sportowcom. Wsrdd
wymienionych tematéw tylko dwa z nich dotycza najwazniejszego z punktu widzenia
sportowca tematu, czyli jego osiggnie¢ — mowa tu o Grzegorzu Krychowiaku, ktéry

skomentowal hejt, jaki wylal sic na tenisistke Ige Swiatek po turnieju Australian Open
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1 dramacie Natalii Maliszewskiej, ktora nie mogla wystartowa¢ na igrzyskach z powodu
zawirowan z testami na koronawirusa. Pozostate dotycza jedynie zycia prywatnego
sportowcow, traktowanych na portalu plotkarskim jako pierwszoligowych celebrytow.

Sportowi celebryci bryluja jednak na portalach plotkarskich nie tylko za sprawa
swoich publikacji w mediach spolecznosciowych. Coraz czg¢sciej sami atleci wystawiajg si¢
na publiczng ocene, biorgc udzial w roéznego rodzaju reality-show, talent-show i innych
rozrywkowych programach telewizyjnych i internetowych. Coraz czgséciej ich kontakt
z mediami nie opiera si¢ tylko na przekazywaniu informacji, kulis swojego zycia
1 sportowych wyczynéw w social mediach czy podczas rozméw z dziennikarzami na
zawodach sportowych. Przyjmuja zaproszenia do bycia czg¢$cig medialnej, celebryckiej,
masowej rozrywki i niejako musza przyja¢ konwencj¢ bycia na $wieczniku, przygladania si¢
ich zyciu prywatnemu i zainteresowaniu widzow 1 dziennikarzy ich ciemnymi stronami.
Biorgc udziat w programach rozrywkowych, skierowanych do masowego widza, z jednej
strony zwigkszaja swojg popularno$é, przyczyniajg si¢ takze do propagowania sportowego
stylu zycia, przemycaja takze swoje historie, przyblizaja swoje sukcesy, opatrzone wieloma
latami wyrzeczen, treningéw 1 zmeczenia. Jednoczesnie jednak wystawiaja si¢ na publiczng
oceng, osad widzow i komentatoréw, zgadzajac si¢ na stworzenie sobie statusu celebryty,
ujawnienie ich zycia z nieco bardziej brukowej strony, ktéra przyciggnie uwage masowej
publiczno$ci 1 zrezygnowanie z zainteresowania si¢ ich osobami jako tylko 1 wylacznie
profesjonalnych sportowcow, raczej zas jak gwiazd pierwszych stron gazet.

Wystarczy zwroci¢ uwage na to, jak mocno ekspozycja medialna 1 ich ekwiwalent
reklamowy podnosi si¢ po udziatach sportowcéw w programach rozrywkowych. Choc
oczywiscie rozpoznawalnos¢ 1 zainteresowanie takim atleta wzrasta, nie jest to
zainteresowanie stricte sportowymi sukcesami i sportowym zyciem, raczej za$ ekspozycja
skupia si¢ na portalach plotkarskich i1 lekkich, lifestylowych publikacjach. Wydaje sie, ze
najciekawszg w tym kontekscie postacig w polskich mediach jest Radostaw Majdan, ktorego
zycie sportowe nigdy nie bylo az tak kontrowersyjne, interesujgce i medialne jak zycie
prywatne. Cho¢ Majdan byt jednym z najlepszych bramkarzy w Polsce, a jego kariera
sportowa rozpoczeta w 1989 roku trwata ponad dwadziescia lat, to wybory zyciowe
1 celebrycka dusza powodowaty, ze od zwiagzku z piosenkarka Dorotag Rabczewska w 2005
roku niezmiennie jest w centrum zainteresowania medidéw, nie jednak tych sportowych, raczej
za$ brukowych. Juz w trakcie kariery sportowej realizowat si¢ takze w modelingu, a juz
w czasach, kiedy programy reality-show dopiero raczkowaty w polskich realiach, byt gosciem

w tego typu programach regularnie i cyklicznie, co oczywiscie miato zwigzek z jego relacja
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z popularng gwiazda muzyki. Nastepnie, juz po zakonczeniu kariery sportowej, zdecydowat
o wstapieniu w zwigzek z inng gwiazdg prasy brukowej — Matgorzatag Rozenek i od kilku lat
tworza malzenstwo z pierwszych stron gazet, zarabiajacych na swojej popularnosci
w internecie, mediach burkowych poprzez wspotprace w social mediach i kontrakty
reklamowe z najpopularniejszymi firmami w Polsce.

Spogladajac jednak catosciowo na listg¢ uczestnikow programéw talent-show, reality-
show czy wszelkich rozrywkowych produkcji telewizyjnych i internetowych, nietrudno
zauwazy¢, ze udzial w tego typu produkcjach biorg zazwyczaj sportowcy, ktorzy zakonczyli
juz swoje czynne kariery. Oczywiscie ma to uzasadnienie logistyczne — obowigzki sportowe
bylby sporym ogranicznikiem czasowym takiego przedsiewzigcia. Wsréd sportowcoOw-
celebrytow, ktorzy bryluja na S$ciankach i1 zdecydowali si¢ na udzial w programach
rozrywkowych, sg poza Radostawem Majdanem, m.in. Lukasz Kadziewicz, Andrzej Golota,
Przemyslaw Saleta czy Agnieszka Radwanska. Do najpopularniejszych wcigz aktywnych
sportowo cele brytow zaliczy¢ mozna siatkarza Andrzeja Wrong, pitkarza Jakuba Rzezniczaka
czy zawodniczke MMA Joanne Jedrzejczyk. O ile sportowcy, ktorzy zdecydowali si¢ na
celebryckie pig¢ minut po zakonczeniu kariery sportowej, moga wprost przyznac, jak Lukasz
Kadziewicz: ,,Taniec z gwiazdami byt dla kasy i fajnej zabawy, to super do$wiadczenie,
bardzo m¢ska rzecz. Mezczyzna umiejacy tanczy¢ i umiejacy poprowadzi¢ swoja partnerke -

nie ma nic bardziej meskiego™?

. Podobnie sprawg stawia Przemystaw Saleta, polski
piesciarz wagi cigzkiej, ktory brat udziat w ,,Tancu z gwiazdami” i programie ,,Gwiazdy
tancza na lodzie”. Oto, dlaczego. ,,Pienigdze i zabawa. Oba te argumenty byty mniej wigcej
tak samo istotne. Nie oszukujmy si¢, w tego typu programach bardzo dobrze ptaca. Nigdy nie
miatem drygu do tanca. Nie lubitem go. Ale podobata mi si¢ adrenalina, wystepy na zywo. To
byt taki specjalny rodzaj stresu, podobny do tego przy walce™*, Agnieszka Radwanska, ktora
rowniez zdecydowata si¢ na udzial w tanecznym show po zakonczeniu Kariery, zwracata
uwage na inng kwestie. ,,JJest to dla mnie forma ruchu, program, ktory aczy pozyteczne
z przyjemnym. Znikngty moje ograniczenia spowodowane tenisem. On byl najwazniejszy

1 zawsze musiatam by¢ gotowa”szs.

28 Krélak S. (2021). Lukasz Kadziewicz wyznal prawde o swym udziale w "Taricu z gwiazdami". lle zarobil?,
https://plejada.pl/newsy/lukasz-kadziewicz-ujawnil-prawde-o-swym-udziale-w-tancu-z-gwiazdami-a-
jednak/5m2e291, dostep: 18.02.2022.

24 Radomski J. (2012). Przemystaw Saleta: Z jednq nerkq tez mozna zy¢ pelnig zycia [wywiad],
https://natemat.pl/40129,przemyslaw-saleta-z-jedna-nerka-tez-mozna-zyc-pelnia-zycia-wywiad, dostep:
18.02.2022.

5 VIVA (2019). Agnieszka Radwarska pierwszy raz tak szczerze o zakorczeniu kariery...,
https://viva.pl/ludzie/wywiady-vivy/viva-agnieszka-radwanska-pierwszy-wywiad-po-zakonczeniu-kariery-o-
ciazy-i-tancu-z-gwiazdami-32838-r3/, dostep: 18.02.2022.


https://plejada.pl/newsy/lukasz-kadziewicz-ujawnil-prawde-o-swym-udziale-w-tancu-z-gwiazdami-a-jednak/5m2e291
https://plejada.pl/newsy/lukasz-kadziewicz-ujawnil-prawde-o-swym-udziale-w-tancu-z-gwiazdami-a-jednak/5m2e291
https://natemat.pl/40129,przemyslaw-saleta-z-jedna-nerka-tez-mozna-zyc-pelnia-zycia-wywiad
https://viva.pl/ludzie/wywiady-vivy/viva-agnieszka-radwanska-pierwszy-wywiad-po-zakonczeniu-kariery-o-ciazy-i-tancu-z-gwiazdami-32838-r3/
https://viva.pl/ludzie/wywiady-vivy/viva-agnieszka-radwanska-pierwszy-wywiad-po-zakonczeniu-kariery-o-ciazy-i-tancu-z-gwiazdami-32838-r3/

238

Na liscie wystepujacych w programach rozrywkowych cele brytow sportowcow
znajdziemy takze m.in. Andrzeja Golote, Otyli¢ Jedrzejczak, Agnieszke Rylik, Monike
Pyrek, Sylwi¢ Gruchate czy Jarostawa Bieniuka. Wszystkich ich taczy jednak fakt
rozpoczecia kariery cebryckiej i rozrywkowej juz po zakonczeniu przygody ze sportem,
jest zatem sposobem na emeryture, podreperowanie zarobkow i czesto takze sposobem na
zabawe, dostarczenie sobie adrenaliny i rywalizacji, ktérych nauczeni sg ze sportowego
$wiata. Jednocze$nie po zakonczeniu przygody ze sportem moga sobie pozwoli¢ na udziat
w regularnych, cotygodniowych wystepach, a takze treningach, co nie mogloby miec
miejsca podczas prowadzenia sportowego trybu zycia, wymagajacego dyspozycyjnosci
czasowej, wyrzeczen i czesto takze zycia na walizkach.

Nie da si¢ ukry¢, ze mediatyzacja spoteczenstwa, dost¢p do mediéw, media masowe
1 popularno$¢ wszelkiego rodzaju formatéw medialnych przyczynita si¢ do rozstawienia
zycia sportowcow, do ktorego sami wpuszczaja kibicow, chocby z wykorzystaniem
mediow spoteczno$ciowych. Dlatego tez, nie moze dziwi¢ ruch, jaki wykonuja
zarzadzajacy domami medialnymi czy dziennikarze, czyli wzmozone zainteresowanie ich
zyciem — zwlaszcza prywatnym, zainteresowanie ich sukcesami, ale takze porazkami
1 kontrowersjami wokol nich, wszak czesto z tego zyje wspolczesne dziennikarstwo,
karmione fake newsami, infotainmentem i sensacyjno$cig. Wiele w tej sprawie maja do
powiedzenia oczywiScie sami sportowcy, wielu z nich nigdy nie bedzie si¢ czulo
zwierzgciem medialnym 1 pozostanie w swoim sportowym $wiecie, a na zycie po karierze
zawodniczej znajdzie rozwigzanie poza blaskami fleszy. Duza cz¢$¢ odnajduje si¢ jednak
w $wietle fleszy i kamer 1 czerpie profity zar6wno ekonomiczne, jak i wizerunkowe, stajac
si¢ czgs$cig medialnej rozrywki 1 akceptujac wszelkie wady 1 zalety zycia celebryty, ktorego
fani — nie tylko sportu — beda $ledzi¢ w mediach, obserwowac jego poczynania, kibicowaé

w wyzwaniach, ale i czeka¢ na potknigcia i wypomina¢ btedy.
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4.2.3. Wizerunek sportowca, czyli idol i wzor dla milionow

Z pojeciem wizerunku sportowcOw nierozerwalnie wigze si¢ takze pojecie
odpowiedzialnosci, ktore za sprawg szybkiego i sprawnego dostepu do mediow, a takze
medialnego zainteresowania zachowaniami sportowcow, odgrywa wazng role i niesie wielki
cigzar dla zawodowych atletéw. Z medialng rozpoznawalno$cig taczy si¢ bezsprzecznie to, co
media oferujg: wspotprace reklamowe z firmami, influencer marketing, pakiety sponsorskie,
kariera komentatora po zakonczeniu przygody ze sportem. Z drugiej strony w blaskach sg
i cienie: rozpoznawalnos¢, to takze bycie idolem dla mtodziezy, wzorem do nasladowania dla
dzieci, stawiajacych pierwsze kroki w sporcie, a potem rozwijajacych swoja kariere. Wielka
odpowiedzialno$¢ polega rowniez na starannym dbaniu o to, by media pokazywatly sportowca
w dobrym $wietle, dbaniu o wizerunek profesjonalisty, ktéry prowadzi zdrowy tryb zycia
1 jest rzeczywistym wzorem do nasladowania dla mtodych adeptow sportu. Kazda wpadka,
kryzys, rysa na profesjonalnie przygotowywanym, opracowanym i egzekwowanym
wizerunku, staje si¢ zaczatkiem burzy medialnej i publicznych dyskusji o tym, na co moga,
a czego nalezy zabroni¢ profesjonalnym zawodnikom.

Nalezy wziag¢ takze pod uwagg inny aspekt, w kontekscie interakcji sportu, ktory rozwingt
si¢ wraz z digitalizacja $wiata i wszelkiej komunikacji, czyli czegsto rozbiezne interesy
sportowcow 1 dziennikarzy. Dzi§, w $wiecie infotainmentu, tabloidyzacji, szukania sensacji
w przekazach medialnych, tworzeniu clickbaitow, zachecania do przeczytania artykutu przez
wywotanie konsternacji, kontrowersji, negatywnych emocji, dziennikarze poszukujg tematow,
ktore przyciagng czytelnikow. Oczywiscie, naleza do nich tematy, w ktorych informuje si¢
o sukcesach, medalach i zwycigstwach, rownie che¢tnie dziennikarze rozpisuja w mediach
jednoczesnie afery, wpadki, kryzysy wizerunkowe wszystkich znanych celebrytow,
influencerow, gwiazd i sportowcow. Dlatego profesjonalni sportowcy zyja, w trakcie
sportowe] kariery, na cenzurowanym 1 wszystkie skandale obyczajowe s3a szeroko
komentowane w mediach przez dziennikarzy i czytelnikow. Dzi§ zreszta znacznie latwiej
o wywolanie takiej sensacji czy kryzysu w $wiecie wszechobecnych smartfonoéw, ktorymi
zawsze mozna zrobi¢ zdjecie z ukrycia 1 wysta¢ do redakcji badz opublikowa¢ w mediach
spotecznosciowych. Potencjat viralowy takich materiatlow jest ogromny, a dziennikarstwo
obywatelskie w tej formie zatacza coraz szersze kreggi. Jako ze z definicji rolg dziennikarstwa
obywatelskiego jest ,,uprawiane przez niezawodowych dziennikarzy w interesie spotecznym,

a jego powstanie i rozwdj wigza si¢ z Internetem, bo to medium umozliwia kazdemu
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tego, jak mocno w dzisiejszym $§wiecie z dostgpem do aparatu i mediéw spotecznosciowych,
nalezy uwaza¢ na to, co robi si¢ w czasie wolnym, gdy jest si¢ rozpoznawalng osobowos$cia
sportu, jest trener ligi futbolu amerykanskiego Urban Meyer, ktory po jednym z meczéw
swojej druzyny Jacksonville Jaguars bawit si¢ w klubie nocnym527. Caly incydent zostat
nagrany na materiale wideo przez przypadkowego uczestnika, opublikowane na Twitterze
1 wywotato globalng burz¢. Smaczku dodat fakt, ze trener Meyer zostawil na ten wieczor
zone, ktora zajmowata si¢ ich wnukami. Afera odbita si¢ szerokim echem w $wiecie sportu,
jego nazwisko znalazto si¢ wowczas w wielu wydaniach portali sportowych, plotkarskich,
a watek dotyczacy takiego zachowania byl globalnie komentowany na Twitterze. Byly
oficjalne przeprosiny, o$wiadczenie i proby ratowania kryzysu. Ostatecznie wkrotce po
incydencie Meyer zostal zwolniony. Afera obyczajowa nie byla co prawda przyczyna
zwolnienia, zadecydowata staba forma jego zawodnikéw, jednak kryzys wizerunkowy mogt
w tym przypadku przela¢ czar¢ goryczy i przyspieszy¢ zirytowanie prezesoOw klubu, ktérzy
nie tylko nie mieli zadowalajacych wynikow druzyny, ale mieli takze kryzys wizerunkowy
z trenerem w roli gtéwne;.

Jeszcze wigkszy cigezar obyczajowy 1 skandal wywolali pitkarze Meksyku w 2018
roku, ktorzy swoim sposobem na spedzenie wolnego czasu byli na ustach calego $§wiata i to
na tydzien przed startem najwazniejszej imprezy czterolecia. Tuz przed startem mistrzostw
swiata plotkarski serwis w Meksyku opublikowat artykul, bedacy skandalem obyczajowym
z reprezentantami Meksyku w pitce noznej w roli gldwnej > Artykut ukazat si¢ na podstawie
zdje¢ 1 materiatow wideo, ktére dotarty do redakcji 1 zostaty opublikowane w mediach
spotecznosciowych. Sytuacja dotyczyta kilku reprezentantéw, ktérzy po wygranym meczu
zaprosili na imprez¢ 30 kobiet do towarzystwa. Meksykanskie media grzmiaty, publikowaty
zdjecia z ukrycia na pierwszych stronach, afera odbita si¢ szerokim echem na calym $wiecie,
filmy z zabawy, podczas ktorej kobietom 1 pitkarzom towarzyszyly litry alkoholu,
w btyskawiczny, viralowy sposob rozprzestrzenialy si¢ po mediach spotecznosciowych.
Oczywiscie po wystepku 1 skandalu w mediach trwaly proby ratowania wizerunku

1 tlumaczenia pitkarzy, ktorzy przyjeli wersje ,.imprezy urodzinowej”. ,,To byto moje

% Dziennikarstwo  obywatelskie,  https:/pl.wikipedia.org/wiki/Dziennikarstwo_obywatelskie,  dostep:

28.08.2022.

%27 Lj D. (2021). Video of Jacksonville Jaguars coach Urban Meyer in Ohio bar is ‘inexcusable,’ team owner
says, https://www.nbcnews.com/news/sports/video-jacksonville-jaguars-coach-urban-meyer-ohio-bar-
inexcusable-team-n1280851, dostep: 28.08.2022.

28 gport Fakt (2018). Seks-skandal w  reprezentacji. Pilkarze imprezowali z  prostytutkami,
https://mundial2018.tvp.pl/37545815/mundial-2018-skandal-w-meksyku-reprezentanci-urzadzili-impreze-z-
prostytutkami, dostep: 28.08.2022.


https://pl.wikipedia.org/wiki/Dziennikarstwo_obywatelskie
https://www.nbcnews.com/news/sports/video-jacksonville-jaguars-coach-urban-meyer-ohio-bar-inexcusable-team-n1280851
https://www.nbcnews.com/news/sports/video-jacksonville-jaguars-coach-urban-meyer-ohio-bar-inexcusable-team-n1280851
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urodzinowe spotkanie. DostaliSmy dzien wolny i zaprositem kolegdw. Nie bylo tam
prostytutek, a to co o nas pisano, pokazuje brak szacunku wobec gosci™?® — mowit w mediach

naparstnik reprezentacji Meksyku Javier Hernandez ,,Chicharito”.

Adopta 10 buenos habitos para evitar... ienfermedades de cancer! |

Tu cutis necesita cuidados distintos, dependiendo... ieldia de tu ciclo’!

L verdadera espeida G TR S

plotkarskiej z fotografiami z ukrycia z

\
3

imprezy reprezentantow Meksyku na
pierwszej stronie. Zrédlo: tvnotas.com.mx,
dostep: 28.08.2022.
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Skandale obyczajowe z udzialem sportowcoOw znajdziemy w niemal kazdej
dyscyplinie sportu. Nie sa domeng tylko tych najbardziej rozpoznawalnych atletow na
$wiecie, cho¢ te skandale maja oczywiscie najwigkszy potencjal na globalny skandal
i najwickszg krytyke. Wymieni¢ w tym kontek$cie mozna siatkarza reprezentacji Francji
Earvina Ngapetha, ktory spowodowal powazny wypadek samochodowy, zostat aresztowany
w Brazylii za napas¢ w klubie nocnym, a za pobicie konduktora, ktéry nie chcial opdzni¢
odjazdu pociggu, ustyszal wyrok w zawieszeniu. Nieobce $wiatu sportu sg bojki
zawodowcow, zard6wno podczas wydarzen sportowych, jak 1 w czasie wolnym zawodnikow,

a dla widzé6w hokeja bojki na lodzie staty si¢ niemal integralng czgscia sportu. ,,Bojki sa na

52 Przeglad Sportowy (2022). Mundialowa seksafera wstrzgsnela Meksykiem. Pitkarze opuszczali zgrupowanie,
by ratowaé zwigzki, https://przegladsportowy.onet.pl/pilka-nozna/seksafera-wstrzasnela-kadra-meksyku-wielki-
skandal-z-prostytutkami-w-tle/n5jmv2m, dostep: 28.08.2022.
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porzadku dziennym. Praktycznie w kazdym meczu dochodzi do zazartej walki pomig¢dzy
dwoma zawodnikami. Nie tyle o krazek, co o dominacj¢ fizyczng na lodowisku. Przez to tez
hokej na lodzie stat si¢ o wiele bardziej widowiskowym sportem”>*°,

Trudno wigec w momencie, gdy S$ledzimy niemal kazdy krok profesjonalnego
sportowca, by¢ wzorem do nasladowania i dba¢ o wizerunek na kazdym kroku. Z jednej
strony coraz czgséciej styszymy o przyzwoleniach na luzniejsze zachowania profesjonalistow
1 argumenty o tym, ze s3 ludzmi, maja prawo do relaksu, zabawy i wypoczynku. Z drugiej
strony, co rusz stycha¢ argumenty o tym, ze powinni stanowi¢ wzor dla najmtodszych i1 maja
ogromny wplyw, jako autorytety, na to, co mtodziez traktuje jako stuszne badz niedozwolone.
Za wszystkim idg tez ewentualne rysy na wizerunku i straty kontraktéw sponsorskich, wigc

sportowcy muszg pogodzi¢ si¢ z zyciem na cenzurowanym i bardzo dbaé o to, by

w sytuacjach publicznych, nawet gdy nie biorg udzialu w widowisku sportowym,

zachowywac si¢ rozsadnie 1 odpowiedzialnie.

Fot. 56. Fotografia jednego ze
straganow  targowych  z
koszulkami pitkarzy,
popularne w latach — jak
zauwazyl autor watku i
zdjecia na Wykop.pl — 90.
Zrédto:  Wykop.pl, dostep:
28.08.2022.

Zasadne staje si¢ wiec pytanie, jakie powinni postawi¢ sobie sportowcy bedacy
u szczytu swoich karier oraz trenerzy, ktorzy trzymaja piecz¢ nad swoimi podopiecznymi.
Kiedy jeszcze kilkanascie lat temu sklepy i stanowiska na targowiskach wyposazone byty
w koszulki-podrobki z nazwiskami najpopularniejszych sportowcow, ktére mozna bylo

pbézniej zauwazy¢ u dzieci 1 mlodziezy grajacych w pitke na boiskach i Orlikach, czu¢ byto,

%30 Amerykanski Sport (b.d.). Béjki w hokeju na lodzie to integralna czes¢ tego sportu, http://amerykanski-
sport.pl/bojki-w-hokeju-na-lodzie-to-integralna-czesc-tego-sportu/, dostep: 28.08.2022.
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jak duzym szacunkiem cieszg si¢ sportowcy wsréd najmiodszych. Czasy, kiedy dostep do
informacji, meczéw, transmisji byt jeszcze ograniczony, generowal wsrod miodych
zainteresowanie idolami w inny sposob niz ten znany dzi§ — medialny. Noszenie koszulki
z nazwiskiem ulubionego zawodnika byto taczone z dumg i obdarzone wielkim szacunkiem,
a zakup takiej koszulki nobilitacja dla mtodego adepta sportu. Dzi$, cho¢ rzadziej widzimy
mlodziez biegajaca w koszulkach Messiego, Lewandowskiego czy Ronaldo, postaci
wykreowane przez sport niezmiennie cieszg si¢ zainteresowaniem i wzbudzaja szacunek.
Mimo ze zmienit si¢ sposob sledzenia ich poczynan i obserwowanie ich osiagnie¢, fakt, ze sg
w kregu zainteresowan i majg stanowi¢ wzor — jest niezmienny od lat. Warto zatem rozwazyc,
jak kreowa¢ wizerunek, by byt spdjny ze sportowym duchem, jednoczesnie dajac sobie prawo
do ludzkich zachowan, bycia istota spoleczna, lubigca relaks i wypoczynek, nie tylko
rygorystyczne plany treningowe 1 Zywieniowe.

Dla zobrazowania roznic w podejsciu do trenerskiego i sportowego zycia, warto
przywota¢ dwie postaci z siatkarskiego $wiata, trenera Laurenta Tillie, ktéry z reprezentacja
Francji wygral ztoty medal na igrzyskach olimpijskich i Ferdinando de Giorgiego, w latach
2017-2018 trenera reprezentacji Polski. Podejscie obu tych szkoleniowcéw do zawodnikow,
procesu szkoleniowego 1 przygotowan, trafnie ujmuje roéznice w tworzeniu wizerunku
profesjonalnych atletéw i tego, gdzie warto postawi¢ granice w kreowaniu wizerunku
profesjonalisty i pozwoleniu sobie na ludzkie zachowania i przyjemnosci. Zaréwno jedna, jak
1 druga postawa zyskuje stowa pochwaty, jak i mocnej krytyki. Dla zakreslenia roznic, trener
Laurent Tillie stynie z tego, ze zostawia swoim zawodnikom wolng rgke zarowno w czasie
prywatnym, jak i czesto podczas zgrupowan. Za czasOw jego kariery trenerskiej
w reprezentacji Francji, Earvin Ngapeth zostal oskarzony o napas¢ w klubie, spowodowat
wypadek samochodowy i pobit konduktora. Nie spotkalo si¢ to z powazng reakcjg Tillie, dla
ktorego Ngapeth zawsze byl waznym ogniwem zespotu i potrafit uczyni¢ z niego jednego
z najlepszych siatkarzy na Swiecie, mimo trudnego charakteru, wielu stow krytyki ze strony
dziennikarzy, kibicow 1 innych sportowcoéw. Zawodnicy reprezentacji Francji mieli
pozwolenie na palenie papierosow i nie musieli chowa¢ si¢ po katach przed kibicami
1 dziennikarzami w obawie o wykonanie zdj¢cia, wrzucenie w social media i karg od trenera.

W rozmowie z portalem SportoweFakty Tillie odnidst si¢ do tego, jak zapatruje si¢ na
oficjalne przyzwolenie dla swoich siatkarzy na palenie papierosow. Na pytanie ,,Francuzi nie
sg jedynymi siatkarzami, ktorzy pala, ale jedynymi, ktorzy si¢ z tym zupetnie nie kryja, pala
zupelie jawnie przed hotelem. Nie zabraniasz im?” Tillie odpowiedziat: ,,Oczywiscie dla

wizerunku reprezentacji narodowej i ich jako sportowcow byloby lepiej gdyby nie palili. Ale
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ja sam nie jestem nieskazitelny i nie mam zamiaru od nich tego wymagac. Jasne, mégtbym
zrobi¢ list¢ zakazow: nie pali¢, nie pi¢ i jeszcze mase innych. I gdyby palenie byto oficjalnie
nielegalne, to oczywiscie bym tak zrobil. Ale nie jest i inni ludzie moga pali¢, to dlaczego moi
zawodnicy majg mie¢ gorzej? To jest ich decyzja, bo to szkodzi ich wlasnemu zdrowiu 1 ich
wizerunkowi, ale ja im zabrania¢ nie b@dq”531.

Zupehie inne podejscie do treningdw, spedzania czasu podczas zgrupowan i hierarchii
w kadrze ma Ferdinando de Giorgi, ktéry w momencie ogloszenia go trenerem reprezentacji
Polski, stynat z twardej reki, mocnej kontroli i rygorystycznych zadan. — ,,De Giorgi jest
bardzo wymagajacy, wrecz restrykcyjny. Jest bardzo dokladny, wymaga szczegotowe
realizacji tego, co zostato zaplanowane. Chyba juz wszyscy w Polsce wiedzg o stynnym

7932 _ mowil Sebastian Swiderski,

zakazie posiadania telefondw podczas positkow 1 odpraw
byty siatkarz, prezes polskiego klubu ZAKSA, w ktorej de Giorgi wczesniej byt trenerem,
obecnie prezes Polskiego Zwigzku Pitki Siatkowe;.

Podobnie jak w przypadku szerokiego spektrum podejscia treneréw do zawodnikow,
regulaminow, zasad, nakazow i1 zakazow, tak i w przypadku samych zawodnikow beda tacy,
ktérzy starannie, z dbaloscig o kazdy szczegot beda zarzadza¢ wizerunkiem i stroni¢ od afer,
bojek, ktotni, stanowigc rzeczywisty, idealny, wyobrazony wzor do nasladowania, budzacy
szacunek i podziw, uosabiajacy wielkg sportowg klase. Bedg i tacy, ktorym charakter nie
zawsze pozwala zachowac¢ chtodng glowe 1 zdarzy im si¢ by¢ gwiazda pierwszych stron gazet
nie tylko ze wzgledu na osiagnigcia sportowe. Jednoczesnie, jak pokazal przyktad siatkarskich
trenerow, ktorzy odnosza sukcesy ze swoimi zespotami mimo diametralnie r6znego podejscia,
sg przyktady sportowcow wzorcowych, z idealng karierg sportowa, jak 1 pozasportowa, tak sg
1 sportowcy, ktorym afery i skandale nie przeszkodzily w osigganiu najwyzszych sukcesow

(wspomniany w poprzednim rozdziale Tiger Woods czy Michael Phelps).

%31 Sikorska A. (2014). Dobra gra Polski to taka sama niespodzianka jak nasza - rozmowa z Laurentem Tillie,
https://sportowefakty.wp.pl/siatkarskie-ms-2014/469098/dobra-gra-polski-to-taka-sama-niespodzianka-jak-
nasza-rozmowa-z-laurentem-tillie, dostep: 28.08.2022.

5% Binczyk J. (2016). Ferdinando de Giorgi: Twarda reka dla Polski,
https://wyborcza.pl/7,154903,21150310,ferdinando-de-giorgi-twarda-reka-dla-polski.html, dostep: 28.08.2022.
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4.3. Symbioza §wiata sportu i dziennikarstwa w stuzbie kibicom

4.3.1. Sportowcy i dziennikarze na lasce mediow spolecznosciowych

Zmiany, jakie zachodza w konsumpcji 1 produkcji tresci, a co za tym idzie
mediatyzacja wszelkich form zycia spolecznego, powoduje takze zwrot w sposobach
komunikowania, tworzenia 1 interakcji na linii sportowiec-dziennikarz-fan. Zaréwno
dziennikarze, jak i sportowcy robig znaczacy zwrot w stron¢ komunikacji online, przede
wszystkim w mediach spotecznosciowych. O ile bowiem kwestie transmisji wydarzen
sportowych raczej na dlugo jeszcze pozostang domeng stacji telewizyjnych, o tyle cala
otoczka sportowa, programy dedykowane, studia i analizy, rozmowy o sporcie, znajduja coraz
wiecej miejsca w przestrzeni online i jest to trend, ktory przybral na sile podczas pandemii
COVID-19 i zdecydowanie nie odejdzie w cien w kolejnych latach.

Na popularnos¢ tego rodzaju aktywnosci i ewentualng dalszg strategie rozwoju nalezy
spoglada¢ dwojako. Z jednej strony media spoleczno$ciowe moga by¢ wykorzystywane
pozytecznie, z drugiej — mozna negowac sens 1 zasadno$¢ przeniesienia aktywnosci
sportowcow 1 dziennikarzy do Internetu. Z drugiej strony, nalezy rozrdzni¢ takze aktywno$ci
sportowcow 1 aktywnos$ci dziennikarzy, bo cho¢ bardzo czesto beda oni ze sobag
wspotpracowaé i trudno bytoby wykluczy¢ z dzialan medialnych w sporcie ktorys z tych
elementow, to cele 1 zalozenia strategiczne, a takze pomysty na egzekucje 1 tworzenie tresci
beda dla obu tych grup zgota odmienne. Dla dziennikarzy sportowych, ktorzy weszli w §wiat
Internetu, celem bedzie przede wszystkim znalezienie swojego miejsca w przestrzeni
sportowej, mniejszy prog wejscia w Internet niz w redakcje sportowa prasowg czy telewizyjng
oraz tworzenie ciekawego contentu, z uwzglednieniem potrzeb grup docelowych. Dla
sportowcow czy klubow sportowych, otwarcie na $wiat medidw spotecznosciowych, to
przede wszystkim zniesienie dystansu migdzy zawodnikami a sportowcami, podbicie swojej
marki osobistej, bliska relacja z fanami czy mozliwo$¢ promowania swoich sponsorow.

Jeszcze kilkana$cie lat temu, przed erg cyfryzacji swiata 1 tym samym mediatyzacji
wszystkich aspektéw zycia, w tym sportu, to dziennikarz byt tacznikiem miedzy §wiatem
sportowca 1 kibicami. Media sportowe, na czele z drukowanym Przegladem Sportowym,
cieszyly si¢ zarOwno ogromnym zainteresowaniem, jak 1 uznaniem po stronie kibicow
1 sportowcow. Wszelkie informacje na temat zdrowia, transferow, najwazniejszych wydarzen
1 turniejow, docieraty do kibicoOw przede wszystkim za pomoca mediow tradycyjnych — prasy,

a nastgpnie telewizji. Dziennikarze i komentatorzy traktowani byli jako petnoprawni eksperci,
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ktorzy podczas transmisji mogli pochwali¢ si¢ znajomoscig zakulisowych informacji, plotek
transferowych, informacji pozyskanych u sportowcow i treneréw. Dzi§ oczywiscie nie
zmienia si¢ ich funkcja, wcigz przekazuja wiedzg, sa ekspertami w swoich dziedzinach,
pozyskuja informacje 1 przekazujg je dalej, zmienia si¢ jednak sposob ich zdobywania, a takze
relacja migdzy sportowcami 1 dziennikarzami.

Zrédlem informaciji wciaz pozostaja newsy pozyskane zakulisowo, czesto jednak do
researchu stuzy Internet i media spotecznos$ciowe sportowcdodw i klubéw sportowych. Zmienity
si¢ takze cele medidw sportowych, wraz z rozwojem cyfryzacji i digitalizacji. Infotainment,
czyli sposob przekazywania informacji w sposob rozrywkowy, a takze tabloidyzacja oraz
nastawienie na zysk, przyczynity si¢ zaréwno do sptaszczenia pracy dziennikarza, ktory
czesto staje si¢ odtworcg publikowanych juz newsdéw z nastawieniem na zrobienie szumu
1 stworzeniem tzw. clickbaitu. Jednocze$nie stworzyly dziennikarzom nowe drogi rozwoju, na
czele z otworzeniem kanatu internetowego w mediach spoteczno$ciowych czy podcastow.
Widoczne pogorszenie stosunkow na linii dziennikarz-sportowiec, a takze coraz czestsza
krytyka swojej pracy przez obie strony wyraznie nabrala na znaczeniu wraz z rozwojem
mediow spoteczno$ciowych 1 tym samym mozliwoscia wyrazenia swojego zdania
bezposrednio, na swoim koncie spotecznosciowym. Sportowcy przede wszystkim zarzucaja
dziennikarzom niekompetencje¢, tatwa krytyke, puszczanie niesprawdzonych informacji,
a takze przeinaczanie ustyszanych podczas wywiadow stow, w celu wywolania sensacji czy
wrzucenia plotki. Dziennikarze z wigksza tatwoscia pozwalaja sobie na krytyke, ktora —
dzigki rozwojowi technologicznemu i wielu Zrodtom udostepnien danej informacji — dociera
do szerokiego grona. Czegsto otwarcie krytykuja niecheé sportowcow do wspodlpracy,
udzielania informacji, odmawianie rozmow 1 spotkan. Czynig to w swoich portalach
spoteczno$ciowych, traktujac je jako pierwsze zrodto kontaktu ze swoimi obserwujacymi, co
jednoczesnie nie pozostaje bez wplywu na to, ze negatywna informacja trafia takze do
samych zainteresowanych. Wspotpraca na tych liniach obopdlnie jest zatem pogarszana,
zarOwno przez zainteresowanych 1 ich wzajemnie czg¢sto wykluczajace si¢ interesy, jak 1 tatwy
dostep do upubliczniania informacji w social mediach.

Cho¢ mozemy tym sposobem wiesci¢ $mier¢ dziennikarstwa — to tylko tego, ktore
definiujemy w tradycyjnym znaczeniu. Dzi§ rolg dziennikarza niekoniecznie jest
przekazywanie informacji, tworzenie artykutow 1 przeprowadzanie krotkich pomeczowych
wywiadow. Te formy, cho¢ wcigz obecne w dziennikarstwie, tracg zaréwno na
zainteresowaniu kibicow, jak i atrakcyjno$ci formy. Otwieraja si¢ jednak nowe mozliwosci —

dziennikarze sportowi rozpoczynaja przygode z kanatem na YouTubie, bowiem prog wejscia
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jest znacznie bardziej ekonomicznie optacalny niz rozpoczecie dzialalnosci w telewizji.
Zmienia si¢ takze grupa odbiorcza, ktora coraz chetniej korzysta z atrakcyjnego, cieckawego

contentu, ktory mozna odtwarza¢ o dowolnej porze za pomoca smartfona.

Stabl, przestraszeni, nieskutecznl. :
Po Kleste 2 Chorwadia polscy pitkarze recn! §

Fot. 57. Oktadka
Przegladu Sportowego i
Super  Expressu  po
255;.5;-:?5@”53’2?.‘15‘1225?&”"”Liﬁiiiiikﬁﬁzééuﬂggcg CHC @ : : S i porazce z Chorwacja w
, : | ; ,, mistrzostwach  Europy
2016. Zrodto: sport.pl;

dostep: 26.08.2022.

Dla zobrazowania infotainmentu, tabloidyzacji i cigglego szukania sensacji w mediach
sportowych i wsrdéd dziennikarzy, niech postuzy oktadka dwoch mediow sportowych po
porazce polskich pitkarzy recznych na mistrzostwach Europy rozgrywanych w Polsce.
Oktadka wywotata ogromne oburzenie zarowno wsrdd kibicoéw, jak i sportowcoOw — zar6wno
zwigzanych zawodowo z pitka rgczng, jak i tych, trudnigcych si¢ innymi dyscyplinami.
Oczywistym argumentem przemawiajacym za takim zabiegiem jest zainteresowanie odbiorcy,
wywotanie w nim reakcji, zaangazowanie go w sprawe, a takze potocznie okreslany clickbait.
Cho¢ hasto clickbait powstato jako odpowiedZz na agresywne, kontrowersyjne nagléwki
w internecie, ktore miaty zachgca¢ odbiorce do klikniecia w link i przeczytania artykutu,
doktadnie ten sam zabieg zastosowany zostat w wydaniu papierowym. Kontrowersyjny tytut

ma przyciaga¢ uwage i powodowac zainteresowanie i che¢ zakupu danego tytutu.

] Michat Jurecki
g} 28 stycznia 2016 - .

Fot. 58. Screen z konta na Facebooku pitkarza
Patatachy? Naprawde..? Brak mi stow. Ludzie, ) L . ,
szanujmy sie, chociaz troche... recznego reprezentacji Polski Michata Jureckiego. Zrédto:
— 7 uzytkownikiem Michat Jurecki. Facebook, dostep: 26.08.2022.

@ 27 2.6 tys. komentarzy 1,2 tys. udostepnienia

247:6326221666
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Niesprawiedliwe i agresywne werbalnie zachowanie dziennikarzy bylo szeroko

komentowane w mediach. Do glosu doszli sportowcy, ktorzy cho¢ odporni na krytyke,

zauwazyli przekroczenie granic i nawotywanie do agresywnego hejtu, a kibice zauwazyli

,choragiewkowe” podejscie dziennikarzy, ktorzy po bolesnej porazce nie zostawili suchej

nitki na pitkarzach rgcznych, jednoczes$nie nie pamigtajac o ich sukcesach i przywolujac

oktadki, w ktorych pitkarze byli wychwalani.

Sport.pl &

@sportpl
Bezlitosne okiadki w polskiej prasie. Nie za ostro?
sport.pl/reczna/1,64983...

11:13 AM - 28 sty 2016 - Twitter Web Client

22 Tweety podane dalej 44 Polubienia

O u V)

>

@ Wyslij Tweeta z odpowiedzia

a Grzegorz Krychowiak £ @GrzegKrychowiak - 28 sty 2016

Fot. 59. Screen z Twittera,
gdzie Grzegorz
Krychowiak, pitkarz
reprezentacji Polski oraz
Justyna Kowalczyk,
mistrzyni  olimpijska w
biegach narciarskich,
skomentowali oktadki z

hastami »Wstyd” i

W odpowiedzi do @sportp ,,Pataiachy”. 7rodlo:
@sportpl Zastanawiam sie czemu sportowcy maja szanowac dziennikarzy
udzielac im wywiadow...jesli Oni nie maja zadnego szacunku Twitter, dostep:
Q 33 QALY QO 532 M 26.08.2022.
Justyna Kowalczyk-Tekieli @JuiceKowalczyk - 28 sty 2016
) @GrzegKrychowiak @sportpl bo my jestesmy maszynkami przeciez
Q 14 0 35 Q 132 '
X-news sport
vnewe  @xnews sport Fot. 60. Fragment wypowiedzi Artura
.@siodym27: Rozumiem "Wstyd" @przeglad, ale Siédmiaka, bylego pitkarza recznego,
"Patatachy"? Apeluje do dziennikarzy i ktory odnidst sie do agresywnych oktadek

pseudodziennikarzy: nie zwiekszajmy naktadu
chamstwem!

po porazce Polakéw na ME. Zrodto:

Twitter/X-news sport, dostgp: 26.08.2022.

12:25 PM - 29 sty 2016 - Twitter Web Client

248:6029928601
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Krychowiak wywotat tym wpisem dyskusje o obopdlnym szacunku i odpowiedziat na
zarzuty dziennikarzy, ktérzy czgsto probuja wywotaé krytyke, upubliczniajac informacje
o tym, ze sportowcy ich nie szanuja, ignoruja prosby o rozmowy, nie chcg ujawniaé
szczegdlowych informacji. Dzi$, jesli sportowiec chce udostepni¢ jakas wazng informacje,
moze dokona¢ tego z wykorzystaniem mediéw spotecznosciowych. Wczesniej pojawiaty si¢
obawy 0 zrobienie sensacji z przekazanej dziennikarzowi informacji, nierzetelny artykut,
ingerencj¢ w wypowiedz. Dzi$, kiedy prawo prasowe ogranicza czas na autoryzacje do

sze$ciu godzin dla dziennikow 1 portali internetowych533

, tym wigkszy problem stanowig
dhugie, zakulisowe rozmowy, bedace esencja dziennikarstwa. Krotki czas na autoryzacje
zniechgca sportowcow do dhuzszych rozmoéw, ktore odbywajg sie dzis albo w formie
materialdow filmowych, ktére mozna przyciag¢ i odpowiednio zmontowaé, nie muszac
autoryzowac tresci z sze$ciogodzinnym ograniczeniem, albo na kanatach spotecznosciowych
sportowcow.

Taka inicjatywe swego czasu prowadzil siatkarz reprezentacji Polski Karol Ktos, ktory
wecielit si¢ w rol¢ dziennikarza na swoim koncie na Instagramie i prowadzil z reprezentantami
Polski rozmowy. Odznaczaja si¢ one znacznie luZzniejsza, przyjemniejsza dla odbiorcy forma
niz rozmowy dziennikarza ze sportowcem, a takze naszpikowane sg wieloma anegdotami,
historiami ze wspdlnego zycia na turniejach i zgrupowaniach, do ktorych dostgpu nie majg ani
dziennikarze ani kibice. Taka forma rozmow live mocno przybrata na sile przede wszystkim
podczas pandemii COVID-19, kiedy to sportowcy mocno otworzyli si¢ na pokazywanie
swojej codzienno$ci podczas trudnych czaséw. To spotkato si¢ z wielka popularnoscia, gdyz
obecnos¢ kibicow na halach 1 arenach byla ograniczona do zera i zastgpowata codzienny
kontakt ze sportowcami na boiskach sportowych.

Pandemia COVID-19 mocno rozwineta trend ,,wpuszczania” kibicow do szatni
sportowych 1 do zycia pozasportowego profesjonalnych atletéw. Zamknigcie w domu
otworzyto sportowcodw na blizszy kontakt z kibicami, a klubom sportowym otworzyto $ciezki
komunikacji 1 marketingu w sposob zdalny, z wykorzystaniem social mediow 1 utrzymania
wymaganych dystansow. Miato to by¢ namiastkg normalno$ci i utrzymania codziennych
kontaktéw w trudnej sytuacji, w ktorej kibice nie mieli mozliwosci oglada¢ wydarzen
sportowych na arenach i trybunach, a sportowcy, ktorych tez dotknelo zamknigcie w domu
1 lockdown, czesto bedacy z dala od rodzin, wypetniajac kontrakt sportowy z dang druzyna,

szukali nowych aktywnosci 1 testowali atrakcje dla kibicow.

3 SIP LEX (2018). Art. 14a. - [Autoryzacja wypowiedzi prasowej] - Prawo prasowe, https://sip.lex.pl/akty-
prawne/dzu-dziennik-ustaw/prawo-prasowe-16791474/art-14-a, dostep: 26.08.2022.


https://sip.lex.pl/akty-prawne/dzu-dziennik-ustaw/prawo-prasowe-16791474/art-14-a
https://sip.lex.pl/akty-prawne/dzu-dziennik-ustaw/prawo-prasowe-16791474/art-14-a

250

nisja wideo na zywo &
+) 16 godz. temu

Fot. 61. Rozmowy siatkarza Karola
. Klosa z reprezentantami Polski w

o
vy #

‘ siatkdOwce: Bartoszem Bednorzem oraz

Maciejem Muzajem na koncie Klosa na

platformie Instagram. Zrédto:
Instagram/Karol Klos, dostep:
26.08.2022..

_Iogicznaa_kli£_ 3
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oliwkaaa_streubel Nie za zimno? XD
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Dlatego dzi$ kanaty na YouTube kluboéw sportowych to niemal obowigzek. Swoja
aktywno$¢ coraz wyrazniej zaznaczaja tam sportowcy, byli zawodnicy, a takze programy
sportowe. W Polsce najbardziej rozpoznawalna marka na tym serwisie jest ,,Kanal Sportowy”,
zatozony przez dziennikarzy sportowych Krzysztofa Stanowskiego, Michata Pola, Tomasza
Smokowskiego oraz Mateusza Borka. Rozkwit kanalu przypadl na czas pandemii
koronawirusa, a konwencja programoéw idealnie wpisuje si¢ w coraz luzniej prowadzone
dziennikarstwo 1 uatrakcyjnianie przekazu zaréwno pod katem zawodnikow, jak 1 kibicow.
Najwigksza popularnosciag na kanale cieszy si¢ program Hejt Park, ktory gromadzi ludzi
sportu i umozliwia widzom dzwonienie na anten¢ i nawigzywanie realnej rozmowy
1 zadawanie pytan gosciom w studio. Duzg popularnoscig na polskim YouTube’ie cieszy si¢
takze program Foot Truck, tworzony przez dwoch dziennikarzy, Lukasza Wisniowskiego
i Jakuba Polkowskiego. Formula programu jest prosta — dziennikarze zapraszaja
profesjonalnych atletow, ktérzy opowiadajg o mato znanych faktach i anegdotach ze swojego
sportowego zycia. Konwencja utrzymana jest w luznym, rozrywkowym stylu, wpisujac si¢ w
zasad¢ infotainmentu, obecnego w przestrzeni medialnej w kazdym praktycznie medium,

niezaleznie od jego specyfiki i charakterystyki.

250:5330543206
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SPORTOWYBAR > ||

Swiat memow
WAGs
Sportowa kasa

Nie uwierzysz! Hiszpanie maja
sobowtdra Lewandowskiego

Afery i skandale
Smieszne filmiki
Wiecej >

\

Oto pigkne partnerki polskich Burza wokot nagrania TVP z Boniek skomentowat transfer Milika.
siatkarzy Szpakowskim Byta szpilka!

Fot. 62. Zakladka ,,Sportowy Bar” na stronie gldéwnej WP SportoweFakty. Zrodto: WP Sportowe Fakty,
dostep: 26.08.2022.

OFSAID
Wzruszajacy post Adriana Kostery. Triathlonista pokazat zone

Adrian Kostera, ktdry zajat trzecie miejsce w Swiss Ultra Triathlon, na
dystansie 10-krotnego Ironamana, na swoim profilu na Instagramie ...

OFSAID

Kibice Fame MMA czekali na to od dawna. Wraca szalona
formuta

Po raz ostatni walke dwdch na dwoch sympatycy Fame MMA mogli
ogladac podczas gali Fame 2. Wowczas bracia Tyburscy pokonali braci ...

OFSAID

Przez prawie 10 lat byt zwiazany z jedna dziewczyna. Potem
jego serce skradta ona

' Arkadiusz Milik zagra w Juventusie! To oznacza, ze grono WAGs Starej
Damy zasili Agata Sieramska, znana jako "Agatycze". Kim jest dziewczyna ...

Fot. 63. Zaktadka Ofsajd na stronie Przeglad Sportowy Onet i przyktadowe newsy. Zrodto: Przeglad
Sportowy Onet, dostep: 26.08.2022.

W kontek$cie stanu dziennikarstwa nalezy takze szerzej spojrze¢ nie tylko na
zagadnienie infotainmentu, ale i tabloidyzacje, ktora cho¢ taczyta si¢ pierwotnie z formatami
tabloidowymi, dzi$ obecna jest takze w szeroko pojetych mediach sportowych. Na polskich
portalach pojawiaja si¢ nie tylko clickabaitowe tytuty, ktore maja zachgca¢ kontrowersja
1 sensacja do klikniecia w link, ale i cate zaktadki poswiecone ,,sportowemu lifestyle’owi”
albo takie, ktore dotycza zycia prywatnego profesjonalnych atletow. Dwa najwieksze
sportowe portale WP Sportowe Fakty oraz Przeglad Sportowy Onet posiadajg dedykowane
zaktadki: Sportowy Bar oraz Ofsajd, gdzie internauci znajda informacje na temat Zycia

prywatnego sportowcow czy luzne newsy tworzone na podstawie informacji ujawnianych

251:8376363037
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w social mediach profesjonalnych atletéw. Taka forma, tzw. social news, to zreszta dzis,
w $wiecie cyfrowym, popularna forma tworzenia tresci dziennikarskich. Informacje
o transferach, plotkach, kontuzjach, najnowszych osiagnieciach czgsto publikowane sa
w mediach sportowych po ujawnieniu takiej informacji w sieci spotecznosciowej zawodnika.
Kiedys$ dziennikarstwo opierato si¢ na uruchamianiu kontaktéw, by udowodni¢ teze badz
stworzy¢ artykut do prasy. Dzi§ znacznie czgéciej dziennikarstwo opiera si¢ na mediach
spoteczno$ciowych — zardwno te tworcze, jak 1 odtwoércze. Zmiana jest zauwazalna, ale
zauwazalne sg takze nowe mozliwosci dla sportowcéw i1 dziennikarzy, od ktérych nie ma juz

odwrotu w erze mediatyzacji sportu.
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4.3.2. Biografie sportowe. Kryzys czytelnictwa a wzrost publikacji sportowych

,»Czytelnictwo w Polsce wrocito do poziomu sprzed pandemii, trwalego stabilnego
powstrzymania trendu spadkowego czytelnictwa . Odnotowany w 2020 roku niewielki wzrost
nie stat si¢ poczatkiem trendu wzrostowego. Dwukrotnie — jesienig 2021 i wiosng 2022 roku —
respondenci odpowiadali na pytania o to, jak najchetniej spedziliby wolny dzien. Wsrod
pozadanych, ale takze wsrdd realizowanych zaje¢ w wolny listopadowo-grudniowy dzien
w 2021 roku i na wiosng w marcu 2022 roku najwazniejsze byto ogladanie telewizji, filmow
lub seriali. Sposrod réznego rodzaju praktyk lekturowych w czasie wolnym badani najczesciej
wymieniali czytanie wiadomos$ci w internecie i postow na portalach spotecznos$ciowych.
Czytanie takich wpisOw najatrakcyjniejsze jest dla osdb najmtodszych. Na przeciwnym
biegunie wyboréw znajdujg si¢ gazety i czasopisma, na ktore wskazywali przede wszystkim
respondenci powyzej 60 roku zycia. W marcu 2022 roku na pytanie o lektur¢ co najmniej
jednej ksigzki w ciggu 12 miesiecy poprzedzajacych badanie twierdzaco odpowiedzialo 38%
respondentéw. Wynik ten nie zaskakuje, jesli za referencyjny przyja¢ rok 2019, ostatni przed
nadzwyczajnymi okoliczno$ciami spowodowanymi pandemig COVID-19. Tak rozumiany
wskaznik spotecznego zasiggu ksigzki w Polsce na podobnym poziomie ksztattowat si¢ juz od
roku 20127%%,

Co 20 respondent zadeklarowal w 2021 roku czytanie ksigzek cyfrowych,
a odpowiedzi nie roznity si¢ istotnie przy uwzglednieniu podstawowych zmiennych
demograficznych, takich jak pte¢, miejsce zamieszkania czy wyksztalcenie. Ponadto odsetek
0s0b korzystajacych z audiobookow jest mniej wiecej taki sam, tj. ok. 7%. Ta forma czytania
jest nieco bardziej rozpowszechniona wsrdd os6b miodych i lepiej wyksztatconych, zwtaszcza
wsrod tych, ktorzy najczesciej korzystaja z urzadzen cyfrowych. Ponadto, co istotne, wcigz
zakup ksigzek najczesciej dokonywany jest w sposob stacjonarny, ale te proporcj¢ zmienita
pandemia COVID-19, ktéra bardzo rozpowszechnita zakupy online. Dwa kolejne sposoby
pozyskiwania materiatow do czytania to te mocno powigzane z relacjami spotecznymi —
jednym z nich jest pozyczanie ksiazek od przyjaciol i rodziny, drugim za$ otrzymywanie
ksigzek w ramach prezentow 1 upomink(')w535.

Z badan z 2017 roku wynika za$, ze ,,Podstawowe wskazniki czytelnictwa ksigzek

w 2017 roku nie r6znig si¢ znaczaco od wynikow badah z poprzednich lat. Na pytanie: ,,Czy

%34 Chymkowski R., Zasadzka Z. (2022). Stan czytelnictwa ksigzek w Polsce w pierwszym kwartale 2022 roku.
Wstepne wyniki, https://instytutksiazki.pl/files/upload/files/ Wstepne%20wyniki%20czytelnictwa.pdf, dostep:
30.08.2022, s. 1.

5% Tamze, s. 5.
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W ciggu ostatnich 12 miesiecy, tzn. od listopada 2016 do listopada 2017 roku, czytat(a) Pan(i),
w calosci lub fragmencie, albo przegladat(a) Pan(i) jakie$ ksigzki?” twierdzaco odpowiedziato
38% respondentoéw, a wigc mniej wiccej tyle, ile w sondazach z lat 2008-2016°%%, Tym
samym — poza rokiem pandemii COVID-19, kiedy wzrost czytelnictwa byl zauwazalny,
wynikal jednak z lockdownu i zamkni¢cia w domach, niekoniecznie zwickszonym i stalym
zainteresowaniem lektura, procent czytelnikow jest w Polsce raczej staty, z delikatng
tendencja spadkowa.

W tak zdefiniowanej rzeczywisto$ci, z ktorej wprost wylania si¢ obraz spoteczenstwa
niekoniecznie zainteresowanego lekturg dtugich pozycji ksigzkowych, a raczej krotszych
materiatdéw cyfrowych, zaskakiwa¢ moze dynamiczny rozwdj na rynku pozycji ksigzek
sportowych. Zdefiniowa¢ mozna kilka przyczyn takiego stanu rzeczy: aspekt ekonomiczny,
wydaje si¢ zreszta najwazniejszy, za ktorym idzie takze mozliwo$¢ szerokiej promocji
w mediach cyfrowych i social mediach, dzigki ktorym wydawana pozycja ksigzkowa celnie
trafi z wykorzystaniem reklam do grupy docelowe;j. Finalnie takze mamy w Polsce szerokie
grono zroznicowanych kibicow — takich, ktorych zainteresujg sportowe historie sprzed lat,
takich, ktorych interesuja wybrane ligi czy nazwiska w sporcie, tacy, ktorzy kolekcjonuja
sportowe biblioteki. Tym samym obawy o brak popytu sg raczej niewielkie, bo mimo
niewielkich wskaznikow procentowych w kontek$cie czytania w polskim spoleczenstwie,
ktore liczy w przyblizeniu 40 milionow, 38% czytelnikow to 16 milionéw odbiorcow, a wsrod
nich znajdujg si¢ przeciez takze tacy, ktdrzy czytaja wigcej niz jedng ksigzke rocznie. Rynek,
mimo kryzysu czytelniczego, jest tym samym na tyle szeroki, ze ksigzki bibliograficzne
1 0 tematyce sportowej sa3 w czasie rozkwitu 1 coraz odwazniej wchodzg na rynek ksigzkowy
w Polsce.

Dzisiejszy rynek ksigzek sportowych mozna ujaé w trzech kategoriach: ksiazki
traktujace o historii waznych wydarzef, zespotow, turniejow, spisane przez uczestnikow badz
aktywnych obserwatoroéw, czesto dotyczace lat przed 2000 rokiem, gdzie dostep do Internetu i
mediow cyfrowych byl nikly, a spoleczenstwo nie do konca moze juz pamigta¢ dawne
wydarzenia warte zapisania i pami¢tania. Ksiagzki biograficzne bylych treneréw, zawodnikow,
sportowcéw, uczestnikow waznych wydarzen oraz ksigzki biograficzne wcigz aktywnych
sportowcow, bedacych u szczytu kariery. Ta ostatnia kategoria wydaje si¢ zreszta dzi$
najbardziej kontrowersyjna. Spotyka si¢ z wieloma zarzutami czytelnikow 1 obserwatorow,

wsrdd ktorych dominuje taki, ze wydawanie ksigzek sportowcow, ktérzy sa na topie, u

%% Biblioteka  Narodowa  (2017).  Stan  czytelnictwa ~w  Polsce w2017  roku,
https://www.bn.org.pl/download/document/1535441771.pdf, dostep: 30.08.2022, s. 12.
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szczytu karier, nie opowiadaja catej swojej sportowej historii, bo ona jeszcze trwa, jest
nastawione tylko na zysk ekonomiczny, poklask, a jej wydanie ma skupi¢ i zachgci¢ kibicow
do zakupu wlasnie z powodu zywego zainteresowania gwiazda sportu, bedaca na szczycie.
Do potowy 2022 roku na rynku ksigzkowym pojawilo si¢ ponad trzydziesci pozycji
bibliograficznych. Wigkszo$¢ z nich stanowig ksigzki przedstawiajgce histori¢ wydarzenia
badz historig, tradycje i podsumowanie wiedzy dotyczace konkretnych dyscyplin. Do
najcickawszych pozycji na licie zaliczy¢ nalezy ksigzke autorstwa Dariusza Tuzimka
»Zbigniew Brodka. Najszybszy strazak $wiata” czy publikacje Wojciecha Zielinskiego

,Lewandowski. Giganci sportu”537

. Co wazne, zauwazalne 1 znaczace sa tendencje do
sprzedawania historii sportowcOw niekoniecznie przez ich samych, bowiem na rynku
nieczesto znajdziemy autobiografie, tworzone badz wspoéttworzone przez tytutowych
bohaterow ksiazek. Czgstszg sytuacja sa ksigzki sportowe, traktujace o danej wybitnej postaci
ze $wiata sportu profesjonalnego, tworzone przez dziennikarzy, ekspertow, znawcoéw $wiata
sportu. Taka sytuacja ma miejsce w wyzej wymienionych przypadkach, dotyczy tez publikacji
traktujacych o fenomenie Roberta Lewandowskiego.

Dzi$§ na rynku znajduje si¢ kilkanascie pozycji, w ktorych opisywane sg losy,
przygody 1 poczatki kariery najlepszego polskiego pitkarza. W ksigzce ,,Lewandowski.
Wygrane marzenia” Dariusza Tuzimka z 2016 roku tak pisano 0 tej pozycji: Robert
Lewandowski to chtopak, ktory na pitkarskim boisku wygrat wtasne marzenia. Dzi$ ogladaja
go miliony ludzi na catlym $wiecie. Jest ikong futbolu obok takich pitkarzy, jak Messi,
Cristiano Ronaldo czy Neymar. Jednak zanim trafit do wielkiego Bayernu Monachium, zanim
zostatl kapitanem reprezentacji Polski, odniodst sukces 1 stat si¢ stawny - zaczynat jak
wigkszo$¢ chlopcow od gry w pitke na szkolnym boisku i treningach po szkole. Dariusz
Tuzimek w porywajacy sposob opisuje droge Lewandowskiego do wygrania wilasnych
marzen”™®, Ponownie wydana w 2022 roku ksigzka dziennikarza Pawla Wilkowicza
rekomendowana jest w ten sposob: ,,Podczas mistrzostw $wiata 2018 minie 12 lat, od kiedy w
Legii orzekli, ze Robert Lewandowski nie ma zdrowia do wielkiego futbolu. Jak to si¢ stato,
ze wygral z przeznaczeniem? Jak najwiekszy chuderlak w dziecigcych druzynach stal sig¢
gladiatorem? Jak pitkarz z kraju, ktorego kluby graja w Lidze Mistrzow raz na 20 lat, zostat
jednym z najskuteczniejszych strzelcow w tych rozgrywkach?” ,,Nienasycony” to ksigzka o

obsesji strzelania goli, o sukcesie 1 jego cenie. O napastniku, ktory nie chciat przyja¢ do

537 Sportowa Ksigzka Roku (2022). Lista ksigzek wydanych w 2022 roku,
https://sportowaksiazkaroku.pl/premiery-2022/, dostgp: 30.08.2022.

%% Tania Ksigzka (b.d). Lewandowski. Wygrane marzenia, https://www.taniaksiazka.pl/lewandowski-wygrane-
marzenia-dariusz-tuzimek-outlet-p-918749.html, dostep: 30.08.2022.
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wiadomosci, ze historia taka jak jego nie moze si¢ wydarzy¢ w polskim futbolu®*°. Druga
pozycja ma jednak znaczaca zaletg, istotng dla wszystkich czytelnikéw 1 fandéw ksigzek
sportowych — wspoéltworzona byta przez pitkarza i jego rodzing i opiera si¢ na wywiadach
przeprowadzonych przez autora, nie tylko na autorskim researchu i dziennikarskim §ledztwie.
Czynnik, jaki wprowadzajg realne wypowiedzi i prawdziwy udziat zawodnika w tworzonej
pozycji, wydaje si¢ by¢ nie tylko rewelacyjng dzwignig reklamowa, ale i przyczynkiem do
wysokich ocen takiej pozycji. Na stronie lubimyczytac.pl ksigzka ,,Nienasycony” jest druga
najlepiej oceniang przez czytelnikow lekturg dotyczaca Lewandowskiego (pierwsze miejsce
zajeta ksigzka Dariusza Tuzinka ,,JJak wygra¢ marzenia”; wydana w 2021 jako update
wspomnianej juz wersji ,, Wygrane marzenia” z 2016 roku)®*. Co ciekawe, czgsto na prozno
szuka¢ w bestsellerach i rankingach polecanych ksigzek sportowych publikacji, ktore odnosza
si¢ do najgtos$niejszych nazwisk ze $wiata sportu. Oczywiscie, W takich zestawieniach
znajdziemy publikacje pitkarskie, traktujace o karierze i zyciu wybranej gwiazdy futbolu,
rankingi te nie sg jednak zdominowane przez tego typu ksigzki, co mogloby wydawaé sig¢
naturalng reakcja, jesli przyjmiemy, ze za nazwiskiem idzie wysoka sprzedaz i jakos¢. Czgsto
z trudem w takich zestawieniach znajdziemy lekture dotyczaca Lewandowskiego wtasnie,
Cristiano Ronaldo czy Lionela Messiego, ktorzy mogliby si¢ wydawaé zywa reklamg takich
ksigzek, sytuujac je na pierwszych miejscach rankingéw bestsellerow.

Przegladajac ranking najlepiej ocenianych 1 najlepiej sprzedajacych si¢ ksigzek
biograficznych w 2022 roku na stronie empik.pl®** (wytaczajac watek ksiazek dotyczacych
sportu, dyscyplin, teorii i technik wykonania ¢wiczen 1 wypoczynku), na najwyzszej pozycji
znalazta si¢ ksigzka Marka Cieslaka, bytego zuzlowca 1 trenera zuzlowego, ktory ,,rozlicza sig
z zuzlowym swiatkiem. Kto siegnat po tytul IMP na kacu? Jakie tajemnice kryje btoto na
czgstochowskim torze? Jest tylko jeden cztowiek w Polsce, ktéry zna wiele podobnych
historii. I nie boi si¢ o nich otwarcie opowiedzie¢”**2. Na kolejnych miejscach znajduje sie
biografia Lewisa Hamiltona, jednego z najlepszych kierowcéw w historii Formuly 1,
autorstwa Franka Worrella. ,,Oto historia niekwestionowanego mistrza, ktory przemienit swe
chtopigce marzenia w rzeczywistos$¢. Idola milionéw, ktory dzigki ogromnemu wysitkowi,

tytanicznej pracy i niesamowitemu talentowi w Formule 1 osiagnal wszystko. Ksigzka opisuje

>¥Literia.pl (b.d). Nienasycony. Robert Lewandowski, https://literia.pl/ksiazka-nienasycony-robert-lewandowski-
978-83-268-3884-2, dostep: 30.08.2022.

0 Lubimy Czyta¢ (b.d). Robert Lewandowski. Nienasycony, https:/lubimyczytac.pl/ksiazka/308171/robert-
lewandowski-nienasycony, dostep: 30.08.2022.

4 Empik.com (b.d.). TOP 100 w kategorii Ksigzki Sport i wypoczynek,
https://www.empik.com/bestsellery/ksiazki/sport-i-wypoczynek, dostep: 30.08.2022.

2 Empik.com (b.d). Marek Cieslak. Rozliczenie, https://www.empik.com/marek-cieslak-rozliczenie-cieslak-
marek-koerber-wojciech,p1293607233,ksiazka-p, dostep: 30.08.2022.
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karier¢ Lewisa Hamiltona — od szalonego debiutanckiego sezonu, w ktérym utalentowany
Brytyjczyk utart nosa 6wczesnemu mistrzowi Fernandowi Alonso, przez wsciekla rywalizacje
z Sebastianem Vettelem, az po obecne wyscigi, gdy jego najwickszym rywalem jest Max
Verstappen. Prawdziwa gratka dla fanéw Lewisa Hamiltona i Formuly 1, a takze dla
wszystkich zainteresowanych niesamowitymi historiami ze $wiata sportu”*. Podium zamyka
ksigzka autorstwa koszykarza NBA Scottiego Pippena ,,Bez krycia”, o ktoérej czytamy
»W ksigzce Bez krycia Pippen otwarcie dzieli si¢ ostrymi, szczerymi opiniami, mi¢dzy
innymi na temat Phila Jacksona czy Dennisa Rodmana, i zdradza nieznane dotychczas
informacje na temat jednego z najstynniejszych meczéw w historii NBA. Wspomina, jak
bardzo nienawidzit nazywania go pomocnikiem Jordana, oraz tlumaczy, dlaczego powinien
by¢ bardziej szanowany przez zarzad klubu z Chicago i dziennikarzy. Ponad trzy dekady po
zdobyciu przez Bulls pierwszego tytutu mistrzowskiego Pippen w koncu daje kibicom to,

czego tak takneli — surowy, nieupiekszony wglad we wilasne zycie 1 w role, jaka odegrat w
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3 Empik.com (b.d). Lewis Hamilton. Komplema biografia najlepszego kierowcy w historii Formuly 1,
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Warto zwr6ci¢ uwage, ze w rankingu na pi¢tnascie pierwszych pozycji siedem z nich,
w tym cztery z pieciu najlepiej sprzedajacych sie ksiazek to publikacje, ktorych autorami badz
wspoélautorami sg omawiane w ksigzce postaci — tak jest w przypadku ksigzki zuzlowca
Marka Cieslaka, koszykarza Scottiego Pippena, pitkarza Zlatana Ibrahimovicia oraz
piesciarza Mike’a Tysona. W rankingu pi¢tnastu bestsellerow znajduje si¢ ponadto jedynie
osiem ksigzek o tematyce pitkarskiej, w tym tylko jedna — Zlatana Ibrahimovicia
— w pierwszej piatce TOP Empiku.

Otwarcie na rynek ksigzek sportowych ma wiele zalet, cho¢ cel ekonomiczny i zlote
czasy sportu powoduja, ze wielu probuje swoich sit w tworzeniu biografii i rynek staje si¢
nasycony, a konkurencja coraz wicksza. Niewatpliwie jednak, ogromng wartoscig dla sportu
sa publikacje, ktére traktuja o historii sportu, dedykowane waznym wydarzeniom danych
klubow, celebrujace historie, zapomniane juz sukcesy 1 nazwiska, ktore zawltadnely §wiatem
sportu, ale nie dotarly do masowego odbiorcy, ze wzgledu na mniej zaawansowane
technologicznie transmisje i momenty historii. Wszelkie publikacje agregujace wiedz¢ na
temat wielu dziesigtek lat funkcjonowania klubdéw, rozwoju wydarzen sportowych czy
najwigkszych widowisk na $wiecie, a takze gwiazd sportu, ktére nie powinny odejs¢
w zapomnienie — to wazna lektura i wazne upamigtnienie tego, co nie zostalo zapisane na
taSmach filmowych i w przestrzeni Internetu. Dzi§ rynek jest nasycony ksigzkami
sportowymi, jednak historia pokazuje, ze o ile nazwisko sportowca przycigga kibicow na hale,
boiska i przed telewizory, tak i1 przyciaga czesto do ksiegarni, o tyle dobra historia, wysoka
jako$¢, charyzma okraszona elementem edukacyjnym przyciagnie kibica do lektury
niezaleznie od popularnosci dyscypliny 1 niekoniecznie do sportowca z pierwszych stron
gazet. Tak zresztg 1 w sporcie — emocje towarzyszg nam nie tylko, gdy kibicujemy najlepszym
i najbardziej rozpoznawalnym. Nie 0 rozpoznawalnos¢ finalnie chodzi, a o histori¢
profesjonalnego atlety, emocje, jakie w nas uwalnia i mozliwos$¢ identyfikacji z warto$ciami
zawodnika. To daje zarowno sport, jak i dobrze opowiedziana narracja w ksigzce. Dlatego tez
rynek ksigzek sportowych, mimo zauwazalnego kryzysu czytelnictwa, bedzie si¢ rozwijat —
zard6wno ze wzgledu na aspekt ekonomiczny, ale takze i spoleczny, bo jako spoleczenstwo
jestesmy ciekawi nie tylko tego, co pokazuje nam sportowiec na boisku, ale chcemy tez

wiedzie¢, jaki jest poza nim i jak wygladato doj$cie do stawy i kulisy jego zZycia.
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Z.akonczenie

Moje rozwazania na temat mediatyzacji sportu oraz tego, jak media i nowe technologie
wplywaja na rozwoj i postrzeganie sportu rozpoczetam od przytoczenia motta igrzysk
olimpijskich i tym mottem réwniez zakoncze. ,,Szybciej, wyzej, mocniej — razem” — CzZy
najwazniejszg maksyme sportu, przyswiecajgca kazdemu sportowcowi, biorgcemu udziat w
imprezie czterolecia, mozna odnie$¢ do medialno-technologiczno-sportowej symbiozy?
Mozna.

Oczywiscie z duza doza pewnosci moge zatozy¢, ze motto ,,szybciej, wyzej, mocniej” nie
jest wiodacym i napedzajacym do dzialania hastem twoércow nowych technologii, a takze
wezej — osob odpowiedzialnych za to, by sport stawal si¢ coraz bardziej powszechny,
dostepny, globalny i immersyjny. Z duza doza pewno$ci moge jednak uznac, ze tak znaczacy
rozw0j medialny i technologiczny przyczynit si¢ do tego, ze sport dzi$ jest w stanie wypetnic¢
kazda komorke i minute prawdziwie zaangazowanego kibica. Ten, nawet jesli obecnie nie
moze cieszy¢ si¢ emocjami plynacymi ze sportowej potyczki, moze czu¢ si¢ otoczony
z kazdej strony sportem, dyscypling, wydarzeniami, zawodowymi atletami i innymi fanami.
Tego nie moglibysmy doznawa¢ bez McLuhanowskiej ,,globalnej wioski”. ,,Globalna wioska
to spoteczenstwo informacyjne, ktére funkcjonuje za pomocg wspoiczesnej techniki. Ziemia
zostala niejako opleciona — jak szpulka nici gesta siecig kabli 1 przewodow, za posrednictwem
ktorych mozliwa jest taczno$¢ telefoniczna, radiowa i satelitarna. Rowniez pokonanie bariery
czasu 1 przestrzeni spowodowalo zmniejszenie si¢ $wiata pod wzgledem dostgpnosci do
rozmiarow wioski. Poprzez nowoczesne technologie, gtownie Internet i1 telefoni¢ komorkowa,
Swiat stat si¢ wspdlnota elektroniczng, ktéra daje mozliwosci natychmiastowego taczenia sie
i szybkiej komunikacji***”.

Dlatego dzi$, niezaleznie od tego, czy dokonamy analizy sportowcow, sedzidow,
szkoleniowcow czy kibicow, kazdy z nich, majac do dyspozycji ogromne spektrum narze¢dzi
1 urzadzen, moze to, co dotychczas robit ,,szybko, mocno, wysoko”, robi¢ w sposob jeszcze
bardziej zaangazowany, przy wykorzystaniu innowacyjnych technik, strategii i pomystow.
Media 1 technologie pozwalajg kibicom na duzo wyzszy poziom zaangazowania w pojedynki
I spotkania, znacznie szybsza i bardziej rozwinigta interakcje z pozostatymi fanami, a takze
zawodnikami oraz znosza ograniczenia przestrzenne 1 czasowe. Dla treneréw

i szkoleniowcoéw stanowia ogromne ufatwienie w konteks$cie przygotowania plandéw

5 Trebicka M. (2008). Globalna wioska w czterech aspektach - zblizeniu, izolacji, wspdlnocie i osamotnieniu.
Rozprawy Naukowe, 2(1), s. 107. 107-116.
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treningowych, harmonogramow i optymalizowania formy sportowej swoich zawodnikow. To
wszystko przy wykorzystaniu twardych danych i statystyk, a takze maszyn i urzadzen
pozwalajacych na wykonywanie ¢wiczen z powtorzeniami bez angazowania innych graczy
badz cztonkéw sztabu szkoleniowego. W kontekScie arbitrow i1 sedziow, ich praca przy
wykorzystaniu technologii 1 mediow jest obcigzona duzo mniejszym stresem, szkodliwym
dlugofalowo dla zdrowia fizycznego i psychicznego, a urzadzenia i maszyny utatwiajace im
prace (zarowno VAR, jak i np. fotokomorki odmierzajace czas z doktadnoscia do setnych
sekundy), pozwalaja takze na podtrzymanie ducha i $wiadomosci fair-play u sportowcéw
1 ucinajg przynajmniej cze$¢ dyskusji o niesprawiedliwym sedziowaniu, faworyzowaniu czy
korupcji w sporcie. Finalnie w kontek$cie sportowcow, media i nowe technologie
rewolucjonizujg ich zycie — i nie uwazam, by byla to teza na wyrost. Nowe technologie
zmieniajg podescie do treningu, wydtuzajg sportowe kariery, przyspieszaja regeneracj¢ po
kontuzjach, pozwalajg pracowa¢ nad brakami i mankamentami, wcze$niej niemozliwymi do
wykrycia przez zawodne oko czlowieka, w koncu pozwalaja kreowac kariery w sposob
zupelie nieznany 15 czy 20 lat temu. Media wcigz chca przypina¢ sportowcom etykiete
herosow 1 bohaterow, a jednoczesnie coraz czg¢sciej w opozycji do tych cech, stoja elementy
celebryckosci, influencerstwa, bycia osobowos$cig medialng. Dla pokolenia Z, urodzonego po
1995 roku, dla ktérego ,.cyfrowy $wiat istnieje od zawsze, dorastalo juz w S$wiecie
nowoczesnych technologii i uznawane jest za pokolenie spedzajace mato czasu w ,,realnym”
swiecie™, ktore coraz mocniej zaznacza swoj3 obecno$¢ na arenach sportowych, medialna
i technologiczna rewolucja nie jest niczym zaskakujagcym. Dla pozostatych pokolen,
millenialsow (umowne daty urodzenia 1980-1995) czy pokolenia X (umowne daty urodzenia
1965-1980), ktore wcigz reprezentowane sg zaré6wno przez zawodowych sportowcow, jak
1 trenerdéw, sedziow czy ekspertow sportowych, zmiany zachodzace na rynku mediéw
i technologii w XXI wieku byly absolutnie rewolucyjne i wymagaly blyskawicznego
przystosowania do nowej rzeczywistosci.

Stosujagc wybrany przeze mnie aparat metodologiczny 1 metody naukowe, przede
wszystkim jako$ciowe, skupiajace si¢ na odpowiedzi na pytanie ,,dlaczego”, wsrdd ktérych
mozna wymieni¢ analiz¢ case studies, obserwacj¢ uczestniczacg, obserwacje masowa,
obserwacj¢ przy uzyciu technik rejestracji, analiz¢ tekstowa i ikonograficzna, podjgtam probe
odpowiedzi na pytanie ,,w jaki sposob” media 1 nowe technologie wptywaja na sport. Wierzg,

ze podziat na trzy obszary: profesjonalizacjg, komercjalizacje, interakcyjnosc,

% pokolenie Z, https:/pl.wikipedia.org/wiki/Pokolenie_Z, dostep: 10.02.2023.
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usystematyzowat 1 ustandaryzowat to spektrum zmian, ktére zachodza we wszystkich
aspektach sportowego $wiata, zardbwno tego rozpatrywanego jako sport profesjonalny, jak
I ten amatorski. Przyjmujac metody case studies i analiz¢ konkretnych tekstow i materiatow
audiowizualnych jako wiodace, chcialam unaoczni¢ najlepsze, najbardziej innowacyjne,
najnowoczesniejsze, znane mi, przyktady obrazujace omawiane przeze mnie tematy.

Zdaje sobie sprawe z pewnych utomnosci tego dziatania. Nalezy uznaé za oczywiste, ze
tam, gdzie beda pienigdze, tam beda takze najwigksze mozliwosci na wdrazanie nowych,
innowacyjnych, nikomu nieznanych rozwigzan. Kierunkiem na pewno stusznym byloby wiec
zamkniecie obszaru analizy w jednej dyscyplinie — pitce noznej, a by¢ moze nawet zawezenie
obserwacji do wybranej, wiodacej ligi zawodowej badz konkretnej imprezy sportowe;.
Chcialam jednak unikna¢ zamknigcia si¢ w bance tego rodzaju, bo z pelnym przekonaniem
uwazam, ze nowe technologie i media rewolucjonizujg nie tylko najpopularniejszy na $wiecie
sport, jakim jest pitka nozna i nie wszystkie nowinki maja swoje zrédlo wlasnie w tej
dyscyplinie (dla przyktadu: VAR kontra znacznie wczes$niej wprowadzony system challenge
W tenisie czy duze zmiany w zasadach poszczeg6lnych dyscyplin, ktore dotknety w wigkszym
stopniu np. siatkdwke niz pitk¢ nozng). Stad tez szerokie spektrum dyscyplin 1 przyktadow
z rozmaitych wydarzen i imprez, bez ograniczen geograficznych i czasowych.

Ciekawym momentem dla powyzszej pracy bylo takze rozprzestrzenienie si¢ wirusa
SARS-CoV-2, co w sposob raptowny i blyskawiczny wywotalo rewolucje w $wiecie — nie
tylko sportu, ale i tutaj odcisneto duze pigtno. Interesujacym bylo przywota¢ i analizowac
przyktady w petni innowacyjnych, nieznanych i cz¢sto bardzo kreatywnych rozwigzan, ktore
miaty zblizy¢ oddalonych od siebie z powodu obostrzen, lockdownow 1 kwarantann kibicow
1 sportowcow, dla ktérych przed 2020 rokiem sytuacja, w ktorej kibic nie bedzie moglt wziaé
udzialu w wydarzeniu, obserwowa¢ swoich ulubionych sportowcéw na zywo, wspottworzy¢
atmosfery meczowej z pozostatymi fanami byly nie do wyobrazenia. To, co jednak byto
dotychczas niewyobrazalne, przyblizylo nas mocno do tego, co dzi§ jest codziennos$cig.
Oczywiscie nikt nie musi juz oglada¢ meczu jako ,kartonowy” awatar badz w sposob
zaposredniczony online przez internetowa kamere, zblizamy si¢ jednak do momentu
(pierwsze zapowiedzi wskazuja 10 Paryz 2024) — w ktorej kibice, przy wykorzystaniu gogli
I wirtualnej rzeczywistosci, wezmg udziat w realnym meczu, realnych zawodach, widzac po
swojej prawej 1 lewej stronie prawdziwych sportowcow, z ktérymi bedg uczestniczy¢ w biegu,
wyscigu badz gra¢ z nimi w jednej druzynie na parkiecie.

Jednoczes$nie zdaje sobie sprawe, ze druga utomnoscia moze by¢ dynamika zmian i fakt,

Ze pewne tematy, rozpatrywane w tej pracy jako innowacyjne rozwigzania, mogly zosta¢
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zweryfikowane przez rynek i przyjete w sposob globalny tak, ze dzi$ nie sg juz innowacjami

albo odrzucone i zapomniane przez rynek sportu i rozrywki. Niemniej, skupiajac si¢ na

odpowiedzi ,,w jaki sposob” media i nowe technologie wptywaja na postrzeganie i rozwdj

sportu, probowatam przy podziale na trzy obszary: profesjonalizacja, komercjalizacja,

interakcyjno$¢, dokona¢ podziatu na grupy spoteczne zaangazowane w sport, a takze media

i technologie, ktore ten sport zmieniajg. Dlatego tez, osig pracy — w zaleznos$ci od rozdzialu —

sa wlasnie grupy spoteczne badz poszczegdlne media i wybrane narzedzia technologiczne.

Zblizajac si¢ wiec do odpowiedzi: ,,jak”, ,,w jaki sposob”, mysle, ze moge skonkludowac, ze

media i nowe technologie:

wpltywaja na rozwoj sportu w sposob rewolucyjny pod katem szybkos$ci
implementacji zmian, nowinek, rozwigzan w przestrzen sportowa,

wpltywaja ~ w sposdb rewolucyjny na wszystkie zaangazowane w sport
1 wydarzenia sportowe grupy spoleczne,

wplywaja na postrzeganie sportu poprzez zacieranie granic przestrzennych
I geograficznych,

wplywaja na rozwoj sportu poprzez szerokie i szybkie przekazywanie informacji
o aktualnych wydarzeniach sportowych,

wplywaja na rozwoj sportu, utatwiajac dostep do tresci sportowych dla kibicow
na calym $wiecie,

wplywaja na postrzeganie sportu poprzez promowanie 1 upowszechnianie sportu
wsrdd szerokiej publicznosci,

wpltywaja na rozwoj sportu, umozliwiajac lepszg analize¢ treningu 1 wystepow
sportowcow dzigki wykorzystaniu technologii monitoringu 1 analityki,

wplywaja na postrzeganie sportu poprzez umozliwienie fanom wirtualnego
doswiadczenia zwigzanego z uczestnictwem w wydarzeniach sportowych,
wpltywaja na postrzeganie sportu poprzez umozliwienie kompleksowej analizy
1 oceny wydajnosci sportowcow,

wpltywaja na rozwdj sportu poprzez lepsze zarzadzanie wydarzeniami
sportowymi, dzigki wykorzystaniu technologii do automatyzacji procesoéw, takich
jak rejestracja, zarzadzanie czasem i przesylanie informacji,

wplywaja na rozwdj sportu, wykorzystujac technologie do tworzenia bardziej

dopasowanych sprze¢tow sportowych, ktore sa wygodniejsze i bardziej wydajne.
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Zywie nadzieje, ze przytoczone powyzej odpowiedzi ,jak”, ,w jaki sposob”
W wyczerpujacy sposob znajduja swoje zrodta uzasadnienia w powyzszej pracy i stanowig
aparat naukowy, ktory wychodzi poza ramy tego, co oczywiste, czyli synergii sportu, mediow
i technologii i wykazuje, jak ta synergia ksztaltowata przeszto$¢ i ksztaltuje terazniejszosé
przemystu sportowego i1 rozrywkowego. Jednoczesnie, obserwujgc dynamike 1 czgsto
rewolucyjny charakter zmian, z ciekawos$cia bede obserwowaé to, co uksztattuje nam
przyszto$¢ w obszarze wplywu mediéw i nowych technologii na rozwoj i postrzeganie sportu,
acz z obawg wyrazalabym opinie na temat domniemanych kierunkow tego wzajemnego
wptywu. Na odpowiedz ,,co przyniesie nam przysztos¢” w tych obszarach zdaje si¢, ze nie

bedzie trzeba czekaé dlugo...
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Streszczenie

Gloéwnym celem rozprawy jest przedstawienie tego, jak media i nowe technologie
wplywaja na rozwdj i postrzeganie sportu. Punktem wyjscia badan jest historyczna zmiana w
postrzeganiu 1 uprawianiu sportu, jaka dokonala si¢ za sprawg rozwoju technologicznego.
Teoretyczne ujgcia problemu, miedzy innymi zagadnienia nowych medidw, sztuczna i
rozszerzona inteligencja, konwergencja mediow czy problem grywalizacji sa przyczynkiem
do analizy zmian w sporcie na trzech ptaszczyznach: profesjonalizacji, komercjalizacji i
zwrocie w Kierunku infotainmentu.

Pod pojeciem profesjonalizacji kryje si¢ techniczna mozliwo$¢ wykorzystywania
zaawansowanych technologii do poprawy wynikoéw sportowcow oraz utrzymania ducha fair-
play Komercjalizacja sportu traktowana jest jako wzrost popularnosci i dostgpnosci do
informacji na temat poszczegélnych dyscyplin, np. za sprawa transmisji telewizyjnych i
internetowych, marketing sportu, media spotecznosciowe czy aplikacje mobilne. Za zwrot w
kierunku infotainmentu oraz interakcjom zapo$redniczonym przez nowe media zostaja
przyjete wszelkie przejawy interakcji na linii sportowiec—kibic dokonane w mediach
spotecznosciowych, a takze zmiana paradygmatu pracy dziennikarza.

Glowna hipoteza, stanowigcg fundament rozprawy, jest zmiana postrzegania sportu,
ktéra dokonata si¢ za sprawa rozwoju medidw. Zmiana ta moze si¢ przejawia¢ dwojako: z
jednej strony z udzialem medidow zmienia si¢ sam sport, jego specyfika, charakterystyka,
profesjonalizacji ulega nastawienie atletow, przygotowanie do zawodow oraz zaplecze
technologiczne, jakie do dyspozycji podczas treningdw majg sztaby szkoleniowe. Z drugiej
strony — same media wplywaja na postrzeganie sportu, przede wszystkim jego
komercjalizacje 1 globalizacjg.

Waznym aspektem projektu jest rowniez wskazanie negatywnych aspektow, jakie
przynosi rozwoj technologii i mediow dyscyplinom sportowym. Wydaje si¢ to by¢ zreszta
element czesto niedostrzegany — w zafascynowaniu technologia i mediami zapomina si¢
bowiem o tym, jakie niebezpieczenstwa niosg za sobg w codziennym zyciu, a takze sporcie.
Media czesto zywig si¢ kontrowersjg 1 nie inaczej jest takze w Swiecie sportu. Atleci stajg si¢
celebrytami, a dziennikarze czgsto tworza z ich udzialem sensacje, ktére maja podbié
ogladalnos$¢ czy wptyna¢ na wzrost sprzedazy.

Ostatecznym celem projektu jest ujecie historycznych zmian w sporcie, ktore
zachodzg przy wsparciu technologii 1 mediow 1 odpowiedz na pytanie, jak przebiegaja te

zmiany oraz w ktorych miejscach coraz intensywniej sport spotyka si¢ z technologia.



296

Summary

The main aim of the dissertation is to present how media and new technologies affect
the development and perception of sport. The starting point of the research is the historical
change in the perception and practice of sports that has occurred due to technological
developments. Theoretical approaches to the problem, including the issues of new media,
artificial and augmented intelligence, media convergence or gamification, are a contribution
to the analysis of changes in sports on three levels: professionalization, commercialization and
infotainment and interactions mediated by the new media.

Professionalization is meant the technical ability to use advanced technologies to
improve the performance of athletes and maintain the spirit of fair play. Commercialization of
sports is taken as the increase in popularity and accessibility to information about sports,
through television and Internet broadcasts, sports marketing, social media or mobile
applications. The turn towards infotainment and interactions mediated by new media is taken
as a turn towards infotainment and interactions mediated by new media are taken as an
example of sportsman-fan interactions in social media, as well as a revolution in the work of a
journalist.

The main hypothesis, which forms the foundation of the dissertation, is the change in
the perception of sports that has taken place due to the development of the media. This change
can be manifested in two ways: on the one hand, with the participation of the media, the sport
itself is changing, its specifics, characteristics, the attitude of athletes, preparation for
competitions and the technological facilities available to training staff during training are
being professionalized. On the other hand - the media themselves are influencing the
perception of sports, primarily its commercialization and globalization.

An important aspect of the project is also to point out the negative aspects that the
development of technology and media brings to sports disciplines. This seems, to be an
element that is often overlooked - for in the fascination with technology and media, one
forgets what dangers they bring to everyday life, as well as to sports. The media often feed on
the controversy, and it is no different in the world of sports as well. Athletes become
celebrities, and journalists often create sensations involving them to boost ratings or sales.
The ultimate goal of the project is to capture the historical changes in sports that are taking
place with the support of technology and the media, and to answer the question of how these

changes are taking place and where the sport is increasingly meeting technology.



