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Na znaczenie reklamy jako Zrédta historycznego, dokumentu pozwalajacego na ,,wglad — jak
méwi Banks! — w spoleczenstwo”, nosnika pamieci zbiorowej, czesto niedocenianego przez
badaczy, juz w latach sze$édziesigtych ubieglego wieku zwracal uwage Witold Kula®. Jej
analiza pozwala — zwlaszcza jesli badaniu podda si¢ obiekty z dtuzszego okresu — na odkrycie
spotecznych i ekonomicznych trendéw rozwojowych, przemian jezyka i estetyki oraz
unormowan prawnych. Kazda prace badajaca reklame w jej kontekscie spoteczno-politycznym
czy $wiatopogladowym, z zamknigtego chronologicznie okresu, powinno si¢ zatem uznaé za
kolejny krok ku pogtebianiu wiedzy. Historia tygodnika ,,Niedziela” ma juz obszerna literature,
praca poSwigcona reklamie zamieszczanej na jej famach mogla byé zatem dopelnieniem

dotychczasowych badan z zakresu prasoznawstwa okresu migdzywojennego.

Cel pracy, pytania i hipotezy badawcze
Ogoélny tytul dysertacji Krzysztofa Horowskiego Rekiama na lamach tygodnika katolickiego
. Niedziela” w latach 1926-1939 sugeruje, ze bedziemy mie¢ do czynienia z monografia

obejmujgca roznorodne aspekty obecnosei reklamy na tamach katolickiego tygodnika okresu

' M. Banks, Materialy wizualne w badaniach jakosciowych, tham. P. Tomanek, Warszawa 2013, s. 23.
2 W. Kula, Problemy i metody historii gospodarczej, Warszawa 1963, s. 151152 (za: A..Janiak-Jasinska,
Zmagania historyka z reklamg. Aviykuly spozywcze w ogloszeniach reklamowych poczgtku XX wieku, ,Przeglad

Historyczny” 2011, z. 4, 5. 839).
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migdzywojennego, j&j analiz¢ przeprowadzong pod katem zawartosci werbalnej i niewerbalne;j,
$rodkéw perswazyjnych i przede wszystkim osadzong w kontekscie spolecznym i religijnym.
Lektura pracy jednoznacznie jednak dowodzi, ze Autor skupia si¢ w swojej analizie na czyms
innym. ,,Punkt wyjscia niniejszej rozprawy stanowig procesy, zjawiska i tendencje zwigzane z
doktryna liberalng — jako mysla polityczna — ktéra ksztattowata rozwéj pismiennictwa
masowego w okresie migdzywojennym (s. 14) oraz zawarta w przypisie 9 ocena prasy tego
okresu: ,,Zadaniem prasy bylo komunikowanie o prywatnych interesach, konkurencji, emisja
ofert handlowych (reklama) wraz z wyrazaniem stanowiska, opinii wobec istniejace]j sytuacji
politycznej (rozpowszechnionej rewolucji liberalnej)” (s. 14). |

Dlatego tez Autor stawia pytania badawcze i hipotezy koncentrujac si¢ nie na samej
reklamie, lecz innych watkach badawczych. Glowne pytanie badawcze P: Czym
charakteryzowala si¢ reklama migdzywojennych wydan tygodnika katolickiego ,,Niedziela”?
konkretyzujg pytania pomocnicze (P1-P4):

* P1: Jakie byly powody zamieszczania oraz niezamieszczania konkretnych reklam w
koscielnym tygodniku? Innymi stowy, kto decydowat o tym, jaka reklame zamiescié, a jakiej
nie zamieszczac oraz skad w zwigzku z tym redakcja czerpala srodki finansowe potrzebne na
utrzymanie czasopisma?

* P2: Jak ksztaltowala si¢ polityka redakcyjna odnosnie do reklamy w czestochowskim
czasopi$mie katolickim?

» P3: Jaki byl zakres tematyczny reklam tygodnika ,,Niedziela”?

» P4: Jakie zasady moralne eksponowala reklama publikowana w tygodniku
»Niedziela”?

Hipoteza gléwna (H) zostala wsparta czterema hipotezami konkretyzujacymi (H1-H4):

+ H: Reklama prasowa zamieszczana w czasopi$mie katolickim ,,Niedziela” w okresie
migdzywojennym faczyla cele marketingowe z informacja religijng oraz formacja w mysi
zasady katolickiej etyki spoleczne;j.

* H1: Na famach ,,Niedzieli” pojawialy si¢ ostrzezenia wzbraniajace zakupu produktéw
wczesniej juz reklamowanych firm zagranicznych oraz zalecajace popieranie konkretnych firm
chrzescijanskich, ktére utrzymywaly tytul wykupem powierzchni reklamowej.

» H2: Publicysci tygodnika ,Niedziela” przekladali na polityke reklamows sytuacje
spoleczng, w tym polityczng po odzyskaniu niepodleglosci zardwno w Polsce, jak i za granica.

Z publicystyka czasopisma korespondowaly tresci anonséw reklamowych, odzwierciedlajace

dwezesne przemiany polityczno-gospodarcze.




« H3: W tygodniku katolickim nie ograniczano sie jedynie do reklamowania
przedmiotéw i ushug zwigzanych z religia. Reklamy skierowane byly réwniez w strong zycia
codziennego czytelnikow — dotyczyly produktéw spozywezych, rolnictwa itp.

+ H4: W przekazie reklamowym odwolywano si¢ do nadrzednych wartodci nauki

spotecznej Kosciola katolickiego oraz gloszonych przez Kosciét dogmatdw teologicznych.

Za cel badania Doktorant uznal ,,zrozumienie zjawiska reklamy oraz kryterium religiino-
politycznego umieszczania reklam firm, ustug oraz ogloszen na famach »Niedzieli«” (s. 129).
Stwierdzenie to vzupelnil jednakze zdaniem: ,,Kwestie religijne, ideowe, narodowosciowe i
moralne zdecydowanie wygrywaly z pragmatyka ekonomiczng” (tamze), co na etapie

formutowania hipotez i pytat nalezy uznaé za przedwezesny wniosek.

Struktura dysertacji

Rozprawa, obejmujaca 303 strony, skiada si¢ ze wstepu, szesciu czgsei (nienazwanych w spisie
tresci rozdziatami), zakoficzenia oraz spiséw (tabel, wykreséw i rysunkéw) i Aneksu
zawierajgcego w tabelach ,.Ksiggi kodéw”, przyklady niektdrych reklam oraz streszczenia w
jezyku polskim i angielskim. Dwa pierwsze rozdziaty Autor uznal za teoretyczne, a pozostale
cztery za praktyczne.

Zawartos¢ kazdego z rozdzialéw Doktorant przedstawil we wstepie, zupetnie zatem
niezrozumiate jest rozpoczynanie kazdego z rozdziatéw (a czasem nawet podrozdziatu — por.
np. 3.2.) rozbudowang informacjg, o czym bedzie traktowaé kazdy z nich. Czytelnikowi
czytajacemu ze zrozumieniem takie natretne przypominanie, o czym juz czytal i o czym bedzie
czytal, jest zupelnie zbedne.

Juz we wstgpie Autor zastrzega sig, ze jego badania beda sie koncentrowaé wokot
reklamy zamieszczanej na lamach ,Niedzieli” nie jako komunikatu przekazywanego przez
rzeczywistego nadawce, czyli czestochowskiego rzemieslnika, kupca, sprzedawece, rolnika itp.,
ale jako przekazu ,,wpisujacego sie w model komunikowania religijno-spotecznego w celu
rozwigzania konkretnego problemu koscielno-spotecznego czy promocji wartoéci religijno-
patriotycznych oraz uformowania doktryny Kkatolicyzmu w postawach wiernych diecezji
czgstochowskiej” (s. 6.). Potwierdzeniem takiego kierunku rozwazaf jest kolejne stwierdzenie
Autora, ze ,,Zamieszczane reklamy penily rolg nie tylko komercyjna, lecz réwniez stuzebng wobec
spraw religijnych i spolecznych, W tym sensie zawieraja nastgpujgce skladowe: 1) przekaz
propagandowy okreslonych idei, 2) promocj¢ wartoéci, w my$l doktryny religijno-politycznej

Kodciola katolickiego, 3) zachgty oddziatujace na postawy etyczne czytelnikéw, 4) uksztattowane
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po katolicku wybory moralne czytelnikoéw, 5) tozsamosé pasujaca do schematu ,,Polak — katolik”,
6) zaangazowanie dotykajgce sfer sacrum i profanum, 7) kontrpropozycje zestawiane z wrogimi
firmami, gloszacymi odmienng ideologie” (s. 6).

Zgodnie z twierdzeniem Durkheima, ,,pierwszym i nicodzownym warunkiem kazdego
dowodu i kazdej weryfikacji” zalozonych tez powinna byé definicja. Doktorant juz we wstepie
zapowiada sprecyzowanie definicji reklamy drukowanej na tamach katolickiego pisma, prézno
jednakze jej szuka¢ w pracy. Wprawdzie w czwartym rozdziale dysertacji znajdujemy
podrozdziat 4.1, zatytutowany Adutorska definicja rekiamy i ogloszenia w ,, Niedzieli”, jednak
nie ma w nim tej tresci, ktdrg zapowiada tytul, czyli definicji reklamy i definicji ogloszenia. Co
wigcej, przytoczony przez Autora pierwszy komunikat reklamowy zawierajacy w tresci stowo
»reklama™ w sposéb niezrozumialy podsumowuje stowami: ,nie chodzito o tekst: anons,
ogloszenie, lecz o uzycie go (stowa ,,reklama” — przyp. K.S.) w znaczeniu pozyskania klientow
przez udzielenie rabatu” (pisownia oryginalna). Jakby to rabat, o ktérym informuje reklama,
byl jej istotnym elementem definiujacym (s. 152).

Rozwazania zawarte we wprowadzeniu, rozdziale pierwszym i drugim obejmuja prawie
polowe objetoscei pracy (120 stron) i przedstawiaja kwestie znane, wielokrotnie juz opisywane
w literaturze. Niektore fragmenty sg zupetnie zbedne i zdecydowanie wykraczajg poza ramy
czasowe dysertacji. Nikt nie oczekuje, ze piszac o okresie miedzywojnia, Autor bedzie
odwolywat si¢ do Soboru Watykanskiego II czy pontyfikatu Franciszka (por. np. s. 13, 19-21,
174).

Czgs¢ badawcza pracy zostata zawarta w rozdziale trzecim (Metodologia badar nad
reklamq przedwojennej , Niedzieli”), czwartym (Zawarto$é reklam i ogloszer), piatym
(Oddziatywanie reklam na zycie spoleczme i polityczne) i szostym (Polityka religijng w
reklamach ,, Niedzieli”) — lacznie 140 stron.

Na podkreslenie zastuguje fakt objecia badaniem catego okresu ukazywania sie
»Niedzieli”, co przy tygodniowej czestotliwosci pisma z gory oznaczalo ogromng prébe
badawczg. Jak stwierdza Doktorant, ,,w ramach podjgtego badania poddano analizie wszystkie
numery »Niedzieli«, jakie ukazywaly si¢ od 4 kwietnia 1926 roku do 3 wrzeénia 1939 roku.
Przebadany material objgt tacznie 14 rocznikéw, tj. 698 numerdw tygodnika™ (s. 130).

W odniesieniu do tej czgsci pracy nalezy z uznaniem podkreshi¢ iscie benedyktynska prace
wiozong przez Doktoranta. Jak wynika z tab. 1., zidentyfikowat on na tamach , Niedzieli” 7983
reklamy i ogloszenia, cho¢ ich duza liczbg okrasit dos¢ watpliwym wnioskiem: ,,Imponujaca
liczbg reklam i ogloszen na famach »Niedzieli« moze thumaczy¢ fakt, ze ich adresatami byli

biedniejsi czytelnicy terenéw wiejskich, a takze pielgrzymi — naplywowi czytelnicy przybywajacy
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na Jasng Gére spoza diecezji czgstochowskiej” (s. 148). Czy na pewno ,biedniejsi czytelnicy” to
byla ta kategoria odbiorcdw, na ktorych reakcje (i zakup oferowanego towaru) liczyli nadawcy
reklamy?

Podsumowujacy prace rozdziat szdsty Polityka religijna w reklamach ,,Niedzieli” (choé
sam jego tytut moze budzi¢ watpliwosci) utwierdza czytelnika w tym, ze badana reklam¢ Doktorant
widziat jako wytwér niosacy tresci religijne, narzedzie ich krzewienia, wazny element polityki
redakcyjnej, noénik tozsamoscei religijno-narodowej.

W ocenie Krzysztofa Horowskiego ,,Charakterystyke reklamy w migdzywojennych
numerach ,Niedzieli” mozna zamknaé w ponizszych punktach: 1) noénik propagandy religijno-
politycznej, 2) staba pragmatyka ekonomiczna, 3) narzedzie projektowania komunikacji religijno-
politycznej, 4) wyrazenie tozsamoscei lokalno-patriotycznej” (s. 248). Biorac pod uwage hipotezy
postawione na wstgpie; nalezy stwierdzi¢, ze naukowe przypuszczenia zostaly w pracy pozytywnie
zweryfikowane,

Istotng czeécig publikacji naukowej jest jej aparat naukowy. W pracy mgr. Horowskiego
sktadajg si¢ na niego spisy tabel, wykresow i rysunkéw (cho¢ w przypadku tych ostatnich Autor nie
podat stron, na ktérych one wystepuja), bibliografia oraz aneksy. Bibliografia zawiera
najwazniejsze publikacje zwiazane z tematem — niekiedy wysteruja bledy w ukladzie
alfabetycznym lub rzeczowym. Skoro np. Autor wydziela osobno dokumenty koscielne, to
konsekwentnie przeméwienia papiezZy lub encykliki zawarte (jako rozdziaty) w drukach zwartych
tez powinny figurowaé w czgséei bibliografii pn. Dokumenty koscielne. Ponadto w wigkszosci
zagranicznych drukéw zwartych brak informacji o wydawnictwach (a wystarczy zajrze¢ chotby do
katalogu Biblioteki Kongresu USA, by je uzupetnic).

Kilka brakujacych wazniejszych pozycji polskich zatgczam ponizej:

Babel A., Ulotne jak dvm? Kryptoreklama | przemiany obyczajow — o kampanii polskiego Monopolu Tytoniowego
na famach ,, Kobiety Wspdlczesnef” w katach 1931-1932, , Napis” Ser. 22 (2016).

Bem A., Reklama prasowa w Polsce w dwudziestoleciu migdzywofennym, ,Dejiny — internetovy Casopis Indtititu
histdrie FF PU v Prefove™ 2018, &, 2.

Frydland M., Hlustracja i tekst w reklamie prasowej przyczynek do badan eksperymentalnych nad psychologig
reklamy, BG UEK Krakdéw 2010.

Janiak-Jasiniska A., Zmagania historyka z reklamy: ariykuly spozyweze w ogloszeniach reklamowych poczgthu XX
wieku, ,,Przeglad Historyczny” 2011, nr 4.

Komperda W., Reklama prasowa : wartosé reklamy prasowej : sposéb obliczania ogloszen | zapoznanie sig ze
strong techniczng reklamy, s.n., Krakéw 1921.

Kraus A., Zoll ¥, Polska ustawa o zwalczaniu nieuczciwef konkurencji, Nakl. Wojewddzkiego Instytuta
Wydawniczego, Poznari 1929.

Makowski W., Reklama politvezna a t. zw. wola spofeczna, ,Bibljoteka Polska”, Warszawa 1934.

Patka P., Perswazyjne $rodki jezykowe reklamy prasowej w dwudziestoleciu miedzywojennym (na przyiiadzie
. Hustrowanego Kuryera Codziennego”), w: Niepodlegla wobec jezyka polskiego, red. R. Przybylska, B.
Batko-Tokarz, 8. Przeczek-Kisielak, Wydaw. Uniwersytetu Jagielloiskiego, Krakow 2019, s. 221-243.

Szuman L., Jak ukladaé skuteczne ogloszenia, Lech Szuman, Poznaft 1935.

Taubman H. (oprac.), Druki pigkne : poradnik dia drukarzy | pokrewnych zawoddw oraz 0s6b pracujgcych w
dzigle reklamy, Nakl. Stow. Drukarzy, Odlewaczy Czcionek i Pokr. Zaw. dla Malopolski Zach. w
Krakowie : skl. gk. w Ksiggarni Gebethnera i Wolfa, Krakéw 1926,

Tyrowicz L., Bober 8. (fot.), Liternictwo w reklamie, Pafistwowe Wydaw. Ksiazek Szkolnych, Lwow 1938.




Urbanowicz B., Rzemiosto w Czgstochowie w okresie migdzywojennym (1918-1939), Wydaw. Wyzszej Szkoly
Pedagogicznej, Czgstochowa 2004,

Staba, niestety, strong pracy jest jej jezyk, ktory domaga si¢ obrébki redakcyjnej.
Niektére zdania majg takg strukture gramatyczng, e trudno zrozumied ich tresé. Dla przyktadu:
s. 6: W tytule dysertacji zawarty jest takze czlon odnoszacy si¢ do periodyku koscielnego
s. 10: Wnikliwa ocena sytuacji w kraju pozwolila takze poczynié¢ obserwacje przemystu i handlu
na obszarze diecezji cz¢stochowskiej,

s. 14: Sformutowat tam sprzeciw wobec cenzury z krytyka papiestwa,

s. 23: Dzigki solidnemu zaangazowaniu katolickich dziennikarzy w redagowanie czasopism
katolickich zostalo w pewnym stopniu zrewidowane i ochronione od bl¢du bezkrytyczne
czytanie i przyjmowanie tresci zawartych na tamach prasy masowej

s. 24: Powracata sprawa postuszenstwa autorytetowi Kos$ciota z XIX wieku i zagrozenia wobec
prawom ustalonego porzadku. Przybrala posta¢ niczym plagi.

s. 25: Jednak niebawem spostrzegl, ze przeciwstawnym do szkodliwej prasy moga byé
czasopisma katolickie.

s. 25: Podczas papieza Piusa XI...

s. 30: Reklama nalezata do najnizszych sfer pospdlstwa, shuzby, robotnikdw.

s. 36: Tym samym przestrzegano potencjalnego nabywce przed latwowierno$cia w zaufaniu
sprzedawcy |

s. 37: W analizie tre$ci komunikatéw reklamowych okresu migdzywojennego mozna odnalezé
synergie¢ dziatan zaleznosci propagandy politycznej z propaganda koécielna w reklamie prasowej.
s. 43: Ci udawali si¢ nawet do placowek o$wiatowych, aby przeprowadzi¢ prewencje u dzieci i
miodziezy szkolnej i przestrzec przed zgubnymi konsekwencjami uleglosci mlodego pokolenia
Amerykanéw tresciom reklamowym..

s. 33: Imponujacy naklad prasy katolickiej w II RP powodowany byl silnym argumentem
ekonomiczaym.

s. 56: Badajac fenomen wydawnictwa prasowego i przyczyny powodzenia dziatalnoéci imperium
medialnego w Niepokalanowie, widaé, ze

s. 69: Roéwnolegle wystgpowata czcionka szwabacha — pismo niemieckie, ktérym wladala
spolecznos¢ polska,

s. 95: Biskup T. Kubina, kt6ry osobiscie doznal reperkusji z powodu zaangazowania politycznego
s. 99: Ponadto redaktor katolickiego czasopisma wymienit warunek finansowego powodzenia
czasopisma diecezjalnego nalezycie przygotowani do zadan i odpowiedzialni redaktorzy oraz

bezwzgl¢dne poparcie czasopisma zlozone przez diecezjalne duchowienstwo.




s. 100: Koncepcje dziatalnosci spotki przetransponowano na ptaszczyzne aktywnoscei drukarskiej i
wydawniczej $laskiego tygodnika katolickiego ,,Goé¢ Niedzielny”.

s. 123: Trzeci rozdzial to sprawozdanie zastosowanej metodologii badawczej

s. 153: Na podstawic zdigitalizowanego materiatu ,,Niedzieli” uzapelniano wystepowanie reklamy
i ogloszenia na poszczegdlnych stronach numeru egzemplarza czasopisma.

s. 158: W tym celu wyodrebniono podkategorie Polityka reklamowa w Niedzieli” (B7), ktéra
wyliczala hasta propagandowe uzywane przez dzial administracji zachgcajace czytelnikéw do
zakupu reklamowanych towaréw, a takze zniechgcajace

s. 159: Historia anonséw reklamowych zamieszczanych w ,,Niedzieli” dowodzi nazwiska marki,
jak takze rozwoju rodzinnej firmy, radzenia sobie w czasie recesji oraz silnego prosperity,

s. 161: Sezon pielgrzymkowy w liczbie reklam i ogloszen zainicjowano poczawszy od 1936 roku,
s. 209-210: Publikowane badania duchownego przyczynily si¢ do podjecia inicjatywy
wprowadzenia sankeji zmierzajacych do bojkotu zydowskich kupcéw na terenie catego kraju, a
zamieszczanych w tygodniku ,,Niedziela”.

s. 257: nadawalo cechy wznioste i szlachetne dziedzinom zycia, z ktérymi wiazano produkty,

towary i ushagi zamieszczane w tygodniku. ..

Konkluzja koncowa
Najwartosciowszg czescia przedtozonej do recenzji rozprawy doktorskiej mgr. Krzysztofa
Horowskiego Reklama na famach tygodnika katolickiego , Niedziela” w latach 1926-1939 53
wyniki ~ zaréwno ilosciowe, jak i jakosciowe — badania empirycznego, w ktérym Doktorant
zastosowal metody medioznawcze dla pokazania religijno-etycznych i ekonomiczno-politycznych
uwarunkowan reklamy jako $rodka komunikacji spotecznej w okresie miedzywojennym. Wyniki
te mogg stanowi¢ punkt wyjscia dla kolejnych naukowych eksploracji reklamy jako werbalnego i
niewerbalnego komunikatu perswazyjnego, podejmowanych zaréwno przez Krzysztofa
Horowskiego, jak i innych badaczy z innych perspektyw niz te zastosowane w recenzowanej pracy.
Zwazywszy zardwno niedostatki, jak i zalety dysertacji, uznaje, ze spetnia ona wymogi
formutowane odnosnie do dysertacji doktorskich i wnioskujg¢ o dopuszezenie mgr. Krzysztofa
Horowskiego do dalszych procedur zwiazanych z jej obrona i w konsekwencji nadania
Doktorantowi stopnia doktora w dyscyplinie nauki o komunikacji spolecznej i mediach w

dziedzinie nauk spolecznych.
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