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Recenzja dorobku naukowego dra Marcina Skibickiego i wskazanego przez
niego osiggni¢cia naukowego Od Rouchona do Capiella. Zloty wiek francuskiego
plakatu reklamowego

Ogoélna charakterystyka dorobku naukowego

Droga naukowa dra Marcina Skibickiego wiedzie od jezykoznawstwa do
kulturoznawstwa. Magisterium (1998) i doktorat (2008) uzyskal w zakresie
jezykoznawstwa, a jego praca doktorska byta poswigcona aspektom jezyka
reklamy. Od ukonczenia studiow w 1998 roku dr Marcin Skibicki zatrudniony jest
w Uniwersytecie im. Mikotaja Kopernika w Toruniu w Katedrze Filologii
Romanskiej. Po uzyskaniu stopnia doktora Habilitant opublikowal dwie
monografie (pierwsza to rozprawa doktorska; druga to przediozona do oceny
rozprawa habilitacyjna). Ponadto opublikowat dziewie¢ artykulow w czasopismach
oraz jedenascie w tomach zbiorowych. Cztery kolejne artykuty ukazaly sie po
sporzadzeniu autoreferatu. Pod wzglgdem ilosciowym jest to dorobek przyzwoity,
aczkolwiek nalezy zwrdcic uwagg, ze wigkszo$¢ tych prac ukazata sig¢ w
wydawnictwach o niewielkiej randze naukowej. Obie monografie autor
opublikowal w wydawnictwie wlasnego uniwersytetu, wszystkie artykuly w
czasopismach ukazaly si¢ albo w wydawnictwach polskich albo tez w
tomach/numerach opracowywanych przez polskich redaktorow. Sposrod
pozostatych prac jedynie trzy artykuly ukazaly si¢ w wydawnictwach francuskich,
pozostale za§ w polskich (dziesig¢ artykulow), jednym rumunskim i jednym
hiszpanskim. Stwierdzenie autora jakoby , wickszos$¢ [jego] artykulow ukazata sie
w jezyku francuskim, w wydawnictwach zagranicznych” (Autoreferat, s. 10) jest
zatem zdecydowanie na wyrost. Nie sa to ponadto ani czasopisma znane w



dyscyplinie, w ktorej Habilitant ubiega si¢ o stopien, ani tez prestizowe tomy
zbiorowe, ktdre wyznaczalyby istotne kierunki w badaniach kultury wizualnej.

Watpliwosci nie rozwiewa takze spis konferencji. Przez ponad dziesie¢ lat
od uzyskania doktoratu autor brat udzial w dwunastu konferencjach polskich (z
czego polowa w lokalnym s$rodowisku torunisko-bydgoskim), dwukrotnie
wygtlaszal referaty w Portugalii, jeden raz w Rumunii i jeden raz w Maroku.
Deklaracja o przedstawianiu dorobku francuskojezycznemu $rodowisku
naukowemu (tamze, s. 10) jest wigc nieco przesadzona. Dodam, ze Habilitant
przebywat przez miesiagc na stypendium Rzadu Francuskiego w Muzeum Reklamy
w Paryzu, ale z autoreferatu wynika, ze byto to jeszcze przed obrong doktoratu;
czterokrotnie wyjezdzal w ramach programu Erasmus (trzy razy do Francji, raz na
Malte). Oznacza to, ze w ciagu ostatnich dwunastu lat aktywno$¢ migdzynarodowa
Habilitanta byla zdecydowanie skromna. Podkresl¢ raz jeszcze, ze ocenie podlega
romanista, pracownik Katedry Filologii Romanskiej, ktory cala swa dzialalnos¢
naukowa poswigca problemom kultury francuskiej, wobec czego nalezatoby
oczekiwa¢, ze bedzie on w stalym kontakcie z badaczami francuskimi oraz
mig¢dzynarodowymi, zajmujacymi si¢ tg sama tematyka. Dopiero dwie prace z 2019
roku, w tomach Portraits en nuances oraz L 'aviation et son impact sur le temps et
[’espace s zapowiedzia rozwijajacej si¢ wspotpracy migdzynarodowej. Autor nie
realizowal ponadto samodzielnych projektow badawczych ani nie wspotpracowat
w wigkszych zespolach naukowych. W swietle przedstawionych tu faktow dorobek
Habilitanta oceniam jako lokalny z elementami umigedzynarodowienia.

Ocena glownego osiggniecia naukowego

Ocen¢ rozprawy Od Rouchona do Capiella. Zloty wiek francuskiego plakatu
reklamowego zaczng od stwierdzenia, ze ma ona wyrazny przedmiot badawczy
(plakaty francuskie drugiej potowy XIX i poczatku XX wieku), ale nie ma
problemu badawczego. Niepewno$¢ Habilitanta w zakresie jego wlasnego tematu
widoczna jest juz na poziomie jego roznych deklaracji. W autoreferacie pisze on,
ze jego glownym osiagnigciem jest ,,analiza ewolucji jgzyka francuskiego plakatu
reklamowego” (s. 11), a pot strony dalej stwierdza, ze przedmiotem jego
zainteresowania ,.byly mechanizmy ksztattujace obraz francuskiego plakatu
reklamowego drugiej potowy XIX wieku i jego funkcjonowanie jako przestrzeni
tworzenia, uznawania badz deprecjacji rodzacych si¢ tendencji estetycznych w
kontekscie przemian spolecznych, gospodarczych i cywilizacyjnych, ktorych
doswiadczyla Francja w interesujacym [go] okresie” (tamze, s. 11). W ksigzce
temat sformutowany jest dwukrotnie: we wstgpie jako ,,zaprezentowanie plakatu na
tle przemian i gustow spoleczenistwa doby la belle époque, ktorym plakat
towarzyszyt i ktére sam inicjowal” (Od Rouchona..., s. 11); w zakonczeniu zas jako
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.,ukazanie rozwoju plakatu francuskiego XIX wieku i przedstawienie go na tle
zmian spolecznych we Francji.” (tamze, s. 297.) Pomingwszy fakt, ze kazdorazowo
mowa jest od drugiej polowie XIX w., podczas gdy ksigzka wkracza tez w wiek
XX, nalezy zwroci¢ uwage, ze .ewolucja jezyka plakatu”, ,mechanizmy
ksztalttujgce obraz francuskiego plakatu”, ,,prezentacja plakatu na tle przemian...”
1 ,rozwo] plakatu” stanowig rozne tematy i1 wymagalyby réznych podejsc
metodologicznych.

Ksigzka uporzadkowana jest chronologicznie. W tym sensie mamy do
czynienia z opisem ,,rozwoju” czy ,.ewolucji”. Powaznym jej mankamentem jest
jednak brak metodologii oraz jakiegokolwiek osadzenia w teorii. Autor w sposob
wylacznie deskryptywny traktuje kolejne plakaty, przytacza informacje o zyciu i
dorobku ich autoréw oraz sygnalizuje przemiany technologiczne, omawiajac je
niekiedy na tle zmian Zycia spolecznego i gospodarczego. Nie jest to — wbrew
pierwszej zapowiedzi z autoreferatu — analiza, tym bardziej nie jest to interpretacja,
lecz tylko opis. Habilitant sam zreszta juz na pierwszej stronie pisze, ze decyzje o
napisaniu monografii podjal, spostrzeglszy ,jak w istocie mato na rynku polskim
ukazalo si¢ publikacji na ten temat” (tamze, s. 7). W autoreferacie dr Skibicki
powtarza t¢ motywacje: ,.Przystepujac do redakcji [chodzi zapewne o proces
pisania, a nie samej redakcji — M.S.-W.], postawilem sobie za podstawowy cel,
procz udzielenia odpowiedzi na wspomniane wyzej pytania, usystematyzowanie, a
przede wszystkim poszerzenie stanu wiedzy w Polsce na temat francuskiej grafiki
reklamowej” (Autoreferat, s. 13). Autor $wiadomie przenosi wiec na grunt polski
wiedze¢ zaczerpnigta z literatury francuskiej. W wigkszosci zrodlem jego informacji
sg wydania albumowe i popularne, bibliografia naukowa jest natomiast skromna.
Osobiscie bardzo doceniam wszelkie starania na rzecz transferu wiedzy i
popularyzacji innych kultur w Polsce. Nie jest to jednak dziatanie stricte naukowe,
lecz popularyzatorskie. Docenil to Institut Frangais przyznajac dofinansowanie na
druk pracy o walorach ,nie tylko naukowych, ale rowniez popularyzatorskich,
krzewigca wiedzg o kulturze francuskiej w Polsce™ (tamze, s. 19). W procedurze
habilitacyjnej ocenie podlega jednak dorobek naukowy, w szczegdlnosci zas
oryginalnos¢ tego dorobku oraz dostarczenie nowej (') wiedzy na dany temat. Jest
przy tym nieistotne, czy problematyka ta byta dotychczas omawiana w Polsce czy
nie, bo nauka co do zasady jest migdzynarodowa. Oceniane prace powinny by¢
zatem oryginalne i nowatorskie w uj¢ciu miedzynarodowym, a nie tylko polskim.
Niestety, tego kryterium ksigzka Od Rouchona do Capiella nie speinia. Ponownie
okazuje si¢, ze mamy do czynienia z dorobkiem na skale raczej lokalng, ktérego
glowna zasluga polega na przeniesieniu do Polski wiedzy wygenerowanej przez
francuskich badaczy.

Ponadto, Autor nie odnosi si¢ stanu badan, w zwigzku czym nie
dowiadujemy sig, ktore ustalenia bazujg na jego badaniach, a ktore sa powieleniem
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literatury francuskiej. Przywolany we wstepie Alain Weill rzeczywiscie jest
autorem istotnych opracowan na temat plakatu francuskiego, ale nie dowiadujemy
si¢ na przyklad, czy i jak Habilitant inspirowal si¢ pracg Jane Abdy The French
Poster. Chéret to Capiello (1969), mimo ze juz sam tytul sugeruje istotne
podobienstwa. Literatura niemieckoj¢zyczna jest rOwnie bogata w publikacje na ten
temat, m.in. monografi¢ Barbary Martin z 2016 r.. Zwischen Verkldrung und
Verfiihrung. Die Frau in der franzosischen Plakatkunst des spdten 19. Jahrhunderts
(Migdzy objawieniem a uwodzeniem. Kobieta we francuskiej sztuce plakatu
pozniego XIX w.). Te¢ uwage formuluj¢ jednak wylgcznie w charakterze
uzupelnienia, gdyz dr Skibicki nie ma zapewne dostepu do prac
niemieckojezycznych.

Pierwszy rozdziat ksiazki Od Rouchona do Capiella poswigcony jest historii
plakatuw/afisza do 1870 roku. Autor zaczyna swoj opis od starozytnosci, piszgc m.in.
»Nie ulega watpliwosci, ze cate spoleczenstwo starozytne, a zwlaszcza wiladza,
chetnie siggalo do pisma i1 rysunku, aby przekaza¢ informacje i wzorem
Hammurabiego uregulowac zycie spoteczne i kulture prawng” (Od Rouchona... , s.
16). Nie wiem, na jakiej podstawie autor wyzbywa si¢ watpliwosci w tej sprawie,
gdyz piSmiennos¢ byla rzadka kompetencja w spolecznosdciach starozytnych
(bylabym za uzyciem liczby mnogiej). Fakt, ze dzi§ dysponujemy zrodiami
pisanymi oraz wizualnymi i1 na ich podstawie badamy histori¢ starozytng, nie
oznacza, ze ,cale spoleczenstwo starozytne (...) che¢tnie siggalo do pisma i
rysunku”. Rownie watpliwe sg diagnozy Autora dotyczace ,,zaniku afisza” w
sredniowieczu (sformutowanie to sugeruje, jakoby afisze byly wczesniej obecne
czy popularne) lub jego upowszechnienia w renesansie (tamze, s. 18-20). Nie
Jestem tez przekonana co do adekwatnosci pojecia ,,afisz” w odniesieniu do epok
przednowoczesnych. Biblioteki i archiwa gromadzg tego typu dokumenty jako
,~druki ulotne”. Na kolejnych stronach zawarte sg krotkie spostrzezenia na temat
afisza teatralnego (,,jest bez watpienia jego najstarsza formg, mozna przypuszczac,
ze poczatki sig¢gaja czasOw pojawienia si¢ afisza religijnego”, s. 23) oraz roli afisza
dla ksztaltowania si¢ sfery publicznej w XVIII w. Jeszcze w tym samym rozdziale
autor na kilku stronach szkicuje wyglad paryskich ulic w XIX w., zwracajac uwage
na afisze oraz szkicujac zmiany w zakresie regulacji administracyjnych
dotyczacych afiszowania. O ile bardzo skrotowy i pelen lapsusow przeglad przez
histori¢ plakatu ,,0d starozytnosci” do XIX w. mozna by uzna¢ za pewng
niezrgcznose, to w pracy, ktora aspiruje do miana kulturoznawczej, niezrozumiate
jest zupelne pominigcie pojeé, teorii, ktore dotyczg przemian nowoczesnosci,
urbanizacji na przetomie XIX i XX w., ksztaltowania si¢ sfery publicznej itd.
Przemiany miejskiej nowoczesnosci w Paryzu byly impulsem dla autorow
»klasycznych” (m.in. Ch. Baudelaire, Malarz Zycia nowoczesnego, W. Benjamin,
PasaZe), a takze wspotczesnych (m.in. S. Buck-Morss, M. Hansen, A. Friedberg,
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C.M. Boyer). Wreszcie, wydana w 2009 roku monografia H. Hazel Hahn Scenes of
Parisan Modernity czyni plakat francuski przelomu wiekow jednym z pretekstow
do rozwazan na temat narodzin nowoczesnosci, konsumpcjonizmu, wspolczesnego
urbanizmu czy mody. Jej lektura powinna podpowiedzie¢ Habilitantowi, jak
mogtaby wyglada¢ kulturoznawcza analiza interesujgcego go zjawiska. Z punktu
widzenia dyscypliny, w ktorej otwarty zostal przewod habilitacyjny, trudne do
zaakceptowania sg takze stwierdzenia typu: ,,Bez watpienia reklama w drugiej
potowie XIX wieku uwalnia kobiete z ciasnego gorsetu dotychczasowych funkcji i
rol spolecznych™ (s. 29). Metafora uwalniania z ciasnego gorsetu jest oczywiscie
stylistycznie udana, ale nie do konca wiadomo, co autor ma na mysli, na jakiej
podstawie opiera swoje przekonanie i dlaczego nie ma w tej sprawie watpliwosci.
Takich sformutowan jest w ksigzce niestety bardzo duzo. Tymczasem kwestia
ewolucji 1ol plciowych w nowoczesnosci doczekata si¢ zlozonej literatury
przedmiotu, cho¢by dlatego, ze wigze si¢ ksztaltowaniem si¢ pierwsze fali
feminizmu — zjawiskiem silnie zwigzanym z Francja i Paryzem przetomu wiekow.

W dalszej kolejnosci dr Skibicki koncentruje si¢ na afiszu ksiggarskim. Jest
to watek ciekawy 1 inspirujacy, szkoda jednak, ze autor nie umieszcza go w
kontekscie rozbudowanej w kulturoznawstwie refleksji na temat historii window
shopping (A. Friedberg). Kulturoznawcza literatura dotyczaca wizualnosci
miejskiej, w tym wystaw sklepowych i szeroko pojetych obrazow oraz ekranow (w
znaczeniu display) miejskich, jest zreszta w Polsce bardzo obszerna. Obejmuje
m.in. takie pozycje jak Wiek ekranow: przestrzenie kultury widzenia (red. A.
Gwozdz, P. Zawojski), Miasto w sztuce, sztuka miasta (red. E. Rewers), Kulturowe
studia miejskie (red. E. Rewers, A. Skorzynska) czy Spadkobiercy Fldneura
autorstwa B. Brzozowskiej. Uwagi na temat afisza ksiggarskiego moglyby
przyczyni¢ si¢ do uzupelnienia tej czgsci dorobku polskiego kulturoznawstwa.
Takze w tym rozdziale — mimo brakow teoretycznych i metodologicznych
pozytywnie wyrozniajacym si¢ na tle catej ksiazki — nie brakuje ogolnikowych
stwierdzen, jak ,.... wiemy, ze co najmniej kilka lat wcze$niej pojawialy sie prace
Grandville’a”. Autor nie wyjasnia skgd to wiemy. Mozemy si¢ domyslac, ze jest to
informacja zaczerpnigta z literatury, ale stosownego przypisu nie odnajdujemy.

Jako swoj wklad naukowy w historiografi¢ francuskiego plakatu Habilitant
uznaje przypomnienie postaci Jean-Alexisa Rouchona, o ktérego roli w
ksztattowaniu francuskiego plakatu ,,si¢ zapomina” (s. 298). Podobne stwierdzenie
pojawia si¢ w autoreferacie (s. 14). Literatura przedmiotu rzeczywiscie za ,,0jca
plakatu francuskiego™ na ogot uznaje Jules’a Chéreta, ale tez — wspomniany przez
Habilitanta — Alain Weill, ktory jest autorem najbardziej poczytnych opracowan na
ten temat, koncentruje si¢ na przetomie XIX i XX w. Jego znana ksiazka 7he art
nouveau poster, ktora jest przektadem L ‘affiche, au temps de I’art. nouveau nie
obejmuje czasow Rouchona. Teza o pionierskim wkladzie Rouchona w rozwgj
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plakatu francuskiego nie jest jednak nowa. Juz w 1983 roku nakltadem Bibliotheque
nationale i wydawnictwa Veyrier ukazal si¢ album Rouchon: un pionnier de
['affiche illustrée, ktorego jednak nie odnajduje w bibliografii.

W rozdziale drugim Habilitant opisuje plakat francuski epoki Jules’a
Chéreta, czyli od lat 70. do lat 90. XIX wieku. Rozdzial ten podzielony jest na
podrozdzialy, traktujgce o najrozniejszych aspektach tego zjawiska. Zaczyna si¢ od
nakredlenia tla spolecznego XIX-wiecznego Paryza i opisu figur paryzan i
paryzanek. W dalszej kolejnosci mowa jest o organizacji reklamy oraz afiszomianii
tego okresu. Druga potowa drugiego rozdziatu koncentruje si¢ na pracach Chéreta,
w szczegolnosci zas na typowych dla niego figurach kobiecych: . szeretkach”. Tam,
gdzie autor omawia spoteczne uwarunkowaniach reklamy we Francji (s. 78-92),
zastanawiajacy jest brak odwotan do analogicznych procesow w innych miastach
europejskich, a pewnie i pozaeuropejskich. Szczegolnie rzuca si¢ to w oczy na s.
87, na ktorej zamieszczone sa dwie ilustracje stupéw ogtoszeniowych, ktore jednak
w tej postaci nie byly wynalazkiem francuskim lecz niemieckim (w zasadzie
pruskim). Wprowadzil je w latach 50 XIX w. w Berlinie Ernst LitfaB. W tym
kontekscie warto byloby wiec zastanowi¢ si¢ nad ,migracjg” rozwigzan
reklamowych w Europie, ktéra obejmowata nie tylko elementy infrastruktury, ale
takze rozwigzania estetyczne. Jednak spostrzezenia na temat wzajemnych
oddzialywan migdzy Paryzem a Berlinem, Wiedniem czy Londynem pojawiajg si¢
dopiero na marginesie ostatniego rozdziatu.

Wiele uwagi Autor po$wigca wizerunkom kobiet w tworczosci Chéreta oraz
innych autorow tego okresu. Takze ten temat nie jest nowy w literaturze
przedmiotu. Obrazy kobiet we francuskiej sztuce XIX w. zajmujg m.in. centralne
miejsce w badaniach Tamar Garb z University College London. Garb bada
wprawdzie glownie malarstwo, lecz jej dorobek w zakresie wizualizacji ciata
kobiecego we francuskiej kulturze wizualnej tego okresu jest trudny do
zignorowania. W literaturze kulturoznawczej centralne miejsce zajmuja z kolei
prace Griseldy Pollock (czgsciowo tlumaczone na polski), ktora wiele pisata o
kobiecym ciele jako przedmiocie kultury wizualnej. Swoje rozwazania ilustrowata
m.in. sztuka francuska przetomu wickow. Habilitant wydaje si¢ jednak zupetnie
nieSwiadomy istnienia tego ogromnego nurtu badan. W sposob zadziwiajaco
bezkrytyczny opisuje figury ,loretek”, . gryzetek” i ,,szeretek”; pisze na przykiad:
. Irzeba wspomnie¢, ze Chéret nie byl pierwszym, ktory w historii grafiki
francuskiej zapisat si¢ jako ilustrator kobiet, cho¢ jako pierwszy dostrzegt w nich
potencjat reklamowy, ktory wykorzystal wspaniale [podkr. M.S.-W.] w swoich
pracach™ (s. 144). Zadaniem badacza kultury jest krytyczna analiza praktyk
wizualnych, nie za§ wartoSciujaca ocena (wspaniale) efektow pracy artysty.
Niemniej irytuje mnie charakteryzacja ,.loretek™ i ,.gryzetek™ na dalszych stronach
ksigzki, na ktorych autor bez komentarza przejmuje opisy z XIX-wiecznych
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opracowan, np. ,.Loretka to kobieta sprzedajna, $wiadoma swojego miejsca w
spoleczenstwie, natomiast gryzetka kusi swoja niewinnoscig i czystoscig™ (s. 147).
Nie jest jasne, czy autor cytuje w tym miejscu opracowanie zrodlowe, czy tez jest
to jego charakterystyka, ktorg przedstawia niczym stan obiektywny, jakoby takie
wiasnie byfy loretki” i ,,gryzetki”? Nalezatoby tu dokona¢ poglebionej refleksji w
duchu analizy toposu zarowno wizualnego, jak 1 literackiego.

Rozdziat trzeci ksigzki Od Rouchona do Capiella opisuje plakat francuski
przetomu wiekow. Bohaterami sa tutaj m.in. Henri Tolouse-Lautrec, Alexandre
Griin, Eugene Grasset, Alfons Mucha i Leonetto Capiello. Opis ich twdrczosci jest
jednak znacznie ogdlniejszy i mniej szczegétowy niz opis tworczosci Chéreta w
poprzednim rozdziale. O ile w rozdziale pierwszym i fragmentach rozdziatu
drugiego autor speinial jeszcze obietnice prezentacji plakatu francuskiego na tle
przemian spotecznych, to w rozdziale trzecim podaza przede wszystkim kluczem
autorskim. Czyni to ksiazke niespdjng pod wzglegdem kompozycyjnym.
Tymczasem w tej czesci, ktora poswigcona jest plakatom powstaltym w latach 90.
XIX w. oraz w pierwsze] dekadzie XX w. (do wybuchu I wojny $wiatowej),
powinno znalez¢ si¢ migjsce na relacje intermedialne z innymi ,,nowymi” formami
kultury wizualnej jak fotografia czy kino. Media wizualne funkcjonujg bowiem w
$cistym zwiazku migdzy soba. Podobnie jak nie sposob opowiedzie¢ wczesnej
historii kina bez odwolywania si¢ do historii fotografii, tak tez plakat przetomu XIX
1 XX w. jest nierozerwalnie zwigzany z post¢pujaca w tym czasie rewolucja
medialng. W tym sensie nalezaloby spodziewac¢ si¢ refleksji nad intermedialnoscia
plakatu/afisza. Tak jak autor wczesniej zajmowal si¢ afiszem teatralnym,
ksiggarskim czy cyrkowym, tak warto by w rozdziale trzecim zajgc¢ si¢ intensywniej
plakatem filmowym, ktéry w poczatkowym okresie stuzy prezentacji ztozonego
programu, a nie jednego filmu. Problem niespdjnosci, ktory si¢ tutaj wylania, jest
konsekwencja braku precyzyjnego tematu. Z jednej strony Habilitant kilkakrotnie
(w ksigzce 1 autoreferacie) sygnalizuje, ze interesuje go plakat reklamowy, z drugiej
strony czyni liczne uwagi o charakterze ogdlnym, dotyczace plakatu jako takiego.
Niejasne sg tez kryteria wiaczania roznych plakatow do wywodu, zwlaszcza ze na
marginesie rozwazan pojawiajg si¢ takze plakaty polityczne.

Zakonczenie ksigzki stanowi raczej streszczenie niz odpowiedz na pytania
badawcze, ale tez jest to zabieg konsekwentny zwazywszy na cele autora. Liczne
watki poboczne rozwijane sa takze w przypisach — wielokrotnie nie bylo dla mnie
jasne, dlaczego niektore tematy pojawiajg si¢ aparacie naukowym, a nie w tekscie
glownym. Dotyczy to na przyktad obszemych przypisow na s. 40, 171, 176, 262,
ale 1 wielu innych. Komentarza domaga si¢ takze dobor przyktadéw. Poniewaz
Habilitant w trakcie pracy nad ksiazka nie przebywat dtuzej we Francji, korzystat z
cyfrowych zbiorow Bibliotheque nationale. Oczywiscie, biblioteki po to cyfryzuja
swoje zasoby, zeby badacze mogli do nich sigga¢. Niemniej jednak, zastanawiajgce
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jest, ze wszystkie przyklady w ksiazce pochodza z tych wlasnie zbioréw. Przyczyn
tego stanu rzeczy moze by¢ wiele (obok dostgpnosci na pewno istotna jest kwestia
praw autorskich), ale Autor nie poddaje swojego wyboru zadnej krytycznej
refleksji. Tymczasem zbiory Bibliothéque nationale, jakkolwiek obszerne by nie
byly, z pewno$cig nie obejmujg wszystkich francuskich plakatow XIX wieku. Co
wigcej, z katalogu Bibliotheque nationale wynika, ze znajdujg si¢ tam takze liczne,
nie zdigitalizowane archiwalia z dorobku artystow, o ktorych pisze dr Skibicki.
Warto by zastanowi¢ si¢ nad faktem, ze Bibliothéque nationale jest potgzng
instytucja pamigci kulturowej. Do niepisanych zadan centralnych bibliotek i
archiwow nalezy konstruowanie kanonow narodowych, a wybor dokumentow,
ktore udostgpniane s3 tam w formie cyfrowej, nie jest neutralng praktyka
dokumentacyjng, lecz wyrazem polityki pamigci. Jedne dokumenty zostajg uznane
za wazne 1 wobec tego s3 wlaczane do archiwum cyfrowego, a inne nadal lezg tylko
w magazynie 1 mogg by¢ czytane/ogladane wylgcznie na miejscu. Opieranie
rozprawy habilitacyjnej na tym zasobie wymaga metodologiczne] $wiadomosci
pracy z kanonem. Co wigcej, metodologicznego namystu wymaga tez praca z
obrazem cyfrowym, ktory rozni si¢ od papierowego oryginatu (o ile w wypadku
plakatu mozemy mowi¢ o oryginale). Z jednej strony Autor odnosi si¢ w swojej
ksigzce do technik drukarskich, omawia kolory w tworczosci wybranych artystow;
z drugiej za$ nie pracowal z plakatem jako obiektem kultury materialnej, ktory ma
kolor, faktur¢ czy zapach, lecz wylacznie z obrazem transmitowanym przez
cyfrowy interfejs. Nie dostrzegam w tym dzialaniu zadnej badawczej
konsekwencji.

Podsumowujac opis gldwnego osiagnigcia naukowego, chcialabym
podkresli¢, ze praca opiera si¢ na bogatym i cickawym materiale, ktory jak
najbardziej wart jest dalszej analizy. Nie chcg bynajmniej powiedzie¢, ze o plakacie
francuskim wszystko juz napisano. Badania kulturowe oferuja wiele narzedzi, za
pomoca ktorych mozna uchwyci¢ specyfike tego szczegodlnego medium.
Najbardziej oczywistym tropem bylyby teorie nowoczesnos$ci, w ktorych zawsze
pojawiajg si¢ odniesienia do Paryza przelomu wiekow. Plakat mozna rowniez
analizowa¢ przez pryzmat poj¢¢ oferowanych przez studia kultury wizualnej i
obrazoznawstwo zardwno w ujeciu anglosaskim (visual culture studies),
rezprezentowanym m.in. przez W.J.'T Mitchella, N. Mirzoeffa czy wspomniang G.
Pollock, jak 1 niemieckim (Bildwissenschaft), rozwijanym m.in. przez G. Boehma
czy H. Bredekampa. Prace tych autoréw thumaczone byly na jezyk polski i stanowig
dzi§ ,standard” w badaniach kultury wizualnej, prowadzonych w polskich
osrodkach kulturoznawczych. Szczegolnie istotng rolg w tych badaniach odgrywa
»sprawczo$¢” obrazu, czyli — mowigc ogolnie — aktywny udzial w konstrukcji
zjawisk spotecznych i kulturowych. Popularno$¢ zyskuja ostatnio tez badania nad
analiza dyskursu wizualnego (podstawowy dla tego nurtu podrgcznik G. Rose od
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lat jest dostepny w Polsce). Metoda ta z pewnoscig databy ciekawe rezultaty w
polaczeniu z jezykoznawczymi kompetencjami dra Skibickiego.

Umiejscowienie plakatu w kontekscie innych mediow przetomu wiekow
pozwolitoby na rozwazania o jego roli w formowaniu si¢ nowoczesnej kultury
popularnej. Adekwatne instrumentarium do badania reklamy dajg kulturoznawcze
teorie kapitalizmu; analizy reprezentacji kobiecego ciala domagajg si¢ z kolej
ukontekstowienia w teoriach pici kulturowej. Obsesyjng obecnos¢ ,,szeretki” w
pracach Chéreta mozna by interpretowa¢ w duchu psychoanalitycznym. Wreszcie,
plakat jako medium komunikacyjne, ktore co$ ,mowi” 1 ,znaczy” mozna
analizowa¢ po prostu w ujeciu semiotycznym. Kulturoznawstwo oferuje zatem
wiele mozliwych podejs¢ do dyskutowanego tutaj zjawiska — powyzej wymieniam
tylko kilka, najbardziej oczywistych, opcji. Niestety autor nie sigga do zaplecza
pojeciowego i teoretycznego dyscypliny, w ktorej zamierza si¢ habilitowa¢. Oferuje
nam glownie opis plakatow, ubarwiony opowie$ciami o ich autorach oraz
technikach ich wytwarzania. Nierzadko zaciera si¢ takze granica migdzy plakatem
jako odzwierciedleniem przemian spolecznych a plakatem jako zrodiem
historycznym do badania tychze przemian.

W autoreferacie Habilitant deklaruje, ze ,,ze wzgledu na szerokie spektrum
uwarunkowan historycznych, politycznych, technologicznych i spotecznych
przedstawionego procesu praca ma charakter kulturoznawczy” (s. 1). Chciatabym
w tym miejscu przeciwstawic si¢ wizji kulturoznawstwa jako ,,worka”, do ktérego
mozna wrzuci¢ wszystkie tematy, ktére nie wpisujg si¢ w tradycyjny podzial
dyscyplin. Zreszta, plakat, jako medium wizualne i artystyczne, do takich tematow
nie nalezy — zajmujg si¢ nim historycy sztuki. Jako dyscyplina stosunkowo mtoda
kulturoznawstwo jest oczywiécie otwarte na podejscia trans- i interdyscyplinarne,
wymykajace si¢ ustalonym podzialom. W kazdym przypadku jednak uprawianie
kulturoznawstwa stanowi krytyczng praktyke interpretacyjna, osadzong w teoriach
1 pojgciach, spetniajacych funkcje narzedzi analitycznych. Tymczasem dr Marcin
Skibicki nie wykazuje w swojej ksigzce umieje¢tnosci postugiwania si¢ warsztatem
kulturoznawczym; nie wykracza poza deskryptywne podejscie do swojego
przedmiotu badan; nie odwoluje si¢ do kategorii teoretycznych i nie formuluje
oryginalnych pomystow interpretacyjnych. Tak jak zdiagnozowatam to na poczatku
tej recenzji: ksigzka ma wyodrebniony przedmiot, ale nie ma sformulowanego
problemu, ktory stanowilby ni¢ przewodnig analizy. W efekcie opisy plakatow,
nierzadko oparte na francuskoj¢zyczne;j literaturze, przeplataja si¢ z informacjami
o autorach i1 uwarunkowaniach spotecznych, rozwazaniami o motywach
wizualnych i technikach drukarskich.



Ocena pozostalych osiggnig¢ naukowych, dzialalnosci dydaktycznej,
organizacyjnej i popularno-naukowej

Do beczki dziegciu moge dodac tyzke miodu. Zataczone przez Habilitanta artykuly
z jego dorobku sg przewaznie znacznie lepsze niz ksigzka, ktora przedstawit do
oceny. Opieraja si¢ one na sprawdzonym schemacie ,motyw X w plakacie
francuskim XIX w.”. Sa to wigc prace o motywach dziecka, czarnoskorych,
alkoholu, jedzenia, samolotow, kobiet etc. na plakatach. Podobnie jak w ksigzce,
artykuly te sg deskryptywne i brakuje im osadzenia w teorii oraz refleks;ji
metodologicznej. Niemniej jednak sg one po pierwsze spdjne tematycznie (czego
nie mozna powiedzie¢ o rozprawie habilitacyjnej), a po drugie opierajg si¢ na
bardzie) ztozonym korpusie przykladéw, wykraczajacym poza zasoby Bibliotheque
nationale. Habilitant nie wigczyt ich jednak do glownego osiagnigcia naukowego,
ktore ma podlegac¢ ocenie w przewodzie habilitacyjnym. Oprocz pracy naukowe)
Habilitant angazuje si¢ na rzecz nauczania jezyka francuskiego 1 kultury
francuskiej, koordynuje program Erasmus na macierzystym Wydziale, planuje
organizacje wystawy plakatu francuskiego.

Konkluzja

Pozwole sobie powtorzy¢ w tym miejscu dwa najwazniejsze argumenty mojej
recenzji. Dr Marcin Skibicki jest romanistg, ktory pierwotnie specjalizowat si¢ w
Jezykoznawstwie, ubiegajagcym si¢ o stopien doktora habilitowanego w zakresie
kulturoznawstwa. Jego zainteresowania kulturg francuska, w szczegolnosci zas
plakatem, uprawniajg go do zlozZenia takiego wniosku. Nie widzg¢ takze nic ztego w
rozwijaniu zainteresowan, ktore ewoluuja od zagadnien jezykowych do
kulturowych. Neofilologia, a do niej z pewnos$cig zalicza si¢ romanistyka, ma
jednak to do siebie, ze jej naturalnym $rodowiskiem jest nauka miedzynarodowa.
Trudno uprawiac¢ badania nad kulturg francuska, hiszpanska, niemiecka, brytyjska
czy jakakolwiek inng wylacznie na uzytek wspotbadaczy z Polski. W tym obszarze
lokuje si¢ moj pierwszy, powazny zarzut. znakomita wigkszos¢ dorobku dra
Marcina Skibickiego nie wchodzi w dialog z nauka migdzynarodowa; sktada sie w
duzej mierze z prac napisanych po polsku, opublikowanych w lokalnych
wydawnictwach, powtarzajacych tezy opracowane na gruncie badan francuskich.
Artykuly francuskojezyczne, za wyjatkiem dwoch lub trzech, réwniez ukazaly si¢
w Polsce lub w tomach/numerach czasopism redagowanych przez polskich
autorow. Mamy zatem do czynienia z dorobkiem przewazajgco lokalnym i w
wigkszosci popularyzujagcym badania prowadzone w krajach francuskojezycznych
niz prezentujgcym wiasne dokonania naukowe.

Drugi zarzut, ktory musz¢ w tym miejscu sformulowac, dotyczy braku warsztatu
kulturoznawczego. Autor ubiega si¢ o stopien doktora habilitowanego w
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dyscyplinie, w ktorej nie potrafi si¢ sprawnie porusza¢. Tymczasem nawet w
polskim kulturoznawstwie (0 migdzynarodowym nie wspominajgc) istnieje wiele
prac, ktore powinien byl wlagczy¢ w swoje badania. Na Uniwersytecie
Warszawskim prowadzone sg intensywne badania kultury wizualnej, a Koledzy i
Kolezanki z Instytutu Kultury Polskiej UW wilozyli w ostatnich latach ogromy
wysitek w przektady najwazniejszych prac zachodnich badaczy na jezyk polski.
Udostepnili teksty m.in. W.J.T. Mitchella, N. Mirzoeffa, G. Pollock, M. Bal, J.
Tagga 1 in. Instytut Kulturoznawstwa UAM w Poznaniu jest z kolei wiodacym
osrodkiem w badaniach kultur miejskich — do$¢ wspomnie¢ prace takich badaczek
jak Ewa Rewers czy Agata Skorzynska. Wydaly one w ostatnich latach liczne
publikacje o charakterze podrgcznikowym, jak rowniez antologie klasycznych
tekstow na ten temat. Przemianami kultur wizualnych w nowoczesnosci zajmuje
si¢ Tomasz Majewski z UJ, Mirostaw Filiciak na Uniwersytecie SWPS, Michat
Pabi$-Orzeszyna z UL czy Lukasz Biskupski z UG. Analizy dyskursu wizualnego
sg dzi$ prowadzone w zasadzie w kazdym liczacym si¢ osrodku kulturoznawczym
w Polsce. Istnieje zatem wiele mozliwosci ,,zakotwiczenia” badan nad francuskim
plakatem XIX w. w tej dyscyplinie. Nie ma zreszta obowigzku odnoszenia si¢
wylacznie do badan polskich, gdyz tak jak wspominalam na poczatku recenzji:
nauka z zasady jest miedzynarodowa. Autor nie wykorzystuje jednak w swojej
pracy zadnych narze¢dzi kulturoznawczych — ani polskich, ani migdzynarodowych.

W obliczu tak powaznych zarzutow muszg stwierdzi¢, ze przedtozona do oceny
praca nie stanowi ,znacznego wkiadu w rozwo) dyscypliny naukowej”
[kulturoznawstwa]. Nie spelnia zatem kryterium wymaganego przez Ustawe o
stopniach naukowych i tytule naukowym... z 14 marca 2003 roku oraz Ustawg o
szkolnictwie wyzszym 1 nauce z 3 lipca 2018 roku. Wnoszg zatem o
niedopuszczenie Habilitanta do dalszych etapow /?oste;powama hablhtacyjnego

//A O’JJ@@(XC’ oiiﬁ 7 {VJM

Magdalena Saryusgz-Wolska

-11-



