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Recenzja rozprawy doktorskiej autorstwa Pani magister Anny Stwory
pt.: ,,Synergistic application of metaphorical and humorous elements in Polish and English

advertising discourse [Synergiczne zastosowanie elementow metaforycznych i
humorystycznych w polskim i angielskim dyskursie reklamowym]”,
napisanej pod opieka naukowa Pana dra hab. profesora US Adama Wojtaszka oraz promotor
pomocniczej Pani profesor Irene Ranzato z Uniwersytetu Sapienza w Rzymie, Sosnowiec
2020 .

1. Uwagi wstepne

Szeroko rozumiane badania nad reklamg ciesza si¢ w Polsce od wielu lat
zainteresowaniem  jezykoznawcoéw, medioznawcow, licznych  przedstawicieli  nauk
spolecznych 1 humanistycznych. Podobnie na popularnosci zyskuja studia nad humorem,
taczace badaczy z r6znych dyscyplin 1 roznych kregéw kulturowych. Tres¢ rozprawy, napisanej
na Wydziale Filologicznym Uniwersytetu Slaskiego odpowiada poczynionym w tytule
deklaracjom taczenia badan nad reklamg z interdyscyplinarnymi dociekaniami nad humorem.
W niewielu pracach pojawia si¢ tak kompleksowe potaczenie tych dwoch tematéw, wige bardzo
dobrze, ze luke t¢ dysertacja pani magister Anny Stwory doskonale wypehnia.

Rozprawa jest wartoSciowg i przemyslang probg wykorzystania i potaczenia koncepcji
badawczych reklamoznawstwa z humorologia do wszechstronnych analiz konkretnych

materiatdbw. Na uwage zastuguja przede wszystkim: aktualno$¢ podjetego tematu, sprawny i



erudycyjny sposob jego przedstawienia, dobrze zaprojektowana cz¢$¢ analityczna oraz rozmiar

dzieta. Przedstawiong do recenzji prace oceniam bardzo wysoko.

2. Struktura pracy i uwagi szczegotowe

Na prace sktada si¢ 469 stron, w tym: Introduction, cztery rozdziaty zasadnicze,
zatytulowane kolejno: 1. Advertising as Communication — Theoretical Framework, 2.
Cognition and the Power of the Figurative, 3 Language for Humorous Purposes, 4 Perspectives
on the Study of Humorous Metaphorical Ads. Rozdzial pigty, w ktorym przedstawiono
Konkluzje. Prace dopetniaja: Bibliografia; 5 Anekséw oraz 2 Streszczenia.

Konstrukcja pracy odpowiada tokowi wywodu, a rozmiary poszczegolnych czesci sa
dobrze zbalansowane. Najobszerniejsze sg kolejno czesci — pierwsza (zawierajaca 114 stron),
czwarta (108 stron) i trzecia (89 stron), dwukrotnie krotsza od pozostatych jest tylko czes¢
druga (liczaca 44 strony). Konkluzje rozbite zostalty na pi¢¢ podrozdziatéw i zajmujg w sumie
24 strony.

Struktura pracy jest bardzo przejrzysta i szczegétowa - czgéci od 1 do 4 zawierajg
podrozdziaty trzeciego stopnia. Dobrym pomystem jest zamieszczenie na koncu kazdej czgsci
syntetycznego Podsumowania. Bibliografia jest wyczerpujaca (33 stronnicowa) i zawiera
kluczowe pozycje z poruszanych w pracy dziedzin (m.in. medioznawstwa, reklamoznawstwa,
badan nad humorem, jezykoznawstwa kognitywnego — zwtlaszcza zagadnien dotyczacych
metafory). Prac¢ dopelniajg cenne Aneksy, pozwalajace na szczegbtowy wglad w badany
material oraz kwestionariusze, pozwalajace na powtdrzenie badania na innym materiale lub
wsrdd innych uczestnikow.

Cel badawczy zostal w pracy dobrze postawiony, jest jasno okreslony i
uszczegotowiony. Przedstawia go w sposob wyrazisty we Wstepie Autorka, piszac, ze jej
zamiarem jest:

“to investigate the workings of conceptual integration and the incongruity-resolution
mechanism on the basis of humorous metaphorical press ads in English and Polish. The specific
objectives to attain are as follows: 1.) to study the way in which metaphorical constructs may
be used as vehicles for humorousness in advertising discourse [...] 2.) to check ad liking (ad
ratings) and affective attitudes (emotional responses) in an attempt to capture the emotional
reactions of the informants to the ads sampled. [...] 3.) to investigate the ways in which research
participants understand and interpret the mechanisms inducing metaphor and humour in ads”
(s. 12).

Zamyst ten jest na kolejnych stronach konsekwentnie realizowany.
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Skrupulatnie wypetnia Pani magister Anna Stwora postawione przed sobg zadanie,
realizujac je systematycznie w poszczegolnych rozdziatach. Praca ma charakter poréwnawczy
- interesuje Autorke zastawianie wynikow uzyskanych dla polskiego i angielskiego materiatu
przyktadowego.

Pierwsza cz¢$¢ pracy dotyczy dyskursu reklamy i jego réznych aspektow, ukazanych w
sposob wszechstronny i usystematyzowany. W rozdziale drugim Autorka stusznie i zgodnie z
realizacja zamierzonych celow badawczych przywotuje rézne koncepcje 1 teoretyczne
podstawy kognitywistycznych badan nad metaforg. Trzecia cze$¢ dysertacji koncentruje si¢
wokot badan nad humorem — z uwzglednieniem r6znych jego odcieni oraz koncepcji i teorii.
Czgs¢ ta jest, podobnie jak poprzednie, napisana jest z duza swada, a poprzez przywotywanie
licznych prac sztandarowych badaczy Autorka udowadnia w niej swoja erudycje i znajomo$é
literatury przedmiotu. Rozdzial czwarty poswigcony jest zaprezentowaniu sposobow
funkcjonowania metafory i humoru wspotwystepujacych w multimodalnej reklamie prasowe;.
Sekcja metodologiczna dobrze uzasadnia wybdr konkretnych metod badawczych. Dobrze i
wszechstronnie opisana jest tez podstawa materiatowa pracy, na ktorg sktada si¢ korpus dwustu
reklam prasowych — po sto w jezykach angielskim i polskim. W dalszej czeSci tego rozdziatu
przedstawia pani magister Anna Stwora szczegOélowe badania, analizy 1 wyniki
przeprowadzonych ankiet. Obszerne podsumowanie pracy wraz z intersujagcymi konkluzjami,
ukazujacymi specyfike kulturowa polskich i angielskich reklam, zawiera rozdziat piaty.
Rozprawe wienczy refleksja nad ograniczeniami przeprowadzonych analiz i perspektywami
badania multimodalnej reklamy prasowej.

Cze$¢ teoretyczna pracy — napisana jest rzeczowo, dotyka najwazniejszych dla
omawianej koncepcji zagadnien. Doktorantka prowadzi wywod w sposob logiczny i
przemyslany. Podczas referowania stanu badan wykazuje si¢ umiejetnoscia panoramicznego
spojrzenia na wszystkie omawiane zagadnienia, prezentowania szerokiej gamy lektur,
dokonujac jednoczesnie ich samodzielnego ogladu i umiejgtnej syntezy.

Przeprowadzone zgrabnie wywody pokazuja dojrzatos¢ krytyczng Badaczki, ktora
potrafi w sposob celny i spdjny dobraé¢ narzgdzia i opisaé zastosowany aparat analityczny.

Materialowa strona dysertacji zostata dobrze przygotowana a badania przeprowadzono
bardzo sumiennie 1 ich rezultaty zostaly zaprezentowane w sposob przejrzysty, w dobrze
opracowanych wielostronnych zestawieniach. W czeSci analitycznej doskonale wykorzystuje

Autorka mozliwos¢ wszechstronnego 1 wieloaspektowego ogladu tekstow, ilustrujac



jakosciowe 1 iloSciowe badania szczegélowym opisem przyktadow z zebranego przez siebie

korpusu.

Mankamentem pracy, jest moim zdaniem brak wizualnego materiatu ilustracyjnego.
Znajdziemy w dysertacji szczegdlowe opisy omawianych reklam, ale w pracy badajacej
obrazowos¢ 1 multimodalno$¢ az prosi si¢ 0 udostgpnienie wzrokowego ogladu
prezentowanego materiatu. Wysitek kognitywny czytajacego jest bez tego materiatu znacznie
wiekszy 1 w zasadzie trudno o weryfikacje przedstawianych opinii, jesli samemu nie mozna
zobaczy¢ i oceni¢ omawianych reklam. Wielokrotnie zresztg sama pisze Autorka, przywotujac
roézne zrodta (np. na str. 294) o tym, ze ,,pictures are ‘easier’to understand and have more impact
than words”, tym bardziej dziwi brak materiatu wizualnego w pracy na jego temat.

Brakuje tez wyraznie podanych odno$nikow do zrédet. Nie ma ich spisu ani w Aneksach
ani w oddzielnej sekcji, ani przy omawianiu materiatu, nie ma wigc czytelnik praktycznie
mozliwos$ci siegna¢ do oryginatu i sprawdzi¢, czy wyobrazona na podstawie (doktadnego co
prawda i barwnego) opisu reklama faktycznie wygladata tak, jak jg sobie przedstawil. Jak
podaje Badaczka materiat zbierany byt na przestrzeni paru lat — warto bytoby poda¢ doktadnie;j
odnos$niki do dat, kiedy i gdzie ten material byt odstepny.

Przyznam, ze zaluje tez, iz uczestnikami badania byli tylko studenci jednej uczelni —
rozumiem, ze byto to ze wzgledow technicznych najtatwiejsze, ale dla zrownowazenia probki
(chociazby pod wzgledem plci respondentow) moze warto byto jednak takze przeprowadzi¢
badanie na jakiej$ innej zaprzyjaznionej uczelni np. technicznej — a dla wigkszego
zobiektywizowania wynikow mozna byto poprosi¢ kolegdéw i kolezanki, by wykonali badanie
w innych polskich czy zagranicznych osrodkach.

Na szczescie badania sg dobrze przygotowane i mozna je tez zrobi¢ poprzez
udostepnienie ankiety online — dla ukazania petniejszego obrazu i mam nadzieje, ze badania
takie jeszcze zostang przeprowadzone. Kolejng staboscig pracy jest zaproponowanie oceniania
materiatu anglojezycznego polskim studentom — ankiety byly oddzielne, wigc nic nie stato na
przeszkodzie, by da¢ ten materiat do oceny rodzimym uzytkownikom j¢zyka angielskiego —
by¢ moze rezultaty bytoby inne (zdaje sobie na szcze$cie sprawe z tego Autorka, przyznajac
si¢ do ograniczen w tym zakresie, na str. 380). Mozna by je wtedy bylo porownaé oczywiscie
z wynikami uzyskanymi i zaprezentowanymi w dysertacji. Jak sam Doktorantka przyznaje,
polscy uczestnicy badania, mogli mie¢ problemy ze zrozumieniem niektorych tresci, gdyz

rezultaty ,,may suggest lower understanding of the English ads by Polish informants™ (str. 331).



Jak twierdzg badacze, kompetencja humorystyczna jest istotnym elementem znajomosci jezyka,
ale nabywanym na do$¢ wysokim poziome jego znajomosci, nie mowigc 0 kontekstowych

uwarunkowaniach reklam, ktore mogty by¢ nieczytelne dla polskich studentow.

Roéznice piciowe nie byly w probcee jak podaje Autorka istotne, ale wydaje sig, ze dla
przeprowadzenia na szersza skale badan i ich aspektu poréwnawczego warto jednak gromadzic¢
informacje o pici respondentéw, bo moze si¢ okaza¢, ze roznice Sa subtelne i do ich
wychwycenia potrzebna bedzie wigksza grupa badanych (badania nad powiazaniem humoru i
plci maja juz swoja oddzielng tradycje 1 bogata interdyscyplinarng literaturg, por. np. Regina
Barecca 1996, Delia Chiaro, Rafaella Baccolini, red. 2018, Anna Milanowicz, Barbara Bokus
2020).

Przedstawione uwagi krytyczne nie umniejszajg oczywiscie wartosci pracy, zwlaszcza,
ze Autorka sama zdaje sobie sprawe z ograniczen i mysle, ze w dalszych badaniach bedzie
uzupetnia¢ i rozwijaé przedstawione w dysertacji koncepcje.

Chetnie dowiedziatabym si¢ 1) jakie sg i czego dotyczy¢ beda dalsze plany badawcze
Autorki oraz 2) jakie praktyczne zastosowania moglyby mie¢ przestawione w pracy badanie,
to znaczy - jakich konkretnych rad udzieli¢ moglaby Autorka, jako jezykoznawczyni i
kognitywistka osobom zajmujgcym si¢ tworzeniem reklam.

Podsumowujac mogge stwierdzi¢, ze Pani magister Anna Stwora w swojej pracy porusza
istotne zagadnienia oraz przedstawia bardzo ciekawe wyniki badan i czyni to w sposob
przekonujacy. Omawiane przez Doktorantke kwestie warte sg rozwijania zwlaszcza w
perspektywie dalszych badan nad powigzaniami metafory i humoru. Podkresli¢ nalezy, ze
praca zostala bardzo starannie przygotowana pod wzgledem edytorskim - napisana jest
poprawnym jezykiem, w sposob jasny, Szczegotowy i przejrzysty. Cato$§é opracowania
wskazuje na wielkg sumienno$¢ 1 dbatlo$¢ o szczegot. Dodatkowa zaleta pracy jest takze
zgromadzona bogata Bibliografia, zwigzana z omawianymi zagadnieniami.

Warto byloby, by Doktorantka wykorzystata swoj potencjal i wypracowany aparat
analityczny do prowadzenia dalszych badan, bo przedstawiona dysertacja dobrze wrozy dalszej
karierze naukowej Doktorantki.

Praca autorstwa pani mgr Anny Stwory pt.: ,,Synergistic application of metaphorical
and humorous elements in Polish and English advertising discourse” zastuguje moim zdaniem

zarowno na wyroznienie, jak i na opublikowanie.



3. Konkluzja

Ze wzgledu na aktualnos$¢ podjetego tematu, wykorzystany materiat i sposob jego opracowania
uzna¢ nalezy, ze przedstawiona do oceny rozprawa jest oryginalnym przedsigwzigciem
badawczym, zastuguje na jezykoznawczg oraz interdyscyplinarng kontynuacj¢ oraz publikacje
uzyskanych wynikow.

Zgodnie z ustawg z dnia 14 marca 2003 r. o stopniach naukowych i tytule naukowym
oraz o stopniach i tytule w zakresie sztuki rozprawa doktorska ,,powinna stanowi¢ oryginalne
rozwigzanie problemu naukowego [...] oraz wykazywac ogélng wiedzg teoretyczng Kandydata
w danej dyscyplinie naukowej lub artystycznej oraz umiejetnosé samodzielnego prowadzenia
pracy naukowej” (art. 13 ust. 1 ustawy).

Podsumowujac stwierdzam, ze praca Pani mgr Anny Stwory spetnia ustawowe
wymagania stawiane dysertacjom doktorskim i w zwigzku z tym wnosz¢ o dopuszczenie jej

Autorki do dalszych etapow przewodu doktorskiego.



